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Abstract 

Den här studien undersöker diskurser om potentiella elever på ett antal gymnasieskolor med 

musikutbildnings hemsidor och hur detta relaterar till snedrekrytering inom 

musikutbildningen i kontexten av det svenska marknadiserade skolsystemet. Syftet med 

studien är specifikt att, utifrån idén om skolan som marknadsutsatt, undersöka hur 

gymnasieskolor med musikinriktning presenterar och positionerar sig genom text på sina 

hemsidor samt granska vilka utrymmen för framtida deltagande detta möjliggör för potentiella 

elever. Den teoretiska grunden för studien är Norman Faircloughts kritiska diskursanalys och 

utifrån detta frågar sig studien 1) Vilka diskurser kring deltagande konstrueras på hemsidor 

tillhörande gymnasieskolor med musikinriktning? Och 2) Vilka subjektspositioner kring 

potentiella elevers deltagande görs möjliga inom dessa diskurser? Studien undersöker åtta 

gymnasieskolor från Göteborg och dess kranskommuner genom en kritisk diskursanalytisk 

metod. Resultatet identifierar fyra verksamma diskurser: en Varumärkesdiskurs, en 

Välfärdsdiskurs, en Meritokratisk diskurs och en Instrumentell diskurs. Utifrån dessa 

diskurser har ett antal subjektspositioner härletts: Elever som olika kunder, Elever som 

medborgare, Elever som elit och Elever som instrumentalister. En slutsats är att dessa 

diskurser bidrar till att upprätthålla skolans differentiering och både förstärks av och fördjupar 

marknadsskolans snedrekrytering i en musikutbildningskontext. 

 



 

 

 

Förord 

Så var det slutligen dags att sätta punkt för denna uppsats efter intensiva veckor. 

Tack Julia Eckerstein för värdefull och klok handledning och tack Niklas Rudbäck för 

värdefulla tips inför framtiden. Tack Mattias Stjernqvist, Mikael Persson och Karl Asp för 

inspirerande läsning och givande litteraturtips, och tack mina vänner för hejarop och öl. 

Tack till Victor Johansson för att du låtit dig störas tjugofyra timmar om dygnet och 

outtröttligt stött och blött tankar ihop med mig när jag för femtioelfte gången återkommit till 

frågor som ”men vad är egentligen en diskurs?”. Ditt tålamod och din kärlek är ovärderlig. 

Men kanske mest tack till Ebbe, för det som är viktigt på riktigt. Älskade Ebbe. Nu ska vi äta 

majskakor, titta på bussar och gå till lekplatsen ihop sommarens alla dagar.



 

 

 

Innehållsförteckning  

   

1 Inledning ............................................................................................................................ 3 

1.1 Syfte och forskningsfrågor ........................................................................................ 4 

2 Forskningsöversikt ............................................................................................................ 5 

2.1 Tidigare forskning om konkurrens och marknadsföring på den svenska 

skolmarknaden ........................................................................................................... 5 

2.2 Tidigare forskning om konkurrens och utbildningars hemsideskommunikation ...... 6 

2.3 Tidigare forskning om konkurrens och deltagande inom musikutbildning ............... 8 

3 Teoretiskt Perspektiv ........................................................................................................ 9 

3.1 Kritisk diskursanalys (CDA) ..................................................................................... 9 

3.1.1 Subjektspositioner och deltagande ..........................................................................10 

3.1.2 Ytterligare centrala begrepp ....................................................................................10 

3.1.3 Kritik mot teorin ......................................................................................................10 

3.2 Teorin om den marknadsutsatta skolan som social praktik ..................................... 10 

4 Metod ................................................................................................................................ 12 

4.1 Metodologi ............................................................................................................... 12 

4.2 Urval ........................................................................................................................ 12 

4.3 Genomförande ......................................................................................................... 12 

4.3.1 Analysprocess .........................................................................................................13 

4.4 Etiska överväganden ................................................................................................ 14 

4.5 Giltighet och tillförlitlighet ...................................................................................... 14 

4.6 Användning av generativ AI .................................................................................... 14 

5 Resultat ............................................................................................................................. 15 

5.1 Diskurser kring deltagande ...................................................................................... 15 

5.1.1 Varumärkesdiskurs ..................................................................................................15 

5.1.2 Välfärdsdiskurs .......................................................................................................16 

5.1.3 Meritokratisk diskurs ..............................................................................................17 

5.1.4 Instrumentell diskurs ...............................................................................................19 

5.1.5 Diskursordning och inbördes relation .....................................................................19 

5.2 Subjektspositioner kring deltagande ........................................................................ 20 

5.2.1 Elever som olika kunder ..........................................................................................20 

5.2.1.1 Empiriska exempel: Bildad musiker kontra Nätverkande artist ...................... 21 



 

 

 

5.2.2 Ytterligare subjektspositioner inom diskursordningen............................................22 

5.2.2.1 Elever som eliter .............................................................................................. 22 

5.2.2.2 Elever som instrumentalister ........................................................................... 23 

5.2.2.3 Elever som medborgare ................................................................................... 23 

6 Diskussion ........................................................................................................................ 25 

6.1 Unika varumärken utgör ramar för elevers deltagande ........................................... 25 

6.2 Meritokratins roll för differentiering och elitism ..................................................... 26 

6.3 En ond cirkel av snedrekrytering och elitreproduktion ........................................... 27 

6.4 Studien i relation till lärarprofessionen .................................................................... 28 

6.5 Metoddiskussion ...................................................................................................... 28 

6.6 Förslag till vidare forskning ..................................................................................... 29 

7 Referenslista ..................................................................................................................... 30 

7.1 Källförteckning datamaterial ................................................................................... 30 

7.2 Litteraturförteckning ................................................................................................ 30 

 



 

3 

 

1 Inledning 

När jag som 15-åring stod inför att välja gymnasium var valet av program givet. Det 

estetiska programmet med inriktning musik. Valet av skola var inte lika självklart och jag 

minns det som att jag läste på om ett par olika skolor i närområdet för att bilda mig en 

uppfattning om skolorna. En skola stack ut som mer prestigefylld än de andra och torde därför 

vara det självklara valet, men det slutade med att jag inte ens sökte den skolan. Huruvida jag 

som 15-åring var kvalificerad nog att komma in på skolan i fråga förtäljer därför inte 

historien, och det är inte heller där min poäng ligger. Min poäng ligger i att någonting gjorde 

att jag kände att den skolan inte var för mig. Någonting som alltså inte baserades på mina 

betyg eller musikaliska förkunskaper. 

Det finns forskning som visar att deltagande i musikutbildning inte bygger på jämlika 

förutsättningar. Internationell forskning har exempelvis visat att variabler som kön, etnicitet 

och socioekonomiska bakgrundsfaktorer som föräldrars utbildningsbakgrund påverkar valet 

att söka sig till musikutbildning genom en känsla av ”tillhörighet” (Gaztambide-Fernández & 

Parekh, 2017, s. 4–5;18–19; Elpus & Abril, 2011, s. 132;134–137). Även svensk forskning 

visar att det finns en snedrekrytering i vilka typer av elever som deltar i musikutbildning och 

att detta beror på såväl ovan nämnda variabler som att musikutbildningar premierar vissa 

personligheter eller sociala förmågor (Jeppsson & Lindgren, 2018; Eckerstein, 2025, s. 195–

197;200). Snedrekrytering i relation till sociala påverkansfaktorer verkar alltså vara ett utbrett 

problem inom musikutbildning. Skollagens första kapitel 8§ (SFS 2010:800) behandlar hur 

skolan ska främja lika tillgång till utbildning oavsett ekonomiska och sociala förhållanden. 

Med detta i åtanke blir det mycket angeläget att fördjupa kunskapen om den snedrekrytering 

som förekommer, eftersom det – som det verkar fungerar nu – går emot skolans 

styrdokument. 

För att återknyta till den situation mitt 15-åriga jag stod inför så visar annan forskning hur 

skolor genom sin hemsideskommunikation signalerar identifikationsmöjligheter och på så vis 

tilltalar elever baserat på känsla av tillhörighet samt att det anses önskvärt att skolors och 

elevers intressen överensstämmer med varandra (Gustrén, 2019, s. 207–210;214–216). 

Hemsideskommunikation verkar alltså spela en viktig roll gällande potentiella elevers 

deltagande på utbildningen, och det är tänkbart att så även var fallet för mig när jag läste på 

om olika skolor där hemma på mitt flickrum. Hemsideskommunikation och marknadsföring 

har dessutom fått en än viktigare roll för svenska skolors överlevnad i syfte att locka elever 

med tillhörande skolpeng efter de utbildningspolitiska reformer som trädde i kraft under 90-

talet (Dovemark, 2017, s. 81). Det innebär att det som brukar kallas för skolans 

marknadisering blir särskilt relevant för att förstå hemsideskommunikation kring skolval i 

den Svenska kontexten. Om det genom hemsideskommunikation och marknadsföring riskerar 

att skapas en differentiering av elevunderlaget, har elever då verkligen lika tillgång till 

utbildning? Tankar som dessa har inspirerat mig in i den studie som här tar sin början. 

Med avstamp i snedrekrytering som problemområde undersöker denna studie vilka 

diskurser som framträder i hemsidestexter tillhörande svenska gymnasieutbildningar som 

erbjuder det estetiska programmet med inriktning musik samt hur dessa i sin tur relaterar till 

potentiella elevers deltagande – allt sett ur perspektivet av den konkurrensutsatta 

skolmarknaden.  

Här vill jag särskilt understryka den musikpedagogiska relevansen för detta problem med 

hjälp av Folkestads (1997, s. 4) definition av det musikpedagogiska forskningsfältet:  

”Musikpedagogik definieras därigenom som det forskningsfält vilket studerar alla 

former av musikaliskt lärande och erfarande av musik, inkluderande de ramar, 
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förutsättningar, traditioner och villkor som styr dessa situationer där musik utgör 

de olika läroprocessernas innehåll, men där det musikaliska lärandet inte 

nödvändigtvis behöver vara vare sig situationens avsikt eller primära mål” 

(Folkestad, 1997, s. 17, min kursivering). 

Musikpedagogik handlar om mer än musikaliskt lärande – det handlar om ramar för vilka 

som inkluderas in i musikens fantastiska värld och det handlar om förutsättningar och villkor 

för att göra jämlika val i fråga om gymnasieutbildning. Det handlar därför även i 

förlängningen om innehavande av kulturellt kapital och blir därav en fråga om makt, och 

borde på så vis vara en hjärtefråga för alla musikpedagoger, musiker eller bara musikälskare 

(Folkestad, 1997, s. 17). 

I egenskap av en snart nyexaminerad musiklärare ser jag det som en viktig del av 

professionen att kunna vägleda andra 15-åringar som står inför att välja gymnasium likt jag 

själv gjorde en gång i tiden, och då krävs en medvetenhet kring snedrekrytering – närmare 

bestämt gymnasieskolors hemsideskommunikation och dess viktiga roll gällande potentiella 

elevers deltagande på utbildningen. 

1.1 Syfte och forskningsfrågor 

Syftet med denna studie är att, utifrån idén om skolan som marknadsutsatt, undersöka hur 

gymnasieskolor med musikinriktning presenterar och positionerar sig genom text på sina 

hemsidor samt granska vilka utrymmen för framtida deltagande detta möjliggör för potentiella 

elever. Detta görs genom att besvara följande frågeställningar: 

 

(1) Vilka diskurser kring deltagande konstrueras på hemsidor tillhörande 

gymnasieskolor med musikinriktning? 

(2) Vilka subjektspositioner kring potentiella elevers deltagande görs möjliga inom 

dessa diskurser? 
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2 Forskningsöversikt 

Detta kapitel avser att ge en bild av den tidigare forskning min studie relaterar till. Till grund 

för denna forskningsöversikt ligger en systematisk litteratursökning där jag sökt både svensk 

och internationell forskning med sökord som Skolval, Inkludering, Marknadsföring, Hemsida, 

Profil, Exkludering, Snedrekrytering, Musik, samt engelska termer som School, Marketing, 

Website, Music, Digital platform, branding, identity, stratification, marketization, music 

education. Jag har använt databaserna Supersök, Libris, ERIC, Education Collection och 

sedan gjort kompletterande sökningar på Google Scholar. Utöver detta har det även 

förekommit en snöbollseffekt av att relevanta forskningsartiklars litteraturlistor lett mig vidare 

till annan relevant forskning. Notera att den studerade utbildningsnivån varierar i de olika 

studierna som lyfts eftersom forskning om hemsideskommunikation på gymnasienivå verkar 

relativt begränsad.  

Hemsideskommunikation i en utbildningskontext är ett till synes relativt etablerat 

forskningsområde, om än mer framträdande kring högre utbildning än på gymnasienivå. Den 

nationella forskningen är däremot något mer begränsad, och satt i en musikkontext ihop med 

gymnasieutbildning som objekt förefaller den i princip obefintlig. Kunskapen om hur 

situationen ser ut i Sverige idag är därför begränsad, och det är den lucka denna studie ämnar 

ge ett bidrag till.  

Kapitlet är fördelat på tre avsnitt i ett försök att rama in forskningsområdet som behandlar 

kommunikation, i synnerhet hemsideskommunikation, och marknadsdiskurser inom 

utbildning. Det första avsnittet tidigare forskning om konkurrens och marknadsföring på 

skolmarknaden lyfter forskning som visar på att utbildningssystemet i högsta grad har 

anpassats efter den konkurrens som råder på skolmarknaden och hur det kan ta sig uttryck. 

Det andra avsnittet tidigare forskning om konkurrens och utbildningars 

hemsideskommunikation samlar forskning som specifikt undersöker hemsideskommunikation 

inom utbildning i relation till detta politiska system. Det tredje avsnittet tidigare forskning om 

konkurrens och deltagande inom musikutbildning lyfter den sammantagna forskning som 

kunnat identifieras där undersökningarna är gjorda på hemsideskommunikation tillhörande 

musikutbildning. Slutligen vill jag också poängtera att detta kapitel inte på något sätt avser ge 

en heltäckande bild av forskningsfältet, utan selektioner har gjorts med hänsyn till 

problemområde och syfte. 

2.1 Tidigare forskning om konkurrens och marknadsföring på 

den svenska skolmarknaden 

Till att börja med finns det forskning som beskrivit hur marknadsföring blivit en central 

praktik på den svenska skolmarknaden under de senaste decennierna. 

Forsberg (2015, s. 263–264) har författat en avhandling som utifrån Bourdieus relationella 

sociologi visar hur skolor, till följd av utbildningsmässiga reformer, använder sig av olika 

strategier i kampen om eleverna. Han påvisar hur skolor med högt söktryck genom 

marknadsföring söker ”rätt” elever, det vill säga de mest resursstarka, medan att de med lågt 

söktryck breddar för att attrahera flera (s. 279). Dovemark (2017, s. 68–69) har genomfört en 

kritisk diskurs-analytisk studie, där datamaterialet består av marknadsföringsmaterial från 

svenska gymnasieskolor och intervjuer med huvudmän i fyra olika kommuner, i syfte att ta 

reda på vilka diskurser som framkommer kring det marknadspolitiska utbildningssystemet. 

Resultatet visar de styrande diskurserna ekonomi, konkurrens och framför allt differentiering 

(s. 71–83). Eleverna görs till kunder, eller till och med handelsvaror, snarare än att utbildning 

fokuserar på andra värden så som bildning och demokrati. Dovemark har också skrivit en 

artikel ihop med Holm som baseras på delar av samma studie där de i stället använder 
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Bernsteins teori som analysverktyg och undersöker vilka identiteter som åberopas av 

skolorna, och hur dessa identiteter ges uttryck i deras marknadsföringsmaterial (Dovemark & 

Holm, 2015, s. 519). De belyser hur skolors identiteter och elevers identiteter har en 

ömsesidig relation, pedagogiska identiteter, som speglas i varandra. Resultatet visar hur 

skolor nischar sig för att rikta sig till olika elever vilket de hävdar beror på ett differentierat 

utbildningssystem som är starkt marknadsorienterat (s. 522–528).  

Harling och Dahlstedts (2017, s. 162) forskning äger rum på tre olika gymnasiemässor och 

analyseras med hjälp av ett logikperspektiv som vidareutvecklats av Glynos och Howarth 

utifrån Foucault. De identifierar att en social logik, gymnasiemässan som en plats för 

engagemang och informationsutbyte, sammanblandas med en politisk logik om marknad och 

profilering, men menar att det även finns en fantasmatisk logik som täcker upp för de tidigare 

logikernas brister och därför döljer maktstrukturer – det vill säga, gör att deltagarna uppfattar 

mässan som naturlig och opolitisk (s. 173–174). 

Carlbaum (2016, s. 328) konstaterar hur skolor i allt större utsträckning publicerar 

kvalitetsmått för skolan på respektive hemsidor och analyserar hur dessa utvärderingar skapar 

identiteter. Fokuset för studien ligger främst på föräldrar som aktörer, och med hjälp av 

Dahler-Larsens teori visar hon på hur föräldrar positioneras som kunder eller 

rättighetshavande då de får inflytande genom det informerade skolvalet (s. 341–344).  

2.2 Tidigare forskning om konkurrens och utbildningars 

hemsideskommunikation 

För att närma studiens problemområde ytterligare gör jag en avgränsning och presenterar 

studier som specifikt undersöker hemsidor i relation till denna marknadsföring och 

konkurrens. 

I sin doktorsavhandling utgår Gustrén (2019, s. 207–210) ifrån diskursteori med 

multimodal ansats och forskarna Glynos och Howarths begrepp ”logiker” för att undersöka 

hur svenska gymnasieskolor presenterar sin identitet, förstått som varumärke, på sina 

hemsidor och hur potentiella elever därmed adresseras. Genom att titta på text, bilder och 

videor multimodalt kartläggs hur skolor signalerar identifikationsmöjligheter och tilltalar 

elever baserat på känsla av tillhörighet. Resultatet mynnar ut i fyra olika identiteter och visar 

att det är önskvärt att skolors och elevers intressen överensstämmer med varandra, och att 

elever således inte bara kommer komma att representera skolan utan även kommer komma att 

stå för allt som skolan står för (s. 214–216). Annan nationell forskning som gjorts är 

exempelvis den av Frostensson (2011, s. 28) vars syfte är att undersöka hur lärare framställs i 

extern kommunikation via svenska gymnasiums hemsidor. Resultatet visar att lärare, som 

konstateras ha en form av aktörsroll för skolan utöver sin givna professionella roll, används 

som konkurrensmedel i ganska låg utsträckning och att de framstår som ”icke-personer” på 

hemsidorna. (s. 38;41) Resultatet visar också att när lärare väl lyfts fram så är det funktionen 

denne fyller som lyfts, och inte dess unika kompetens. 

Det sista studien identifierad i en svensk kontext är av Berge et al (2019, s. 650;652–653) 

som utifrån kritisk diskursanalys analyserar text, bilder och studentintervjuer publicerat på nio 

olika universitets hemsidor för att ta reda på hur en framtida ingenjör indirekt framställs 

genom vilka karaktärsdrag som beskrivs och genom vilka identiteter som då görs möjliga att 

inta. Detta resulterar i att de kan tyda tre diskurser som i sin tur ger utrymme för fyra olika 

sorters ingenjörs-identiteter de kallar traditionell ingenjör, samtida ingenjör, pålitlig ingenjör 

samt självupplärd ingenjör [egen översättning] (s. 655–661). De menar att de aktiva försöken 

till differentiering i stället faktiskt avslöjar stereotyper. 

Internationell sett finns det betydligt mer forskning på området. Hoang och Rojas-Lizana 

(2015, s. 3;6) jämför två universitet i Australien och undersöker hur dessa framställer och 
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främjar sig själva genom språkbruk på respektive hemsidor samt hur dessa bygger relationer 

med potentiella studenter. Med hjälp av Faircloughs teoretiska ramverk visar deras resultat att 

en promotionsdiskurs, alltså ett annonserande av produkter till potentiella studenter, uppvisas 

av båda universitet och att denna troligt beror på sociala förändringar, men påverkas också av 

universitetens tradition och rykte (s. 5;11;15;17). Kouritzin et al (2020, s. 10) landar i 

liknande slutsats då de undersöker hemsidor tillhörande universitet i Canada och synliggör 

hur akademiska identiteter konstrueras i text med hjälp av kritisk diskursanalys. De kommer 

fram till fem teman som de menar samtliga visar på att universiteten reproducerar nyliberala 

identiteter snarare än att reproducera traditionella ideal som bildning (s. 10–23). Ihop med 

detta resultat är det värt att lyfta Grahams (2013, s. 79;81;) studie där hon utifrån kritisk 

diskursanalys jämför hur hemsidor tillhörande högre utbildning i England positionerar sig 

själva och sina framtida studenter vid två mätpunkter år 2007 samt 2011. Resultatet visar att 

de utbildningsinstitutioner hon kategoriserat som etablerade efter år 1992 är mer tillgängliga 

och att de hon kategoriserat som etablerade innan 1992 signalerar mer elit, men att även dessa 

har skiftat åt en något mer inkluderande ton vid den senare mätningen (s. 90–91).  

Zhang och O’Halloran (2013, s. 740–471) undersöker ett och samma universitets hemsida i 

Singapore och dess utveckling över ett tidsspann på 14 år, mer specifikt hur framträdande 

marknadiseringsdiskurser har kommit att förändras. De pekar på att hemsidan gått från 

informativ till att snarare adressera studenter som konsumenter för universitetets tjänster (s. 

482–483). De menar också att utbildningen på senare tid framställs som en livsstil eller 

personlig resa i stället för att handla om lärande. I en annan senare studie visar Zhang, Tan 

och O’Halloran (2022, s. 466;477–478) att det inte är så enkelt som att det finns en helt 

dominerande nyliberal marknadsdiskurs, utan att texterna i deras studie visar på fler diskurser 

och faktiskt lyckas upprätthålla en mer traditionell diskurs när de undersöker hemsidorna 

tillhörande två universitet i Australien och ett universitet i England.  

Lažetić (2018, s. 998;1002) studerar hemsidor tillhörande universitet i Europa med hjälp av 

både kvalitativ diskursiv metod och kvantitativa metoder. Resultatet visar på att kund-synen 

på framtida studenter är mest framstående men att det också förekommer andra ideal som 

exempelvis den som syftar mer på ett mer informativt ideal eller syn på elever som mottagare 

av public service, också förstått som ”noviser” på den akademiska marknaden (s. 1009). Detta 

skiljer sig åt och verkar bero på institutionella och nationella faktorer (s. 2012). Och på tal om 

synen på studenter som mottagare av hemsideskommunikation har Allbrigt et al (2023, s. 

845) med hjälp av kritisk diskursanalys undersökt vilka förväntade roller som high schools i 

USA tillskriver både lärare och elever på respektive hemsidor. Resultatet visar att elever 

presenteras i en förväntad roll av att ha stora problem, och lösningen föreslås vara skolan och 

lärarna (s. 858;868). 

I USA genomför Wilson och Carlsen (2016, s. 25) en kritisk diskursanalys på hemsidor 

tillhörande 55 olika friskolor på lågstadienivå och undersöker hur dessa till följd av 

skolsegregation signalerar den bästa matchningen mellan en specifik skola och en specifik 

ansökande familj. De menar att hemsidorna bidrar till differentiering då de ser hur hemsidorna 

baseras på olika akademiska prestationer, framhäver olika typer av individualiserat lärande 

och framför allt ser de framträdande diskurser som ras [i den engelska förståelsen], kultur och 

mångfald (s. 36–39). Deras resultat går i linje med McLachlans (2022, s. 10) forskning som 

synliggör dolda rasistiska neoliberala principer och menar att dessa genomsyrar text och bild 

på de hemsidor tillhörande offentliga high schools som hon analyserar – och därför också, i 

kritiskt-diskursiv anda, hela den sociala praktik som skolsystemets struktur utgör. Hon drar 

det så långt att hon föreslår en nedmontering av traditionella utbildningsmodeller då hon 

menar att den dolda rasismen sitter så djupt rotad (s. 10). 
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2.3 Tidigare forskning om konkurrens och deltagande inom 

musikutbildning 

Så, hur ser det då ut på detta område inom det musikpedagogiska forskningsfältet? Faktum 

är att området är relativt begränsat, både internationellt men framför allt nationellt. I den 

svenska kontexten finns endast en studie, vad jag har kunnat identifiera. 

Moberg och Georgii-Hemming (2021, s. 28;30) har, inspirerade av kritisk diskursanalys, 

gjort en multimodal analys på hemsidor tillhörande högre musikutbildningar i Sverige där de 

belyst hur aktörer, övertygelser och vanor konstrueras för att förstå utbildningarnas 

institutionella personas. Resultat visar på en sorts ”dis/harmoni” där de menar att 

institutionerna visar på både diskursiv harmoni, intuitionerna sinsemellan, och konflikt – 

interdiskursivt inom en och samma text (s. 31;36–37). 

I internationell forskning finns något fler studier, dock även där väldigt begränsat. 

 Lilliedahl (2022, s. 433–434) undersöker hur engelska skolor med musikprofil presenterar 

sig själva på sina hemsidor och hur de på så vis signalerar exklusivitet. Han utgår ifrån 

multimodal kritisk diskursanalys och resultatet visar att hur skolorna presenterar sig själva 

fungerar socialt exkluderande genom att i valda fall förmedla elitism genom hur de 

presenterar platser, personer och musikpraktiken (s. 435). Elitism är också huvudfokuset för 

en studie genomförd på musikutbildning i Finland, där Väkevä, Westerlund och Ilmola-

Sheppard (2022, s. 417) undersöker hur dold elitism verkar genom meritokrati och det fria 

skolvalet. De använder Soft systems methodology och visar på hur det fria skolvalet kan 

förstås både som ett argument för demokrati och ett legitimerande som inskränker 

likvärdighet samt betonar vikten av att se till villkor för människors fria val (s. 419;427). 

Ännu en studie gjord i en stad i Finland finns att finna av Hasugian et al (2022, s. 2123) 

som undersöker femton hemsidor för privata musikutbildningar med hjälp av persuasiv 

systemdesign för att ta redan på hur dessa påverkar sina användare på ett övertygande sätt. Det 

är alltså forskning i syfte att förbättra övertygelsen på dessa hemsidor vars resultat landar i att 

förbättringsmöjligheten kan optimeras, och inte kritisk forskning i den meningen kring vad 

denna övertygelse gör med användarna.  
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3 Teoretiskt Perspektiv 

Denna studie utgår från ett kritiskt diskursanalytiskt perspektiv. Teorins styrkor ligger i att 

den ger ett väldigt användbart kritiskt perspektiv ihop med praktiska verktyg för att få syn på 

dolda maktstrukturer och vad det gör med sociala identiteter, inkludering och exkludering i 

textmaterial. Genom att analysera framträdande eller dominerande diskurser i språket får man 

syn på hur människor styrs, tänker och handlar inom det handlingsutrymme som förefaller 

som det normala eller icke-ifrågasatta (Dovemark, 2017, s. 69–70). Teorin är väletablerad och 

ger en väldigt konkret och användbar analysmetod för mitt syfte. 

3.1 Kritisk diskursanalys (CDA) 

Diskursanalys kan syfta till flera olika sätt att förhålla sig till begreppet diskurs och hur dessa 

analyseras, men diskurs kan gemensamt över de olika förhållningssätten förstås som ett sätt 

att tala om och förstå världen (Winther Jørgensen & Philips, 2000, s. 7). Det handlar om 

språket samt det handlingsutrymme det skapar socialt för människor. Majoriteten av alla 

diskursanalytiska traditioner har sina rötter i Michel Foucaults tankar då han var bland de 

första inom fältet, och så även Norman Fairclough som utvecklat den kritiska diskursanalysen 

(CDA) som erbjuder teorier för att problematisera samt metoder för att angripa och undersöka 

kommunikation, kultur och samhälle (Winther Jørgensen & Philips, 2000, s. 19;66;68;71).  

Centralt för just Faircloughs kritiska diskursteori är att diskurs, enligt Fairclough, bör ses 

både som konstituerad och konstituerande. Med detta menas att diskurser inte bara formas av 

samhället och speglar idéer om kunskap, betydelse, identiteter och relationer – utan att 

diskurser också är aktivt medskapande till att forma dessa (Winther Jørgensen & Philips, 

2000, s. 68;73). Diskurs är alltså en sorts språklig handling genom vilken människor kan 

påverka världen, men samtidigt en språklig handling som är kommen ur en historisk och 

social kontext. Genom att titta på varför en diskurs används på ett visst sätt och vad 

konsekvenserna av den blir kan sociala och kulturella problem som kan handla om politik och 

identitet undersökas (Paltridge, 2022, s. 213). 

I denna studie betraktar jag, i enighet med Fairclough, text som producerad och 

konsumerad ur en diskursiv praktik, det vill säga utövandet av diskurser genom språkliga 

handlingar som i detta fall alltså utgör textproduktion och textkonsumtion (Winther Jørgensen 

& Philips, 2000, s. 25;74). En diskursiv praktik äger rum inom en social praktik – det vill 

säga den bredare sociala kontexten som handlingen blir en del av. Dessa diskursiva praktiker 

formar världen ihop med andra sociala praktiker eftersom en annan viktig distinktion i 

Faircloughs teori är att han på marxistisk grund menar att diskurs bara är en aspekt av den 

sociala praktiken, i sällskap av många andra aspekter (Winther Jørgensen & Philips, 2000, s. 

13;71). Diskurser påverkar och påverkas alltså av andra icke-diskursiva aspekter ur den 

sociala praktiken som inte handlar om det språkliga.  

Syftet med att göra en diskursanalys är att synliggöra maktrelationer inom språk, detta 

eftersom teorin bygger på att vi människor alltid agerar inom en given kontext eller social 

praktik, och därför inte kan komma ifrån den diskursiva ordningen – alltså summan av alla de 

diskurser som förekommer inom den sociala praktiken (Gustrén, 2021, s. 208;Winther 

Jørgensen & Philips, 2000, s. 73). Genom att å ena sidan analysera denna diskursordning och 

å andra sidan analysera en text eller annat fall av språkbruk, en kommunikativ händelse, har 

man enligt Fairclough sett till de två viktiga dimensionerna av en diskurs.  

Diskurser har en uppfattningsfunktion (gällande kunskap och betydelser), en relationell 

funktion och en identitetsfunktion (Winther Jørgensen & Philips, 2000, s. 73), där den 

sistnämnda är det som väger tyngst i min analys. För att få syn på identitetsfunktionen 

använder jag mig av begreppet subjektspositioner. 
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3.1.1 Subjektspositioner och deltagande 

Subjektsposition handlar om diskursivt utrymme eller möjliga roller inom rådande diskurs 

(Boréus, 2015, s. 185). Begreppet härstammar från Foucault utifrån tanken om att subjekt 

skapas inom diskurser, och subjektsposition utgör således en sorts social position för det 

ideologiska subjekt som skapas (Winther Jørgensen & Philips, 2000, s. 21–22). Begreppet 

subjektspositioner används genomgående i denna studie i syfte att få syn på just dessa möjliga 

sociala roller för ideologiska subjekt, trots att det inte egentligen hör till CDA. Detta görs av 

två anledningar. Den första anledningen handlar om begreppets tydlighet kring att en 

subjektsposition skapas inom diskursen, och den andra anledningen handlar om att Fairclough 

inte erbjuder något motsvarande likvärdigt begrepp. Fairclough pratar, som nämnts ovan, om 

diskursers identitetsfunktion och sociala identiteter – men dessa fyller i mitt tycke inte samma 

tydliga funktion som subjektspositioner gör. 

Deltagande ska genomgående förstås som deltagande för potentiella elever i relation till 

hemsidestexterna i form av identifierade diskurser, identifierade subjektspositioner eller rent 

utskriva former eller kriterier för deltagande. Deltagande handlar alltså om allt det som utgör 

ramar för de potentiella eleverna som mottagare av hemsidestexterna. 

3.1.2 Ytterligare centrala begrepp 

Några begrepp som blir centrala för min analys är, förutom de som redan förklarats, Genre, 

rekontextualisering och interdiskursivitet. 

Winther Jørgensen & Philips (2000) definierar genre som ”…ett språkbruk som är 

förbundet med och konstituerar en del av en bestämd social praktik…” (s. 73), i denna studie 

att förstås som hemsideskommunikation inom utbildning. Rekontextualisering innebär att 

innebörden av någonting förändras i relation till specifika situationer eller händelser 

(Dovemark, 2017, s. 70) och interdiskursivitet handlar likt det låter om hur diskurser 

artikuleras eller sammanblandas i en interdiskursiv mix inom och mellan olika 

diskursordningar (Winther Jørgensen & Philips, 2000, s. 77).  

3.1.3 Kritik mot teorin 

I kritiken mot CDA hävdar vissa att teorin inte genererar tillräckligt detaljerade och 

systematiska analyser (Paltridge, 2022, s. 224). Andra menar också att det blir godtyckliga 

resultat utifrån att den som analyserar tolkar fritt vad texten kanske betyder, och att det skulle 

behövas en dialog med både skapare och konsumenter av texten för ett mer rättvisande 

resultat.  

Den främsta kritiken ligger kanske dock i att vetskapen av den sociala praktiken förutsätter 

att analytikern letar efter sådant som bekräftar teorin och att detta styr vad denne finner i sitt 

resultat – alltså en form av bekräftelse-bias. (Winther Jørgensen & Philips, 2000, s. 93–94). 

Problematiken kommer på köpet av förutfattade meningar om teorin eller analytikerns egna 

ideologier och kan på så sätt komma att färga resultatet i en studie.  

3.2 Teorin om den marknadsutsatta skolan som social praktik  

Till följd av att den sociala praktiken även innehåller icke-diskursiva praktiker menar 

Fairclough att en kompletterande teori är nödvändig för att kunna analysera den sociala 

praktiken (Winther Jørgensen & Philips, 2000, s. 75). Som underliggande teoretisk bakgrund 

till studien, och framför allt som bredare social praktik för de texter jag undersöker, betraktar 

jag därför skolan som marknadsutsatt. Med marknadsutsatt menas att utbildningspolitiska 

reformer under 90-talet så som friskolereformen, det fria skolvalet och systemet med 
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skattefinansierad skolpeng per elev har lett till en konkurrensutsatt skola med marknaden som 

förebild (Lundström & Rönnberg, 2015, s. 141; Jarl & Rönnberg, 2017, s. 52). 

Utbildningssystemet bygger på en logik där utbildning fungerar som en vara som saluförs, 

och förmåga och kunskaper bedöms därför utifrån dess värde på marknaden (Harling & 

Dahlstedt, 2017, s. 160). I kombination med ett tillåtande regelverk för privata huvudmän 

samt den skattefinansierade skolpengen som tillåts tas ut i vinst är situationen unik för 

Sverige. Reformerna har haft en stor inverkan på hur utbildningen formas och konkurrensen 

om elever har hårdnat (Forsberg, 2015, 271; 280). Förr handlade elevers val av gymnasium 

mer om vilket program de skulle läsa, men idag har det i stället kommit att handla om vilken 

skola som är den ”rätta” (Harling & Dahlsteds, 2017, s. 161; Forsberg, 2015, s. 220). 
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4 Metod 

4.1 Metodologi 

Eftersom den kritiska diskursanalysen utgör såväl ett teoretiskt perspektiv som en form av 

metodologi så utgör den grunden även för studiens metod. Diskurser styr hur vi uppfattar och 

för oss i världen vilket blir en fråga om makt och utgör det viktigaste skälet till att analysera 

diskurser (Boréus, 2015, s. 182). I relation till skollagen, presenterad i inledningen, menar jag 

att maktstrukturer krockar med tanken om lika utbildning och hävdar därför att kritisk 

diskursanalys är en lämplig metod för att få syn på eventuella maktstrukturer när det kommer 

till möjligheter för lika utbildning. I studien har texter från sammanlagt åtta gymnasieskolors 

hemsidor analyserats tematiskt med hjälp av kritisk diskursanalys gällande textanalys och 

praktisk diskursiv analys. Analysen har sedan satts i kontext av teorin om skolan som 

marknadsutsatt. 

4.2 Urval 

I relation till studiens syfte att granska hur gymnasieskolor med musikinriktning presenterar 

och positionerar sig genom text på deras hemsidor blir urvalet lämpligtvis att jag behöver 

begränsa mig till hemsidestexter författade av svenska gymnasieskolor där mottagaren är de 

potentiella framtida eleverna (eller deras föräldrar).  

Inom ramen för denna studie har ett urval på sammanlagt åtta gymnasieskolor gjorts, då 

dessa omfattar samtliga gymnasieskolor i Göteborgs stad och angränsande kranskommuner 

som erbjuder det estetiska programmet med inriktning musik (ett gymnasium för 

rörelsehindrade som erbjöd något snarlikt estetiska programmet prioriterats bort då det var 

svårjämförbart med resten av urvalet). Urvalet omfattar en avgränsning i två bemärkelser; ett 

realistiskt trovärdigt och ett praktiskt. Den realistiskt trovärdiga bemärkelsen handlar om att 

urvalet utgör en tänkbart realistisk selektion för en framtida elev som står inför ett 

gymnasieval då urvalet motsvarar en spridning i hänseende till en realistisk storstadsmarknad 

och innefattar nästan lika delar kommunala som fristående huvudmän, större som mindre 

skolor, centralt belägna skolor som skolor på pendlingsavstånd, och så vidare. Göteborg stad 

ihop med kranskommuner når också en socioekonomiskt bred målgrupp vilket också ökar det 

realistiska hänseendet. I praktisk bemärkelse utgör urvalet vad som är genomförbart inom 

ramen för studien av resursmässiga skäl, Tidigare lokal kännedom fungerar tidsbesparande 

och det blir en naturlig avgränsning i mängd om gränsen dras vid kommungränser.  Det är 

dock viktigt att understryka att resultatet inte är generaliserbart i en statistisk bemärkelse att 

studien ej har som ambition att utgöra ett representativt urval (Tivenius, 2017, s. 71–72). Jag 

kommer dock diskutera studiens användbarhet och överförbarhet i diskussionskapitlet. 

De textavsnitt som valts ut för analys från hemsidorna har valts ut med hänsyn till studiens 

syfte och forskningsfrågor. Generellt har dessa kommit att omfatta den del som ofta kallas 

”om skolan”, den del som ofta heter något i stil med ”om estetiska programmet inriktning 

musik” eller motsvarande samt alla delar som beskriver och informerar om antagningsprov i 

någon utsträckning. Datamaterialet är inhämtat mellan December 2025 och Maj 2026, och 

vissa kan därför ha reviderats eller ändrats sedan urvalet gjorts. 

4.3 Genomförande 

Studien har genomförts genom att jag har: 

(1) Läst och kategoriserat tidigare forskning i en litteratursökning 

(2) Formulerat problemområde, syfte och forskningsfrågor 
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(3) Avgränsat studieobjektet till att omfatta hemsideskommunikation rörande 

potentiella elevers deltagande mot bakgrund av skolmarknaden som en 

social praktik 

(4) Gjort ett urval gällande hemsidestexter från åtta gymnasieskolor som 

erbjuder det estetiska programmet inriktning musik för analys 

(5) Analyserat materialet tematiskt utifrån textegenskaper 

(6) Analyserat materialet tematiskt utifrån en diskursiv praktik analys 

(7) Konkretiserat mina teman till att omfatta fyra större diskurser och ställt 

dessa i relation till den sociala praktiken  

(8) Konkretiserat fyra efterföljande subjektspositioner inom den diskursiva 

ordningen 

(9) Jämfört och diskuterat mitt resultat med tidigare forskning och 

styrdokument 

4.3.1 Analysprocess  

Gällande punkt 5–8 i ovan punktlista följer här en tydligare teoretisk förklaring till själva 

analysprocessen. Analysen utgår från Faircloughs tredimensionella modell som analysverktyg 

eller ramverk för empirisk forskning. Modellen vilken grundar sig i, som tidigare beskrivits i 

teorikapitlet, de två dimensionerna den kommunikativa händelsen och den diskursiva 

ordningen (Winther Jørgensen, 2000, s. 73–74). I denna studie motsvarar den kommunikativa 

händelsen hemsidestexterna som utgör mitt datamaterial, och den diskursiva praktiken 

motsvarar de sammanlagda diskurser som ryms inom den sociala praktiken. 

Enligt Fairclough har den kommunikativa händelsen tre separata delar som analysen 

baseras på; texten i sig, produktion och konsumtion av texter (diskursiv praktik) samt den 

sociala verkligheten (social praktik) (Dahlborg, 2022, s. 206–207). Applicerat på denna studie 

innebär detta att jag tittar på hemsidestexternas språkliga egenskaper, förekomst av de 

diskurser jag tycker mig tyda och sätter detta i kontext till den bredare sociala praktik som 

texten blir en del av, i detta fall den marknadsutsatta skolan. 

 

 

 

I textanalysen har jag använt mig av olika sätt för att få syn på textens egenskaper. Jag har 

tittat på vilka ord som används eller är oftast förekommande, vad texterna vill göra 

(informera, sälja, legitimera osv) samt språkliga egenskaper som metaforer och grammatik. 

(Boreus, 2015, s. 185; Winther Jørgensen & Philips, 2000, s. 87). Jag har försökt tyda 
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[Egen illustration av Faircloughs tredimensionella modell]  
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retoriska stilfigurer, tittat på hur texten skapar allianser ihop med, eller andrafiering av, 

läsaren, vilka egenskaper och aktörskap alternativt objektifieringar personer i texterna 

tillskrivs och slutligen försökt tyda vad som inte sägs (Winther Jørgensen & Philips, 2000, s. 

75; Moberg & Georgii-Hemming, 2021, s. 28).  

Gällande analysen av den diskursiva praktiken har jag tematiserat de gemensamma och 

särskiljande drag jag tycker mig urskilja, och försökt sätta dessa i relation till produktions- 

och konsumtionsmässiga förhållanden. Utifrån dessa teman har jag sedan sorterat in dessa i 

diskurser som sammanfattar vad dessa teman ger uttryck för. 

Inom ramen för denna studie har den sociala analysen utgjorts av att konsekvent sätta både 

textanalys och diskursiv praktisk analys i kontext av den teori jag valt som social praktik – 

den marknadsutsatta skolan. Detta med hänsyn till de icke-diskursiva delarna av den sociala 

praktiken (Winther Jørgensen & Philips, 2000, s. 75). Dessa delar har sedan sammanvägts till 

ett resultat. 

4.4 Etiska överväganden  

Eftersom undersökningen inte innefattar levande människor utan granskade texter som 

skolorna själva publicerat som marknadsföring har inga större etiska överväganden behövts 

tas hänsyn till. Jag har valt att inte anonymisera skolorna då skolan i fråga utgör en 

bakgrundskontext för texten. Då det handlar om profilering och varumärke är det motiverat 

för läsaren att veta vilken skola det rör sig om. Dessutom är materialet som analyseras 

offentligt publicerat av skolorna och avslöjar inga känsliga personuppgifter eller etiskt känslig 

information. Det är dock viktigt att poängtera att jag inte önskar peka ut någon av skolorna 

individuellt, utan snarare att rikta fokus mot större samhällsfenomen som valda skolor här får 

exemplifiera. 

I övrigt anser jag mig ha följt riktlinjerna för god forskningssed (Vetenskapsrådet, 2017). 

4.5 Giltighet och tillförlitlighet 

Inom kvalitativ forskning är rollen som forskare betydelsefull för hur analysen utformas och 

därmed även utfallet av resultaten (Yin, 2013, s. 50). Därför är det relevant att reflektera kring 

hur min roll kan komma att påverka studien. Först och främst har jag gått på en av skolorna 

som behandlas i marknadsmaterialet, vilket kan tänkas färga min uppfattning om hur denna 

framställs. Det är också värt att återknyta till den kritik som lyfts i föregående kapitel om att 

personligt tyckande riskerar att läcka igenom – och inte minst att den bestämda sociala 

praktiken om skolan som marknadsutsatt kan komma att styra utkomsten av det jag ser i 

materialet i en form av bekräftelsebias. Exempelvis har jag en kritisk grundinställning till 

marknadsskolan, vilket kan färga mitt resultat på så sätt att jag omedvetet fokuserat på 

aspekter som framhäver negativa sidor av det svenska skolsystemets utformning.  

4.6 Användning av generativ AI 

Generativ AI har inte använts i någon del av arbetet med denna uppsats. 
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5 Resultat 

Detta resultatkapitel består av två avsnitt som fokuserar på att besvara en forskningsfråga 

vardera. I det första avsnittet 5.1 Diskurser om deltagande presenteras resultatet på den första 

forskningsfrågan om vilka diskurser kring deltagande som konstrueras av gymnasieskolor 

med musikinriktning på deras respektive webbsidor. I det andra avsnittet 5.2 

Subjektspositioner om deltagande presenteras resultatet på den andra forskningsfrågan om 

vilka subjektspositioner kring deltagande som görs möjliga inom dessa diskurser. 

5.1 Diskurser kring deltagande 

Texterna har en hög grad av interdiskursivitet då det går att tyda flera diskurser som verkar 

tillsammans. Givet den sociala praktiken är marknadsmässiga tendenser tydliga i texterna som 

logisk följd. I stället för att kalla detta för en marknadsdiskurs väljer jag att betrakta den som 

förgivettagen och i stället försöka sätta fingret på hur den görs verksam och tar sig uttryck i 

texterna. Detta avsnitt är därför uppdelat i underkategorier som motsvarar de olika 

diskurserna Varumärkesdiskurs, Välfärdsdiskurs, Meritokratisk diskurs och Instrumentell 

diskurs. 

5.1.1 Varumärkesdiskurs 

Det mest genomgående i resultatet är att samtliga texter genomsyras av det faktum att 

marknaden tas för given och framstår som neutral. Det sker en rekontextualisering av 

utbildning där utbildning i stället förstås som en vara inom diskursen snarare än att handla om 

andra värden som exempelvis demokrati och samhällsfostran. Att utbildning är en vara som 

saluförs görs tydligt genom att skolorna marknadsför sig själva och profilerar sig och sina 

varumärken på företagsliknande vis, något dessa gymnasiums respektive slogans visar tydligt:  

”Hvitfeldska gymnasiet: Formar framtiden sedan 1647” (Hvitfeldska gymnasiet, 

2025) 

”Skolan med hjärta i hjärtat av stan” (LM Engströms gymnasium, 2026) 

I en kort och kärnfull mening får de sagt vad deras varumärke står för – i Hvitfeldskas fall 

något som kan tolkas som tradition och stolthet och i LM Engströms fall något i stil med 

omtanke och engagemang. De får också sagt något ytterligare som lockar till varför man ska 

välja just deras skola – i LM Engströms fall ges en hint om skolans geografiska placering som 

lockmedel och i Hvitfeldskas fall skulle ”forma framtiden” kunna tolkas som att de, genom 

sina elevers studieresultat, har en betydande ställning för hur framtiden eller det framtida 

samhället kommer utformas. 

Att använda lockmedel för att marknadsföra verksamheten är genomgående för samtliga 

texter i analysen. Skolorna lockar med att de är centralt placerade med närhet till 

pendlingsförbindelser, rumsliga attribut som luftiga eller moderna salar, nyrenoverade lokaler, 

nya instrument, studiematerial som datorer eller en viss programvara, gästföreläsare eller 

artister, att de har behöriga lärare samt att de har lärare som utöver att vara lärare också är 

verksamma musiker: 

”Modernt bibliotek? Såklart. Och en matsal med egenlagad lunch.” 

(Aranäsgymnasiet, 2026) 
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”Du får givetvis arbeta med modern utrustning, både vid studioproduktion och i 

ensemblesituationer. Alla elever får dessutom en bärbar dator av skolan med alla 

relevanta programvaror som behövs för att skapa fantastisk musik.” (Rytmus 

musikgymnasium, 2026). 

”Många av våra musikpedagoger är aktiva som musiker, producenter, körledare 

och kompositörer vid sidan av sina läraruppdrag. […] Dessutom har vi nära 

samarbeten med framgångsrika yrkesmusiker, låtskrivare och producenter utanför 

skolan som kommer hit och föreläser.” (Donnergymnasiet, 2026) 

Ord som ”givetvis” och ”såklart” i ovan citat säger också något om hur det framställs som 

en självklarhet att dessa saker ingår i dealen, vilket talar för att det inte borde behöva 

förekomma så ofta och gärna som det faktiskt gör i denna typ av marknadsföring. 

Liknande retorik förekommer även vid framställandet av undervisning genom användandet 

av ord som ”vår undervisning” eller ”våra musikinriktningar”. Vissa element av utbildningen 

förefaller unika för skolan i fråga, när de i själva verket är reglerade genom styrdokument för 

samtliga gymnasieskolor: 

”Skolan är en FN-certifierad skola. Det innebär att vår undervisning genomsyras 

av FN:s deklaration om mänskliga rättigheter.” (Hulebäcksgymnasiet, 2026) 

”Eleverna på våra musikinriktningar får möjlighet att kombinera 

högskoleförberedande program med sitt intresse för musik.” (Donnergymnasiet, 

2026) 

Samtidigt som det med säkerhet finns flera krav som ska uppnås för att få kalla sin 

verksamhet för en ”FN-certifierad skola” så sammanfattar Hulebäck vad det innebär med en 

efterföljande mening om att just deras undervisning ska genomsyras av FN:s deklaration om 

mänskliga rättigheter. I värdegrunden för gymnasieskolans kapitel 2.2 normer och värden kan 

man läsa ”Enligt skollagen ska utbildningen utformas i överensstämmelse med grundläggande 

demokratiska värderingar och de mänskliga rättigheterna […]” (Läroplanen för 

gymnasieskolan [Lgy25], 2025), något som alltså görs gällande all undervisning på alla 

skolor, certifikat eller ej. Detsamma görs tydligt i hur Donnergymnasiet erbjuder möjligheten 

att kombinera ett högskoleförberedande program med intresset för musik. Det estetiska 

programmet med inriktning musik är ett högskoleförberedande program vars examensmål 

omfattar att eleverna ska få kunskaper inför högskolestudier inom konstnärliga, humanistiska 

och samhällsvetenskapliga områden och utveckla kunskaper om musik, oavsett vilken skola 

som erbjuder detta program (Estetiska programmet, 2025). 

Med utgångspunkt i den marknadsutsatta skolan som social praktik går det att tolka 

hemsidestexterna som ett sätt att sticka ut på den konkurrensutsatta marknaden. De framstår 

unika och marknadsför sig på liknande sätt. Det finns dock också tydliga skillnader i hur de 

marknadsför sig som tyder på att skolorna lägger vikt vid att positionera sitt eget unika 

varumärke, sin egen unika särart. 

5.1.2 Välfärdsdiskurs 

Som kontrast till den tidigare nämnda Varumärkesdiskurs som framträder går det även att se 

spår av vad jag väljer att kalla för en Väldfärdsdiskurs. Detta yttrar sig främst i att texterna 

blandar den marknadsföring som Varumärkesdiskursen medför med saklig information kring 

verksamheten och utbildningens ramar – alltså nödvändig information till invånare om den 

service som erbjuds i samhällets tjänst och som på grund av valfrihet kräver information för 
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att elever ska kunna tänkas göra ett informerat val. Informationen förekommer i olika former 

och kan omfatta information gällande utbildningssystemet i stort eller lokal information om 

hur det fungerar på lokal nivå på skolan, exempelvis: 

”Estetiska programmet ger grundläggande högskolebehörighet.” (Rytmus 

musikgymnasium, 2026) 

I en jämförelse mellan citatet från Rytmus hemsida ovan och föregående citat från 

Donnergymnasiets hemsida blir det tydligt hur dessa uppfattas olika men egentligen över lag 

behandlar samma information. Ovan citat exemplifierar en välfärdsinformation som uttrycks 

neutralt och sakligt där syftet kan tänkas vara att informera. Det estetiska programmet är 

aktören som ger eleven behörighet. Kort och koncist. Föregående citat från Donner betonar i 

stället hur eleverna får möjligheten, en once-in-a-lifetime tjänst som erbjuds på enbart 

Rytmus[våra] musikinriktningar. Det ger sken av att eleven gör ett aktivt val och kan 

kombinera fritt inom utbildningen och tillskriver dessutom eleverna ett förutsatt intresse. När 

informationen framställs på detta sätt uppfattas den mer profilerande och säljande än i citatet 

ovan, eftersom det som står ovan egentligen skulle kunna gälla samtliga estetiska program 

över landet. 

Välfärdsdiskursen går också att identifiera i de tre sista meningarna i nedan citat taget från 

Lerums gymnasiums hemsida: 

”Hos oss kan du kan vara dig själv och utvecklas på dina egna villkor. Du möts av 

lärare som ger dig pedagogiska utmaningar, och som helhjärtat stöder dig. Men vi 

ställer också krav. Du måste själv ta ansvar för dina studier och vara aktiv i 

undervisningen. Det är en förutsättning för att du ska nå ett bra studieresultat.” 

(Lerums gymnasium, 2026) 

De två första meningarna går i linje med hur samtliga skolors hemsidestexter, dvs genren, 

generellt är formulerade. Därefter förändras tonen plötsligt och andra halvan av stycket sticker 

ut som unik i datamaterialet. Att skolan ställer krav på eget ansvar och uppvisad aktivitet i 

undervisningen är något som framställs som en självklarhet för bra studieresultat, det är rent 

informativt kring hur det ömsesidiga kontraktet ser ut i praktiken, men elevens ansvar lyfts 

sällan annars i texterna. Fokuset för genren ligger annars nästan enbart på vad skolan har att 

erbjuda eleven, utan att kräva något i gengäld. Att skolan ställer krav föranleds i citatet med 

ett men, vilket talar för att textförfattaren kanske anar att detta talar emot den generella stilen i 

genren, och kraftord som krav och måste stärker budskapet. Eleven kan vara sig själv, men 

måste ta ansvar. 

5.1.3 Meritokratisk diskurs 

En annan diskurs som går att identifiera i samtliga texter är den jag väjer att kalla för en 

Meritokratisk diskurs. Meritokratiska värden, att den med bäst meriter är bäst lämpad, skiner 

igenom och framstår naturligt, självklart och legitimt. Trots att examensmålen för det 

estetiska programmet (estetiska programmet, 2025) omfattar att elever ska ges möjlighet att 

utveckla sina färdigheter, så finns det i praktiken förkunskapskrav på att de som redan besitter 

kunskaper värderas högre än de som inte gör det och att dessa därför är bättre lämpade för att 

få gå programmet: 

”Du som sökt gymnasieprogrammet Musik/Samhäll eller Natur/Musik på 

Donnergymnasiet i Göteborg kommer att få göra ett färdighetsprov. Antagning 

sker genom dina betyg från årskurs 9 och ett separat färdighetsprov som du gör på 
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Donnergymnasiet. Poängen från färdighetsprovet och betygspoängen läggs ihop, 

så att du kan få max 620p (340p betyg, 280p färdighetsprov). Inbjudan skickas ut 

via post.” (Donnergymnasiet, 2026) 

”Du får dessutom poäng på ditt färdighetsprov vilket gör dig mer 

konkurrenskraftig när du söker till programmet.” (Hulebäcksgymnasiet, 2026) 

Att betyg från årskurs nio används som legitim urvalsprincip är något som är allmängiltigt 

för samtliga gymnasieprogram. På det estetiska programmet kompletteras dessa av separata 

antagningsprov som ska visa den sökandes musikaliska färdigheter, vilket kan tänkas 

förstärka den Meritokratiska diskursen och göra den mer närvarande än för andra program. 

Elever bör prestera både akademiskt genom betyg och praktiskt konstnärligt för att få tillträde 

till utbildningen, och de som gör detta bäst är de som är mest ”konkurrenskraftiga”, som 

Hulebäck ovan uttrycker det. 

Den Meritokratiska diskursen framträder även i olika grad olika skolor sinsemellan, vilket 

görs tydligast i texterna som beskriver antagningsproven på hemsidorna. Olika skolor 

presenterar antagningsprovet i olika allvarlighetsgrad och ger olika detaljerad information 

kring vad provet innebär. Detta signalerar olika starkt hur viktigt elevens konstnärliga 

prestation eller förkunskap är för att förtjäna en plats på programmet. Följande två skolor får 

exemplifiera denna jämförelse genom nedanstående citat: 

”Färdighetsprov – visa oss det du gör bäst. Hvitfeldtskas Estetiska program ställer 

höga krav på kvaliteten i undervisningen. Alla sökande genomgår ett 

färdighetsprov innan antagningen. Det betyder att du kommer till oss och spelar 

eller sjunger ett stycke, som du hunnit förbereda väl, inför några av våra lärare. Vi 

testar dessutom ditt gehör och söker du vår spetsutbildning genomgår du även ett 

teoriprov. Vi har inga favoritstycken eller stilar utan vill verkligen höra det du 

tycker bäst om.” (Hvitfeldska gymnasiet, 2025) 

”Du som söker någon av våra inriktningar är välkommen på ett färdighetsprov. 

Vid detta tillfälle kommer du att få träffa lärare, klasskamrater och få prova på 

både teori och praktik i ditt valda ämne.” (Lerums gymnasium, 2026) 

De två skolorna ovan beskriver provsituationen på två helt skilda sätt. Hvitfeldska ställer 

krav på kvalitet och förberedelse. Eleven ska visa upp det den gör bäst, vilket kan tänkas 

förutsätta att musicera är det eleven anser sig göra bäst. Provet innefattar teori- och 

gehörskunskaper och det trycks även på vikten av att ha hunnit förbereda sitt stycke väl. Detta 

presenteras i relation till att de ställer höga krav på kvaliteten i undervisningen. Lerums 

gymnasium, å andra sidan, använder visserligen ordet färdighetsprov men beskriver inte 

situationen provlikt överhuvudtaget. Först och främst verkar det förefalla frivilligt då alla 

sökande endast uttrycks vara välkomna på ett färdighetsprov, jämfört med Hvitfeldska som 

menar att alla sökande genomgår ett färdighetsprov. Vidare beskrivs ”provet” främst som en 

träff med lärare och klasskamrater, och det enda som ska göras i praktisk bemärkelse är att 

prova på teori och praktik. Ordvalet ”klasskamrater” kan också tänkas skänka ett visst lugn 

till en nervös potentiell elev då det skulle kunna hårdras som att skolan redan ser den sökande 

som en självklar del i en framtida klass. Det framträder inga krav på förberedelser eller att 

eleven ens bör besitta musikaliska förkunskaper. I tillägg är detta stycke det enda som finns 

att finna om antagningsprov på Lerums gymnasiums hemsida, medan Hvitfeldska ger 

betydligt mer detaljerad information om hur provet går till. 
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5.1.4 Instrumentell diskurs 

Slutligen går det att identifiera vad jag väljer att kalla för en Instrumentell diskurs. Med 

instrumentell vill jag täcka en form av instrumentell syn på kunskap i jämförelse med att 

kunskapssynen utgörs av strävan efter bildning. Den Instrumentella diskursen verkar bland 

annat genom att begrepp som ”kvalitet”, ”goda studieresultat” och ”hög nivå” presenteras 

utan vidare förklaring eller kontext. Begrepp som dessa är dock beroende av en kontext då det 

har en avgörande roll för ordets eller tolkningens innebörd, och när kontexten uteblir tvingas 

mottagaren av texten att göra en egen tolkning av vad exempelvis ”kvalitet” innebär. 

Nedanstående citat från LM Engströms hemsida illustrerar ett tydligt exempel av detta: 

”Skolan med 100 år av kvalité – LM har en lång tradition med mycket god kvalité 

på utbildningen” (LM Engströms gymnasium, 2026) 

Det blir relevant att fråga sig vad som utgör mycket god kvalitet på utbildning? Enligt SAOL 

(SAOL, 2026) handlar kvalitet om ett inre värde, vilket vidare gör det relevant att klargöra 

vad det värdet ligger i. Demokrativärden? Värdet av samhällsfostran? Värdet av mätbar 

kunskap eller värdet med bildning? I relation till hur starkt framträdande 

Varumärkesdiskursen är i genren och den sociala praktiken i stort blir det i min mening svårt 

att tolka begrepp som saknar kontext, som exempelvis ”kvalitet” i citatet ovan, på annat sätt 

än som att det rör sig om mätbar kunskap. Detta eftersom mätbarhet är den innebörd av 

kvalitet som gör skolor jämförbara med varandra i konkurrensen på skolmarknaden – trots att 

värdegrunden omfattar flera olika värden med utbildning (Lgy, 2025). Denna tolkning stärks 

av att ordet ”bildning” inte förekommer i någon av texterna i datamaterialet.  

Den Instrumentella diskursen görs också tydlig i hur det estetiska programmet 

genomgående legitimeras genom annat än konstens egenvärde i sig självt. Nedanstående citat 

från Hulebäcks samt Lerums gymnasiums hemsida ger exempel på detta: 

”En examen från estetiska programmet ger dig en allmän behörighet till 

högskolan, likt en examen från ekonomi- eller samhällsprogrammet” 

(Hulebäcksgymnasiet, 2026) 

”Vill du läsa på teknisk högskola efter studenten? Flera högskolor erbjuder ett 

tekniskt basår för att bli behörig. Med en examen från estetiska programmet kan 

du läsa tekniskt basår på till exempel Chalmers.” (Lerums gymnasium, 2026) 

Det dras återkommande liknelser till andra högskoleförberedande program som samhälls- 

och ekonomiprogrammet, vilka inte verkar kräva samma förtydligande kring dess 

behörighetsgrad. Som mottagare går jargongen går att uppfatta lite i stil med att eleverna 

utlovas en lovande framtid trots att de väljer det estetiska programmet. Detta blir om än ännu 

tydligare genom ordet kompromissa i citatet nedan: 

”Donnergymnasiets estetiska program är högskoleförberedande och ger dig 

samma behörighet som samhällsprogrammet gör. På samtliga spår ingår 

Matematik, Nivå 2b, vilket gör att du inte behöver kompromissa med dina 

möjligheter att läsa vidare till exempelvis jurist, psykolog, lärare eller arkitekt i 

framtiden.” (Donnergymnasiet, 2026) 

5.1.5 Diskursordning och inbördes relation 

De fyra diskurserna Varumärkesdiskursen, Välfärdsdiskursen, den Meritokratiska diskursen 

och den Instrumentella diskursen verkar interdiskursivt och står i relation till varandra. 
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Varumärkesdiskursen är absolut mest framträdande och framstår som dominerande medan 

Välfärdsdiskursen är betydligt mindre framtonad.  Även om den Meritokratiska och den 

Instrumentella diskursen framträder som egna diskurser är dessa relaterade till och starkt 

påverkade av Varumärkesdiskursen. Den Instrumentella diskursen är likt 

Varumärkesdiskursen en produkt av, och medskapare till, den sociala praktiken eftersom 

konkurrensen skolorna emellan medför ett fokus på mätningar. Därmed relaterar den till 

Varumärkesdiskursen genom att de ömsesidigt förstärker varandra via att skolor – i sitt 

profilerande som varumärken – stödjer sig på instrumentella argument. 

Den Meritokratiska diskursen relaterar till Varumärkesdiskursen på så sätt att den ges 

betydelse vid ett fritt skolval men framför allt antagningsprov samt att den får olika stark 

betydelse i relation till skolornas olika varumärken. Den är dock inte beroende av 

Varumärkesdiskursen utan kan även tänkas stå på egna ben, detta då skolsystemets 

meritokrati inte är en nödvändig följd av skolans marknadisering. 

5.2 Subjektspositioner kring deltagande 

Till följd av texternas interdiskursivitet kan antaganden göras kring flera subjektspositioner 

som framstår som möjliga att inta för potentiella elever. Utifrån Varumärkesdiskursen blir den 

absolut tydligaste möjliga subjektspositionen för framtida elever positionen som (olika) 

kunder, och den dominerar tydligt till följd av hur mycket plats diskursen ges. Avsnittets 

första halva utgörs därför av detta tema som sedan mynnar ut i en underkategori av två 

empiriska exempel utifrån en jämförelse av två av hemsidestexterna – bildad musiker kontra 

nätverkande artist. Andra halvan av detta avsnitt behandlar ytterligare subjektspositioner 

inom diskursordningen uppdelat i vilka tre dessa motsvarar; elever som eliter utifrån den 

Meritokratiska diskursen, elever som instrumentalister utifrån den Instrumentella diskursen 

samt elever som medborgare utifrån Välfärdsdiskursen.  

5.2.1 Elever som olika kunder 

Till följd av Varumärkesdiskursen blir följaktligen den mest framträdande och dominerande 

subjektspositionen för elever att inta positionen som kunder. Rådande marknadssystem 

resulterar alltså i tydliga skillnader mellan hur skolorna marknadsför sig gentemot varandra 

vilket tyder på att skolorna lägger vikt vid att positionera sitt eget unika varumärke för att 

sticka ut på marknaden. Skolorna profilerar sig på olika sätt och tilltalar därför olika elever, 

vilket gör att eleverna närmare bestämt motsvarar olika kunder för olika skolor. Vilka elever 

skolorna följaktligen tilltalar tar sig uttryck på olika sätt, och tydligast blir det i de delar av 

texterna som direkt tilltalar läsaren och förklarar hur den sökande bör vara för att känna att 

denne ”kommit rätt”: 

”’Var den du är – bli vad du vill’ – ja, då har du kommit rätt!” 

(Hulebäcksgymnasiet, 2026) 

”Skapar spårvagnsgnisslet en strof i ditt huvud, blir regndroppet från en stupränna 

toner till en ny låt och har du koll på de flesta konserter som är på gång land och 

rike runt? Då har du kommit rätt!” (Hvitfeldska gymnasiet, 2025) 

Det nedre citatet ovan är bland det översta potentiella elever möts av på Hvitfeldskas 

hemsida. Citatet skulle kunna tolkas som att det, för att ha ”kommit rätt”, krävs mer eller 

mindre en form av att leva och andas musik, att identifiera toner i vardagens spårvagnsgnissel 

och direkt få ett kreativt infall att skapa musik utifrån det. Det vill säga, det som målas upp 

som rätt typ av elev, kan tänkas ses som en slags naturbegåvning, talang eller till och med ett 
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”underbarn”. Det kan tänkas att detta också skulle kunna fungera avskräckande på många 

potentiella elever som känner att de inte lever upp till ”underbarn-stämpel”. Då har du 

kommit rätt indikerar att det som formuleras utgör en definition av någon form av målgrupp, 

och budskapet förstärks ytterligare genom att vara skrivet i Du-form. Givet den sociala 

praktiken är detta en följd av försäljning eller företagsverksamhet. Likaså gäller den retoriska 

stilfiguren att tillskriva kunden ett problem (Albright et al, 2023, s. 868), för att sedan föreslå 

en lösning på detta i form av tjänster företaget erbjuder. Citatet nedan får exemplifiera att 

detta även verkar förekomma inom utbildning: 

”Med engagerade lärare i en trygg skolmiljö ger vi dig rätt förutsättningar i en 

värld som ständigt förändras.” (Aranäsgymnasiet, 2026) 

Problemet eleverna tillskrivs är att de saknar rätt förutsättningar i en ständigt föränderlig 

värld, och tjänsten skolan presenterar är engagerade lärare i en trygg skolmiljö som erbjuder 

just lösningen rätt förutsättningar. Det är ett ganska vagt löfte, och det bygger på ett problem 

många elever kanske inte ens har tänkt att de har – ändå framstår det som ett ganska bra 

erbjudande. 

Det förekommer även mer implicita formuleringar kring vilken typ av elever skolorna 

tilltalar mellan raderna, och då sker det framför allt genom hur skolorna nischar sig i form av 

varumärken. Jag ska kortfattat lyfta två empiriska exempel utifrån två av skolorna som visar 

på vad som kan rymmas inom subjektspositionen Elever som olika kunder och som går att 

identifiera i relation till olika skolors profiler; Bildad musiker kontra Nätverkande artist.  

5.2.1.1 Empiriska exempel: Bildad musiker kontra Nätverkande artist 

”Hvitfeldtska gymnasiet är en plats där historiskt arv möter en ambitiös 

utbildningsmiljö.” (Hvitfeldska gymnasiet, 2025) 

Som citatet ovan exemplifierar så verkar Hvitfeldtska gymnasiet inte bara signalera tradition 

genom sitt namn, utan signalerar också traditionella och historiska anor i text. Gustrén (2021, 

s. 69) synliggör att många skolor framhäver tradition för att uppfattas som legitima 

verksamheter då det signalerar auktoritet och associeras med högklassig utbildning. Det är 

också återkommande i hemsidestexten att Hvitfeldskas målsättning med utbildningen primärt 

förefaller vara vidare studier inom musik: 

”Här samarbetar vi med Högskolan för Scen och Musik vid Göteborgs universitet 

för att förbereda dig för vidare studier på olika musikhögskolor. ” (Hvitfeldska 

gymnasiet, 2025). 

”Vi samarbetar med Högskolan för Scen och Musik, GWO, Göteborgs 

konserthus, Göteborgsoperan och flera professionella musiker och ensembler. ” 

(Hvitfeldska gymnasiet, 2025) 

Högre musikutbildning kommer på tal i många sammanhang på hemsidan. De verkar 

förutsätta att de potentiella elevernas mål med utbildningen är vidare musikstudier, och 

framför detta ganska sakligt och bestämt. Vidare säljer de in ett nära samarbete med 

högskolan och lyfter även samarbete med andra traditionellt förankrade, och kan tyckas 

ganska ”upplyfta” institutioner som ytterligare förstärker min uppfattning av att de vill 

förmedla tradition. 

I kontrast till den traditionella och musikbildningsorienterade profilering som Hvitfeldska 

kan uppfattas inrymma, riktar Rytmus musikgymnasium i stället fokus mot det de benämner 
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som branschen, och framställer sin verksamhet på sätt och vis som en gatekeeper in i 

nätverket av yrkesverksamma musikutövare: 

”Branschkontakter och nätverk: Förutom fördjupande kunskaper och musikalisk 

utbildning får du ett ovärderligt nätverk. Både genom de samarbeten utbildningen 

har med Musikhögskolor och branschen men du får även själv ingå i ett nätverk 

med elever på spetsutbildningar från andra Rytmusskolor i landet.” (Rytmus 

musikgymnasium, 2026) 

Det ligger en tydlig vikt vid nätverkande och att skolas in i branschen ”i livet utanför 

skolan”. Ordet ”musikhögskolor” nämns, men då att tolkas i egenskap av viktig 

branschkontakt snarare än möjliggörare för vidare musikstudier. I stället nämns ordet 

”nätverk” tre gånger, och i övrigt i hemsidestexten används ord som exempelvis clinics, 

gästartister, branschen, artister och mingel. 

I relation till den bransch som beskrivs framställs även stor vikt ligga vid att eleverna får 

möjlighet att utvecklas till vad som tolkas som en sorts entreprenörer. Eleverna får inte bara 

en musikutbildning, utan även utbildning i hela det entreprenörskap som antas kringligga ett 

framtida ”artisteri”: 

”Under Live Night är eleverna inte bara artister utan även arrangörer. 

Produktionen vid samtliga scener (ljud & ljus) rattas av musikproducenteleverna. 

Eleverna ansvarar också för marknadsföringen. De producerar allt från crewtröjor, 

affischer och VIP-kort till livestreaming, scengrafik, foto och film. Live Night och 

förberedelserna inför det blir träning i entreprenörskap, arrangemang och 

liveuppträdanden.” (Rytmus musikgymnasium, 2026) 

Vad jag sammanfattningsvis vill illustrera genom dessa empiriska exempel är att det 

varierar stort mellan skola och skola hur de profilerar sitt varumärke, och därför också hur en 

subjektsposition som kund skulle kunna ta sig uttryck. Olika skolor för olika elever gör att 

eleverna positioneras som subjekt med olika förmågor och inlärningsstilar (Dovemark, 2019), 

och i detta fall handlar det främst om att de positioneras som olika musiker, artister, 

entreprenörer eller framtida musiklärare. 

5.2.2 Ytterligare subjektspositioner inom diskursordningen 

Utöver elever som olika kunder förekommer det också andra subjektspositioner till följd av de 

andra diskurser som identifierats inom diskursordningen, alla i olika relation till förstnämnda 

dominerande subjektsposition; Elever som eliter, Elever som instrumentalister samt Elever 

som medborgare. 

5.2.2.1 Elever som eliter 

Till följd av den Meritokratiska diskursen kan det talas om Elever som någon form av elit. 

Den Meritokratiska diskursen kommer ur en logik om att den mest kompetenta, alltså eliten 

inom området, är den som är bäst lämpad att prioriteras i en antagning till utbildningen. Detta 

förefaller oftast helt normalt och vi är så invanda i systemet att vi tar det för självklart. Den 

Meritokratiska diskursen framträder tydligt i följande citat: 

”Du får dessutom poäng på ditt färdighetsprov vilket gör dig mer 

konkurrenskraftig när du söker till programmet.” (Hulebäcksgymnasiet, 2026) 
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Citatet ovan kan tolkas som att en elev som vill vara konkurrenskraftig i ansökan till 

programmet behöver prestera på en hög nivå både musikaliskt och akademiskt i form av 

betyg. För att hårdra en eventuell effekt av detta kan man reflektera över hur liknande 

formuleringar kring antagningsprov i datamaterialet kan tänkas fungera som sållning redan 

innan sökning – att det sätter ribban och kan tänkas ha olika effekt på elever. Eliten kan 

tänkas känna sig manad, medan det skulle kunna verka avskräckande på andra. 

Andra sociala praktiker spelar också in till subjektspositionen elit, exempelvis förekomsten 

av antagningsprov i sig självt och inte bara diskursen kring hur det språkligt kommuniceras 

kring ett antagningsprov. Även själva förekomsten av ett antagningsprov som social praktik 

fungerar troligen förstärkande av elitismen. 

Subjektspositionen som elit finns både inom subjektspositionen som kund och inom 

subjektspositionen som medborgare, då båda dessa bygger på samma samhälleliga 

meritokratiska logik. Konkurrensen kan dock tänkas förstärkas när både en position som kund 

och en position som elit samverkar, och fortsatt spä legitimiteten till varandras förekomst. 

5.2.2.2 Elever som instrumentalister 

Till följd av den Instrumentella diskursen kan en rät linje dras till en subjektsposition för 

Elever som instrumentalister, det vill säga att eleverna besitter instrumentella kunskaper. Den 

Instrumentella diskursen görs framträdande genom hur skolorna fokuserar på att prata om 

resultat, undervisning på hög nivå samt i deras användande av odefinierade begrepp som 

exempelvis hög kvalitet, vilket redan exemplifierats tidigare i kapitlet. För elever blir 

positionen som instrumentalist således i relation till en rekontextualisering av kunskap där det 

i stället handlar om att jobba för resultat och måluppfyllelse och en kunskap för marknadens 

behov (Dovemark, 2017, s. 82).  

Subjektspositionen som instrumentalist handlar också om en instrumentell syn på musikens 

egenvärde. Eleven som instrumentalist skulle därför kunna tänkas välja det estetiska 

programmet med förutsättningen att denne ändå kan få ett framtida yrke som leder till något 

mer givande. Musikens egenvärde blir ”rolig och stimulerande” vid sidan av det faktiska 

fokuset på ett framtida yrke utanför musiken i följande citat: 

”Att älska musik innebär inte alltid att passionen blir ett yrke. På Rytmus går 

många elever som ser den estetiska delen som en rolig och stimulerande del av 

gymnasietiden men som har andra planer när det gäller framtidens vägval. På 

Musik/Samhälle byter du helt enkelt ut vissa musikaliska ämnen mot teoretiska 

ämnesnivåer, som exempelvis mer matematik. Du får samtidig möjlighet att spela 

i ensemble, studera musikteori med gehörslära samt ha lektioner med fokus på ditt 

instrument” (Rytmus musikgymnasium, 2026) 

Denna subjektsposition förstärks också av att Varumärkesdiskursen är dominerade, då 

konkurrens mellan skolor leder till att ett större fokus på mätbara resultat och kvalitetsmått 

(Carlbaum, 2016, s. 328). 

5.2.2.3 Elever som medborgare 

Till följd av Välfärdsdiskursen skapas slutligen även en subjektsposition som befattar Elever 

som medborgare. En medborgare som, inom ramen för samhällets välfärd, kan tänkas nyttja 

de tjänster som erbjuds. Trots att detta kan påstås vara precis vad elever gör när de väljer 

utbildning idag vill jag hävda att denna subjektsposition är gravt marginaliserad då 

Välfärdsdiskursen inte framträder mycket i datamaterialet. Elever kan antas tro sig förhålla sig 

till ett gymnasieval på ett medborgerligt vis, men det kan också antas att det är omöjligt att 
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göra detta bortom en kundposition då samtliga skolor ju profilerar sig som varumärken och 

aktivt marknadsför sig. 
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6 Diskussion 

Denna studie har undersökt vilka diskurser kring deltagande som är verksamma på 

gymnasieskolor med musikinriktnings respektive hemsidor samt vilka subjektspositioner 

kring potentiella elevers deltagande som görs möjliga inom dessa diskurser. Resultatet av den 

här studien identifierar fyra diskurser; Varumärkesdiskurs, Välfärdsdiskurs, Meritokratisk 

diskurs och Instrumentell diskurs. Dessa diskurser kan i sin tur påstås ge utrymme för 

respektive subjektspositioner elever som olika kunder, elever som medborgare, elever som 

eliter och elever som instrumentalister.  

Detta kapitel är uppdelat i avsnitten Unika varumärken utgör ramar för elevers 

deltagande, Meritokratins roll för differentiering och elitism samt en ond cirkel av 

snedrekrytering och elitreproduktion som behandlar delar jag funnit intressant ur mitt resultat. 

Sedan följer ett avsnitt om didaktiska implikationer i studien i relation till lärarprofessionen, 

ett avsnitt med metoddiskussion för att sedan avslutas med ett avsnitt om förslag till vidare 

forskning. 

6.1 Unika varumärken utgör ramar för elevers deltagande 

Studiens huvudsakliga resultat ligger i att gymnasieskolor med musikinriktnings 

hemsidestexter genomsyras av flera olika diskursiva element som kan tänkas ha en inverkan 

på potentiella elevers deltagande genom de subjektspositioner som tillgängliggörs. Den 

dominerande diskursen som identifierats i resultatet är den jag kallar Varumärkesdiskurs, 

vilken framträder till följd av den marknad skolan verkar inom. Att marknadsmässiga 

tendenser i någon form dominerar i relation till utbildning går i linje med mycket av den 

tidigare forskning som gjorts både nationellt och internationellt, både diskursivt uttryckt i 

form av exempelvis markandsdiskurs (Dovemark, 2017, s. 71), promotionsdiskurs (Hoang & 

Rojas-Lizana, 2015, s. 15; Zhang & O’Halloran, 2013, s. 483) och neoliberal diskurs (Berge 

et al, 2019, s. 656; Kourtizin, 2020, s. 23), men också i andra former av exempelvis en 

politisk logik om marknad och profilering (Harling & Dahlstedt, 2017, s. 162), neoliberala 

principer (McLachlan, 2021, s. 10) eller mer allmänt uttryckt som en kund-syn på studenter 

(Lazetic, 2018, s. 1002). Men hänsyn till CDA som teori och med ett marknadsperspektiv som 

den grundläggande sociala praktiken har en form av marknadsdiskurs varit en utgångspunkt i 

denna studie och därför försökt konkretiserats ner till hur den diskursivt tar sig uttryck. 

Varumärkesdiskursen rymmer alltså det faktum att skolorna säljer in sin verksamhet genom 

att profilera sig i form av ett eget unikt varumärke i syfte att sticka ut på marknaden, och även 

detta går i linje med tidigare forskning (Dovemark, 2017, s. 81; Dovemark & Holm, 2015, s. 

528–529; Forsberg, 2015, s. 268; Hoang & Rojas-Lizana, 2015, s. 16). 

Vilka unika varumärken eller vilken nisch som framhävs och ges fokus beror enligt 

forskningen på flera saker som status och rykte, hur väletablerad institutionen är samt hur 

dess konkurrenter valt att nischa sig – och denna ”identitet” som därigenom skapas behöver 

hela tiden underhållas för att skolan ska förbli relevant inom konkurrensen (Hoang & Rojas-

Lizana, 2015, s. 16–17). Dovemark och Holm (2015, s. 528–529) benämner denna identitet 

som pedagogisk identitet och problematiserar det hela genom att påvisa att skolors 

pedagogiska identitet växelverkar med elevers sökande efter en skola som speglar och 

bekräftar deras egen identitet. De menar att det blir ett självreglerande system där skolorna, 

genom sitt varumärke, siktar in sig på en viss typ av elever, och att eleverna, genom att 

antingen känna sig tilltalade eller främmande inför, väljer den skola som de anser passar dem, 

och den typen av elev de motsvarar, bäst. De två empiriska exemplen Bildad musiker kontra 

Nätverkande artist som ryms inom subjektspositionen Elever som olika kunder och som lyfts i 
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studiens resultat skulle kunna jämföras med pedagogiska identiteter eftersom elever troligtvis 

kommer tilltalas främst av det ena eller andra i relation till sin egen identitet.  

Mitt resultat har visat på hur relationen kan förstås mellan de diskurser som framträder på 

hemsidorna och de subjektspositioner som öppnas upp för de potentiella eleverna, vilket 

också har likheter med vad som framhållits i tidigare forskning. Moberg och Georgii-

Hemming (2021, s. 29) skriver om diskursivt konstruerad institutionell persona som är att 

förstås, i likhet med hur subjektspositioner förstås i denna studie, som en social roll som är 

möjlig att inta för aktörer inom institutionen. De menar att denna persona och hela 

institutionens profil eller framtoning, alltså varumärke, är avhängiga varandra. 

Den sociala praktiken om skolan som marknadsutsatt tvingar alltså skolor att profilera sig i 

form av unika varumärken, och dessa kan sedan påstås sätta spelregler för elevers deltagande i 

form av vilka subjektspositioner eller elevidentiteter som eftertraktas alternativt välkomnas. 

Detta leder till homogena elevunderlag (Forsberg, 2015, s. 269–270; Dovemark & Holm, 

2015, s. 529; Dovemark, 2017, s. 81). Elever med liknande intressen tilltalas av samma typ av 

skola, medan andra elever med andra överensstämmande intressen tilltalas av en annan skola 

och söker sig dit. 

Funktionen av det som i studien identifierats som en Välfärdsdiskurs går också i linje med 

vad tidigare forskning kallar exempelvis för diskurs om högre utbildning (Zhang, Tan & 

O’Halloran, 2022, s. 477) eller social logik om engagemang och informationsutbyte (Harling 

& Dahlstedt, 2017, s. 162). En studie resulterar till och med i att denna diskurs fungerar 

dominerande, vilket är intressant då det skiljer sig från resultatet i min studie och samtliga 

annan forskning som behandlats inom ramen för denna studie. 

6.2 Meritokratins roll för differentiering och elitism  

För att bygga på teorin om ett homogent elevunderlag ytterligare är det på sin plats att prata 

om den Meritokratiska diskursen som framkommer i resultatet. Studien har identifierat att den 

Meritokratiska diskursen främst verkar genom hur antagningsproven presenteras och ger plats 

för en subjektsposition i form av elever som eliter. Detta blir intressant att ställa i relation till 

Väkevä et al (2022, s. 419–420) som problematiserar meritokratiska strukturer i högre 

musikutbildning i Finland och menar att antagningssystemet fungerar rent av rättfärdigande 

för social ojämlikhet eftersom det inte tar hänsyn till sociokulturella och ekonomiska 

förutsättningar utan bygger på en naiv tro att alla besitter samma möjligheter. Möjligheter 

både i form av att tillförskaffa sig musikaliska kunskaper, att framföra dem på ett 

antagningsprov samt möjligheter i form av att alla människor skulle vara kapabla att besluta 

om självständiga val som då skulle vara frikopplade från dessa sociokulturella och 

ekonomiska förutsättningar (s. 426). Sett i ljuset av denna studies resultat är det tänkbart att 

samma sociala jämlikhet råder vid de antagningsprov som anordnas på svenska gymnasium 

då dessa bygger på samma meritokratiska principer. Den som gör bäst ifrån sig på ett 

antagningsprov ges högst poäng, och blir således mest konkurrenskraftig i antagningen utan 

hänsyn till förutsättningar. 

Lilliedahl (2022, s. 439) visar hur vissa skolors hemsidor signalerar elitism och att den 

elitkod som framträder verkar vara starkt klass-bunden. Han menar att kulturellt kapital och 

musikaliska förkunskaper kan mistas för begåvning eller medfödd talang och att elitkoden 

därför bidrar till att verka reproducerande för att de som redan är invigda i musikutbildning 

fortsatt är de som också indirekt välkomnas. Min studie fördjupar Lilliedahls (2022, s. 439) 

resultat genom att visa hur antagningsprovet görs centralt i den Meritokratiska diskursens 

reproducerande av elitism inom musikutbildningen genom att konstruera en subjektsposition 

som elitdeltagare. Wright (2016, s. 4) myntar begreppet icke-elit [non-elite, egen 

översättning] i ett försök att synliggöra de elever som till följd av brist på tillräckligt kulturellt 



 

27 

 

kapital avstår från att studera musik. Elevers innehav av kulturellt kapital kan alltså, beroende 

på grad, misstas för talang alternativt leda till att elever väljer bort eller avslutar musikstudier.  

I resultatet av denna studie syns även hur den Meritokratiska diskursen ges olika mycket 

utrymme beroende på skolan i fråga. Det är möjligt att de skolor där den framträder tydligare 

ämnar tilltala de elever som besitter ett högt kulturellt kapital och att de skolor där diskursen 

knappt kan identifieras, och där tonen uppfattar ”vänligare”, kan tänkas rikta sig till icke-elit-

eleverna för att bredda sin rekrytering och tilltala fler i ett överlevnadsförsök på 

skolmarknaden (Hoang & Rojas-Lizana, 2015, s. 17; Forsberg, 2015, s. 220). En rimlig 

slutsats blir att potentiella elever differentieras genom att de som på ett eller annat sätt 

identifierar sig mer med den elit som efterfrågas söker sig till de skolor där den 

Meritokratiska diskursen framträder mer, och vice versa. Social ojämlikhet upprätthålls också 

på så vis i relation till vilka elever som ges tillträde till utbildningarna (Väkevä, 2022, s. 426). 

6.3 En ond cirkel av snedrekrytering och elitreproduktion 

I ljuset av vad som diskuterats under ovan rubriker är det värt att återvända till mitt 15-åriga 

jag som aldrig sökte den prestigefyllda gymnasieskolan till följd av en vag känsla av att ”den 

inte var för mig”. Med tillkomna verktyg kan det diskuteras kring vad som kan ha spelat in i 

detta faktum. Det är möjligt att tänka sig att skolans profilering och varumärke inte speglade 

hur jag uppfattade min identitet – att jag inte stämde in på den typen av elev som skolan 

implicit tilltalade mellan raderna i sin marknadsföring. Det är också möjligt att tänka sig att 

skolan signalerade en elitism, och att jag till följd av bristande kulturellt kapital identifierade 

mig som icke-elit och därför valde bort just den skolan. 

Syftet med denna studie har varit att, utifrån idén om skolmarknaden som marknadsutsatt, 

undersöka hur gymnasieskolor med musikinriktning presenterar och positionerar sig genom 

text på sina hemsidor samt granska vilka utrymmen för framtida deltagande detta möjliggör 

för potentiella elever. Jag har argumenterat för hur olika former för deltagande möjliggörs 

genom olika diskurser som framträder i det undersökta materialet och att detta leder till en 

differentiering av elevunderlaget. Varumärkesdiskursen verkar differentierande genom att 

elever kategoriseras mellan skolor och bildar homogena underlag, men differentiering sker 

också i fråga av elit eller icke-elit, alltså i fråga om sociala och kulturella förutsättningar, till 

följd av den Meritokratiska diskursen (Wilson & Carlsen, 2016, s. 40; Väkevä, 2022, s. 240). 

Elevunderlaget blir mer homogent ju tydligare framskrivningen av varumärket är (Dovemark 

& Holm, 2015, s. 529). 

I ett vidare perspektiv relaterar detta till den snedrekrytering som förekommer i 

musikutbildningen eftersom de diskurser som identifierats kring deltagande både är 

konstituerade av, och aktivt bidragande till att reproducera, de ojämlika förutsättningar som 

tidigare forskning visat att praktiken innefattar. Datamaterialet i denna studie har endast 

omfattat hemsidestexter från gymnasieskolan, men då resultatet konsekvent kontextualiserats 

till den sociala praktiken och sedan problematiserats till forskning som behandlar flera nivåer 

av utbildningssystemet (gymnasium/universitet/högskola/folkhögskola) skulle det kunna antas 

att de tendenser som påvisats i denna studie även är verksamma på andra nivåer i 

utbildningskedjan.  

En slutsats jag drar är att det riskerar att bildas en ond cirkel där en särskild elit, som 

besitter högt kulturellt kapital, väljer särskilda skolor samtidigt som dessa skolor i sin 

kommunikation diskursivt premierar denna elit. På detta vis reproduceras eliten som en 

homogen grupp och bevarar sin maktställning samtidigt som dessa diskurser verkar 

försvårande för individer med lägre kulturellt kapital att känna tillhörighet till dessa skolor. 

Enligt styrdokumenten (Lgr25) ska den svenska skolan motverka denna typ av 
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elitreproduktion, men min studie har visat att de diskurser som blir verksamma i och med den 

marknadsutsatta skolan snarare bidrar till att upprätthålla bristande likvärdighet.  

6.4 Studien i relation till lärarprofessionen 

Den här studiens resultat har flera implikationer för lärarprofessionen. 

För det första kan resultatet bidra till en djupare förståelse av de mekanismer som inverkar 

vid elevers val av gymnasium. Med hänsyn till skolans värdegrund (Lgy25) och den 

likvärdighet som bör genomsyra hela verksamheten kan en musiklärare som besitter 

fördjupad förståelse kring detta stötta och motivera elever mot ett val på mer jämlika grunder. 

För det andra kan resultatet även ge en fördjupad förståelse kring elevunderlaget, utifrån 

samma verksamma mekanismer, som homogent och differentierat. Fördjupad förståelse 

lägger grunden för att lärare ska kunna utmana dessa strukturer. 

För det tredje bidrar resultat, slutligen, även till en fördjupad förståelse för lärarens aktiva 

roll inom det snedrekryterande musikutbildningssystem som påvisats. Läraren är i allra högsta 

grad en del av, och förespråkade för, skolans profilerade varumärke bara genom sin 

anställning och det skulle kunna tänkas att detta omedvetet påverkar mötet med elever eller 

utformningen av utbildning. En fördjupad förståelse kring den egna delaktigheten är en 

förutsättning för att kunna synliggöra detta. 

6.5 Metoddiskussion 

Under arbetet med den här studien har det funnits vissa vägval som funkat bra och vissa 

vägval som funkat mindre bra. 

Till att börja med upplevde jag att det var svårt att göra ett rimligt urval i termer av vilka 

gymnasieskolor studien skulle omfatta. Det slutade med ett ganska omfattande antal på åtta 

skolor, vilket resulterade i ett ännu mer omfattande och nästintill övermäktigt datamaterial. 

Detta fick i sin tur konsekvenser i form av att analysen utformats som en mer övergripande 

analys än att gå ner på detaljnivå och vrida och vända på varje stavelse. Resultatet är således 

också utformat därefter och får ett jämförande-fokus. I hänsyn till syfte och forskarfrågor är 

jag dock nöjd med beslutet att ändå använda textmaterial från alla åtta skolor och bredda 

datamaterialet eftersom en övergripande syn på samtliga skolor i området gjorde att jag kunde 

urskilja återkommande mönster och teman väldigt tydligt. Det hade varit svårare att säga 

något om förekomsten av de verksamma diskurserna inom genren i stort i en mer detaljerad 

jämförelse mellan exempelvis bara två av skolorna. 

Det urval som gjordes nu var dessutom lättare att avgränsa och motivera, som tidigare 

beskrivits i metod-kapitlet. Då urvalet motsvarar en spridning i hänseende till en realistisk 

storstadsmarknad och innefattar nästan lika delar kommunala som fristående huvudmän, 

större som mindre skolor, centralt belägna skolor som skolor på pendlingsavstånd och når en 

socioekonomiskt bred målgrupp kan det tänkas att det finns en viss överförbarhet till andra 

liknande kontexter. Det är tänkbart att mitt urval, och därav även mitt resultat, kan ha vissa 

likheter med andra svenska storstäder och deras gymnasiemarknader. Det är även tänkbart att 

mitt resultat kan ha vissa likheter med hur det fungerar på andra konstnärliga program inom 

gymnasieskolan som exempelvis teater eller bild. 

Något annat jag har behövt förhålla mig till är det faktum att CDA är en väldigt omfattande 

teori och analysmetod vilket varit tidskrävande i kombination med det övermäktiga 

datamaterialet som krävt många timmars analysarbete. Enligt Fairclough bör textanalysen 

kompletteras tvärvetenskapligt med sociologisk teori och kulturteori för att förstå de icke-

diskursiva praktikerna (Winther Jörgensen & Phillips, 2000, s. 75). Inom tidsramen för denna 

studie gjorde jag dock valet att i stället komplettera textanalysen genom att förhålla 
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textanalysen kontextuellt till teorin om skolan som marknadsutsatt. Detta lär ha begränsat det 

resultat jag fick fram då det kan tänkas att jag skulle fått syn på mer icke-diskursiva strukturer 

om jag i stället gjort som Fairclough förespråkar. Det hade dock varit praktiskt omöjligt att 

läsa in tre teorier inom kursens tidsram, och därför anser jag att den avgränsning jag gjorde 

var högst nödvändig för att kunna använda mig av CDA som teori över huvud taget. 

6.6 Förslag till vidare forskning 

Då resultatet i denna studie som sagt är relativt övergripande ger det en bra indikation för 

lämplig vidare kompletterande forskning. För att ytterligare bredda kunskapen kring diskurser 

kring deltagande som framträder i hemsidestexter skulle man förslagsvis kunna göra en mer 

in-zoomad undersökning som tittar mer detaljerat på hur diskurser tar sig uttryck. Det skulle 

vara intressant med en jämförelse mellan friskolor och kommunala skolor, alternativt en 

jämförelse mellan de stadsbelägna skolorna kontra de placerade i kranskommunerna. Det 

hade också varit intressant att se ifall de empiriska exemplen inom subjektspositionen för 

elever som olika kunder som denna studie påvisat är applicerbara inom ramen för fler 

utbildningar, eller ifall de är unika för just de skolor som analyserades här. 

Det hade också varit intressant med vidare forskning som i grund och botten gör samma 

diskursanalytiska studie, men som just kompletterar denna tvärvetenskapligt med sociologisk 

teori och kulturteori för att se ifall det har någon inverkan på resultatet. Förslagsvis hade även 

en liknande studie som den som här kunnat reproduceras, men då också ta hänsyn till 

multimodalitet; bild, video och layouts, något den här studien inte tagit hänsyn till. 
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