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Abstract

Den hir studien undersoker diskurser om potentiella elever pa ett antal gymnasieskolor med
musikutbildnings hemsidor och hur detta relaterar till snedrekrytering inom
musikutbildningen i kontexten av det svenska marknadiserade skolsystemet. Syftet med
studien ar specifikt att, utifran idén om skolan som marknadsutsatt, undersoka hur
gymnasieskolor med musikinriktning presenterar och positionerar sig genom text pé sina
hemsidor samt granska vilka utrymmen for framtida deltagande detta mojliggor for potentiella
elever. Den teoretiska grunden for studien dr Norman Faircloughts kritiska diskursanalys och
utifran detta fragar sig studien 1) Vilka diskurser kring deltagande konstrueras pa hemsidor
tillhdrande gymnasieskolor med musikinriktning? Och 2) Vilka subjektspositioner kring
potentiella elevers deltagande gors mojliga inom dessa diskurser? Studien undersoker étta
gymnasieskolor fran Goteborg och dess kranskommuner genom en kritisk diskursanalytisk
metod. Resultatet identifierar fyra verksamma diskurser: en Varumarkesdiskurs, en
Vilfardsdiskurs, en Meritokratisk diskurs och en Instrumentell diskurs. Utifran dessa
diskurser har ett antal subjektspositioner hérletts: Elever som olika kunder, Elever som
medborgare, Elever som elit och Elever som instrumentalister. En slutsats &r att dessa
diskurser bidrar till att uppréitthalla skolans differentiering och bade forstirks av och fordjupar
marknadsskolans snedrekrytering i en musikutbildningskontext.
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1 Inledning

Niér jag som 15-&ring stod infor att vdlja gymnasium var valet av program givet. Det
estetiska programmet med inriktning musik. Valet av skola var inte lika sjalvklart och jag
minns det som att jag ldste pa om ett par olika skolor i niromradet for att bilda mig en
uppfattning om skolorna. En skola stack ut som mer prestigefylld &n de andra och torde dérfor
vara det sjilvklara valet, men det slutade med att jag inte ens sokte den skolan. Huruvida jag
som 15-aring var kvalificerad nog att komma in pa skolan 1 fraga fortéljer darfor inte
historien, och det ar inte heller ddr min podng ligger. Min poéng ligger i att ndgonting gjorde
att jag kénde att den skolan inte var for mig. Nagonting som alltsa inte baserades pa mina
betyg eller musikaliska forkunskaper.

Det finns forskning som visar att deltagande i musikutbildning inte bygger pa jamlika
forutséttningar. Internationell forskning har exempelvis visat att variabler som kon, etnicitet
och socioekonomiska bakgrundsfaktorer som forédldrars utbildningsbakgrund paverkar valet
att soka sig till musikutbildning genom en kénsla av "tillhorighet” (Gaztambide-Fernandez &
Parekh, 2017, s. 4-5;18-19; Elpus & Abril, 2011, s. 132;134-137). Aven svensk forskning
visar att det finns en snedrekrytering i vilka typer av elever som deltar i musikutbildning och
att detta beror pa savél ovan ndmnda variabler som att musikutbildningar premierar vissa
personligheter eller sociala formagor (Jeppsson & Lindgren, 2018; Eckerstein, 2025, s. 195—
197;200). Snedrekrytering i relation till sociala paverkansfaktorer verkar alltsd vara ett utbrett
problem inom musikutbildning. Skollagens forsta kapitel 8§ (SFS 2010:800) behandlar hur
skolan ska frdmja lika tillgang till utbildning oavsett ekonomiska och sociala forhéllanden.
Med detta i dtanke blir det mycket angelédget att fordjupa kunskapen om den snedrekrytering
som forekommer, eftersom det — som det verkar fungerar nu — gar emot skolans
styrdokument.

For att dterknyta till den situation mitt 15-driga jag stod infor sa visar annan forskning hur
skolor genom sin hemsideskommunikation signalerar identifikationsmojligheter och pa sa vis
tilltalar elever baserat pa kinsla av tillhorighet sam¢ att det anses onskvirt att skolors och
elevers intressen overensstimmer med varandra (Gustrén, 2019, s. 207-210;214-216).

Hemsideskommunikation verkar alltsd spela en viktig roll gidllande potentiella elevers
deltagande pé utbildningen, och det ar tdnkbart att sa dven var fallet for mig nér jag laste pa
om olika skolor dar hemma pa mitt flickrum. Hemsideskommunikation och marknadsforing
har dessutom fétt en an viktigare roll for svenska skolors dverlevnad i syfte att locka elever
med tillhdrande skolpeng efter de utbildningspolitiska reformer som trddde i kraft under 90-
talet (Dovemark, 2017, s. 81). Det innebér att det som brukar kallas for skolans
marknadisering blir sirskilt relevant for att forstd hemsideskommunikation kring skolval i
den Svenska kontexten. Om det genom hemsideskommunikation och marknadsforing riskerar
att skapas en differentiering av elevunderlaget, har elever dd verkligen lika tillgang till
utbildning? Tankar som dessa har inspirerat mig in 1 den studie som hér tar sin borjan.

Med avstamp i snedrekrytering som problemomrade undersoker denna studie vilka
diskurser som framtrider 1 hemsidestexter tillhdrande svenska gymnasieutbildningar som
erbjuder det estetiska programmet med inriktning musik samt hur dessa i sin tur relaterar till
potentiella elevers deltagande — allt sett ur perspektivet av den konkurrensutsatta
skolmarknaden.

Har vill jag sdrskilt understryka den musikpedagogiska relevansen for detta problem med
hjilp av Folkestads (1997, s. 4) definition av det musikpedagogiska forskningsfiltet:

“Musikpedagogik definieras ddrigenom som det forskningsfilt vilket studerar alla
former av musikaliskt l1drande och erfarande av musik, inkluderande de ramar,



forutsdttningar, traditioner och villkor som styr dessa situationer dir musik utgor
de olika ldaroprocessernas innehéll, men dér det musikaliska ldrandet inte
nddvéndigtvis behover vara vare sig situationens avsikt eller primira mal”
(Folkestad, 1997, s. 17, min kursivering).

Musikpedagogik handlar om mer dn musikaliskt ldrande — det handlar om ramar for vilka
som inkluderas in 1 musikens fantastiska vérld och det handlar om forutséttningar och villkor
for att gora jamlika val i friga om gymnasieutbildning. Det handlar darfor dven i
forlangningen om innehavande av kulturellt kapital och blir dirav en fraga om makt, och
borde pa sa vis vara en hjartefraga for alla musikpedagoger, musiker eller bara musikilskare
(Folkestad, 1997, s. 17).

I egenskap av en snart nyexaminerad musiklérare ser jag det som en viktig del av
professionen att kunna végleda andra 15-aringar som star infor att vilja gymnasium likt jag
sjalv gjorde en géng i tiden, och dé krivs en medvetenhet kring snedrekrytering — ndrmare
bestdmt gymnasieskolors hemsideskommunikation och dess viktiga roll gillande potentiella
elevers deltagande pa utbildningen.

1.1 Syfte och forskningsfragor

Syftet med denna studie &r att, utifrdn idén om skolan som marknadsutsatt, undersdka hur
gymnasieskolor med musikinriktning presenterar och positionerar sig genom text pd sina
hemsidor samt granska vilka utrymmen for framtida deltagande detta mojliggor for potentiella
elever. Detta gors genom att besvara foljande fragestéllningar:

(1) Vilka diskurser kring deltagande konstrueras pa hemsidor tillhdrande
gymnasieskolor med musikinriktning?

(2) Vilka subjektspositioner kring potentiella elevers deltagande gors mojliga inom
dessa diskurser?



2 Forskningsoversikt

Detta kapitel avser att ge en bild av den tidigare forskning min studie relaterar till. Till grund
for denna forskningsdversikt ligger en systematisk litteratursokning dér jag sokt bade svensk
och internationell forskning med sékord som Skolval, Inkludering, Marknadsforing, Hemsida,
Profil, Exkludering, Snedrekrytering, Musik, samt engelska termer som School, Marketing,
Website, Music, Digital platform, branding, identity, stratification, marketization, music
education. Jag har anvint databaserna Supersok, Libris, ERIC, Education Collection och
sedan gjort kompletterande sokningar pd Google Scholar. Utdver detta har det d4ven
forekommit en snobollseffekt av att relevanta forskningsartiklars litteraturlistor lett mig vidare
till annan relevant forskning. Notera att den studerade utbildningsnivan varierar i de olika
studierna som lyfts eftersom forskning om hemsideskommunikation pad gymnasieniva verkar
relativt begrénsad.

Hemsideskommunikation i en utbildningskontext &r ett till synes relativt etablerat
forskningsomrade, om 4n mer framtriddande kring hogre utbildning 4n pa gymnasieniva. Den
nationella forskningen &r ddremot ndgot mer begrénsad, och satt i en musikkontext ihop med
gymnasieutbildning som objekt forefaller den i princip obefintlig. Kunskapen om hur
situationen ser ut i Sverige idag dr darfor begrénsad, och det dr den lucka denna studie &mnar
ge ett bidrag till.

Kapitlet &r fordelat pa tre avsnitt 1 ett forsok att rama in forskningsomradet som behandlar
kommunikation, i synnerhet hemsideskommunikation, och marknadsdiskurser inom
utbildning. Det forsta avsnittet tidigare forskning om konkurrens och marknadsforing pd
skolmarknaden lyfter forskning som visar pa att utbildningssystemet i hogsta grad har
anpassats efter den konkurrens som réder pa skolmarknaden och hur det kan ta sig uttryck.
Det andra avsnittet tidigare forskning om konkurrens och utbildningars
hemsideskommunikation samlar forskning som specifikt undersoker hemsideskommunikation
inom utbildning i relation till detta politiska system. Det tredje avsnittet tidigare forskning om
konkurrens och deltagande inom musikutbildning lyfter den sammantagna forskning som
kunnat identifieras dir undersokningarna ar gjorda pa hemsideskommunikation tillhdrande
musikutbildning. Slutligen vill jag ocksa podngtera att detta kapitel inte pd nigot sétt avser ge
en heltickande bild av forskningsfiltet, utan selektioner har gjorts med hénsyn till
problemomrade och syfte.

2.1 Tidigare forskning om konkurrens och marknadsforing pa
den svenska skolmarknaden

Till att borja med finns det forskning som beskrivit hur marknadsforing blivit en central
praktik pd den svenska skolmarknaden under de senaste decennierna.

Forsberg (2015, s. 263-264) har forfattat en avhandling som utifrdn Bourdieus relationella
sociologi visar hur skolor, till foljd av utbildningsméssiga reformer, anvinder sig av olika
strategier 1 kampen om eleverna. Han pdvisar hur skolor med hogt soktryck genom
marknadsforing soker “ritt” elever, det vill siga de mest resursstarka, medan att de med lagt
sOktryck breddar for att attrahera flera (s. 279). Dovemark (2017, s. 68—69) har genomfort en
kritisk diskurs-analytisk studie, dir datamaterialet bestar av marknadsforingsmaterial frén
svenska gymnasieskolor och intervjuer med huvudmén i fyra olika kommuner, 1 syfte att ta
reda pa vilka diskurser som framkommer kring det marknadspolitiska utbildningssystemet.
Resultatet visar de styrande diskurserna ekonomi, konkurrens och framfor allt differentiering
(s. 71-83). Eleverna gors till kunder, eller till och med handelsvaror, snarare én att utbildning
fokuserar pé andra virden sd som bildning och demokrati. Dovemark har ocksa skrivit en
artikel ihop med Holm som baseras pa delar av samma studie dir de i stdllet anvénder



Bernsteins teori som analysverktyg och undersoker vilka identiteter som dberopas av
skolorna, och hur dessa identiteter ges uttryck i deras marknadsforingsmaterial (Dovemark &
Holm, 2015, s. 519). De belyser hur skolors identiteter och elevers identiteter har en
Omsesidig relation, pedagogiska identiteter, som speglas i varandra. Resultatet visar hur
skolor nischar sig for att rikta sig till olika elever vilket de havdar beror pé ett differentierat
utbildningssystem som &r starkt marknadsorienterat (s. 522—528).

Harling och Dahlstedts (2017, s. 162) forskning dger rum pé tre olika gymnasiemissor och
analyseras med hjélp av ett logikperspektiv som vidareutvecklats av Glynos och Howarth
utifran Foucault. De identifierar att en social logik, gymnasiemédssan som en plats for
engagemang och informationsutbyte, ssmmanblandas med en politisk logik om marknad och
profilering, men menar att det dven finns en fantasmatisk logik som tacker upp for de tidigare
logikernas brister och darfor doljer maktstrukturer — det vill sdga, gor att deltagarna uppfattar
missan som naturlig och opolitisk (s. 173—174).

Carlbaum (2016, s. 328) konstaterar hur skolor 1 allt stérre utstrackning publicerar
kvalitetsmétt for skolan pé respektive hemsidor och analyserar hur dessa utvirderingar skapar
identiteter. Fokuset for studien ligger framst pd fordldrar som aktdrer, och med hjélp av
Dahler-Larsens teori visar hon pé hur fordldrar positioneras som kunder eller
rattighetshavande da de fér inflytande genom det informerade skolvalet (s. 341-344).

2.2 Tidigare forskning om konkurrens och utbildningars
hemsideskommunikation

For att ndrma studiens problemomrade ytterligare gor jag en avgriansning och presenterar
studier som specifikt undersoker hemsidor i relation till denna marknadsforing och
konkurrens.

I sin doktorsavhandling utgdr Gustrén (2019, s. 207-210) ifrén diskursteori med
multimodal ansats och forskarna Glynos och Howarths begrepp “logiker” for att undersoka
hur svenska gymnasieskolor presenterar sin identitet, forstitt som varumirke, pd sina
hemsidor och hur potentiella elever dirmed adresseras. Genom att titta pa text, bilder och
videor multimodalt kartliggs hur skolor signalerar identifikationsmojligheter och tilltalar
elever baserat pa kinsla av tillhorighet. Resultatet mynnar ut i1 fyra olika identiteter och visar
att det dr onskvart att skolors och elevers intressen 6verensstimmer med varandra, och att
elever saledes inte bara kommer komma att representera skolan utan dven kommer komma att
sta for allt som skolan star for (s. 214-216). Annan nationell forskning som gjorts ar
exempelvis den av Frostensson (2011, s. 28) vars syfte ar att undersoka hur larare framstélls 1
extern kommunikation via svenska gymnasiums hemsidor. Resultatet visar att larare, som
konstateras ha en form av aktorsroll for skolan utdver sin givna professionella roll, anvénds
som konkurrensmedel i ganska g utstrdckning och att de framstar som “’icke-personer” pa
hemsidorna. (s. 38;41) Resultatet visar ocksa att ndr larare vél lyfts fram sa dr det funktionen
denne fyller som lyfts, och inte dess unika kompetens.

Det sista studien identifierad i en svensk kontext &r av Berge et al (2019, s. 650;652—653)
som utifran kritisk diskursanalys analyserar text, bilder och studentintervjuer publicerat pé nio
olika universitets hemsidor for att ta reda pd hur en framtida ingen;jor indirekt framstélls
genom vilka karaktdrsdrag som beskrivs och genom vilka identiteter som déa gors mojliga att
inta. Detta resulterar i att de kan tyda tre diskurser som 1 sin tur ger utrymme for fyra olika
sorters ingenjors-identiteter de kallar traditionell ingenjor, samtida ingen;jor, palitlig ingenjor
samt sjélvuppldrd ingenjor [egen Gversittning] (s. 655-661). De menar att de aktiva forsoken
till differentiering i stéllet faktiskt avslojar stereotyper.

Internationell sett finns det betydligt mer forskning péd omrédet. Hoang och Rojas-Lizana
(2015, s. 3;6) jamfor tva universitet 1 Australien och undersoker hur dessa framstiller och
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framjar sig sjélva genom sprakbruk pé respektive hemsidor samt hur dessa bygger relationer
med potentiella studenter. Med hjilp av Faircloughs teoretiska ramverk visar deras resultat att
en promotionsdiskurs, alltsa ett annonserande av produkter till potentiella studenter, uppvisas
av bada universitet och att denna troligt beror pa sociala fordndringar, men paverkas ocksa av
universitetens tradition och rykte (s. 5;11;15;17). Kouritzin et al (2020, s. 10) landar i
liknande slutsats da de undersoker hemsidor tillhdrande universitet i Canada och synliggor
hur akademiska identiteter konstrueras i text med hjilp av kritisk diskursanalys. De kommer
fram till fem teman som de menar samtliga visar pa att universiteten reproducerar nyliberala
identiteter snarare én att reproducera traditionella ideal som bildning (s. 10-23). Thop med
detta resultat ar det vart att lyfta Grahams (2013, s. 79;81;) studie dér hon utifrén kritisk
diskursanalys jamfor hur hemsidor tillhérande hogre utbildning i England positionerar sig
sjdlva och sina framtida studenter vid tva métpunkter ar 2007 samt 201 1. Resultatet visar att
de utbildningsinstitutioner hon kategoriserat som etablerade efter ar 1992 dr mer tillgéngliga
och att de hon kategoriserat som etablerade innan 1992 signalerar mer elit, men att d&ven dessa
har skiftat at en ndgot mer inkluderande ton vid den senare métningen (s. 90-91).

Zhang och O’Halloran (2013, s. 740-471) undersoker ett och samma universitets hemsida i
Singapore och dess utveckling over ett tidsspann pé 14 &r, mer specifikt hur framtradande
marknadiseringsdiskurser har kommit att fordndras. De pekar pd att hemsidan gatt fran
informativ till att snarare adressera studenter som konsumenter for universitetets tjénster (s.
482-483). De menar ocksa att utbildningen pa senare tid framstills som en livsstil eller
personlig resa i stéllet for att handla om ldrande. I en annan senare studie visar Zhang, Tan
och O’Halloran (2022, s. 466;477—478) att det inte dr sa enkelt som att det finns en helt
dominerande nyliberal marknadsdiskurs, utan att texterna i deras studie visar pé fler diskurser
och faktiskt lyckas upprétthélla en mer traditionell diskurs nér de undersdker hemsidorna
tillhdrande tva universitet i Australien och ett universitet i England.

Lazeti¢ (2018, s. 998;1002) studerar hemsidor tillhérande universitet i Europa med hjilp av
bade kvalitativ diskursiv metod och kvantitativa metoder. Resultatet visar pa att kund-synen
pé framtida studenter dr mest framstadende men att det ocksa forekommer andra ideal som
exempelvis den som syftar mer pé ett mer informativt ideal eller syn pé elever som mottagare
av public service, ocksa forstatt som “noviser” pa den akademiska marknaden (s. 1009). Detta
skiljer sig at och verkar bero pé institutionella och nationella faktorer (s. 2012). Och pa tal om
synen pa studenter som mottagare av hemsideskommunikation har Allbrigt et al (2023, s.
845) med hjélp av kritisk diskursanalys undersokt vilka forvéntade roller som high schools 1
USA tillskriver bade larare och elever pa respektive hemsidor. Resultatet visar att elever
presenteras i en forvintad roll av att ha stora problem, och 16sningen foreslas vara skolan och
lararna (s. 858;868).

I USA genomfor Wilson och Carlsen (2016, s. 25) en kritisk diskursanalys pa hemsidor
tillhorande 55 olika friskolor pa ldgstadieniva och undersoker hur dessa till f6ljd av
skolsegregation signalerar den bésta matchningen mellan en specifik skola och en specifik
ansokande familj. De menar att hemsidorna bidrar till differentiering d& de ser hur hemsidorna
baseras pd olika akademiska prestationer, framhéver olika typer av individualiserat ldrande
och framfor allt ser de framtrddande diskurser som ras [i den engelska forstaelsen], kultur och
mangfald (s. 36-39). Deras resultat gar i linje med McLachlans (2022, s. 10) forskning som
synliggor dolda rasistiska neoliberala principer och menar att dessa genomsyrar text och bild
pé de hemsidor tillhérande offentliga high schools som hon analyserar — och darfor ocksa, 1
kritiskt-diskursiv anda, hela den sociala praktik som skolsystemets struktur utgér. Hon drar
det sé langt att hon foreslar en nedmontering av traditionella utbildningsmodeller da hon
menar att den dolda rasismen sitter sa djupt rotad (s. 10).



2.3 Tidigare forskning om konkurrens och deltagande inom
musikutbildning

S4, hur ser det da ut péa detta omrdde inom det musikpedagogiska forskningsfiltet? Faktum
ar att omradet ar relativt begrénsat, bade internationellt men framfor allt nationellt. I den
svenska kontexten finns endast en studie, vad jag har kunnat identifiera.

Moberg och Georgii-Hemming (2021, s. 28;30) har, inspirerade av kritisk diskursanalys,
gjort en multimodal analys pd hemsidor tillhérande hogre musikutbildningar i Sverige dér de
belyst hur aktorer, 6vertygelser och vanor konstrueras for att forsta utbildningarnas
institutionella personas. Resultat visar pa en sorts ”dis/harmoni” dédr de menar att
institutionerna visar pa bade diskursiv harmoni, intuitionerna sinsemellan, och konflikt —
interdiskursivt inom en och samma text (s. 31;36-37).

I internationell forskning finns nagot fler studier, dock dven dér véldigt begréansat.

Lilliedahl (2022, s. 433—434) undersoker hur engelska skolor med musikprofil presenterar
sig sjdlva pa sina hemsidor och hur de pé sd vis signalerar exklusivitet. Han utgér ifrén
multimodal kritisk diskursanalys och resultatet visar att hur skolorna presenterar sig sjdlva
fungerar socialt exkluderande genom att i valda fall formedla elitism genom hur de
presenterar platser, personer och musikpraktiken (s. 435). Elitism dr ocksa huvudfokuset for
en studie genomford pd musikutbildning 1 Finland, dir Vikeva, Westerlund och Ilmola-
Sheppard (2022, s. 417) undersoker hur dold elitism verkar genom meritokrati och det fria
skolvalet. De anvénder Soft systems methodology och visar pé hur det fria skolvalet kan
forstas bade som ett argument for demokrati och ett legitimerande som inskrénker
likvardighet samt betonar vikten av att se till villkor for ménniskors fria val (s. 419;427).

Annu en studie gjord i en stad i Finland finns att finna av Hasugian et al (2022, s. 2123)
som undersoker femton hemsidor for privata musikutbildningar med hjilp av persuasiv
systemdesign for att ta redan pa hur dessa paverkar sina anviandare pa ett Overtygande sétt. Det
ar alltsé forskning i syfte att forbittra dvertygelsen pa dessa hemsidor vars resultat landar 1 att
forbéttringsmdjligheten kan optimeras, och inte kritisk forskning 1 den meningen kring vad
denna overtygelse gor med anvindarna.



3 Teoretiskt Perspektiv

Denna studie utgar frén ett kritiskt diskursanalytiskt perspektiv. Teorins styrkor ligger i att
den ger ett véldigt anvandbart kritiskt perspektiv ihop med praktiska verktyg for att fa syn pa
dolda maktstrukturer och vad det gér med sociala identiteter, inkludering och exkludering i
textmaterial. Genom att analysera framtrddande eller dominerande diskurser 1 spraket far man
syn pa hur ménniskor styrs, tinker och handlar inom det handlingsutrymme som forefaller
som det normala eller icke-ifragasatta (Dovemark, 2017, s. 69—70). Teorin dr véletablerad och
ger en valdigt konkret och anvidndbar analysmetod for mitt syfte.

3.1 Kritisk diskursanalys (CDA)

Diskursanalys kan syfta till flera olika sétt att forhalla sig till begreppet diskurs och hur dessa
analyseras, men diskurs kan gemensamt 6ver de olika forhallningssétten forstas som ett sétt
att tala om och forsta véarlden (Winther Jorgensen & Philips, 2000, s. 7). Det handlar om
spriket samt det handlingsutrymme det skapar socialt f6r ménniskor. Majoriteten av alla
diskursanalytiska traditioner har sina rétter i Michel Foucaults tankar da han var bland de
forsta inom filtet, och s& dven Norman Fairclough som utvecklat den kritiska diskursanalysen
(CDA) som erbjuder teorier for att problematisera samt metoder for att angripa och undersoka
kommunikation, kultur och samhélle (Winther Jorgensen & Philips, 2000, s. 19;66;68;71).

Centralt for just Faircloughs kritiska diskursteori r att diskurs, enligt Fairclough, bor ses
bade som konstituerad och konstituerande. Med detta menas att diskurser inte bara formas av
samhéllet och speglar idéer om kunskap, betydelse, identiteter och relationer — utan att
diskurser ocksa ér aktivt medskapande till att forma dessa (Winther Jorgensen & Philips,
2000, s. 68;73). Diskurs ér alltsa en sorts spraklig handling genom vilken ménniskor kan
paverka virlden, men samtidigt en spraklig handling som dr kommen ur en historisk och
social kontext. Genom att titta pd varfor en diskurs anviands pa ett visst sétt och vad
konsekvenserna av den blir kan sociala och kulturella problem som kan handla om politik och
identitet undersokas (Paltridge, 2022, s. 213).

I denna studie betraktar jag, i enighet med Fairclough, text som producerad och
konsumerad ur en diskursiv praktik, det vill siga utovandet av diskurser genom sprakliga
handlingar som 1 detta fall alltsd utgér textproduktion och textkonsumtion (Winther Jorgensen
& Philips, 2000, s. 25;74). En diskursiv praktik dger rum inom en social praktik — det vill
sdga den bredare sociala kontexten som handlingen blir en del av. Dessa diskursiva praktiker
formar vérlden ithop med andra sociala praktiker eftersom en annan viktig distinktion 1
Faircloughs teori dr att han pd marxistisk grund menar att diskurs bara dr en aspekt av den
sociala praktiken, i sdllskap av ménga andra aspekter (Winther Jorgensen & Philips, 2000, s.
13;71). Diskurser paverkar och paverkas alltsa av andra icke-diskursiva aspekter ur den
sociala praktiken som inte handlar om det sprakliga.

Syftet med att gora en diskursanalys &r att synliggdra maktrelationer inom sprak, detta
eftersom teorin bygger pa att vi médnniskor alltid agerar inom en given kontext eller social
praktik, och dérfor inte kan komma ifrdn den diskursiva ordningen — alltsd summan av alla de
diskurser som forekommer inom den sociala praktiken (Gustrén, 2021, s. 208;Winther
Jorgensen & Philips, 2000, s. 73). Genom att & ena sidan analysera denna diskursordning och
a andra sidan analysera en text eller annat fall av sprakbruk, en kommunikativ hdndelse, har
man enligt Fairclough sett till de tvd viktiga dimensionerna av en diskurs.

Diskurser har en uppfattningsfunktion (géllande kunskap och betydelser), en relationell
funktion och en identitetsfunktion (Winther Jorgensen & Philips, 2000, s. 73), dér den
sistndmnda ar det som véger tyngst 1 min analys. For att fa syn pa identitetsfunktionen
anvinder jag mig av begreppet subjektspositioner.



3.1.1 Subjektspositioner och deltagande

Subjektsposition handlar om diskursivt utrymme eller mgjliga roller inom rédande diskurs
(Boréus, 2015, s. 185). Begreppet hdrstammar fran Foucault utifran tanken om att subjekt
skapas inom diskurser, och subjektsposition utgor saledes en sorts social position for det
ideologiska subjekt som skapas (Winther Jorgensen & Philips, 2000, s. 21-22). Begreppet
subjektspositioner anvinds genomgéende i denna studie i syfte att f4 syn pa just dessa mojliga
sociala roller for ideologiska subjekt, trots att det inte egentligen hor till CDA. Detta gors av
tva anledningar. Den forsta anledningen handlar om begreppets tydlighet kring att en
subjektsposition skapas inom diskursen, och den andra anledningen handlar om att Fairclough
inte erbjuder ndgot motsvarande likvardigt begrepp. Fairclough pratar, som nidmnts ovan, om
diskursers identitetsfunktion och sociala identiteter — men dessa fyller 1 mitt tycke inte samma
tydliga funktion som subjektspositioner gor.

Deltagande ska genomgaende forstas som deltagande for potentiella elever i relation till
hemsidestexterna i form av identifierade diskurser, identifierade subjektspositioner eller rent
utskriva former eller kriterier for deltagande. Deltagande handlar alltsd om allt det som utgor
ramar for de potentiella eleverna som mottagare av hemsidestexterna.

3.1.2 Ytterligare centrala begrepp

Négra begrepp som blir centrala for min analys &r, forutom de som redan forklarats, Genre,
rekontextualisering och interdiskursivitet.

Winther Jorgensen & Philips (2000) definierar genre som ...ett sprakbruk som &r
forbundet med och konstituerar en del av en bestimd social praktik...” (s. 73), i denna studie
att forstds som hemsideskommunikation inom utbildning. Rekontextualisering innebar att
innebdrden av nigonting fordndras i relation till specifika situationer eller hiandelser
(Dovemark, 2017, s. 70) och interdiskursivitet handlar likt det 1&ter om hur diskurser
artikuleras eller ssmmanblandas i en interdiskursiv mix inom och mellan olika
diskursordningar (Winther Jorgensen & Philips, 2000, s. 77).

3.1.3 Kritik mot teorin

I kritiken mot CDA hivdar vissa att teorin inte genererar tillrickligt detaljerade och
systematiska analyser (Paltridge, 2022, s. 224). Andra menar ocksa att det blir godtyckliga
resultat utifran att den som analyserar tolkar fritt vad texten kanske betyder, och att det skulle
behovas en dialog med bade skapare och konsumenter av texten for ett mer rittvisande
resultat.

Den framsta kritiken ligger kanske dock 1 att vetskapen av den sociala praktiken forutsatter
att analytikern letar efter sddant som bekréftar teorin och att detta styr vad denne finner 1 sitt
resultat — alltsd en form av bekriftelse-bias. (Winther Jorgensen & Philips, 2000, s. 93-94).
Problematiken kommer pa kopet av forutfattade meningar om teorin eller analytikerns egna
ideologier och kan pa sa sétt komma att farga resultatet i en studie.

3.2 Teorin om den marknadsutsatta skolan som social praktik

Till f6ljd av att den sociala praktiken dven innehéller icke-diskursiva praktiker menar
Fairclough att en kompletterande teori dr nddvéndig for att kunna analysera den sociala
praktiken (Winther Jorgensen & Philips, 2000, s. 75). Som underliggande teoretisk bakgrund
till studien, och framfor allt som bredare social praktik for de texter jag undersoker, betraktar
jag darfor skolan som marknadsutsatt. Med marknadsutsatt menas att utbildningspolitiska
reformer under 90-talet sa som friskolereformen, det fria skolvalet och systemet med

10



skattefinansierad skolpeng per elev har lett till en konkurrensutsatt skola med marknaden som
forebild (Lundstrom & Ronnberg, 2015, s. 141; Jarl & Ronnberg, 2017, s. 52).
Utbildningssystemet bygger pa en logik dar utbildning fungerar som en vara som salufors,
och formaga och kunskaper bedéms darfor utifran dess viarde pa marknaden (Harling &
Dahlstedt, 2017, s. 160). I kombination med ett tillitande regelverk for privata huvudmén
samt den skattefinansierade skolpengen som tillats tas ut i vinst dr situationen unik for
Sverige. Reformerna har haft en stor inverkan pa hur utbildningen formas och konkurrensen
om elever har hardnat (Forsberg, 2015, 271; 280). Forr handlade elevers val av gymnasium
mer om vilket program de skulle 14sa, men idag har det i stéllet kommit att handla om vilken
skola som &r den rdtta” (Harling & Dahlsteds, 2017, s. 161; Forsberg, 2015, s. 220).
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4 Metod

4.1 Metodologi

Eftersom den kritiska diskursanalysen utgor savél ett teoretiskt perspektiv som en form av
metodologi sa utgdr den grunden dven for studiens metod. Diskurser styr hur vi uppfattar och
for oss 1 varlden vilket blir en frdga om makt och utgdr det viktigaste skélet till att analysera
diskurser (Boréus, 2015, s. 182). I relation till skollagen, presenterad i inledningen, menar jag
att maktstrukturer krockar med tanken om lika utbildning och hidvdar dérfor att kritisk
diskursanalys dr en lamplig metod for att f4 syn pa eventuella maktstrukturer nir det kommer
till mojligheter for lika utbildning. I studien har texter fran sammanlagt atta gymnasieskolors
hemsidor analyserats tematiskt med hjélp av kritisk diskursanalys géllande textanalys och
praktisk diskursiv analys. Analysen har sedan satts 1 kontext av teorin om skolan som
marknadsutsatt.

4.2 Urval

I relation till studiens syfte att granska hur gymnasieskolor med musikinriktning presenterar
och positionerar sig genom text pd deras hemsidor blir urvalet lampligtvis att jag behdver
begransa mig till hemsidestexter forfattade av svenska gymnasieskolor dar mottagaren dr de
potentiella framtida eleverna (eller deras fordldrar).

Inom ramen for denna studie har ett urval pad sammanlagt dtta gymnasieskolor gjorts, da
dessa omfattar samtliga gymnasieskolor i Goteborgs stad och angriansande kranskommuner
som erbjuder det estetiska programmet med inriktning musik (ett gymnasium for
rorelsehindrade som erbjod nagot snarlikt estetiska programmet prioriterats bort da det var
svarjamforbart med resten av urvalet). Urvalet omfattar en avgransning i tva bemaérkelser; ett
realistiskt trovérdigt och ett praktiskt. Den realistiskt trovdrdiga bemirkelsen handlar om att
urvalet utgor en tinkbart realistisk selektion for en framtida elev som stir infor ett
gymnasieval da urvalet motsvarar en spridning i hénseende till en realistisk storstadsmarknad
och innefattar nistan lika delar kommunala som fristdende huvudmén, storre som mindre
skolor, centralt beldgna skolor som skolor pa pendlingsavstand, och sa vidare. Goteborg stad
thop med kranskommuner nar ocksa en socioekonomiskt bred malgrupp vilket ocksé okar det
realistiska hinseendet. I praktisk bemérkelse utgor urvalet vad som dr genomforbart inom
ramen for studien av resursméssiga skél, Tidigare lokal kinnedom fungerar tidsbesparande
och det blir en naturlig avgransning 1 mangd om grénsen dras vid kommungrinser. Det ér
dock viktigt att understryka att resultatet inte dr generaliserbart 1 en statistisk bemérkelse att
studien ej har som ambition att utgora ett representativt urval (Tivenius, 2017, s. 71-72). Jag
kommer dock diskutera studiens anvdndbarhet och dverforbarhet i diskussionskapitlet.

De textavsnitt som valts ut for analys fran hemsidorna har valts ut med hénsyn till studiens
syfte och forskningsfrdgor. Generellt har dessa kommit att omfatta den del som ofta kallas
”om skolan”, den del som ofta heter ndgot i stil med ”om estetiska programmet inriktning
musik” eller motsvarande samt alla delar som beskriver och informerar om antagningsprov i
nagon utstrickning. Datamaterialet 4r inhdmtat mellan December 2025 och Maj 2026, och
vissa kan dérfor ha reviderats eller dndrats sedan urvalet gjorts.

4.3 Genomforande

Studien har genomf6rts genom att jag har:
(1) Last och kategoriserat tidigare forskning 1 en litteratursokning
(2) Formulerat problemomréde, syfte och forskningsfragor
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(3) Avgrénsat studieobjektet till att omfatta hemsideskommunikation rérande
potentiella elevers deltagande mot bakgrund av skolmarknaden som en
social praktik

(4) Gjort ett urval géllande hemsidestexter fran atta gymnasieskolor som
erbjuder det estetiska programmet inriktning musik for analys

(5) Analyserat materialet tematiskt utifran textegenskaper

(6) Analyserat materialet tematiskt utifran en diskursiv praktik analys

(7) Konkretiserat mina teman till att omfatta fyra storre diskurser och stallt
dessa i relation till den sociala praktiken

(8) Konkretiserat fyra efterfoljande subjektspositioner inom den diskursiva
ordningen

(9) Jamfort och diskuterat mitt resultat med tidigare forskning och
styrdokument

4.3.1 Analysprocess

Gillande punkt 5-8 i ovan punktlista foljer hir en tydligare teoretisk forklaring till sjélva
analysprocessen. Analysen utgér frén Faircloughs tredimensionella modell som analysverktyg
eller ramverk for empirisk forskning. Modellen vilken grundar sig i, som tidigare beskrivits i
teorikapitlet, de tvd dimensionerna den kommunikativa hiandelsen och den diskursiva
ordningen (Winther Jorgensen, 2000, s. 73—74). I denna studie motsvarar den kommunikativa
héndelsen hemsidestexterna som utgdr mitt datamaterial, och den diskursiva praktiken
motsvarar de sammanlagda diskurser som ryms inom den sociala praktiken.

Enligt Fairclough har den kommunikativa hdndelsen tre separata delar som analysen
baseras pé; texten i sig, produktion och konsumtion av texter (diskursiv praktik) samt den
sociala verkligheten (social praktik) (Dahlborg, 2022, s. 206-207). Applicerat pa denna studie
innebér detta att jag tittar pa hemsidestexternas sprikliga egenskaper, forekomst av de
diskurser jag tycker mig tyda och sétter detta 1 kontext till den bredare sociala praktik som
texten blir en del av, i detta fall den marknadsutsatta skolan.

Textproduktion

TEXT

Textkonsumtion

DISKURSIV PRAKTIK

SOCIAL PRAKTIK

[Egen illustration av Faircloughs tredimensionella modell]

I textanalysen har jag anvédnt mig av olika sitt for att fa syn pa textens egenskaper. Jag har
tittat pd vilka ord som anvénds eller dr oftast forekommande, vad texterna vill géra
(informera, sélja, legitimera osv) samt sprakliga egenskaper som metaforer och grammatik.
(Boreus, 2015, s. 185; Winther Jorgensen & Philips, 2000, s. 87). Jag har forsokt tyda
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retoriska stilfigurer, tittat pa hur texten skapar allianser ihop med, eller andrafiering av,
lasaren, vilka egenskaper och aktorskap alternativt objektifieringar personer i texterna
tillskrivs och slutligen forsokt tyda vad som infe sigs (Winther Jorgensen & Philips, 2000, s.
75; Moberg & Georgii-Hemming, 2021, s. 28).

Gillande analysen av den diskursiva praktiken har jag tematiserat de gemensamma och
sarskiljande drag jag tycker mig urskilja, och forsokt sitta dessa i relation till produktions-
och konsumtionsmaéssiga forhallanden. Utifrdn dessa teman har jag sedan sorterat in dessa i
diskurser som sammanfattar vad dessa teman ger uttryck for.

Inom ramen for denna studie har den sociala analysen utgjorts av att konsekvent sitta bade
textanalys och diskursiv praktisk analys i kontext av den teori jag valt som social praktik —
den marknadsutsatta skolan. Detta med hénsyn till de icke-diskursiva delarna av den sociala
praktiken (Winther Jorgensen & Philips, 2000, s. 75). Dessa delar har sedan sammanvégts till
ett resultat.

4.4 Etiska overviganden

Eftersom undersokningen inte innefattar levande méanniskor utan granskade texter som
skolorna sjédlva publicerat som marknadsforing har inga storre etiska 6verviaganden behovts
tas hénsyn till. Jag har valt att inte anonymisera skolorna dé skolan i fraga utgor en
bakgrundskontext for texten. Da det handlar om profilering och varumérke &r det motiverat
for ldsaren att veta vilken skola det ror sig om. Dessutom &r materialet som analyseras
offentligt publicerat av skolorna och avslojar inga kénsliga personuppgifter eller etiskt kinslig
information. Det dr dock viktigt att podngtera att jag inte onskar peka ut ndgon av skolorna
individuellt, utan snarare att rikta fokus mot storre samhéllsfenomen som valda skolor hér far
exemplifiera.

I 6vrigt anser jag mig ha f6ljt riktlinjerna for god forskningssed (Vetenskapsradet, 2017).

4.5 Giltighet och tillforlitlighet

Inom kvalitativ forskning &r rollen som forskare betydelsefull for hur analysen utformas och
ddrmed dven utfallet av resultaten (Yin, 2013, s. 50). Dérfor ar det relevant att reflektera kring
hur min roll kan komma att paverka studien. Forst och framst har jag gatt pa en av skolorna
som behandlas i marknadsmaterialet, vilket kan tédnkas farga min uppfattning om hur denna
framstills. Det dr ocksa vart att aterknyta till den kritik som lyfts i foregdende kapitel om att
personligt tyckande riskerar att ldcka igenom — och inte minst att den bestdimda sociala
praktiken om skolan som marknadsutsatt kan komma att styra utkomsten av det jag ser 1
materialet 1 en form av bekréftelsebias. Exempelvis har jag en kritisk grundinstillning till
marknadsskolan, vilket kan farga mitt resultat pa sé sitt att jag omedvetet fokuserat pa
aspekter som framhédver negativa sidor av det svenska skolsystemets utformning.

4.6 Anvandning av generativ Al

Generativ Al har inte anvénts 1 ndgon del av arbetet med denna uppsats.

14



5 Resultat

Detta resultatkapitel bestar av tva avsnitt som fokuserar pa att besvara en forskningsfraga
vardera. I det forsta avsnittet 5./ Diskurser om deltagande presenteras resultatet pa den forsta
forskningsfragan om vilka diskurser kring deltagande som konstrueras av gymnasieskolor
med musikinriktning pé deras respektive webbsidor. I det andra avsnittet 5.2
Subjektspositioner om deltagande presenteras resultatet pd den andra forskningsfragan om
vilka subjektspositioner kring deltagande som gors mdjliga inom dessa diskurser.

5.1 Diskurser kring deltagande

Texterna har en hog grad av interdiskursivitet dd det gar att tyda flera diskurser som verkar
tillsammans. Givet den sociala praktiken dr marknadsméssiga tendenser tydliga i texterna som
logisk foljd. I stillet for att kalla detta for en marknadsdiskurs viljer jag att betrakta den som
forgivettagen och i stillet forsoka sétta fingret pa hur den gors verksam och tar sig uttryck i
texterna. Detta avsnitt dr darfor uppdelat 1 underkategorier som motsvarar de olika
diskurserna Varumdrkesdiskurs, Vilfirdsdiskurs, Meritokratisk diskurs och Instrumentell
diskurs.

5.1.1 Varumaiarkesdiskurs

Det mest genomgéende 1 resultatet &r att samtliga texter genomsyras av det faktum att
marknaden tas for given och framstar som neutral. Det sker en rekontextualisering av
utbildning dér utbildning 1 stéllet forstds som en vara inom diskursen snarare dn att handla om
andra véarden som exempelvis demokrati och samhallsfostran. Att utbildning dr en vara som
salufors gors tydligt genom att skolorna marknadsfor sig sjélva och profilerar sig och sina
varumdrken pa foretagsliknande vis, ndgot dessa gymnasiums respektive slogans visar tydligt:

“Hvitfeldska gymnasiet: Formar framtiden sedan 1647 (Hvitfeldska gymnasiet,
2025)

”Skolan med hjérta 1 hjartat av stan” (LM Engstroms gymnasium, 2026)

I en kort och kirnfull mening far de sagt vad deras varumirke star for — i Hvitfeldskas fall
ndgot som kan tolkas som tradition och stolthet och i LM Engstroms fall nigot 1 stil med
omtanke och engagemang. De far ocksa sagt nagot ytterligare som lockar till varfér man ska
viélja just deras skola — 1 LM Engstroms fall ges en hint om skolans geografiska placering som
lockmedel och 1 Hvitfeldskas fall skulle forma framtiden " kunna tolkas som att de, genom
sina elevers studieresultat, har en betydande stillning for hur framtiden eller det framtida
samhaéllet kommer utformas.

Att anvinda lockmedel for att marknadsfora verksamheten dr genomgéende for samtliga
texter 1 analysen. Skolorna lockar med att de &r centralt placerade med nérhet till
pendlingsforbindelser, rumsliga attribut som luftiga eller moderna salar, nyrenoverade lokaler,
nya instrument, studiematerial som datorer eller en viss programvara, gastforeldsare eller
artister, att de har behoriga larare samt att de har ldrare som utéver att vara larare ocksa ar
verksamma musiker:

”Modernt bibliotek? Séklart. Och en matsal med egenlagad lunch.”
(Arandsgymnasiet, 2026)
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”Du fér givetvis arbeta med modern utrustning, bade vid studioproduktion och i
ensemblesituationer. Alla elever far dessutom en béarbar dator av skolan med alla
relevanta programvaror som behovs for att skapa fantastisk musik.” (Rytmus
musikgymnasium, 2026).

”Ménga av vara musikpedagoger ar aktiva som musiker, producenter, korledare
och kompositorer vid sidan av sina lararuppdrag. [...] Dessutom har vi nira
samarbeten med framgéngsrika yrkesmusiker, latskrivare och producenter utanfor
skolan som kommer hit och foreldser.” (Donnergymnasiet, 2026)

Ord som “givetvis” och séklart” i ovan citat sdger ocksa nagot om hur det framstélls som
en sjdlvklarhet att dessa saker ingar i dealen, vilket talar for att det inte borde behdva
forekomma sé ofta och gérna som det faktiskt gor i denna typ av marknadsforing.

Liknande retorik forekommer dven vid framstillandet av undervisning genom anviandandet
av ord som vdr undervisning” eller ”vara musikinriktningar”. Vissa element av utbildningen
forefaller unika for skolan 1 frdga, nér de i sjdlva verket dr reglerade genom styrdokument for
samtliga gymnasieskolor:

”Skolan dr en FN-certifierad skola. Det innebér att var undervisning genomsyras
av FN:s deklaration om minskliga réttigheter.” (Hulebdcksgymnasiet, 2026)

“Eleverna pé vira musikinriktningar far mojlighet att kombinera

hogskoleforberedande program med sitt intresse for musik.” (Donnergymnasiet,
2026)

Samtidigt som det med sékerhet finns flera krav som ska uppnis for att fa kalla sin
verksamhet for en ”FN-certifierad skola” s& sammanfattar Hulebick vad det innebédr med en
efterfdljande mening om att just deras undervisning ska genomsyras av FN:s deklaration om
minskliga réttigheter. I virdegrunden for gymnasieskolans kapitel 2.2 normer och virden kan
man ldsa “Enligt skollagen ska utbildningen utformas i 6verensstimmelse med grundldggande
demokratiska vérderingar och de ménskliga réttigheterna [...]” (Léroplanen for
gymnasieskolan [Lgy25], 2025), ndgot som alltsa gors géllande all undervisning pé alla
skolor, certifikat eller ej. Detsamma gors tydligt 1 hur Donnergymnasiet erbjuder mojligheten
att kombinera ett hogskoleforberedande program med intresset for musik. Det estetiska
programmet med inriktning musik ar ett hogskoleforberedande program vars examensmal
omfattar att eleverna ska fa kunskaper infor hogskolestudier inom konstnarliga, humanistiska
och samhillsvetenskapliga omrdden och utveckla kunskaper om musik, oavsett vilken skola
som erbjuder detta program (Estetiska programmet, 2025).

Med utgangspunkt i den marknadsutsatta skolan som social praktik gér det att tolka
hemsidestexterna som ett sétt att sticka ut pd den konkurrensutsatta marknaden. De framstar
unika och marknadsfor sig pa liknande sitt. Det finns dock ocksa tydliga skillnader 1 hur de
marknadsfor sig som tyder pa att skolorna ldgger vikt vid att positionera sitt eget unika
varumadrke, sin egen unika sdrart.

5.1.2 Valfardsdiskurs

Som kontrast till den tidigare ndimnda Varumaérkesdiskurs som framtriader gar det dven att se
spar av vad jag véljer att kalla for en Vildfardsdiskurs. Detta yttrar sig framst 1 att texterna
blandar den marknadsforing som Varumaérkesdiskursen medfor med saklig information kring
verksamheten och utbildningens ramar — alltsd nddvéandig information till invdnare om den
service som erbjuds i samhillets tjdnst och som pa grund av valfrihet kréver information for
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att elever ska kunna téinkas gora ett informerat val. Informationen féorekommer i olika former
och kan omfatta information gillande utbildningssystemet i stort eller lokal information om
hur det fungerar pa lokal niva pé skolan, exempelvis:

“Estetiska programmet ger grundldggande hogskolebehorighet.” (Rytmus
musikgymnasium, 2026)

I en jamforelse mellan citatet frdn Rytmus hemsida ovan och foregéende citat fran
Donnergymnasiets hemsida blir det tydligt hur dessa uppfattas olika men egentligen 6ver lag
behandlar samma information. Ovan citat exemplifierar en vélfardsinformation som uttrycks
neutralt och sakligt dir syftet kan téinkas vara att informera. Det estetiska programmet &r
aktoren som ger eleven behorighet. Kort och koncist. Foregdende citat fran Donner betonar i
stallet hur eleverna far mojligheten, en once-in-a-lifetime tjénst som erbjuds pa enbart
Rytmus[vara] musikinriktningar. Det ger sken av att eleven gor ett aktivt val och kan
kombinera fritt inom utbildningen och tillskriver dessutom eleverna ett forutsatt intresse. Nar
informationen framstélls pa detta sdtt uppfattas den mer profilerande och siljande 4n i citatet
ovan, eftersom det som star ovan egentligen skulle kunna gélla samtliga estetiska program
over landet.

Vilfardsdiskursen gér ocksa att identifiera i de tre sista meningarna i nedan citat taget fran
Lerums gymnasiums hemsida:

”Hos oss kan du kan vara dig sjélv och utvecklas pa dina egna villkor. Du méts av
larare som ger dig pedagogiska utmaningar, och som helhjirtat stoder dig. Men vi
stiller ocksa krav. Du maste sjélv ta ansvar for dina studier och vara aktiv i
undervisningen. Det dr en fOrutséttning for att du ska na ett bra studieresultat.”
(Lerums gymnasium, 2026)

De tva forsta meningarna gar i linje med hur samtliga skolors hemsidestexter, dvs genren,
generellt dr formulerade. Dérefter fordndras tonen plotsligt och andra halvan av stycket sticker
ut som unik 1 datamaterialet. Att skolan stéller krav pa eget ansvar och uppvisad aktivitet i
undervisningen dr nagot som framstélls som en sjédlvklarhet for bra studieresultat, det &r rent
informativt kring hur det dmsesidiga kontraktet ser ut i praktiken, men elevens ansvar lyfts
sdllan annars 1 texterna. Fokuset for genren ligger annars nastan enbart pa vad skolan har att
erbjuda eleven, utan att kriva nagot i gengéld. Att skolan stéller krav foranleds i citatet med
ett men, vilket talar for att textforfattaren kanske anar att detta talar emot den generella stilen 1
genren, och kraftord som krav och madste stirker budskapet. Eleven kan vara sig sjdlv, men
mdste ta ansvar.

5.1.3 Meritokratisk diskurs

En annan diskurs som gér att identifiera i samtliga texter dr den jag vijer att kalla for en
Meritokratisk diskurs. Meritokratiska virden, att den med bast meriter ar bast lampad, skiner
igenom och framstar naturligt, sjdlvklart och legitimt. Trots att examensmalen for det
estetiska programmet (estetiska programmet, 2025) omfattar att elever ska ges mdjlighet att
utveckla sina fardigheter, sa finns det i praktiken forkunskapskrav pé att de som redan besitter
kunskaper vérderas hogre dn de som inte gor det och att dessa dérfor ar béttre lampade for att
fa gd programmet:

”Du som sokt gymnasieprogrammet Musik/Samhall eller Natur/Musik pa
Donnergymnasiet i Géteborg kommer att f gora ett fardighetsprov. Antagning
sker genom dina betyg fran arskurs 9 och ett separat fardighetsprov som du gor pa
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Donnergymnasiet. Podngen fran fardighetsprovet och betygspodngen liaggs ihop,
sé att du kan fa max 620p (340p betyg, 280p fardighetsprov). Inbjudan skickas ut
via post.” (Donnergymnasiet, 2026)

”Du fér dessutom podng pa ditt fardighetsprov vilket gor dig mer
konkurrenskraftig nér du soker till programmet.” (Hulebdcksgymnasiet, 2026)

Att betyg fran arskurs nio anvinds som legitim urvalsprincip dr nagot som ar allméngiltigt
for samtliga gymnasieprogram. Pé det estetiska programmet kompletteras dessa av separata
antagningsprov som ska visa den s6kandes musikaliska fardigheter, vilket kan tdnkas
forstirka den Meritokratiska diskursen och gora den mer nérvarande 4n for andra program.
Elever bor prestera bade akademiskt genom betyg och praktiskt konstnéarligt for att fa tilltrade
till utbildningen, och de som gor detta bést &r de som dr mest “konkurrenskraftiga”, som
Hulebick ovan uttrycker det.

Den Meritokratiska diskursen framtrader dven i olika grad olika skolor sinsemellan, vilket
gors tydligast i texterna som beskriver antagningsproven pd hemsidorna. Olika skolor
presenterar antagningsprovet i olika allvarlighetsgrad och ger olika detaljerad information
kring vad provet innebdr. Detta signalerar olika starkt hur viktigt elevens konstnérliga
prestation eller forkunskap ar for att fortjana en plats pa programmet. Foljande tvé skolor far
exemplifiera denna jamforelse genom nedanstaende citat:

”Fardighetsprov — visa oss det du gor bést. Hvitfeldtskas Estetiska program stéller
hoga krav pa kvaliteten 1 undervisningen. Alla s6kande genomgar ett
fardighetsprov innan antagningen. Det betyder att du kommer till oss och spelar
eller sjunger ett stycke, som du hunnit forbereda vil, infor ndgra av véra larare. Vi
testar dessutom ditt gehor och soker du vér spetsutbildning genomgér du dven ett
teoriprov. Vi har inga favoritstycken eller stilar utan vill verkligen hora det du
tycker bast om.” (Hvitfeldska gymnasiet, 2025)

”Du som soker ndgon av vara inriktningar dr vilkommen pa ett fardighetsprov.
Vid detta tillfdlle kommer du att fa tréffa larare, klasskamrater och fa prova pa
béade teori och praktik 1 ditt valda &mne.” (Lerums gymnasium, 2026)

De tvé skolorna ovan beskriver provsituationen pa tva helt skilda sétt. Hvitfeldska stiller
krav pd kvalitet och forberedelse. Eleven ska visa upp det den gor bdst, vilket kan ténkas
forutsétta att musicera ér det eleven anser sig gora bést. Provet innefattar teori- och
gehorskunskaper och det trycks dven pé vikten av att ha hunnit forbereda sitt stycke vdl. Detta
presenteras 1 relation till att de stéller hdga krav pd kvaliteten 1 undervisningen. Lerums
gymnasium, & andra sidan, anvander visserligen ordet fardighetsprov men beskriver inte
situationen provlikt 6verhuvudtaget. Forst och framst verkar det forefalla frivilligt da alla
sOkande endast uttrycks vara vdlkomna pa ett fardighetsprov, jamfort med Hvitfeldska som
menar att alla sékande genomgdr ett fardighetsprov. Vidare beskrivs “provet” frimst som en
traff med larare och klasskamrater, och det enda som ska goras 1 praktisk bemirkelse dr att
prova pd teori och praktik. Ordvalet ’klasskamrater” kan ocksa tdnkas skidnka ett visst lugn
till en nervos potentiell elev dd det skulle kunna hdrdras som att skolan redan ser den sokande
som en sjdlvklar del i en framtida klass. Det framtrdder inga krav pa forberedelser eller att
eleven ens bor besitta musikaliska forkunskaper. I tilldgg ér detta stycke det enda som finns
att finna om antagningsprov pa Lerums gymnasiums hemsida, medan Hvitfeldska ger
betydligt mer detaljerad information om hur provet gar till.
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5.1.4 Instrumentell diskurs

Slutligen gér det att identifiera vad jag véljer att kalla for en Instrumentell diskurs. Med
instrumentell vill jag ticka en form av instrumentell syn pa kunskap i jamforelse med att
kunskapssynen utgors av stravan efter bildning. Den Instrumentella diskursen verkar bland
annat genom att begrepp som “kvalitet”, goda studieresultat” och ”hog niva” presenteras
utan vidare forklaring eller kontext. Begrepp som dessa dr dock beroende av en kontext dé det
har en avgorande roll for ordets eller tolkningens innebord, och nér kontexten uteblir tvingas
mottagaren av texten att géra en egen tolkning av vad exempelvis “’kvalitet” innebar.
Nedanstdende citat fran LM Engstroms hemsida illustrerar ett tydligt exempel av detta:

”Skolan med 100 &r av kvalité¢ — LM har en lang tradition med mycket god kvalité
pa utbildningen” (LM Engstréms gymnasium, 2026)

Det blir relevant att fraga sig vad som utgér mycket god kvalitet pa utbildning? Enligt SAOL
(SAOL, 2026) handlar kvalitet om ett inre virde, vilket vidare gor det relevant att klargora
vad det virdet ligger i. Demokrativirden? Virdet av samhéllsfostran? Vérdet av métbar
kunskap eller virdet med bildning? I relation till hur starkt framtradande
Varumairkesdiskursen dr i genren och den sociala praktiken i stort blir det i min mening svért
att tolka begrepp som saknar kontext, som exempelvis “kvalitet” i citatet ovan, pd annat sétt
an som att det ror sig om mitbar kunskap. Detta eftersom métbarhet dr den innebord av
kvalitet som gor skolor jimforbara med varandra i konkurrensen pd skolmarknaden — trots att
virdegrunden omfattar flera olika virden med utbildning (Lgy, 2025). Denna tolkning stérks
av att ordet ’bildning” inte forekommer i ndgon av texterna i datamaterialet.

Den Instrumentella diskursen gors ocksa tydlig i hur det estetiska programmet
genomgdaende legitimeras genom annat &n konstens egenvirde i sig sjidlvt. Nedanstdende citat
frén Hulebicks samt Lerums gymnasiums hemsida ger exempel pé detta:

”En examen frén estetiska programmet ger dig en allmén behdrighet till
hogskolan, likt en examen fran ekonomi- eller samhallsprogrammet”
(Hulebacksgymnasiet, 2026)

”Vill du ldsa pa teknisk hogskola efter studenten? Flera hogskolor erbjuder ett
tekniskt basar for att bli behorig. Med en examen fran estetiska programmet kan
du ldsa tekniskt basar pa till exempel Chalmers.” (Lerums gymnasium, 2026)

Det dras aterkommande liknelser till andra hogskoleforberedande program som samhélls-
och ekonomiprogrammet, vilka inte verkar krdva samma fortydligande kring dess
behorighetsgrad. Som mottagare gér jargongen gér att uppfatta lite 1 stil med att eleverna
utlovas en lovande framtid trots att de véljer det estetiska programmet. Detta blir om &n dnnu
tydligare genom ordet kompromissa i citatet nedan:

”Donnergymnasiets estetiska program ar hogskoleforberedande och ger dig
samma behorighet som samhéllsprogrammet gor. Pa samtliga spar ingar
Matematik, Niva 2b, vilket gor att du inte behdver kompromissa med dina
mojligheter att ldsa vidare till exempelvis jurist, psykolog, larare eller arkitekt i
framtiden.” (Donnergymnasiet, 2026)

5.1.5 Diskursordning och inbordes relation

De fyra diskurserna Varumérkesdiskursen, Vilfardsdiskursen, den Meritokratiska diskursen
och den Instrumentella diskursen verkar interdiskursivt och star i relation till varandra.
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Varumairkesdiskursen dr absolut mest framtrddande och framstar som dominerande medan
Vilfirdsdiskursen ir betydligt mindre framtonad. Aven om den Meritokratiska och den
Instrumentella diskursen framtrader som egna diskurser &r dessa relaterade till och starkt
paverkade av Varumérkesdiskursen. Den Instrumentella diskursen &r likt
Varumirkesdiskursen en produkt av, och medskapare till, den sociala praktiken eftersom
konkurrensen skolorna emellan medfor ett fokus pd matningar. Darmed relaterar den till
Varumérkesdiskursen genom att de dmsesidigt forstarker varandra via att skolor — 1 sitt
profilerande som varumairken — stodjer sig pa instrumentella argument.

Den Meritokratiska diskursen relaterar till Varumirkesdiskursen pa sa sitt att den ges
betydelse vid ett fritt skolval men framfor allt antagningsprov samt att den far olika stark
betydelse i relation till skolornas olika varumérken. Den ér dock inte beroende av
Varumirkesdiskursen utan kan dven ténkas sta pa egna ben, detta da skolsystemets
meritokrati inte dr en nddviandig foljd av skolans marknadisering.

5.2 Subjektspositioner kring deltagande

Till f6ljd av texternas interdiskursivitet kan antaganden goras kring flera subjektspositioner
som framstar som mojliga att inta for potentiella elever. Utifran Varumirkesdiskursen blir den
absolut tydligaste mdjliga subjektspositionen for framtida elever positionen som (olika)
kunder, och den dominerar tydligt till f6ljd av hur mycket plats diskursen ges. Avsnittets
forsta halva utgors darfor av detta tema som sedan mynnar ut 1 en underkategori av tva
empiriska exempel utifran en jamforelse av tvd av hemsidestexterna — bildad musiker kontra
ndtverkande artist. Andra halvan av detta avsnitt behandlar ytterligare subjektspositioner
inom diskursordningen uppdelat i vilka tre dessa motsvarar; elever som eliter utifran den
Meritokratiska diskursen, elever som instrumentalister utifran den Instrumentella diskursen
samt elever som medborgare utifran Valfardsdiskursen.

5.2.1 Elever som olika kunder

Till f6ljd av Varumérkesdiskursen blir foljaktligen den mest framtrddande och dominerande
subjektspositionen for elever att inta positionen som kunder. Rddande marknadssystem
resulterar alltsa i tydliga skillnader mellan Aur skolorna marknadsfor sig gentemot varandra
vilket tyder pé att skolorna ldgger vikt vid att positionera sitt eget unika varuméirke for att
sticka ut pd marknaden. Skolorna profilerar sig pa olika sitt och tilltalar darfor olika elever,
vilket gor att eleverna ndrmare bestdmt motsvarar olika kunder for olika skolor. Vilka elever
skolorna foljaktligen tilltalar tar sig uttryck pa olika sétt, och tydligast blir det i de delar av
texterna som direkt tilltalar 14saren och forklarar hur den sokande bor vara for att kénna att
denne “kommit ratt”:

”’Var den du dr — bli vad du vill’ —ja, d& har du kommit rétt!”
(Hulebéacksgymnasiet, 2026)

”Skapar sparvagnsgnisslet en strof 1 ditt huvud, blir regndroppet frén en stuprdnna
toner till en ny 14t och har du koll pé de flesta konserter som &r pa géng land och
rike runt? D4 har du kommit ratt!” (Hvitfeldska gymnasiet, 2025)

Det nedre citatet ovan dr bland det dversta potentiella elever mots av pa Hvitfeldskas
hemsida. Citatet skulle kunna tolkas som att det, for att ha “kommit ritt”, kravs mer eller
mindre en form av att leva och andas musik, att identifiera toner i vardagens sparvagnsgnissel
och direkt fa ett kreativt infall att skapa musik utifrén det. Det vill séga, det som mélas upp
som rdtt typ av elev, kan tinkas ses som en slags naturbegavning, talang eller till och med ett
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“underbarn”. Det kan ténkas att detta ocksé skulle kunna fungera avskrickande pa manga
potentiella elever som kénner att de inte lever upp till “underbarn-stimpel”. Dd har du
kommit rdtt indikerar att det som formuleras utgoér en definition av ndgon form av malgrupp,
och budskapet forstirks ytterligare genom att vara skrivet i Du-form. Givet den sociala
praktiken dr detta en foljd av forséljning eller foretagsverksamhet. Likasa giller den retoriska
stilfiguren att tillskriva kunden ett problem (Albright et al, 2023, s. 868), for att sedan foresla
en l0sning pé detta i form av tjanster foretaget erbjuder. Citatet nedan far exemplifiera att
detta dven verkar forekomma inom utbildning:

”Med engagerade lirare i en trygg skolmiljo ger vi dig ritt forutsittningar i en
varld som stindigt fordndras.” (Arandsgymnasiet, 2026)

Problemet eleverna tillskrivs ér att de saknar ritt forutsdttningar i en stidndigt fordnderlig
varld, och tjansten skolan presenterar dr engagerade larare i en trygg skolmiljo som erbjuder
just 16sningen rdtt forutsdttningar. Det ér ett ganska vagt 16fte, och det bygger pa ett problem
manga elever kanske inte ens har ténkt att de har — dnda framstar det som ett ganska bra
erbjudande.

Det forekommer dven mer implicita formuleringar kring vilken typ av elever skolorna
tilltalar mellan raderna, och da sker det framfor allt genom hur skolorna nischar sig i form av
varumérken. Jag ska kortfattat lyfta tvd empiriska exempel utifran tva av skolorna som visar
pa vad som kan rymmas inom subjektspositionen Elever som olika kunder och som gar att
identifiera i relation till olika skolors profiler; Bildad musiker kontra Ndtverkande artist.

5.2.1.1 Empiriska exempel: Bildad musiker kontra Nitverkande artist

“Hvitfeldtska gymnasiet dr en plats dar historiskt arv moter en ambitios
utbildningsmiljo.” (Hvitfeldska gymnasiet, 2025)

Som citatet ovan exemplifierar s& verkar Hvitfeldtska gymnasiet inte bara signalera tradition
genom sitt namn, utan signalerar ocksa traditionella och historiska anor i text. Gustrén (2021,
s. 69) synliggor att manga skolor framhéaver tradition for att uppfattas som legitima
verksamheter da det signalerar auktoritet och associeras med hogklassig utbildning. Det ar
ocksa dterkommande 1 hemsidestexten att Hvitfeldskas malsattning med utbildningen primért
forefaller vara vidare studier inom musik:

”Hér samarbetar vi med Hogskolan for Scen och Musik vid Géteborgs universitet
for att forbereda dig for vidare studier pé olika musikhdgskolor. ” (Hvitfeldska
gymnasiet, 2025).

V1 samarbetar med Hogskolan for Scen och Musik, GWO, Go6teborgs
konserthus, Goteborgsoperan och flera professionella musiker och ensembler. ”
(Hvitfeldska gymnasiet, 2025)

Hogre musikutbildning kommer pé tal 1 mdnga sammanhang p& hemsidan. De verkar
forutsitta att de potentiella elevernas mél med utbildningen dr vidare musikstudier, och
framfor detta ganska sakligt och bestimt. Vidare siljer de in ett nidra samarbete med
hogskolan och lyfter &ven samarbete med andra traditionellt forankrade, och kan tyckas
ganska “upplyfta” institutioner som ytterligare forstarker min uppfattning av att de vill
formedla tradition.

I kontrast till den traditionella och musikbildningsorienterade profilering som Hvitfeldska
kan uppfattas inrymma, riktar Rytmus musikgymnasium i stéllet fokus mot det de bendmner
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som branschen, och framstiller sin verksamhet pa sétt och vis som en gatekeeper in 1
natverket av yrkesverksamma musikutdvare:

”Branschkontakter och nétverk: Forutom fordjupande kunskaper och musikalisk
utbildning far du ett ovarderligt nitverk. Bade genom de samarbeten utbildningen
har med Musikhdgskolor och branschen men du far dven sjélv ingd i ett nitverk
med elever pa spetsutbildningar fran andra Rytmusskolor 1 landet.” (Rytmus
musikgymnasium, 2026)

Det ligger en tydlig vikt vid nitverkande och att skolas in 1 branschen i livet utanfor
skolan”. Ordet "musikhdgskolor” ndmns, men da att tolkas i egenskap av viktig
branschkontakt snarare 4n mojliggorare for vidare musikstudier. I stdllet ndmns ordet
“nétverk” tre ganger, och i1 dvrigt i hemsidestexten anviands ord som exempelvis clinics,
géstartister, branschen, artister och mingel.

I relation till den bransch som beskrivs framstills dven stor vikt ligga vid att eleverna far
mojlighet att utvecklas till vad som tolkas som en sorts entreprendrer. Eleverna fér inte bara
en musikutbildning, utan dven utbildning i hela det entreprendrskap som antas kringligga ett
framtida "artisteri”:

”Under Live Night dr eleverna inte bara artister utan dven arrangorer.
Produktionen vid samtliga scener (ljud & ljus) rattas av musikproducenteleverna.
Eleverna ansvarar ocksa for marknadsforingen. De producerar allt frdn crewtr6jor,
affischer och VIP-kort till livestreaming, scengrafik, foto och film. Live Night och
forberedelserna infor det blir trdning i entreprendrskap, arrangemang och
liveupptrddanden.” (Rytmus musikgymnasium, 2026)

Vad jag sammanfattningsvis vill illustrera genom dessa empiriska exempel ar att det
varierar stort mellan skola och skola Aur de profilerar sitt varumaérke, och dérfor ocksé hur en
subjektsposition som kund skulle kunna ta sig uttryck. Olika skolor for olika elever gor att
eleverna positioneras som subjekt med olika formégor och inlérningsstilar (Dovemark, 2019),
och 1 detta fall handlar det frimst om att de positioneras som olika musiker, artister,
entreprendrer eller framtida musikléirare.

5.2.2 Ytterligare subjektspositioner inom diskursordningen

Utover elever som olika kunder forekommer det ocksa andra subjektspositioner till f61jd av de
andra diskurser som identifierats inom diskursordningen, alla i olika relation till férstndmnda
dominerande subjektsposition; Elever som eliter, Elever som instrumentalister samt Elever
som medborgare.

5.2.2.1 Elever som eliter

Till £61jd av den Meritokratiska diskursen kan det talas om Elever som nagon form av elit.
Den Meritokratiska diskursen kommer ur en logik om att den mest kompetenta, alltsa eliten
inom omradet, dr den som dr bést ldmpad att prioriteras i en antagning till utbildningen. Detta
forefaller oftast helt normalt och vi &r sd invanda 1 systemet att vi tar det for sjdlvklart. Den
Meritokratiska diskursen framtriader tydligt i f6ljande citat:

”Du fér dessutom podng pa ditt fardighetsprov vilket gor dig mer
konkurrenskraftig nér du soker till programmet.” (Hulebdcksgymnasiet, 2026)
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Citatet ovan kan tolkas som att en elev som vill vara konkurrenskraftig i ansokan till
programmet behdver prestera pa en hog niva bade musikaliskt och akademiskt i form av
betyg. For att hardra en eventuell effekt av detta kan man reflektera 6ver hur liknande
formuleringar kring antagningsprov i datamaterialet kan tdnkas fungera som sallning redan
innan sokning — att det sdtter ribban och kan ténkas ha olika effekt pé elever. Eliten kan
tdnkas kinna sig manad, medan det skulle kunna verka avskriackande pa andra.

Andra sociala praktiker spelar ocksa in till subjektspositionen elit, exempelvis forekomsten
av antagningsprov 1 sig sjilvt och inte bara diskursen kring hur det sprékligt kommuniceras
kring ett antagningsprov. Aven sjilva forekomsten av ett antagningsprov som social praktik
fungerar troligen forstarkande av elitismen.

Subjektspositionen som elit finns bade inom subjektspositionen som kund och inom
subjektspositionen som medborgare, da bdda dessa bygger pa samma samhalleliga
meritokratiska logik. Konkurrensen kan dock ténkas forstirkas nér bade en position som kund
och en position som elit samverkar, och fortsatt spa legitimiteten till varandras forekomst.

5.2.2.2 Elever som instrumentalister

Till f6ljd av den Instrumentella diskursen kan en rit linje dras till en subjektsposition for
Elever som instrumentalister, det vill siga att eleverna besitter instrumentella kunskaper. Den
Instrumentella diskursen gors framtradande genom hur skolorna fokuserar pé att prata om
resultat, undervisning pa hog nivd samt i deras anvindande av odefinierade begrepp som
exempelvis hog kvalitet, vilket redan exemplifierats tidigare i kapitlet. For elever blir
positionen som instrumentalist saledes i relation till en rekontextualisering av kunskap dir det
1 stéllet handlar om att jobba for resultat och méluppfyllelse och en kunskap for marknadens
behov (Dovemark, 2017, s. 82).

Subjektspositionen som instrumentalist handlar ocksé om en instrumentell syn pad musikens
egenvarde. Eleven som instrumentalist skulle darfor kunna ténkas vélja det estetiska
programmet med forutsdttningen att denne dnda kan fa ett framtida yrke som leder till ndgot
mer givande. Musikens egenvérde blir “’rolig och stimulerande” vid sidan av det faktiska
fokuset pa ett framtida yrke utanfor musiken 1 f6ljande citat:

”Att dlska musik innebdr inte alltid att passionen blir ett yrke. P4 Rytmus gar
manga elever som ser den estetiska delen som en rolig och stimulerande del av
gymnasietiden men som har andra planer nir det géller framtidens végval. Pa
Musik/Samhille byter du helt enkelt ut vissa musikaliska &mnen mot teoretiska
dmnesnivaer, som exempelvis mer matematik. Du far samtidig mojlighet att spela
1 ensemble, studera musikteori med gehorslira samt ha lektioner med fokus pé ditt
instrument” (Rytmus musikgymnasium, 2026)

Denna subjektsposition forstarks ocksa av att Varumérkesdiskursen dr dominerade, da
konkurrens mellan skolor leder till att ett storre fokus pa métbara resultat och kvalitetsmétt
(Carlbaum, 2016, s. 328).

5.2.2.3 Elever som medborgare

Till f6]jd av Vilfardsdiskursen skapas slutligen dven en subjektsposition som befattar Elever
som medborgare. En medborgare som, inom ramen for samhéllets vilfdrd, kan tankas nyttja
de tjanster som erbjuds. Trots att detta kan pastds vara precis vad elever gor nér de viljer
utbildning idag vill jag hdvda att denna subjektsposition &r gravt marginaliserad da
Vilfardsdiskursen inte framtrader mycket 1 datamaterialet. Elever kan antas tro sig forhélla sig
till ett gymnasieval pa ett medborgerligt vis, men det kan ocksa antas att det &r omdjligt att
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gora detta bortom en kundposition d& samtliga skolor ju profilerar sig som varumirken och
aktivt marknadsfor sig.
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6 Diskussion

Denna studie har undersokt vilka diskurser kring deltagande som ar verksamma pa
gymnasieskolor med musikinriktnings respektive hemsidor samt vilka subjektspositioner
kring potentiella elevers deltagande som gdrs mojliga inom dessa diskurser. Resultatet av den
har studien identifierar fyra diskurser; Varumdrkesdiskurs, Vilfdirdsdiskurs, Meritokratisk
diskurs och Instrumentell diskurs. Dessa diskurser kan 1 sin tur pastas ge utrymme for
respektive subjektspositioner elever som olika kunder, elever som medborgare, elever som
eliter och elever som instrumentalister.

Detta kapitel ar uppdelat i avsnitten Unika varumdrken utgor ramar for elevers
deltagande, Meritokratins roll for differentiering och elitism samt en ond cirkel av
snedrekrytering och elitreproduktion som behandlar delar jag funnit intressant ur mitt resultat.
Sedan foljer ett avsnitt om didaktiska implikationer i studien i relation till ldrarprofessionen,
ett avsnitt med metoddiskussion for att sedan avslutas med ett avsnitt om forslag till vidare
forskning.

6.1 Unika varumirken utgor ramar for elevers deltagande

Studiens huvudsakliga resultat ligger i att gymnasieskolor med musikinriktnings
hemsidestexter genomsyras av flera olika diskursiva element som kan tinkas ha en inverkan
pa potentiella elevers deltagande genom de subjektspositioner som tillgingliggors. Den
dominerande diskursen som identifierats i resultatet dr den jag kallar Varumaérkesdiskurs,
vilken framtréder till f6ljd av den marknad skolan verkar inom. Att marknadsmaissiga
tendenser 1 nagon form dominerar i relation till utbildning gar i linje med mycket av den
tidigare forskning som gjorts bade nationellt och internationellt, bade diskursivt uttryckt i
form av exempelvis markandsdiskurs (Dovemark, 2017, s. 71), promotionsdiskurs (Hoang &
Rojas-Lizana, 2015, s. 15; Zhang & O’Halloran, 2013, s. 483) och neoliberal diskurs (Berge
et al, 2019, s. 656; Kourtizin, 2020, s. 23), men ocksa i1 andra former av exempelvis en
politisk logik om marknad och profilering (Harling & Dahlstedt, 2017, s. 162), neoliberala
principer (McLachlan, 2021, s. 10) eller mer allmént uttryckt som en kund-syn pé studenter
(Lazetic, 2018, s. 1002). Men hénsyn till CDA som teori och med ett marknadsperspektiv som
den grundldggande sociala praktiken har en form av marknadsdiskurs varit en utgangspunkt i
denna studie och darfor forsokt konkretiserats ner till ~ur den diskursivt tar sig uttryck.
Varumaérkesdiskursen rymmer alltsd det faktum att skolorna siljer in sin verksamhet genom
att profilera sig i form av ett eget unikt varumaérke i syfte att sticka ut pa marknaden, och dven
detta gar i linje med tidigare forskning (Dovemark, 2017, s. 81; Dovemark & Holm, 2015, s.
528-529; Forsberg, 2015, s. 268; Hoang & Rojas-Lizana, 2015, s. 16).

Vilka unika varumirken eller vilken nisch som framhévs och ges fokus beror enligt
forskningen pa flera saker som status och rykte, hur viletablerad institutionen ar samt hur
dess konkurrenter valt att nischa sig — och denna “’identitet” som dérigenom skapas behover
hela tiden underhallas for att skolan ska forbli relevant inom konkurrensen (Hoang & Rojas-
Lizana, 2015, s. 16—17). Dovemark och Holm (2015, s. 528-529) bendmner denna identitet
som pedagogisk identitet och problematiserar det hela genom att pavisa att skolors
pedagogiska identitet véxelverkar med elevers sokande efter en skola som speglar och
bekréftar deras egen identitet. De menar att det blir ett sjdlvreglerande system dér skolorna,
genom sitt varumaérke, siktar in sig pa en viss typ av elever, och att eleverna, genom att
antingen kénna sig tilltalade eller frimmande infor, véljer den skola som de anser passar dem,
och den typen av elev de motsvarar, bést. De tva empiriska exemplen Bildad musiker kontra
Natverkande artist som ryms inom subjektspositionen Elever som olika kunder och som lyfts i
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studiens resultat skulle kunna jamforas med pedagogiska identiteter eftersom elever troligtvis
kommer tilltalas frimst av det ena eller andra i relation till sin egen identitet.

Mitt resultat har visat pa hur relationen kan forstds mellan de diskurser som framtrader pa
hemsidorna och de subjektspositioner som dppnas upp for de potentiella eleverna, vilket
ocksa har likheter med vad som framhallits 1 tidigare forskning. Moberg och Georgii-
Hemming (2021, s. 29) skriver om diskursivt konstruerad institutionell persona som ar att
forstés, 1 likhet med hur subjektspositioner forstas i denna studie, som en social roll som dr
mojlig att inta for aktdrer inom institutionen. De menar att denna persona och hela
institutionens profil eller framtoning, alltsd varumairke, dr avhéngiga varandra.

Den sociala praktiken om skolan som marknadsutsatt tvingar alltsé skolor att profilera sig 1
form av unika varumérken, och dessa kan sedan pastas sétta spelregler for elevers deltagande i
form av vilka subjektspositioner eller elevidentiteter som eftertraktas alternativt vilkomnas.
Detta leder till homogena elevunderlag (Forsberg, 2015, s. 269-270; Dovemark & Holm,
2015, s. 529; Dovemark, 2017, s. 81). Elever med liknande intressen tilltalas av samma typ av
skola, medan andra elever med andra 6verensstimmande intressen tilltalas av en annan skola
och soker sig dit.

Funktionen av det som i studien identifierats som en Vilfardsdiskurs gér ocksa i linje med
vad tidigare forskning kallar exempelvis for diskurs om hogre utbildning (Zhang, Tan &
O’Halloran, 2022, s. 477) eller social logik om engagemang och informationsutbyte (Harling
& Dahlstedt, 2017, s. 162). En studie resulterar till och med 1 att denna diskurs fungerar
dominerande, vilket dr intressant da det skiljer sig fran resultatet i min studie och samtliga
annan forskning som behandlats inom ramen for denna studie.

6.2 Meritokratins roll for differentiering och elitism

For att bygga pa teorin om ett homogent elevunderlag ytterligare dr det pa sin plats att prata
om den Meritokratiska diskursen som framkommer i resultatet. Studien har identifierat att den
Meritokratiska diskursen framst verkar genom hur antagningsproven presenteras och ger plats
for en subjektsposition i form av elever som eliter. Detta blir intressant att stélla i relation till
Vikevi et al (2022, s. 419-420) som problematiserar meritokratiska strukturer 1 hogre
musikutbildning i Finland och menar att antagningssystemet fungerar rent av réttfardigande
for social ojamlikhet eftersom det inte tar hinsyn till sociokulturella och ekonomiska
forutséttningar utan bygger pa en naiv tro att alla besitter samma mojligheter. Mojligheter
bade i form av att tillforskaffa sig musikaliska kunskaper, att framfora dem pa ett
antagningsprov samt mdjligheter 1 form av att alla ménniskor skulle vara kapabla att besluta
om sjélvstidndiga val som da skulle vara frikopplade frén dessa sociokulturella och
ekonomiska forutsittningar (s. 426). Sett i ljuset av denna studies resultat dr det tinkbart att
samma sociala jimlikhet rader vid de antagningsprov som anordnas pé svenska gymnasium
dé dessa bygger pa samma meritokratiska principer. Den som gor bést ifrén sig pé ett
antagningsprov ges hogst podng, och blir sdledes mest konkurrenskraftig i antagningen utan
hénsyn till forutsattningar.

Lilliedahl (2022, s. 439) visar hur vissa skolors hemsidor signalerar elitism och att den
elitkod som framtrader verkar vara starkt klass-bunden. Han menar att kulturellt kapital och
musikaliska forkunskaper kan mistas for begavning eller medfodd talang och att elitkoden
dérfor bidrar till att verka reproducerande for att de som redan dr invigda i musikutbildning
fortsatt dr de som ocksé indirekt vdlkomnas. Min studie fordjupar Lilliedahls (2022, s. 439)
resultat genom att visa hur antagningsprovet gors centralt i den Meritokratiska diskursens
reproducerande av elitism inom musikutbildningen genom att konstruera en subjektsposition
som elitdeltagare. Wright (2016, s. 4) myntar begreppet icke-elit [non-elite, egen
Overséttning] 1 ett forsok att synliggora de elever som till f61jd av brist pa tillrackligt kulturellt
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kapital avstar fran att studera musik. Elevers innehav av kulturellt kapital kan alltsd, beroende
pa grad, misstas for talang alternativt leda till att elever véljer bort eller avslutar musikstudier.
I resultatet av denna studie syns dven hur den Meritokratiska diskursen ges olika mycket
utrymme beroende pa skolan i fraga. Det dr mdjligt att de skolor dar den framtrader tydligare
amnar tilltala de elever som besitter ett hogt kulturellt kapital och att de skolor dér diskursen
knappt kan identifieras, och dér tonen uppfattar “vénligare”, kan tdnkas rikta sig till icke-elit-
eleverna for att bredda sin rekrytering och tilltala fler i ett 6verlevnadsforsok pa
skolmarknaden (Hoang & Rojas-Lizana, 2015, s. 17; Forsberg, 2015, s. 220). En rimlig
slutsats blir att potentiella elever differentieras genom att de som pa ett eller annat sétt
identifierar sig mer med den elit som efterfragas soker sig till de skolor dér den
Meritokratiska diskursen framtrdder mer, och vice versa. Social ojdmlikhet upprétthélls ocksa
pa sa vis 1 relation till vilka elever som ges tilltrdde till utbildningarna (Vikeva, 2022, s. 426).

6.3 En ond cirkel av snedrekrytering och elitreproduktion

I ljuset av vad som diskuterats under ovan rubriker &r det vért att atervinda till mitt 15-ariga
jag som aldrig sokte den prestigefyllda gymnasieskolan till foljd av en vag kénsla av att ”den
inte var for mig”. Med tillkomna verktyg kan det diskuteras kring vad som kan ha spelat in i
detta faktum. Det 4r mojligt att tinka sig att skolans profilering och varumérke inte speglade
hur jag uppfattade min identitet — att jag inte stimde in p& den typen av elev som skolan
implicit tilltalade mellan raderna i sin marknadsforing. Det dr ocksa mgjligt att tinka sig att
skolan signalerade en elitism, och att jag till f61jd av bristande kulturellt kapital identifierade
mig som icke-elit och darfor valde bort just den skolan.

Syftet med denna studie har varit att, utifran idén om skolmarknaden som marknadsutsatt,
undersdka hur gymnasieskolor med musikinriktning presenterar och positionerar sig genom
text pd sina hemsidor samt granska vilka utrymmen for framtida deltagande detta mojliggor
for potentiella elever. Jag har argumenterat for hur olika former for deltagande mojliggors
genom olika diskurser som framtrider 1 det undersdkta materialet och att detta leder till en
differentiering av elevunderlaget. Varumérkesdiskursen verkar differentierande genom att
elever kategoriseras mellan skolor och bildar homogena underlag, men differentiering sker
ocksa 1 frga av elit eller icke-elit, alltsd i frdga om sociala och kulturella forutséttningar, till
foljd av den Meritokratiska diskursen (Wilson & Carlsen, 2016, s. 40; Vikeva, 2022, s. 240).
Elevunderlaget blir mer homogent ju tydligare framskrivningen av varumaérket dr (Dovemark
& Holm, 2015, s. 529).

I ett vidare perspektiv relaterar detta till den snedrekrytering som forekommer 1
musikutbildningen eftersom de diskurser som identifierats kring deltagande bade ar
konstituerade av, och aktivt bidragande till att reproducera, de ojdmlika forutsdttningar som
tidigare forskning visat att praktiken innefattar. Datamaterialet 1 denna studie har endast
omfattat hemsidestexter frdn gymnasieskolan, men da resultatet konsekvent kontextualiserats
till den sociala praktiken och sedan problematiserats till forskning som behandlar flera nivaer
av utbildningssystemet (gymnasium/universitet/hogskola/folkhogskola) skulle det kunna antas
att de tendenser som pévisats i1 denna studie dven dr verksamma pé andra nivaer 1
utbildningskedjan.

En slutsats jag drar &r att det riskerar att bildas en ond cirkel dér en sérskild elit, som
besitter hogt kulturellt kapital, véljer sirskilda skolor samtidigt som dessa skolor i sin
kommunikation diskursivt premierar denna elit. P4 detta vis reproduceras eliten som en
homogen grupp och bevarar sin maktstéllning samtidigt som dessa diskurser verkar
forsvarande for individer med lagre kulturellt kapital att kidnna tillhorighet till dessa skolor.
Enligt styrdokumenten (Lgr25) ska den svenska skolan motverka denna typ av
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elitreproduktion, men min studie har visat att de diskurser som blir verksamma i och med den
marknadsutsatta skolan snarare bidrar till att uppratthalla bristande likvardighet.

6.4 Studien i relation till lararprofessionen

Den hér studiens resultat har flera implikationer for l4rarprofessionen.

For det forsta kan resultatet bidra till en djupare forstaelse av de mekanismer som inverkar
vid elevers val av gymnasium. Med hénsyn till skolans viardegrund (Lgy25) och den
likvardighet som bor genomsyra hela verksamheten kan en musiklarare som besitter
fordjupad forstaelse kring detta stdtta och motivera elever mot ett val pa mer jamlika grunder.

For det andra kan resultatet dven ge en fordjupad forstielse kring elevunderlaget, utifran
samma verksamma mekanismer, som homogent och differentierat. Férdjupad forstaelse
lagger grunden for att lirare ska kunna utmana dessa strukturer.

For det tredje bidrar resultat, slutligen, dven till en fordjupad forstéelse for lararens aktiva
roll inom det snedrekryterande musikutbildningssystem som pévisats. Lararen &r i allra hogsta
grad en del av, och foresprakade for, skolans profilerade varumirke bara genom sin
anstillning och det skulle kunna tdnkas att detta omedvetet paverkar métet med elever eller
utformningen av utbildning. En fordjupad forstéelse kring den egna delaktigheten ar en
forutsittning for att kunna synliggora detta.

6.5 Metoddiskussion

Under arbetet med den hér studien har det funnits vissa vigval som funkat bra och vissa
vigval som funkat mindre bra.

Till att borja med upplevde jag att det var svart att gora ett rimligt urval i termer av vilka
gymnasieskolor studien skulle omfatta. Det slutade med ett ganska omfattande antal pa étta
skolor, vilket resulterade i ett &nnu mer omfattande och néstintill 6verméktigt datamaterial.
Detta fick 1 sin tur konsekvenser 1 form av att analysen utformats som en mer 6vergripande
analys &n att gd ner pé detaljniva och vrida och vénda pa varje stavelse. Resultatet dr saledes
ocksa utformat ddrefter och fér ett jimforande-fokus. I hdnsyn till syfte och forskarfragor ar
jag dock ndjd med beslutet att andd anvinda textmaterial frén alla atta skolor och bredda
datamaterialet eftersom en dvergripande syn pa samtliga skolor i omradet gjorde att jag kunde
urskilja dterkommande monster och teman véldigt tydligt. Det hade varit svarare att sédga
nagot om forekomsten av de verksamma diskurserna inom genren i stort i en mer detaljerad
jamforelse mellan exempelvis bara tvd av skolorna.

Det urval som gjordes nu var dessutom léttare att avgrdnsa och motivera, som tidigare
beskrivits 1 metod-kapitlet. Da urvalet motsvarar en spridning 1 hdnseende till en realistisk
storstadsmarknad och innefattar nistan lika delar kommunala som fristiende huvudmén,
storre som mindre skolor, centralt beldgna skolor som skolor pa pendlingsavstdnd och nar en
socioekonomiskt bred malgrupp kan det tinkas att det finns en viss overforbarhet till andra
liknande kontexter. Det ar tdnkbart att mitt urval, och ddrav d4ven mitt resultat, kan ha vissa
likheter med andra svenska storstidder och deras gymnasiemarknader. Det dr dven tdnkbart att
mitt resultat kan ha vissa likheter med hur det fungerar pa andra konstnérliga program inom
gymnasieskolan som exempelvis teater eller bild.

Négot annat jag har behovt forhélla mig till dr det faktum att CDA &r en véldigt omfattande
teori och analysmetod vilket varit tidskrdvande 1 kombination med det 6vermaktiga
datamaterialet som krévt manga timmars analysarbete. Enligt Fairclough bor textanalysen
kompletteras tvirvetenskapligt med sociologisk teori och kulturteori for att forsta de icke-
diskursiva praktikerna (Winther Jorgensen & Phillips, 2000, s. 75). Inom tidsramen for denna
studie gjorde jag dock valet att i stéllet komplettera textanalysen genom att forhalla
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textanalysen kontextuellt till teorin om skolan som marknadsutsatt. Detta ldr ha begrénsat det
resultat jag fick fram dé det kan tdnkas att jag skulle fatt syn pa mer icke-diskursiva strukturer
om jag i stillet gjort som Fairclough foresprékar. Det hade dock varit praktiskt omojligt att
ldsa in tre teorier inom kursens tidsram, och darfor anser jag att den avgransning jag gjorde
var hogst nddvandig for att kunna anvdnda mig av CDA som teori dver huvud taget.

6.6 Forslag till vidare forskning

Da resultatet 1 denna studie som sagt ar relativt dvergripande ger det en bra indikation for
lamplig vidare kompletterande forskning. For att ytterligare bredda kunskapen kring diskurser
kring deltagande som framtrader 1 hemsidestexter skulle man forslagsvis kunna gora en mer
in-zoomad undersdkning som tittar mer detaljerat pa hur diskurser tar sig uttryck. Det skulle
vara intressant med en jimforelse mellan friskolor och kommunala skolor, alternativt en
jamforelse mellan de stadsbeldgna skolorna kontra de placerade i kranskommunerna. Det
hade ocksé varit intressant att se ifall de empiriska exemplen inom subjektspositionen for
elever som olika kunder som denna studie pavisat ar applicerbara inom ramen for fler
utbildningar, eller ifall de &r unika for just de skolor som analyserades hér.

Det hade ocksa varit intressant med vidare forskning som i grund och botten gér samma
diskursanalytiska studie, men som just kompletterar denna tvérvetenskapligt med sociologisk
teori och kulturteori for att se ifall det har nagon inverkan pa resultatet. Forslagsvis hade dven
en liknande studie som den som hér kunnat reproduceras, men dé ocksé ta hinsyn till
multimodalitet; bild, video och layouts, nagot den hér studien inte tagit hansyn till.
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