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Syftet med uppsatsen dr att ge en Oversiktlig bild av hur den svenska
bloggsfaren ser ut i fraga om vem som bloggar och vad man bloggar om.
Syftet ar ocksa att undersdka om man kan tillimpa nyhetsvarderings-
principer pé bloggen.

Kvalitativ innehallsanalys

Analysen genomfordes pa de framsta bloggarna pa Bloggportalen.se. Den
ena delen av analysen syftar till att undersoka vilka @mnen de 20 flitigast
lasta bloggarna berdr samt vem som ligger bakom dessa. Den andra delen av
analysen avser att undersbka om det forekommer nagon typ av
nyhetsvardering pa de 20 framsta bloggarna inom kategorin Journalister och
media.

Vilka @mnen som dominerar inom bloggsfaren &r beroende pa om det ar
proffs eller privata bloggare. Var undersokning visar att de &mneskategorier
som ar de popularaste ar IT och bloggande, Mode och design, Sex, skvaller och
dejting samt Humor. Den privata bloggaren ar framforallt modebloggare
medan proffsbloggaren ger utrymme &t sport och teknik. Kvinnorna
representeras i och med modebloggarna medan ménnen far en storre del av
kakan da de flesta bloggarna har en manlig inriktning sa som just sport och
teknik. Den svenska bloggaren i toppen av listorna ¢ver de flitigast lasta
bloggarna dr en man. Kvinnorna ar klart underrepresenterade vilket tydligt
satter sin pragel pa innehallet. Trots denna underrepresentation figurerar
kvinnorna dnda relativt hogt upp pa listorna.

Innehéllet mellan den samlade listan och topplistan 6ver Journalister och
media skiljer sig en aning gallande amnes val. Har skrivs det framst om
Politik och samhiille samt Sport och fritid. Den privata bloggaren &r i underldge
inom denna kategori, samtidigt dr kvinnorna underrepresenterade. Det ar
alltsa dven inom denna kategori som mannen har ett 6vertag, den manliga
eliten. De traditionella medier far fortsétta sta for det innehéll som publiken
bor ta del av. Vi kan alltsd inte finna nigra bloggar som tydligt visar pa att
man kan applivera nyhetsvardering inom bloggsfaren. Detta utifran ett
resultat som visar att det endast var nio stycken bloggar inom kategorin
Journalister och media som faktiskt berorde seriosa nyheter. Vi kan har se att
det inom bloggsfaren framforallt dr det individuella valet, egenintresset det
vill siga det man vill ta del av det som styr utbudet.
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1. Inledning

Internet tycks aldrig sluta forvana oss. Att gang pa gang lyckas fa fram framgangsrika kanaler
for kommunikation forundrar oss. Fragan ar hur den nyaste, som natt Sverige, kommer att sta
sig i konkurrensen med andra medier? Vi talar om bloggen. Av alla de
kommunikationsmdjligheter som Internet kan erbjuda ar bloggen, med sin explosionsartade
utveckling, en av de kanaler som star sig starkast.!

Vad ar egentligen en blogg? Vad fyller den for funktion i det redan mediemattade samhallet?
Bloggen ar en slags hemsida dar vem som helst har méjlighet att fritt forfoga 6ver innehallet. Det
ar endast personen bakom bloggen som sdtter begransningarna. Man skulle dven kunna kalla
bloggen en webbdagbok som kan ldsas, utvdrderas och diskuteras kring av miljontals
manniskor vdrlden &ver, om man dr skicklig nog att na utanfor sin privata arena vill sdga.
Oavsett vad man kallar det ar bloggen en vag till offentligheten just genom att den fungerar
som en alternativ publiceringsvdg; en vag man kan ta om man vill uttrycka sina tankar. Darmed
kan man se bloggen som ett verktyg genom vilket man kan sprida ett budskap och gora sin rost
hord. Pa en blogg kan man skriva om vad som helst, mojligheterna tar aldrig slut och det satts
inga begransningar i form av nyhetsvardering eller urval. Pa bloggen ar det skribenten sjalv
som gor dessa varderingar och det maste vara en ovarderlig mojlighet.? Sa till vida att man inte
bryter mot nagon av vara lagar.

Fragan ar vart den svenska bloggen dar pa vdg. Kommer det kunna resultera i samma
genomslagskraft och majlighet att paverka andra manniskor som i USA. I teorin ar detta troligt,
men i praktiken fungerar detta d&nnu inte i Sverige. En av anledningarna till att Sverige halkat
efter kan vara de skillnader som finns mellan de svenska och amerikanska medie- och
granskningssystemen, samt att det annu ar for fa svenskar som “upptackt” denna vag till
offentligheten. 74 procent av svenska befolkningen hade vid ar 2005, tillgang till Internet
hemma. Att den siffran skulle ha vaxt under dessa tva ar kdnns saval rimligt som troligt. Vilket
innebar att det bara kan vara en tidsfrdga innan bloggsfarens sparr sldapper och fenomenets
betydelse okar. Men vi maste aven ha i berdkningarna att utvecklingen kan ga rakt at motsatt
hall. Det kan mycket vél rora sig om en fluga i medievarlden. Men just nu ar bloggen val
omtalad i media och torde darfor inte vara pa vag utfor riktigt an.

Med denna uppsats har vi riktat blicken mot just detta nya, relativt outforskade studieobjekt:
bloggen. Den svenska bloggsfaren dr dnnu i ett uppstartningsskede men férmodligen tar det inte
allt for lang tid innan den tar sig ur startgropen. Vi tror pa en god framtid for de svenska
bloggarna och att fenomenet fortfarande ar sa nytt oOkar intresset for det som
underokningsomrade. Att studera fenomenet ur ett svenskt perspektiv smalnar av
forskningsomrdadet ytterligare. Det dr darfor med extra forvantan vi gatt in i denna uppgift; att
fa mojlighet att vara bland de forsta att lagga ner en puzzelbit pa den stora kartan som forklarar
fenomenet. Vi hoppas att vi genom denna kvalitativa innehallsanalys fyller dnnu ett av de vita
hal som finns i forskningen kring bloggen.

! Thorstensson (2006:63)
2 Armand & Iderstrom (2005)




Syftet med uppsatsen dr att ge en dversiktlig bild av hur den svenska bloggsfiren ser ut i fraga
om vem som bloggar och vad man bloggar om. Syftet dr ocksad att undersoka om man kan
tillimpa nyhetsvirderingsprinciper pd bloggen.

I ndstkommande kapitel ges lasaren en bakgrunds beskrivning av bloggen vilket f6ljs av ett
teorikapitel déar vi bland annat behandlar Jiirgen Habermas offentlighetsprincip samt olika
nyhetsvarderingskriterier med fokus pa den svenske forskaren Hakan Hvitfelt. Vidare f6ljer en
presentation av vart, ovan preciserade, syfte samt de fragestdllningar som legat till grund for
undersokningen. I kapitel fem mots lasaren sedan av en grundlig beskrivning av vart
tillvagagangssatt dar vi tar upp bade for och nackdelar med att gora en kvalitativ
innehallsanalys. Bland annat anser vi att en kvalitativ undersokning medfor att vi fatt en
djupare forstdelse for den svenska bloggsfaren. Darefter presenteras samtliga resultat vi natt
fram till med undersokningen. Resultat- och analyskapitlet f0ljs av en slutdiskussion dar vi tar
upp intressanta aspekter vi sett under resans gang men som i vissa fall ligger utanfér ramen av
uppsatsens syfte. Avslutningsvis kommer ldsaren att i kapitel atta f4 en sammanfattning av
uppsatsen dar de mest relevanta resultaten presenteras.




2. Bakgrund - Vad ir en blogg?

Detta kapitel inleds med en ordlista som efterfoljs av en beskrivning av svenskarnas
medieanvandning samt en redovisning av det svenska medieinnehallet. Detta foljs av en kort
presentation av Internets anvandningsomraden, innan vi ger en definition av bloggen samt en
beskrivning av fenomenets utveckling.

2.1 Anvdndbar ordlista

For att ni som ldsare lattare skall kunna folja denna uppsats utan att snubbla 6ver vissa ord som
kommer att aterkomma, anser vi att det hdr skulle passa bra inleda med en liten ordlista med
simpla forklaringar till vissa eventuellt svarforstadda ord:

Blogg — forkortning av ordet webblogg (eng. weblog) En ofta uppdaterad sida diir det senast
publicerade inligget visas i omviind kronologisk ordning.

Inlidgg — motsvarar en anteckning i en dagbok. I bloggen dr varje ny mnotering som
publicerar — hur kort eller ling det dn md vara, ett inligg. Det kan vara en text, bild,
videoklipp eller linkar — eller en kombination av dessa.

Bloggsfiir — det begrepp som anvinds som en samlande term for det virtuella samhiille av
bloggar som vuxit fram pd Internet under de senaste dren. En enskild blogg dr i sak bara en
text som forfattaren till denna har valt att publicera pd Internet, medan bloggsfiren dr ett
socialt och medialt fenomen.

Community blogs — (Communities) Diskussionsforum. En grupp bloggare som
tillsammans diskuterar och kommenterar inligg i bloggar.

Privat bloggare — En privatperson som driver sin blogg for att det finns ett egenintresse.

Proffsbloggare — En bloggare som skriver pd uppdrag av ndgon, det kan vara foretag,
tidningar eller bloggportaler.

Permalink — (Eng. permalink) varje inligg identifieras med en egen unik webbadress,
vilket underlittar nir man vill séka bland bloggens historiska inligg.

Moderator — En moderator fungerar som den ansvariga utgivaren. Till denne kan man
rapportera om man tycker att det forekommer oldmpliga inligg eller kommentarer.

Trackback — En funktion som gor att man som bloggare uppdateras om och nir andra
bloggare refererar till ens inligg.

Ping — En funktion som anvinds for upplysa den bloggportal din blogg dr publicerad i, att
du har publicerat nya inligg




"Bide traditionella nyhetsmedier och stora Internetfdretag har mer eller mindre tagits pd singen av denna nya
publiceringsform som slippt 16s en otrolig méingd skribenter pd niitet.”

Bloggen fungerar som en alternativ publiceringsvag nar man vill uttrycka sina tankar och kan
dédrav ses som ett verktyg att sprida ett budskap och gora sin rost hord. Pa en blogg finns
mojligheten att skriva om vad som helst och det sdtts inga begransningar i form av
nyhetsvardering eller urval. P4 bloggen ar det skribenten sjalv som gor dessa bedémningar och
det maste vara en ovarderlig mojlighet.* Vi kommer nu att introducera dig for begreppet blogg,
det nya fenomenet som ligger i fokus i denna uppsats. Men forst en snabb inblick i bloggens
hem — Internet.

2.2 Internet och dess anvindningsomrdden

Fran kommersiellt hall har intresset for Internet lange varit stort och mycket pengar har satsats
pa utbyggnad av, och publicering pa, detta medium. Men Internet &r inte bara en arena for
vinstdrivande foretag, det finns manga exempel pa hur privatpersoner i olika syften sprider och
sOker information dar.

Internet har medfort ett grundldaggande skifte i vart satt att kommunicera och hur vi bygger upp
relationer med andra. Genom Internet har mdjligheten att knyta kontakt med ménniskor med
gemensamma intressen i helt olika delar av varlden forbattrats i en utstrackning som var helt
otdnkbar for bara ndgra decennier sedan.>

Fran borjan var Internet bara en kanal for information som redan var producerat, ett sa kallat
"digitalt broschyrstill” men det har nu utvecklats till ett “sjilvstindigt och kraftfullt verktyg for
dialog, relationer och sociala nitverk over hela virlden...”.
konversationer fran allt som ror privatlivet till tjanster och varumarken. Det ser egentligen bara
ut som livet i storsta allmanhet. "Det gors affirer, det spelas spel, det ilskas, det tittas pd bilder, det
hatas, det annonseras, det skrivs, det samarbetas, det bedras och det snackas, fortalas och beroms”®. Det

nya bestar i att manniskor som aldrig annars skulle mots kan tréffas via natverket.

Det pagar dagligen miljarder

Rent tekniskt finns idag alla tankbara mojligheter att sjdlv bestimma vilket medieinnehall man
vill ta del av. Har kommer bloggen in som ytterligare en plats att samla information och
diskutera nyheter. Men det faktum att alla kan vara delaktiga och styra 6ver detta har inte varit
ett tillrackligt slagkraftigt argument. Dock bérjar fler och fler att nappa pa denna idé. Samtidigt
finns det en slags trygghet i att veta att man far ta del av samma nyheter som alla andra; det ar
med andra ord inte alla som vill vélja sjdlva — vissa fOredrar faktiskt att fa det serverat.”
Natnyheter har funnits i Sverige sedan 1994. Tre ar senare hade fyra av tio dagstidningar en
digital motsvarighet. Sedan dess har det bara okat. Somliga har ansett att detta medfort mer
problem dn gldadje, medan andra varit njda med denna nya publiceringsvag. Med risk att inte
verka omoderna har de flesta medieforetag idag hemsidor.® Enligt SOM-undersokningen fran

3 Vége (2005:9)

* Armand & Iderstrém (2005)
® Thorstensson (2006:61)
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2005 kunde vi se att hela 74 procent av befolkningen har tillgdng till Internet hemma. 77 procent
i dldrarna 15-19 ar anvander Internet dagligen och tatt efter kommer hogre tjansteman med 75
procent. Man kan ndstan sdga att det i dagsldget ar svart att komma forbi
Internetanvandningen.” Du kan exempelvis se nyhetssandningar fran din lokala tv-kanal nar du
vill pa dygnet. Diskussionen pa jobbet, eller med slakt och vanner, kretsar inte langre kring
dagens radioprogram eller fredagens film pa SVT - vi dr pa vdg mot nya tider dar Internet och
dess anvandningsomrade bara véxer och vaxer.

2.2.1 Sociala medier

Just nu som dessa rader lases pagar en forandrig i medievarlden, en ny samhallstrend borjar ta
fast form. Bloggen &r en del av denna nya samhallstrend som kallas sociala medier. Dessa
innefattar, forutom bloggar, communities som exempelvis Lunarstorm, fotositer dar man delar
med sig av sina bilder foljda av korta kommentarer som siten Flickr och siter tillignade endast
videor; exempelvis YouTube. Traditionella massmedier har, i alla fall tidigare, haft mer eller
mindre passiva konsumenter som tar del av den information som en sandare skickat for att na
en stor publik. Med sociala medier menar Kullin att mottagarna istéllet dr delaktiga och sjdlva
har mojlighet att producera en del av innehdllet och dven att det finns en mojlighet till
interaktion mellan mediekonsumenterna. Sidan Wikipedia ar ett sddant exempel, denna &ar en
slags motsvarighet till nationalencyklopedin pa natet som skrivs och redigeras av vem som
helst. De sociala medierna styrs inte av en ensam sandare utan har flera, precis som de har flera
mottagare. Om det rOr sig om en massa dr svart att uttala sig om da det ar en definitionsfraga.
Men marknaden, om vi kan kalla den s4, for sociala medier vaxer for narvarande sa det knakar.
De som bloggar idag drivs av viljan att paverka. De drivs av att fa vara med och tillverka det
material som en massa sedan kan ta del av; att vara passiv ar passé. I alla fall nér vi inte talar om
TV:n. Den sociala aspekten dr inte endast viktig for de som vill vara med och paverka utan &r
aven viktig for de som vill starka sin profil eller knyta kontakter via natet saval privat som
professionellt.!

2.3 Vad dr en blogg?

”A weblog is a coffeehouse conversation in text, with referenses as required.”
- Rebecca Blood

Det finns manga olika satt att definiera en blogg pa. "Ordet blogg hirstammar frin webblogg (eng.
web log) och innebir en online-logg alternativt dagbok.”"" Inte nog med det sd finns det flera sorters
bloggar i dag; inte endast textbaserad utan dven video-, ljud- och fotobloggar. Vad som dock ar
generellt for dem alla ar att en blogg ar en ofta uppdaterad sida dar det senast publicerade visas
i omvand kronologisk ordning, det vill sdga med det senaste inligget 6verst. Innehallet varierar
ocksa fran blogg till blogg. De allra flesta har en dagboksliknande funktion dar man skriver om
dagens eskapader och reflektioner kring sin omvarld, sa kallade vardagsbetraktelser. De kan
ocksa vara nischade till ett speciellt &amne som till exempel mode, sport, husdjur, nyheter, jakt,

® SOM-undersokningen Svenska Trender2005
10 Kullin (2006:4)
1 http://sv.wikipedia.org/wiki/Blogg 2007-04-03




knyppling... listan kan goras lang. Idag ar fragan snarare vad som dnnu inte dr ett berért amne i
bloggsfiren. Men det finns ocksd de bloggar som berdr allt mellan himmel och helvete, som
skriver om olika @&mnen varje gang eller varje vecka. Nagot annat som ocksa ar kdnnetecknande
for bloggen ar dess anvandarvanlighet. Det ar exempelvis mycket enklare att publicera en text
pa en blogg an att skapa en vanlig hemsida. Men kanske framfor allt viktigt att papeka ar att det
oftast ar gratis och vem som helst kan, utan redaktionell granskning, publicera vad som an ma
falla en in.'?

Av alla de kommunikationsmdjligheter som Internet kan erbjuda ar bloggen, med sin
explosionsartade utveckling, en av dessa kanaler som stér sig starkast. Enligt Thorstensson finns
det idag 40-50 miljoner bloggar varlden 6ver, och dessa har en fordubblingstakt pa cirka sex
manader. Genom bloggar uttrycker sig bade kandisar, privatpersoner, politiker, journalister och
experter. 13

2.3.1 Bloggens historia

Bloggen har en inte allt for lang historia att grunda sig pa. Fenomenet som sadant ar relativt
nytt, men har kopplingar tillbaka till Internets begynnelse. Tim Berners-Lee var mannen som
uppfann Internet och den allra forsta webbsidan har setts som det forsta exemplet pa en blogg.
Denna sida anvandes fran 1991 och ndgot ar framat av Berner-Lee for att tipsa andra om alla
nya adresser pa Internet som fanns att tillga. Liknande sidor borjade dyka upp med aren och
nagon som sags som en forebild for bloggen var skaparen av den forsta grafiska webblasaren
Mosaik, Marc Andersson. Hans sida What’s New var en nyhetssida som serverade natsurfande
personer med matnyttiga lankar som kunde vara av intresse. Under 90-talets mitt borjade dessa
sa kallade filterbloggar dyka upp. En filterblogg ar en sida dar skribenter letat efter intressanta
sidor pa nétet att kommentera och tipsa om och pa sa sétt underlétta for andra att hitta ”ratt” i
mediebruset. Eller kort och gott en loggbok for ndtsurfande entusiaster. Detta uppkom nér the
World Wide Web borjade skapa stora vagor och det inte langre var lika latt att hitta sidor av ens
eget intresse. Vid starten sags nasta alla sidor som intressanta pa sitt sitt, men fler och fler fann
nétet och dess fordelar, inte minst tidningarna som borjade publicera elektroniska bilagor's. Ju
fler sidor som uppkom desto svérare blev det att “’hamna ratt”. Justin Halls webbsida Links from
the Underground har varit en betydelsefull filterblogg och ses som en tidig prototyp till dagens
blogg. Kommenterade lankar ar fortfarande det centrala i dagens bloggar men innehaller som vi
tidigare namnt, inslag av dagboksskrivande.!> Dagbocker dok ocksa upp tidigt pa natet. De
kallades da online journals eller e-zines och ansags vara direkta kopior av de tryckta
motsvarigheterna.

En person som anses ha spelat en stor roll i bloggsfaren ar Dave Winer. Han var programmerare
och producerade det forsta publiceringsverktyget, Manila'®, och senare dven det forsta
bloggprogrammet Radio Userland. Hans forsta blogg var en nyhetssida som kan klassas som en
filterblogg. Men en mer utvecklad sadan, da han kopplat till denna sida skrev texter i bloggform

12 v&ge (2005:9)

13 Thorstensson (2006:63)

4 Blood (2002:2)

15 v&ge (2005:10f)

16 Se hemsidan http://www.manila.userland.com for mer information om programvaran som riktar sig till féretag och inte &r av
samma slag som de bloggprogram som anvénds idag av privatpersoner i Sverige.




om sina tankar och problem pa webbplatsen Scripting.com. Denna sida dr aktiv dn idag och sags
vara en av de populdraste bloggarna i USA. Winer ar alltsa lite utav bloggens fader, men
dédremot var det inte han som myntade begreppet Weblog, den adran har istdllet en man vid namn
Jorn Barger. Begreppet myntades i december 1997, detta framforallt for att med ett enkelt ord
kunna beskriva sin egen och liknande sidor. Man kallade tidigare dessa sidor for exempelvis
"filters” eller ”links with commentaries”. Ett ar senare fanns det ett trettiotal bloggliknade sidor
som utvecklats till en slags community, en social arena ddr man ldankade till andra och
varandras sidor."”

Fran borjan var bloggandet tamligen begrinsat, det var framst IT-folk och programmerare som
lade upp sina sidor med hjalp av html. 1999 kom det stora genombrottet. Det skapades da ett
forenklat system som medforde att de forkunskaper experterna tidigare suttit pa inte langre
behovdes. Forst ut var webbtjansten Pitas.com som var gratis och tillganglig for alla som
onskade starta sin egen blogg. Denna sida var mycket enkel att fylla i. Dar fanns en ruta for
lanken och en for kommentarer om denna. Sidan Pitas.com finns kvar &n idag. Detta var forstas
bara borjan. Det stora genomslaget std Pyralabs bloggtjanst Blogger.com for. Har forenklade
man ytterligare for anviandaren genom att endast erbjuda en ruta att fylla i. Lanken fick man
dédrmed sjalv skriva in med html. Man tror att det var i just denna tjanst som dagens bloggande
tog form. Sidan var helt fri att skriva vad man sjdlv dénskade och lanktipsen borjade blandas
med dagboksliknande inldgg's. Hirmed kan vem som helst med en Internet-uppkoppling fa
kdnna pa att vara journalist, med en informationstorstig publik som soker inspirerande texter.

En mycket viktig uppfinning introducerades 2001; namligen permalinken. Fram till att
permaldnken introducerades hade man ett begransat antal inldgg som visades pa sidan, ca 10-20
stycken. Onskade man ta del av aldre inldgg 4n sa fick man pa eget bevag leta sig fram i de
typer av arkiv som fanns pa respektive sida. Med hjalp av denna nya funktion fick varje inldgg
en egen webbadress som gjorde det latt att referera till egen tidigare skriven text eller andras.
Funktionen blev en hit och Oppnade upp nya dorrar for bloggare som nu kunde fora
diskussioner med referat till egna eller andras tidigare skrivna inldgg. Nasta naturliga steg i
utvecklingen var funktionen att kunna skicka en kommentar pa blogginldgget direkt pa
bloggarens sida. Detta Oppnade upp for interaktioner och det skapades sociala nédtverk och
communities. Med hjalp utav en sa kallad trackbacklank fick man béttre 6verblick av hur ens
blogg blev emottagen av oOvriga bloggare. Detta gjorde att bloggarna kopplades samman
ytterligare.?

Pionjar bland de svenska bloggarna var Annica Tiger?® som borjade skriva dagbok pa Internet,
augusti 1997. Hon har sedan lange drivit en HTML-skola, om hur man snickrar ihop en hemsida
och har féorekommit i diverse mediesammanhang sedan starten -97. Annica Tigers blogg star sig
an idag i konkurrensen och ar darmed en av de bloggar vi analyserat. Hon ligger pa topplistan
over de mest lasta bloggarna inom kategorin Journalister och media. Las mer om detta i kapitel
sex. Den saval omskrivna “blogg-boomen” kom forst hosten 2004 efter att P] Anders Linder pa
Svenska Dagbladets ledarredaktion, startade sin ledarblogg PJ Just nu?'. PJs blogg ar ytterligare
en blogg som hallit sig kvar i toppen relativt lange och dven han tillhor en av de bloggar vi
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analyserat. PJs heter idag PJ’s ledar blogg och kan finnas pa topplistan over de mest ldsta
bloggarna inom kategorin Journalister och media. Han bloggar som proffs och da &n idag for
Svenska Dagbladet.

I Sverige har bloggandet vuxit relativt snabbt dven om det fortfarande framst verkar vara ett
verktyg for den redan etablerade medieeliten. Men det finns tre saker som pekar pa att vi
kommer fa sa en liknande utveckling for bloggen som den i USA.

e For det forsta dr ndtet idag en global foreteelse - till skillnad fran hur det sag ut for nagra
decennier sedan da det framst var en amerikansk angelagenhet.

e For det andra har de kommersiella sidorna av natet utvecklats och mognat de senaste
aren. — Denna utveckling har gjort det 16nsamt for manga framgangsrika bloggare som
leva pa de pengar de far in for sitt bloggande.

e FoOr det tredje har en ung generation av svenska Internet-anvindare vant sig vid att
anvénda sociala verktyg pa Internet.??

Som vi namnt gick startskottet i USA och det ar fortfarande de som dominerar i bloggsfaren.
Den stora fragan dar om fenomenet kan sla sig in och bli en del i den svenska ménniskans
vardag? Och om det i sa fall kan bli lika stort som i USA?

2.3.2 Vad har bloggen for tinkbart inflytande?

Infor riksdagsvalet ar 2006 pratades det en del om att bloggare skulle kunna avgora valet. Detta
hade kunnat ske men bloggandet i Sverige ar inte riktigt dar an, om det ens kommer komma dit.
Vi anser dock, liksom manga av de forfattare vi tagit del av, att man inte skall underskatta vad
bloggen och bloggarna kan utrdtta. Bloggens betydelse i USA kan som sagt i dagsldget inte
jamforas med det svenska bloggandet, mycket pa grund av de skillnader som finns i
mediesystemen. Men det kan daremot ge oss en fingervisning om hur det skulle kunna
utvecklas. De paralleller man kan dra ar till bloggens moderland USA. Det var ar 2002 som
bloggen fick ett rejalt genomslag i USA nér en senator vid namn Trent Lott uttalade sig rasistiskt
vid en festlig tillstallning. Mediernas ovilja att ta upp hédndelsen resulterade i en revolt i
bloggsfaren. Det gick sa pass langt att Trent var tvungen att offentligt be om ursakt for att
senare aven avga. Huruvida det var bloggarna som fick Trent pa fall ligger fortfarande 6ppet for
diskussion men daremot hade de en stor medverkan till det.?®

Allra viktigast har kanske bloggens utveckling varit i lander dar yttrandefrihetsgrundlagen ar
starkt begransad, som i Kina eller Iran. Den 11 september 2001 var vad Vage mfl anser vara
“den forsta vardemataren” pa vad bloggen kan fa for betydelse jamfort med traditionella
medier. Via bloggarna spreds bilder och listor over overlevande och forsvunna personer.
Detsamma skedde dven vid Tsunamikatastrofen i december 2004, da bloggarna var till stor hjalp
for allmanheten.? I USA finns dven sa kallade media watch dogs; bloggare som haller ordning pa
journalisterna. Ett exempel dr “Rathergate-affiren” ndr CBS-mannen Dan Rather presenterade
bevis i TV om George W. Bushs militdra karridr. De bevis som lades fram ansags av vissa vara
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fabricerade vilket ledde till en stor diskussion pa bloggarna och experter fran olika hall hjilpte
till att granska det material som fanns. Bloggarna visade sig ha ratt och Dan Rather var tvungen
att be om ursdkt i direktsdandning for att sedan sparkas fran kanalen®.

I Sverige har bloggen pa bara nagra ar fatt en allt storre plats i vart samhalle. Fran att ha varit en
liten foreteelse som endast nagra fa nat-entusiaster sysselsatt sig med, har bloggen vaxt och
utbvas nu av en stor grupp manniskor med olika bakgrund och mal med sina bloggar.
Bevakningen av bloggar har till en borjan endast handlat om foreteelsen i sig. An kan den
svenska bloggen inte jamforas med den amerikanska dd man dnnu inte hittat nagra konkreta
fakta pa att bloggen fungerar som agenda sattare eller pa annat satt paverkar nyhetsflodet. I en
kronika av IT-debattoren Mikael Pawlo? sommaren 2004 efterfragades de effekter som bloggen
haft i USA. Han skriver att svenska bloggar har precis samma forutsattningar som de i andra
ledande léander: ”Det som borde vara ett ypperligt dmne for en alternativ mediebeskrivning passerar
relativt obemirkt i den svenska bloggosfiren.” En mediekritisk hallning har blivit ett kdnnetecken
for bloggkulturen i Sverige, skriver Erik Stattin i Bloggtider”, och pekar som exempel pa TT-
kritiserande bloggen tt-kritik.blogspot.se som lyfte fram kritik vid Israel-Palestina-konflikten. Sa
nej, vi dr inte riktigt dar @n, men potentialen finns. Vad man inte far glomma ar att aven du och
jag som privatpersoner besitter stor kunskap, har individuella erfarenheter, asikter och
beridttelser som kan vara till nytta for manga andra, inte minst media.

Man talar idag om bloggen som en maktfaktor. Nagot som kan styrka det ar att lasarna, enligt
Hans Kullins undersokning BloggSverige 2, i mycket stor utstrackning vill lasa om politik och
samhalle samt media och journalistik. Detta ger oss en indikation pa att bloggen ar ett forum for
dem som Onskar fora en dialog och paverka sina medmanniskor. Det ger oss dven en
fingervisning om att man faktiskt har ett intresse, en drivkraft, att engagera sig och granska
makten och da framfor allt mediemakten. 28

2.3.3 Bloggportalen.se och dess féregangare

Den allra forsta bloggportalen hette Eatonweb Portal som skapades av en engelsk bloggare vid
namn Birgitte Eaton ar 1999. Pa denna portal fanns bland annat en webbkatalog 6ver bloggar
som senare dven kategoriserades efter amne. Enda kravet for att fa finnas med i katalogen var
att man hade daterade inldgg.” Det blev en hit med manga efterféljare som nappat pa idén.
Samma ar omtalades dven bloggen for forsta gangen i pressen, detta var i New York Times.
Man kallade bloggarna daremot ”online digests” och ansag inte bloggen ha nagot vidare
inflytande, men fenomenet var ett faktum. Foljande ar vaxte bloggarna som ogras i rabatterna.

Den portal vi har valt att anvanda for denna uppsats ar Bloggportalen.se. Sidan startades ar 2005
av skribenten, och nu mer dven bloggare, Sigge Eklund. Sedan mars ar 2006 ags portalen av
Aftonbladet.se och det ar dven via dem man startar sin egen blogg hos denna portal. Detta ar en
portal ddr man sjdlv far anmala sin blogg sa att andra skall kunna soka och hitta just ens egen
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blogg, sidan dr med andra ord inte ett bloggverktyg for att blogga utan en portal som samlar
redan existerande bloggar.*® Andra bloggportaler som finns i Sverige ar bland andra:

Blogg.se Bloggi.se Blogg.passagen.se
Sprayblog.se Blogg.expressen.se Blogg.aftonbladet.se
Bloggsite.se Bloggar.se Nyligen.se
Knuff.se Bloggkartan.se Intressant.se
Biblioteksbloggen.se Medievarlden.se m.fl...

2.4 Vem bloggar?

Enligt Erik Stattins undersokning ar 2005 fanns det 800 aktiva bloggar pa portalen Nyligen.se.’!
Idag nar vi tittar pa just den portalen kan man ldsa att det finns 25 7583 svenska bloggar pa
deras sida. Om alla dessa ar aktiva framgar ej, men vi vagar nog forutsatta att det ar betydligt
fler an 800. En ganska skaplig okning fran ar 2005 med andra ord. Pa Bloggportalen.se, som vi
kommer att utga ifran i denna uppsats, kan man hitta 11 428 aktiva bloggar. Enligt mailkontakt
med Lotta Holmstrom?®, som &r en av dem som administrerar 6ver Bloggportalen.se, ar fragan om
hur manga bloggar som ar aktiva en tolkningsfraga. Hon forklarar dock att de automatiskt tar
bort de bloggar som ar inaktuella eller de som anmals som avslutade av innehavaren sjdlv.

Hans Kullin som driver bloggen Media Culpa har hittills gjort tva stora undersdkningar over
bloggandet i Sverige: BloggSverige 1.0 och BloggSverige 2. Bada dessa kan man ta del av pa
hans sida kullin.net?*. Den sistnamnda undersokningen har besvarats av 700 bloggare i Sverige
under perioden 28 juni till 4 juli 2006. Enligt denna undersokning har det hunnit handa en del
bara under det ar som gatt mellan undersokning 1 och 2. Kanske har det hunnit skifta
ytterligare en gang nar denna uppsats lamnats in i maj 2007. I Blogg Sverige 2 kan vi lasa att
hélften av de svenska tillfragade personerna tillignar bloggldsandet 5 timmar eller mer per
vecka. Kullins utrdkning ar att det motsvarar 43 minuter per dag, vilket 4r mer dn svensken
enligt tidigare undersokningar tillignar dagstidnings ldsandet. Man kan alltsa redan har se vad
bloggarna skulle kunna ha for inflytande i samhallet.

2005 da BloggSverige 1.0 genomfordes var den typiske bloggaren en man i aldern 26-30 ar. Idag
ar det istdllet en kvinna inom samma aldersgrupp med hogskole- eller universitetsutbildning
och bredbandsuppkoppling. Hon ldser 6-10 bloggar dagligen och spenderar hela 6-10 timmar
per vecka till att gora det. Ar 2005 tillignades blogg lisandet endast 2 timmar per vecka, det har
alltsa skett en drastisk 6kning sedan dess. Hur den siffran ser ut idag kan vi endast spekulera
om. Enligt BloggSverige 2 tar den kvinnliga bloggaren helst del av bloggar som beror
vardagsbetraktelser och laser dem for att fa ta del av ”“vanliga ménniskors” asikter. Mode och
design ligger ocksa hogt pa listan. Mannen daremot ldser helst om politik och samhdlle samt
journalistik och media. Det finns ocksa en skillnad i frdga om syftet med den egna bloggen. Man
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bloggar for att paverka andra i hogre utstrackning dn kvinnor. De anser bland annat att det
behovs fler roster i det offentliga debatten. %

2.4.1 Privata bloggare och proffsbloggare

Som vi tidigare namnt finns det olika typer av bloggar, men det finns dven olika typer av
bloggare. Vi kommer i var undersdkning att utga ifran de privata, de som har ett egenintresse i
skrivandet, samt proffsbloggare, de som bloggar pa uppdrag for nagon. Innan vi ger en
beskrivning av dessa tva typer av bloggare bor det namnas att definitionen privatbloggare eller
proffsbloggare ar ett nagot man tillskriver sig sjdlv ndr man publicerar sin blogg pa
bloggportalen.se. Det dr alltsa inte en bendmning som vi sjdlva eller nagon som star bakom
portalen tillskriver bloggaren.

De privata bloggarna ar privatpersoner som drivs av ett personligt intresse. Bloggen forutsatts
vara helt obunden vilket innebar att bloggaren ar fri att komponera och disponera sin sida
utefter egna premisser. Den privata bloggaren skriver ofta om vardagsbetraktelser med en liten
”dagboks-touch” men kan dven vara inriktade pa specifika amnen som datorspel, hundar eller
matlagning. Rent text- och stilmadssigt finns det ingenting som direkt pekar pa om bloggen i
fraga skrivs av privata personer eller sa kallade proffs.

Proffsbloggaren ar en bloggare som skriver pa uppdrag av nagon vilket innebar att han/hon ges
16n for modan. Detta kan vara en sedan tidigare kand skribent, exempelvis fran en storre
tidning, men kan dven fran borjan ha varit en privat bloggare som pa grund av dennes
popularitet fatt erbjudande om att skriva pa uppdrag for ndgon i utbyte mot reklam pa den
egna bloggen. Proffsbloggarens webbplats kan fungera som en foretags-, och/eller
marknadsforingsblogg, genom vilken man sprider sina budskap, varor och tjanster. Den kan
aven ha en journalistisk funktion genom vilken man syftar till att na en bred publik. Men det
finns ocksd de politiskt engagerade, som skriver for att driva en sarskild ideologi eller
diskussion, men dven ett sddant amne kan drivas av privata bloggare.® Skillnaden &r harfin,
men den finns absolut.

“Some are political. Some are intellectual. Some are hilarious. Some are topic-driven. Some are off-the-wall. Most
are noncommercial and all are impassionated about their subjeects. They are the weblogs.”
— Rebecca Blood

2.5 Hur ser en blogg ut?

Med de bloggprogram som finns att tillgad kan sidorna variera ganska kraftigt i utseende och
anpassas efter ens egen stil. Dock finns det vissa delar som aterfinns i sa gott som samtliga
bloggar. Till att borja med har bloggen alltid en titel, ett namn, som ofta f6ljs av en underrubrik
som vanligen definierar vilken typ av blogg de ror sig om. Det ar aven vanligt att sidan har
nagon slags logotyp eller en bild som skall forknippas med dgaren av bloggen. Under detta
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redovisas sedan inldggen i omvand kronologisk ordning, som vi tidigare namnt. Hur méanga
inldgg man valjer att visa pa sin forsta sida ar upp till var och en, 6vriga inlagg finns arkiverade
och redovisas pa sidan. Méanga privata sidor innehdller en slags kalender (se exempel nedan)
och bada innehaller lankar till saval andra bloggar som 6vriga internetsidor.

Dessa tvi sidor ligger i toppen pi de mest besokta bloggarna pi bloggportalen.se
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Detta dr endast tva exempel pa de sorters bloggar man kan hitta pa Internet. De bada ar bloggar
vi analyserat i var undersokning. Den till vanster dr proffsbloggen Prylfeber.se och den till hoger ar
den privata bloggen Hotspot. Viktigt att notera ar att det finns odndligt manga utseenden pa
bloggar, oavsett om det ar en proffsblogg eller en privat sadan. Undersok garna sjalva pa nagon
av de bloggportaler vi nagra stycken upp namnde.

Med detta i bagaget skall vi nu ga over till vart val av teori for denna undersokning. For att
senare gora ett djupdyk i bland annat de tva bloggar vi ovan anvant som exempel.
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3. Teoretiskt perspektiv

I kommande avsnitt kommer vi att ta upp teori kopplat till det syfte som presenterades i
inledningen. Det kommer inledningsvis att handla om hur man som privatperson tar chansen
att gora sin rost hord i det offentliga rummet som medierna tidigare haft monopol pa. Vem éar
bloggaren? Detta har vi kopplat till Jiirgen Habermas teorier om medierna som en del av den
offentliga arenan. Vi kommer dven att kort presentera vilka amnen som dominerade nagra av
de storsta svenska TV-kanalerna under 2005. Senare i uppsatsen kommer vi att soka skillnader
och likheter mellan detta och det dmnesinnehall som forekommer pa bloggen. Avslutningsvis
kommer vi att presentera fyra faser i mediernas utveckling dar forhallandet till publik och
samhallsinstitutionerna sett olika ut. Detta innan vi presenterar nyhetsvarderingsprinciper da vi
dmnar att undersoka om ndgot sadant kan appliceras pa bloggen. Men forst till Habermas och
hans teorier om den offentliga arenan.

3.1 Kampen om offentligheten

"Offentlighetens roll eller funktion dr att vara en plats dir medborgarnas énskemdl och dsikter kommer till uttryck
genom dirtill utformade organ.”8

Idag &ar det de gemensamma tankar som kommer fram i offentligheten som formar den
allmanna opinionen som, forutsatt att det rader demokrati, i sin tur paverkar makthavarna att
fatta beslut som overensstimmer med samhallets behov.® Pressen ar ett av de organ genom
vilken medborgarna kan gora sig horda i denna offentliga arena. I det moderna samhallet &r
skillnaden mellan det offentliga och det privata en frdga om hur man tolkar begreppet.® I det
formoderna samhallet existerade inte detta tdnkande, det foreldg ingen skillnad mellan det
privata och det offentliga. Man styrdes da i stéllet av ett pyramidtankande dar de som befann
sig overst bestimde. Folket fick ta del av information samt mdjlighet att delta i diskussioner vid
folkliga sammankomster ex. marknaden, torget eller pa kyrkobacken men manniskorna hade
inget inflytande pa de harskandes beslut. Denna typ av offentlighet kallas en plebejisk offentlighet,
vilket dr ett begrepp som myntats av den tyska filosofen Jiirgen Habermas.*!

3.1.1 Habermas offentlighet

Vart undersokningsobjekt bloggen fungerar som en offentlig arena genom att vem som helst har
tilltrade samt ar valkommen att delta. I offentligheten talar alla med lika stor ratt och det ar just
genom offentlig diskussion som man kan faststdlla vad som &r allmédnhetens basta.* Jiirgen
Habermas definition av offentligheten lyder:
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"Med offentlighet menar vi forst av allt ett omrdde i vdrt sociala liv i vilket nigot som nirmar sig allmdn opinion
kan formeras. Tilltride garanteras alla medborgare. En del av offentligheten blir till i varje samtal som formerar
privata individer i offentliga sammanslutningar.”*

Den typ av demokratiuppfattning som kommer till uttryck hos Habermas ar den deliberativa.
Denna innebér att man vager for och emot, man diskuterar for att na beslut.* Inom denna
demokratiuppfattning, liksom foér Habermas forskning, har medierna tillskrivits en central roll
som forum for opinionsbildande processer och meningsutbytande. Det dr genom medierna det
offentliga samtalet pagar. Habermas menar att detta beror pa publikens storlek. Nar Habermas
forfattade dessa rader under 1970-talet fanns dnnu inte Internet.* Men vi menar att dven
Internet fungerar som ett nytt verktyg for att nd ut till en stor publik.

“Nir publiken dr stor si kriver det offentliga samtalet vissa verktyg for att nd ut och fi inflytande; idag dr
tidningar och tidskrifter, radio och tv den offentliga sfirens medier.” 46

”

Habermas forklarar begreppet offentlighet som ”... ett omride i vira sociala liv”. Det ar alltsa
forst nar manniskorna sjdlva forfogar over detta omrade som det far sin mening. Genom att
uppratta arenor och medier genom vilka det finns en mojlighet att kommunicera kring
gemensamma angeldgenheter dr det manniskorna som har kontroll. Sa for att denna
offentlighet ska bli en mdjlighet kravs det att manniskorna tar ansvar for kommunikation med
varandra. Denna kommunikation kan da inte endast handla om allmdnna opinioner utan
kraver daven utbyte av erfarenheter. Offentligheten skulle, med andra ord, kunna benamnas som

den offentliga sfaren inom vilken det kan upprattas offentliga arenor och medier.*

Utifran de fakta vi har med oss fran bakgrundskapitlet kan vi har se att bloggen skulle kunna
vara ett sdidant omrade: Den egna bloggen dr manniskans eget omrade som han eller hon sjalv
bestimmer Over. Som besokare pa denna blogg finns det mdjlighet att lamna inlagg,
kommentarer som i sin tur kan leda till diskussioner. Sa som bloggare har man pa satt och vis
tagit ansvar for att det ska finnas kommunikation f6r och mellan ménniskor.

3.1.2 Offentligheten - en plats for alla?

Idag ar offentligheten en arena dar det ar tillatet for vem som helst att betrdda och utnyttja.
Jirgen Habermas skriver att offentligheten under 1700-talet var borgerlig och da en manlig
sadan. Den fungerade som en slags exklusiv klubb ddr ménnen traffades och samtalade om
datidens samhalle och de ron som kommit fram.* Kvinnorna var utestangda fran den offentliga
debatten i det borgerliga samhallet. ¥ Vi tar idag offentligheten for givet och det &r inte alls som
pa 1700-talet da man fick kdmpa for att fa tillhéra och vara en del av den. Man kan se
bloggsfaren som en del av denna arena, dar vem som helst, via sin blogg, kan offentliggora sin
rost for en allméanhet® Det forekommer inga forbud for kvinnorna att vara en del av
offentligheten, liksom mannen har de all rétt att delta.
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Habermas tar dven upp att mediernas plats i offentligheten linge endast var ett forum for det
offentliga samtalet. Genom medierna formedlades argument, information och material for
eftertanke, exempelvis via bocker och tidskrifter. Detta géllde framfdrallt tidningarna, vars
egentliga syfte var att fungera ”... som rena annons- och rapportblad for att tillvarata niringslivets
direkta behov av relevant ekonomisk information [...] Tidningarna var alltsd bide arenor och aktorer,
som det brukar heta om moderna medier.” Fran borjan var tidningarna begransade till personer
eller grupper med bestimda politiska och kulturella idéer. Liksom for andra medier
forekommer det dven via bloggen argument, information och material for eftertanke. Detta
material vore inte begransat om alla méanniskor hade tillgang till en dator med Internet. Da det
finns en sadan begransning ar det som skrivs inte tillgangligt for alla vilket kan liknas vid vad
Habermas skriver om att mediernas innehall fran borjan var begransat till en grupp, som ansags
vara, betydelsefulla medborgare.

De normativa idéer om hur offentligheten och medierna bor fungera i en demokrati som forr
radde, lever fortfarande kvar som en “ideell mittstock”. Viktiga beslut sa som yttrandefriheten
och informationsfriheten ar ett arv av detta tankande. Det giller dven de grundliggande
forestdllningarna om att en demokrati ska vila pa myndiga, valinformerad och aktivt
deltagande samhallsmedborgare.®? Habermas pastar att den offentliga sfaren, genom medierna,
fungerar som formedlare mellan stat och samhalle. Man kan darfor pasta att det fungerar som
en politiskt inriktad sfar. Genom medierna kan medborgarna fora fram sina krav som i sin tur
ska informera om och ge publicitet at statens goranden och tillitanden. Den offentliga sfaren ska
std oberoende fran staten. Manniskornas privatliv ska sedan i sin tur hallas atskilt fran det
offentliga.?® I och med bloggen har den privata manniskans grans till offentligheten nastan
suddats ut. Man behdver inte langre kampa for att gora sig hord utan bloggen fungerar som en
genvag till det offentliga rummet. Men, det finns dven nackdelar med att vara en del av det
offentliga. Det ar idag inte lika sjdlvklart vad som tillhor det privata. Genom Internet och da
aven bloggen kan man lamna ut information som sedan alla kan ta del av, informations som
Habermas menar ska hallas utanfér den offentliga arenan.

3.1.3 De tre grundférutsattningarna i den borgerliga offentligheten

Genom att studera den historiska borgerliga offentligheten har Habermas hittat tre
grundforutsattningar. Dessa grundforestdllningar star for den idealtypiska offentligheten som
galler offentliga sammanslutningar av resonerande privatpersoner:

o alla ska kunna vara delaktiga
e ingen statusskillnad skall finnas mellan deltagarna
e nya dmnesomrdden, som inte tidigare sats i friga, problematiseras.>*

Dessa ideal hdrstammar fran en historisk offentlighet som byggde pa interpersonell
kommunikation, vilket dr en anledning till att man inte tillimpar dem pa den moderna
offentligheten som bygger pa en medierad kommunikation. Men, i den undersokning vi

*! Gripsrud (2002:289)
%2 Gripsrud (2002:289)
%3 Svensson (2007:68)
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kommer att gora, som handlar om kommunikation pa Internet genom bloggar, far de
ovanstaende grundfdrutsattningarna fornyad relevans dé& diskussioner pa Internet har
karaktaren av medierad interpersonell kommunikation.

De tva oOversta kriterierna har kritiserats bland annat fran feministiskt hall. De menar att alla
manniskor inte hade fritt tilltrdde till den offentliga arenan.® Kvinnorna nadde den offentliga
sfaren forst genom att bilda egna sammanslutningar da de hénvisats till att ga genom den
privata sfaren.’ Den mesta av den kritik som riktats mot det faktum att det inte skulle foreligga
nagra statusskillnader har framforallt handlat om att det aldrig gar att ga runt det faktum att det
finns sociala skillnader. Att delta innebar en mgjlighet att fa gora sin rost hord. Vid ett
deltagande har man mdjlighet att uttrycka sin kulturella identitet, sin sociala status, genom det
satt man kommunicerar och yttrar sig pa. Manniskorna var aven beroende utav det faktum att
offentligheten bestod av kulturella specifika institutioner, exempelvis medierna, som hade
mojligheten att salla mellan yttranden vilket medfor makten 6ver att tillmotesga vissa och andra
inte.”” Medierna kan da ha fungerat som en osynlig diskrimination av manniskor med lagre
socialstatus som medfort att alla faktiskt inte hade mojlighet att delta i den offentliga debatten.

3.1.4 Grundférutsittningarna da och nu

Hur fungerar de tre kriterierna i dagens informationssamhalle jamfort med hur det var da? Har
vart studieobjekt bloggen, genom Internet, bidragit till den privata manniskans ©kade
syndlighet inom den offentliga arenan?

Den forsta grundforutsattningen, att alla mdste kunna vara delaktiga, var for trehundra ar sedan
begransad. Pa den tiden var det offentliga rummet begransat da det bestod av ett kaffehus dar
deltagarna var tvungna att befinna sig for att kunna komma till tals samt delta i diskussionerna
som berdrde samhallet. Ett viktigt hinder till att denna grundforutsattning inte fungerade var
tiden — kaffehuset hade sin stingningstid, liksom tidningarna hade sina presslaggnings- och
distributionstider. Det var dven sa att alla inte hade mdjlighet att skriva i en tidning. Detta kom
senare att utvecklas en aning dd medborgarna fick 6kat utrymme i offentlighetens arena genom
medborgarpressen, som publicerade publikens insandare. Dock hade tidningarna da mojlighet
att salla bland insdndarna da alla inte kunde publiceras.

Idag ar tiden inget hinder for publiken att kunna ta del av diskussionsforumen da de ar 6ppna
och aktiva dygnet runt. Istdllet kan den begransade tillgangen till, och anvandandet av, Internet
ses som ett problem som forhindrar det fria tilltradet till dessa diskussionsforum. Detta kan
liknas vid samma typ av begransningar som fanns forr nér inte alla hade mdjlighet att infinna
sig pa samma plats for att kunna delta i diskussionerna, kaffehusen hade ju begransade
oppettider. Nar diskussionens “rum” flyttades 6ver till medierna férbattrades mojligheterna for
en offentlig diskussion, men nya hinder uppkom da stora delar av lant- och stadsbefolkningen
inte hade rad att kopa tidningar. Manga kunde darfor inte vara delaktiga, trots att potentialen
nu var betydligt battre. 5
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Ett annat problem idag ar att det finns hinder for fri publicering av diskussionsinldgg pa
bloggsidorna da innehavaren av sidan har majlighet att acceptera eller icke acceptera ett inldgg.
Han/hon kan darmed wvilja om inldgget skall publiceras tillsammans med Ovrig text for
allméanheten eller ej. Som vi tidigare namnt hade medborgarpressen en liknande makt da de
kunde salla bland de inskickade yttrandena.” Pa bloggsidorna finns det dven mdjlighet att
anmadla “opassande” texter och meddelande, bade skribenters inligg samt besokares
kommentarer till inldggen, till en sa kallad moderator. Alla manniskor har rétt att anvianda
Internet men det finns sjdlvklart begransningar i tilltrddet till diskussioner genom
begransningar i publiceringsfriheten som Overvakas av sjdlva webbplatsen. Myndigheterna
ingriper endast om innehallet skulle strida mot grundlagen.®

Gallande den andra grundforutsdttningen, att det inte ska foreligga nidgon statusskillnad hos
deltagarna, finns det en stark tro om att det inte forholl sig sa i den historiska borgerliga
offentligheten. Att bildning och egendom var villkor for deltagande visar pa att status faktiskt
hade betydelse.®! Att bloggen ar ett forum som dr oppen for alla ar ett faktum som visar att
bloggen uppfyller kraven for denna grundforutsattning. Betydelsen av medfédd status upphavs
pa Internet da det har finns en mdjlighet att publicera sig och delta i diskussioner anonymt. Men
det finns sjalvklart en mojlighet att kunna utskilja personers sociala status i verkligheten utifran
dennes formaga att argumentera och formulera sig, men man kan inte fastsla nagot.®> Vi vill
dock ifrdgasatta detta, da alla teoretiskt sdtt har samma forméaga att delta, men inte i praktiken.
Man maste ha i beaktelse faktorer som kan paverka manniskors mojlighet att uttrycka sig, alla
kan exempelvis inte skriva. Vi vill anda papeka att det inom bloggen inte finns nagot krav pa
verbala uttryck, aven bilder samt videoklipp ar satt att uttrycka sig pa. Pa Internet har alla, rent
teoretiskt satt, mojligheten att delta, men sen aterstar fragan som ar intressant i var studie: Vem
ar det som &r tar chansen och gar ut i det offentliga rummet? Det kan hianda att det foreligger en
statusskillnad har, men huvudtanken om att alla faktiskt far uttrycka sin asikt, det finns ingen
sparr som hindrar vissa men slapper igenom andra, i det offentliga rummet genom bloggen ar
enat med att det inte ska forekomma nagon statusdiskriminering.

Inom denna forutsattning finns det ett behov av dmsesidig forstaelse mellan deltagarna, nagot
som kan innebdra problem pa bloggen da det kan forekomma tekniska koder. Det kan innebédra
problem nar det kommer till trovardigheten. Enligt kommunikationsforskarna Michael Dahlén
och Fredrik Lange krdvs en grundlaggande niva av social kompetens hos avsandaren for att
mottagaren ska uppfatta denne som trovardig. Det ar sarskilt viktigt att som bloggare tanka pa
detta da man till skillnad fran andra medier inte har nagon som talar for trovardigheten. Den
sociala kompetensen kan ta sitt uttryck i hur kapabel sandaren ar att sétta sig in i mottagarens
situation. Avsandaren bor for att uppfylla basta mojliga trovardighet anpassa sin
kommunikation efter mottagaren, annars ar det sannolikt att mottagaren kdanner misstro. Det ar
dock inte tillrackligt att enbart besitta relevant kunskap, avsdndaren maste d@ven uttrycka
forstaelse for publikens specifika behov.e En bloggare kan inte ge en bakgrunds beskrivning i
varje inlagg utan skriver ofta for en publik med forkunskaper inom d@mnet, en publik som
forstar dessa koder. Detta kan stora den 6msesidiga forstaelsen. Tydlighet i spraket ar en viktig
del i stravan efter samforstand da man i samma stund som man yttrar nagot stravar efter att bli
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overens.* Ett svar eller en kommentar till ett blogginldgg kan har fungera som ett kvitto pa
detta samforstand.

"Strivan efter samforstind i kommunikativt rationella diskussioner dr, enligt Habermas, sprikets djupaste och
inneboende innebird, antingen vi dr medvetna om det eller inte.”®

Den tredje grundforutsattningen, huruvida deltagarna problematiserar omriden som tidigare inte
satts ifrdga, skiljer sig dven den ifraga om datid och nutid. Det var forst nar den borgerliga
offentligheten vaxte fram som det forekom kritiskt offentligt resonemang. Dessa omraden var
bland annat filosofi, litteratur och konst, tidigare hade kyrkan och staten haft tolkningsmonopol
i de flesta viktiga politiska och existentiella d&rendena. Detta hade medfort att det mesta hade
varit belagt med fortryckande eller "gudomlig censur”. Darmed blev det mesta av det som gavs
publicitet i den borgerliga offentligheten alldeles nya och inte tidigare diskuterade omraden.

Da vi idag lever i ett “medieomsyrat” samhalle ar det svart att veta vad det nya som tas upp till
diskussion &r. Idag tycks nédstan inget kunna undga publicitet i medierna. Aven méanniskans
mojlighet att ta del av all den information som sprids via medierna, ser idag ut pa ett helt annat
satt sedan den mediala delen uppstod i samhallet. Idag handlar det mer om att uttala sig fran
nya perspektiv, i stallet for att uttala sig om nagot som tidigare varit outtalat.

Internet ar en arena dar inte bara mojligheterna till att ta del av gamla tolkningsperspektiv okar,
utan ocksa mdgjligheten att integrera med maénga likasinnade for att ifragasdtta sadana
dominerande perspektiv och uttrycka sina egna.® P4 samlade bloggportaler finns bloggarna
indelade efter amnesomréaden, exempelvis politik och samhalle, sport samt vardagsbetraktelser.
Man kan darfor latt navigera sig mellan bloggar inom ett specifikt amne man ar intresserad av.

3.2 Publikens makt

I takt med att massmedias betydelse i offentligheten forandrats har de dven fatt anpassat sig
efter marknadsforhédllanden. Villkoren for pressen och andra publicister har forandrats
avsevart. Idag ar lasarna sd manga att de utgor en framstdende konsumentgrupp. For att som
tidning kunna Overleva pa mediemarknaden maste man tilltala sa manga som mojligt samt
dessutom vara instdllsam. Det handlar om att ligga ratt i tiden och att rapportera om det som
publiken tycker &r mest intressant. Under sddana forutsdttningar leder det till att
tidningsredaktioner blir tvingade att ta reda pa vilken uppmairksamhetsfokus och vilken
standpunkt som publiken 6nskar, istallet for att fa gehor for sin egen standpunkt. ¢

Aven inom bloggen kan ett liknande resonemang 6verforas. Inom bloggen &r det tydligt att man
som bloggare anpassar dmnesinnehallet efter publiken. Detta syns genom de topplistor som
presenteras pa bloggportaler. De bloggar som ligger i topp ligger dar for att det finns ett intresse
for dem, eller det &mne som berdrs, hos lasarna. Man har valt att ldsa just dessa framfor nagra
andra. Inom bloggen finns dven mdojligheten att styra innehallet genom att sjalv skriva. Vad vi
aven efterfragar i undersokningen ar vilken roll personen bakom bloggen kan ha i fragan om
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den blir last eller inte. Nagot du kan ldsa om i kapitlet for resultat och analys. Men liksom
tidningarna ar det framforallt ldasarna, besoksstatistiken, som genom att ldsa bloggar paverkar
utbudet.

3.3 Svenskt medieutbud

Enligt den ovanstdende diskussionen dr det publiken som avgor innehéllet i medierna genom
visat intresse. Vilket medieutbud leder detta till? Att det standigt pagar ett utbyte av idéer
mellan olika tv-genrer har inneburit en genreblandning men aven en genreuppluckring pa
senare ar. Det som fOrr ansags privat diskuteras idag Oppet i det mediala rummet. De klassiska
genreinriktningarna finns i dagens medieutbud inte heller kvar, fler och fler tv-program blir
"hybrider” av olika programtyper. Underhdllning och information blandas utan en blinkning
liksom populdrmaterial med folkbildning, vilket inte var tankbart for nagra ar sedan.®

I en undersokning av Kent Asp i uppdrag av Granskningsnamnden visade sig TV-materialet
under 2005 besta av foljande:

Mellan SVTs tva huvudkanaler ar programutbudet varierat. SVT1 dr den kanal som har storts
mangfald av de tva med en blandning av nyheter, fakta samt barn- och underhallningsprogram.
Den programtyp som framforallt praglar SVI2 ar kulturprogram samt nyheter, som ges plats pa
basta sandningstid. Tillsammans kompletterar kanalerna varandra da de enskilt dr ganska
amnesinriktade. For att bredda utbudet har SVT &dven ett antal kanaler som dr amnesinriktade.
Innehallet pa dessa kanaler varierar, det finns kanaler som riktar sig direkt till barn, eller sport
fanatiker och dven filmfantaster har sin egen kanal.

Pa TV4 ar det framforallt underhallningsprogram som star pa tablan, men det ges dven
utrymme for nyhetsprogram. Under ar 2005 var drygt en fjardedel av programutbudet pa TV4
inriktat pa nyheter och fakta. Liksom SVT har dven TV4 har expanderat genom att starta kanaler
med specifika @mnesinriktningar for att fanga en specifik malgrupp.

TV3 liksom Kanal 5 ar nastan helt inriktade pa underhéllning. Pa de bada kanalerna ar det
framforallt dokusapor och langfilm som praglar innehdllet under basta sandningstid. Den
storsta skillnaden mellan dessa tva kanaler ar att kanal 5 sander fler faktaprogram an TV3. Men,
forutom detta ar det framst underhallnings inriktade program som erbjuds.®®

Journalisten och medieforskaren Maria Edstréom har undersokt vilka programtyper som ar
mansdominerade respektive kvinnodominerade i svensk media. Denna undersokning visar pa
att kvinnorna endast dominerar i kulturprogram och d& i samtliga kanaler. Ovriga
programtyper har mannen ett 6vertag om dar de forekommer i hogst grad. De programtyper
ddar mannens dominans dr tydligast ar inom sporten, kriminalitet/rattsvasendet samt
politik/utrikes materialet. Edstroms forskning visar dven pa att det har inte forekommer nagra
storre skillnader mellan de olika kanalerna.” Kvinnorna dr underrepresenterade i de svenska
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medierna, “det idag gdr tvd min pd varje kvinna.”™ Att medierna dn idag 4r mannens arena i den
utstrackning som Edstrom faktiskt visar pa trodde vi inte. D4 Habermas talar om den privata
sfiren som den vdg kvinnorna kan na offentligheten genom undrar vi om bloggen éar
kvinnornas medium. Tidigare forskning visar pa att journalister anser att bloggen forfattas i det
privata, nagot vi aterkommer till senare.

3.4 Vem syns i media?
Journalister har: ”... ett uttalat uppdrag att informera medborgarna och lita olika dsikter komma till
tals”. Men hur lever pressen upp till detta? Vem &r det egentligen som syns i media?”2 Ar det
samma manniskor som dven dr de mest framtrddande inom den svenska bloggsfaren?

Habermas talar om att de vanliga méanniskornas vag till offentlighet under 1700-talet var genom
bland annat torgen. Det var pa torgen de fick information fran makthavarna om de tagna
besluten samt det var denna plats som gav upphov till diskussioner. Maria Edstrom drar dven
hon kopplingar mellan offentligheten och torg:

"Medierna piverkar inte bara bilden av makten och makthavarna, den pdverkar ocksd identitetsprocesser
ndr det giller sjalvbilder. Om man ser medierna som ett torg, en motesplats for idéer dir allminna samtal
dryftas sd ir det ocksd en plats for meningsskapande, representation och identifikation, bide for dem som
tittar pd tv och for dem som agerar i rutan.””?

Nar torgen verkar vara en association till offentligheten vill dven vi komma med en liknande
jamforelse. Vi vill pastd att de bloggportaler som finns, Internet sajter dir man som bloggare
kan lagga upp sin blogg for 6kad syndlighet till publiken, har en torgfunktion. Detta utifran det
faktum att det finns mdojlighet att pa bloggportaler finns mdojlighet till uttryck samt
meningsskapande och att detta ar en plats 6ppen for diskussioner.

3.4.1 Kvinnor och min i media

Till skillnad fran nagra ar sedan far fler kvinnor ta allt storre plats i tv-rutan. Detta dr en del av
den sa kallade feminiseringen. Med detta har en 6kad konkurrens och kommersialisering, att
tittarsiffror och malgruppstankandet har borjat styra allt mer, f6ljt. Som en konsekvens av detta
har mediebolagen valt att rikta sitt innehall till den kvinnliga publiken och i och med detta lyft
fram traditionella kvinnodmnen. I sin tur medfor detta 6kad synlighet f6r kvinnorna i media.
Vilka &r da de traditionella kvinnodamnena kan man fraga sig.”* Enligt Maria Edstrom ar det de
kvinnor och méan som syns i medierna som skapar forestallningarna for vad som &ar kvinnligt
och vad som ar manligt. De program dar méannen syns ar framforallt sport medan kvinnorna ar
overrepresenterade inom fiktion; bland annat tv-serier.”>

™ Edstrém (2006:95)

"2 Fagerberg (6/2004) Datorn i Utbildningen http://www.diu.se/nr6-04/nr6-04.asp (070526)
3 Edstrom (2006:36)

™ Edstrom (2006:27)

"5 Edstrém (2006:208)

20



Kvinnor dr som sagt kraftigt underrepresenterade i medierna,” och dnda har andelen kvinnor
okat sedan nagra ar tillbaka. Som vi naimnde i bakgrundskapitlet har Kullins forskning visat pa
att bloggen gatt fran att ha varit en mansdominerad sfar till att bli kvinnornas vag till
offentligheten. Att kvinnorna ska komma att dominera samtliga medier en dag har vi svart att
tro men detta visa dnda pa en, eventuellt, mer jamstalld framtid. Vad ar det da som styr
konsskillnaderna i medierna? Enligt Maria Edstrom &r detta beroende av det samspel mellan
aktorer innanfor och utanfér medierna.”” Det vill siga mediernas forestallningar om publikens
behov och intressen. Mediebilden av kvinnor och méan &ar darmed till stor del beroende av
kvinnors och méns vanliga platser och roller i samhallet.

3.4.2 Eliten och media

Som vi ndimnde ovan dr framstdllningen av mén och kvinnor beroende av kvinnors och mans
platser och roller i samhallet. Men &dven den faktiska verkligheten, med de radande
maktstrukturerna paverkar. Detta i och med att det &r inom denna sfar som samspelet mellan de
olika aktorerna sker. Det finns ett dmsesidigt behov mellan medierna och eliten. Handelser
rorande de som tillhor eliten ar tacksamma nyheter da detta lockar publiken menar Hvitfelt i sin
nyhetsforskning, nagot vi aterkommer till. Eliten dr i sin tur beroende av publicitet for ett 6kat
fortroende fran samhallet.”® Att darmed undanskjuta den vanliga méanniskan till fordel for eliten
ar en vanlig fOreteelse.

Maria Edstrom tar upp tre olika typer av eliter i sin forskning. Det ar makteliter, statuseliter samt
imageeliter. Den fOrsta typen for eliter, makteliter, star for makthavarna i samhallet — personer
som har en position i samhéllet som ger dem mdjlighet att fatta beslut som har betydelse pa
minst nationell nivd.” Den tva senaste dr definierade utifran ett tinkande om att en person kan
vara dominerade utan att ha en formell maktposition. Statuseliten d4r de som dominerar inom ett
traditionellt maktfalt medan imageeliterna har storst betydelse inom exempelvis sporten samt
populdrkulturen. Imageeliter d&r manniskor som framfdrallt bygger sitt elitskap pa synlighet i
medierna och ddarmed ett samspel med dessa.®’ Det ar just imageeliter som vi kan tanka oss har
det storsta inflytandet pa bloggen. Detta i och med att bloggen &r en arena 6ppen for alla vilket
innebar att man som relativt okdnd har mdjlighet att avancera till toppen. Vi vill koppla ihop
detta med Hvitfelts tankar om att identifikation ar en viktig faktor nar det kommer till
nyhetsvardering. Det ar lattare att identifiera sig samt kdnna samhorighet med en ménniska
som liksom en sjalv ar “vanlig” i grunden.

Vilken typ av dessa tre eliter ges da storst utrymme? Maria Edstroms forskning visar pa att de
som tillhor makteliten dr de som far mest uppmarksamhet i TV, dven om statuseliten liksom
imageeliten ligger tatt i hal. En tolkning av detta kan vara att en formell maktposition ar viktig
men att man i TV dven gor utrymme at andra eliter. Detta visar pa framsteg i synligheten for
dem som inte tillhor eliten. Om bloggen kan vara ett forsta steg mot en mer jamstalldhet i fraga
om synlighet i medierna kan vi inte svara pa i denna uppsats, men vi kan visa pa hur det ser ut
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idag. Ar det den vanliga méanniskan eller ar det eliten dven inom den svenska bloggsfiren
kommer fram och i och med detta far storst mojlighet att uttrycka sig till den breda massan?®!

Nar det kommer till vilket &mnesinnehall som domineras av eliter visar Edstroms forskning pa
att nyheter samt fakta tillsammans ar de mest elitndra. Att man véljer att ta med eliter framfor
den vanliga méanniskan kan bland annat bero pa det symboliska kapitalet, vilket medfor en
formaga att formulera sig snabbare och tydligare dn den vanliga méanniskan. Ett symboliskt
kapital ar desamma som kulturellt kapital samt utbildning. Det vill sdga tillgdngar i form av
prestige, erkdnnande och anseende.®? Detta ar den franska sociologiprofessorn Pierre Bourdieus
uttryck, vi kommer inte att ga narmar in pa honom &n sahar. Vi kan finna likheter mellan det
symboliska kapitalet och de tekniska koder som forekommer pa Internet. Vi har tidigare
berdttat att man for att kunna ta till sig vissa @mnen som bloggarna behandlar kravs en viss
forkunskap. De bloggare som behandlar &mnen sa som teknik, mode och politik, som kraver en
forkunskap, dr skrivna av en sorts eliter inom @mnet. Dessa bloggare har ett symboliskt blogg
kapital.

Fiktion ar det medieinnehall som ger mest utrymme at den vanliga manniskan.®® Vi kommer
senare i uppsatsen visa pa den eventuella skillnaden eller likheten mellan bloggarnas innehall
beroende pa om det dr proffsbloggare eller den privata bloggaren som skriver. Det vill sdga den
privata manniskan mot bloggens eliter.

3.5 Medieutvecklingen

Vart forhallningssatt till olika medier har sett olika ut under olika perioder. Genom att beskriva
journalistikens fyra faser tror vi oss kunna forklara vart bloggen eventuellt faller in. Eftersom att
bloggen inte spelar under samma “regler” som 6vrig media vad det galler journalistiken, kan
det vara intressant att lyfta fram och peka pa skillnader och likheter.

3.5.1 Journalistiken mellan publik och samhille - i fyra faser

Den svenska journalistikens forutsattningar har forandrats grundligt under 1900-talet. Det
kanske mest langsiktiga draget ar journalisternas sjalvstandighet gentemot samhallets olika
institutioner. Man kan i princip urskilja fyra faser i journalistikens forandringar:

Den forsta fasen: Journalistiken som en del av folkbildningen

Den forsta fasen kannetecknas av tillrdttalaggande journalistik. Detta innebar att tidningarna
foretradde ett politisktparti vilket satte sin préagel i samhallsdebatten da tidningarna i forsta
hand gav stoéd at den egna politiska inriktningen. Det var alltsa folkbildningen som stod i
centrum med ett aktivt paverkansideal till publiken och en anpassning i forhallande till
samhallsinstitutionerna. Denna typ av journalistik rddde mellan 1925 och 1945 da
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nyhetsformedlingen var otillracklig. P4 grund av att det tog lang tid att fa fram nyheter var
innehallet oftast en blandning av klipp ur andra dagstidningar (framférallt utlandska), politiska
kommentarer, kronikor och notismaterial .5

I slutet av denna period borjade de storsta svenska dagstidningarna praglas av ett mer utvecklat
redaktionellt tinkande. Man satsade pa att fa en klar journalistisk framtoning och gick ifran det
arbetssatt som tidigare anvants pa redaktionerna, d& det exempelvis handlade om att klippa in
notiser frdn andra tidningar. Man hamtade ofta inspiration fran utlandet. Ett exempel pa hur
man lat sig inspireras av andra ar Dagens Nyheters amerikanisering i borjar av 1900-talet.
Amerikaniseringen handlade om att man gjorde journalistiken mer lattillganglig, det intressanta
skulle tas upp forst. Man borjade dven satta stor vikt vid rubrikerna da dessa skulle fanga
lasare. Det var dven under denna period man utvecklade sportjournalistiken.®

Den andra fasen: Journalisten som informationsformedlare

Den andra fasen ar framforallt knuten till efterkrigstiden, 1945-1965. I det radande samhallet
markerades en mer sjalvstandig nyhetsbevakning vilket kom i uttryck i de obekvama fragorna
som uppmarksammades. Journalisterna under denna fas kom att kallas informationsférmedlare
och anpassade sig bade efter publiken och samhallet.®

Dagspressens journalistiska profil paverkades starkt av de “nya” mediernas expansion. TVn var
ett av de medier som haft betydelse for tidningsjournalistikens férandrade profil. Vid starten
hade televisionens nyheter ingen paverkan pa andra mediers nyhetsrapportering, det var forst
under 1960-talet som den kom att forma allmédnhetens bild. Efter att ha borjat med
rapporteringar fran bland annat politiska konflikter bade internationellt liksom nationellt
borjade man omprioritera i nyhetsbevakningen. Omprioriteringarna gav okat utrymme for
lokalt och regionalt material medan man drog ner pa utrikesnyheterna, man ville ha sa kallade
nara nyheter.®”

Den tredje fasen: Den professionella journalistiken

Mellan 1965-1985, fungerade journalistiken och medierna som en tredje statsmakt. Detta innebar
en aktiv paverkan i bada riktningarna och darmed krav pa en sjilvstindig stéllning for
journalistiken. Denna fas har framforallt sin grund i professionaliseringen da journalisternas
prioritering av bevakning var det normgivande. Det var framforallt TVn som var det
dominerande mediet under denna period, men dven radion liksom storstadspressen hade borjat
markera en stark sjalvstandig linje i kontroversiella fragor.5s

I samband med mediernas kommersialiserig genomfordes en tabloidisering vilket, forutom
formatet och materialet, star for en viss typ av vinkling. Genom denna speciella vinkling vander
sig medierna framst till publiken som upplevelsekonsumenter istéllet for att se mottagarna som
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aktiva samhallsmedborgare. Kritikerna menade att man inte lingre redovisade skeenden. Man
ansag att man gatt fran att samhallsanpassa nyheterna till att aktivt paverka publiken. Att bidra
till upplysning och opinionsbildning, som tidigare varit det priméra intresset, ansags inte langre
vara lika viktigt som att ga med vinst. For att kunna ga med storsta mojliga ekonomiska vinst
lyfte man fram det underhéllande materialet och da pa bekostnad av det seridsa och viktiga
materialet, samhallsinformation och debatt. Man skulle grdava fram material och denna aktiva
journalisten var ett utmarkande drag for professionaliseringen.®

Den fjirde fasen: Journalistiken som ombud och tolk

Den fjarde, och sista fasen, tar sin borjan pa 1990-talet och préaglas av en 6kad anpassning till
publiken. Som journalist var det viktigt att man borjade ta hansyn till manniskans intresse da
man nu skulle fungera som ombud och tolk, med detta kombinerades dven ett aktivt
paverkansideal i relation till sambhallsinstitutionerna. I och med den radande
kommersialiseringen gavs det dven storre utrymme for personlig profilerade journalister.”

I slutet av 1980-talet var det manga seriosa tidningar som utokade nojesjournalistiken. Man
hade tidigare varit noggrann med att inte blanda in underhallning i samhallsbevakningen.
Expansionen dr en foljd av integreringen av olika bevakningsomraden: litteratur, film, musik,
TV och video vilket kopplat samman finkultur med populadrkultur. Mediernas omstallning var
bland annat en foljd av varderingsforandringarna inom ungdomskulturen.” Denna fas har, som
vi naimnde, ett mal om att tillfredsstalla publiken genom att anpassa innehallet efter denna. Da
det finns ett oandligt antal bloggar i varlden, ndstintill, &r de d&mnen som alla dessa beror
tillsammans allomfattade. Man kan darfor med stor sannolikhet hitta bloggar som beror just de
dmnesomraden man eftersoker. Och da kan dven bloggen, dock ingen enskild, métta publiken.

Om man skulle summera de typer av journalistik som praglat de olika faserna kan man tydligt
se att det hela tiden varit en balansgang. Denna balansgang har gallt att anpassa sig till, och
tillfredsstdlla, publikens intressen samtidigt som de ska forhalla sig ratt till paverkan pa
sambhallets krav.”? Medierna &r idag fortfarande en sandare till en stor massa. Publiken har pa
senare ar fatt ge respons pd annat satt av vad som tidigare varit majligt. Den kanske storsta
skillnaden kan vi idag se pa Internetupplagorna av respektive dags- och kvillstidning dar man
som mottagare har mojlighet att skriva kommentarer till artiklarna. Just denna typ av respons
har journalisterna inte tidigare haft en mdjlighet att ta del av, det har endast handlat om
ickepublicerade ldasarkommentarer. Inom bloggsfaren kan det foras manga och langa
diskussioner om ett enda inldgg genom kommentarfunktionen. Diskussioner kan dven stracka
sig mellan olika bloggare pa sina egna sidor. Detta innebéar att man som journalist eller skribent
pa en blogg idag bor vara forsiktigt med att publicera ett tveksamt material da det kan komma
ta stora konsekvenser i form av livliga samtal.
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3.5.2 Pa vdg mot en femte fas?

Trots att det inte gatt allt for lang tid sedan Hadenius och Weibull férfattade denna text har
medieutvecklingen gatt framat ytterligare. Idag finns det forskare som tycker sig urskilja
ytterligare en fas. Denna kan kallas f6r Grisrotsjournalistiken och fungerar som Public Journalism.
Public journalism handlar om att 6ka medborgerligheten i samhallet - “benigenhet att delta i
sambhillslivet”, detta genom kommunikation mellan manniskor. Genom att uppratthalla
medborgerligheten 6kar man medborgarnas lust att vara delaktiga genom att vara med och ta
ansvar for samhallsutvecklingen. Journalistiken inom denna teori handlar om att anpassa
informationen till lasarna sa att de vill vara medborgare och inte bara passiva konsumenter av
nyheter. Man vill med detta minska maktlosheten i det offentliga samhallet. I likhet med
Habermas talar man hdr om ett “demokratiskt torg” dar standpunkter kan mdotas, brytas och
utvecklas. Problemet med att tidningarna fungerar som ett “torg” ar att det ar fa privatpersoner
som ”vagar” trdda in och delta i debatten. Public journalism handlar d& om att bredda torget
och riva de hinder som haller tillbaka publiken fran att delta. Man syftar till att stimulera samtal
kring gemensamma problem déar losningarna finns bland medborgarna.”® Denna teori innebar
att det inte lingre endast &r journalisterna som styr informationsflddet. Aven den privata
manniskan kan idag delta, dar ett satt ar just genom bloggen. Grasrotsjournalistiken ar
privatpersonens mojlighet att fa tillféra samhallet betydelsefull information, enligt denne sjalv.
Det finns manga exempel pa hur privatpersoner, manniskor utan en direkt koppling till nagot
medium, tillfér samhallet med information som medierna tar till sig. Mycket ar fran USA dar,
som vi tidigare namnt, bloggen fatt en annan betydelse. Vi vill aterigen koppla detta till det
exempel vi namnde i bakgrundskapitlet om senator Trent Lotts opassande, rasistiska
kommentar som media viftade bort och istdllet uppmarksammades inom bloggen. Historien
slutar med att Lott bad om ursakt och senare tvingades avga.

3.6 Nyhetsvirdering

Det finns inte plats i medierna for allt som hander, darfor kravs det att man strategiskt kan valja
ut de ”bdsta” nyheterna. Detta kan ske genom kriterier enligt en sa kallad nyhetsvirdering.
Fragan ar da vilka handelser som utmarker sig sa att det blir nyheter utav dem.* Enligt Denis
McQuail kdnner en journalist igen en bra nyhet, men kan det vara sa latt? Och hur ser det ut
bland bloggarna? — Kan nyhetsvarderingsprincipen appliceras pa bloggen eller vad ar det som
styr vad som ldses dar?

3.6.1 Vad blir en nyhet?

Det finns en mangd olika forskare som undersokt vad som blir en nyhet och det finns lika
manga teorier och modeller som forklarar detta. Vi kommer ddrmed inte kunna presentera
samtliga utan kommer att utgar ifrdin dem som pa béasta sdtt kan tinkas kopplas till vart
studieobjekt: Bloggen. En av de forsta som kom med en teori om vilka nyhetsvarderingskriterier
det eventuellt foreldg var den amerikanske journalisten Walter Lippman. Hans forskning
bygger pa att det vasentliga &r att journalisten tror pa att det finns respons hos allmadnheten for
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nyheten. Det galler alltsa att forutspd vad nyheten kan komma att wvicka for kinslor hos
mottagaren, samt att nyheten maste kunna erbjuda ldsaren en mdajlighet till identifikation. Detta
var 1922, men trots det ar det fortfarande aktuellt. Bada dessa kriterier borde, utan storre
invandningar, kunna appliceras pa bloggen, sarskilt med tanke pa att man sjilv far fungerar
som gate-keeper®. En gate-keeper i nyhetssammanhang ar den person som har en stor roll i
urvalsprocessen ndr det kommer till att vdlja vad som ar en nyhet och vad som inte ar det.
Denne fungerar som en sil genom vilken handelser far passera och dar de storsta och viktigaste
héndelserna fastnar och blir nyheter.”* Nagon som bloggar eller som ldser andras bloggar har
darmed mojlighet att sjdlv vélja att berora eller ta del av de @mnen och handelser som star en
ndra och intresserar en.

Johan Galtung och Marie Holmboe Ruge é&r precis som Lippman veteraner inom
nyhetsvarderingsforskningen. Savél deras som Lippmans grundkriterier har genom aren
omarbetats och forfinats for att om an tydligare kunna urskilja vad som blir en nyhet. De
brittiska forskarna Tony Harcup och Deidre O'Neills dr nagra av de som, med utgangspunkt av
Galtung och Ruges lite mer dn 40 ar gamla forskning, omarbetat kriterierna for att de ska passa
de moderna medierna battre. En hiandelse handlar enligt dem om:

(1) maktelit, (2) kindisar, (3) underhdllning, (4) ndgot ovintat, (5) negativt, (6) positivt, (7) beror
mdnga ménniskor, (8) ndgot viktigt for mdinga mdinniskor, (9) uppfoljningar och till sist (10) att
hindelsen passar tidningens egen agenda.

Harcup och O’Neill skiljer sig lite frdn andra forskare da de menar att humor och positiva saker
kan skapa nyhetsviarde. Det kan handla om botande av svara sjukdomar eller mirakuldsa
raddningsaktioner. Att de vagar ga emot tidigare forskning visar att de ar medvetna om
nyhetskontexten. De drar exempel till tv-nyheterna som ofta lamnar sina tittare med ett leende
pa lapparna efter att ha avslutat sindningen med lite kuriosa, eller ett inslag med humor och
ironi. De menar att fOr att behalla publikens intresse kravs en variation och balans mellan olika
typer av nyheter. Skvaller dr ocksa nagot som klattrar allt hogre i diverse olika mediekanaler. ¥
Vid en snabb 6verblick 6ver topplistan pa Bloggportalen skulle manga av dessa kriterier kunna
uppfyllas. En blogg kan vara antingen d@mnesnischad eller berora flera olika dmnen. Méanga
skrivs av redan kanda elitpersoner inom medievarlden, inte minst inom genren humor och
kuriosa.

3.6.2 Om Hyvitfelt far bestamma

Den forskare vi amnar berdra lite mer djupgaende ar den svenske forskaren Hakan Hvitfelt som
har forsokt att ssmmanfatta vad som blir en nyhet i tio punkter. Detta dr dirmed de @mnen som
passerar den gate-keeping-process som styr nyhetsflodet. Enligt honom 6kar sannolikheten for
en handelse att bli en nyhet som produceras, placeras pa forsta sidan och dar blir huvudartikel
om den behandlar:

(1) politik, ekonomi samt brott och olyckor och (2) om det dr kort geografiskt eller kulturellt avstind till (3)
hindelser och forhdllanden som (4) dr sensationella och dverraskande, (5) handlar om enskilda elitpersoner och (6)
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beskrivs tillrickligt enkelt men (7) dr viktiga och relevanta, (8) utspelas under kort tid men som en del av ett tema
(9) samt har negativa inslag (10) och har elitpersoner som kiillor.?

I verkligheten ar det givetvis inte realistiskt att en nyhet skall innehalla samtliga ingredienser,
men Hvitfelt menar att ju mer och ju fler utav dessa egenskaper som finns, desto hogre
nyhetsvarde far handelsen.” Det har dven visat sig stimma ganska vél att de handelser som
avviker pa nagot satt i negativ riktning mot normativa uppfattningar om vad som ar positivt
eller normalt 6kar i nyhetsvarde!®. Detta kan man dven se i bloggsfaren da nyheter av just detta
slag far manga bloggare att lyfta och diskutera hdndelsen pa den egna bloggen eller fora
diskussioner via kommentarfunktionen pa en blogg.

Inriktningen pa enskilda personer dr central inom journalistiken. Hvitfelt menar att den styr
saval urval som journalistisk form, vilket innebédr att nyhetsinslag som behandlar enskilda
personer har betydligt storre nyhetsvarde dn de som inte gor det. For att oka vardet ytterligare
bor denna person vara nagon som ldasarna har en ndra lokalt, nationellt eller internationellt
koppling till. Hvitfelt forklara att det &r en sjdlvklarhet att nyhetsvardet véaxer ju mer kand
personen i fraga dr. Handelser som i annat fall saknar nyhetsvdarde far plotsligt ett stort
nyhetsvarde om en kidnd person ar involverad. Sannolikt ar att inblandning av sa kallade
elitpersoner ar en av de viktigaste faktorerna nar det kommer till att skapa nyhetsvarde.!%!

Nar Hvitfelt talar om personifieringens stora framtrddande i nyhetsformedlingen syftar han
med andra ord inte till den vanliga manniskan. Aven om denne ocksd har ett visst féretrade i
rangordningen. Den vanliga méanniskan far forekomma i for henne ovanliga roller eller
situationer. Exempelvis sa vinklas ofta kollektiva handelser utifran hur en enskild manniska har
upplevt en viss situation istdllet for att ge ett vidare perspektiv pa handelsen.1%

Personjournalistiken har enligt Hvitfelt ett flertal forklaringar som bland annat bygger pa
historiefilosofisk tradition. Det har bland annat alltid funnits ett stort intresse for kungar och
andra starka personligheter som exempelvis styrt manniskor och landers 6éden och detta gar
igen i nyhetsférmedlingen.’® Han ndmner nio punkter som pekar pa orsaker till
personjournalistik:

(1) Identifikation — behov av att kdanna samhdrighet.

(2) Enkelhet och begriplighet — ta ner pa en niva sa alla kan ta till sig handelsen.

(3) Kommersialism — att ha varit med om nagot ovanligt skapar intresse.

(4) Enkelt att producera — for journalisterna.

(5) Personer ar betydelsefulla fér samhallsutvecklingen.

(6) Avsldjande journalistik och kritik — kritiskt granskande av enskilda personers handlande.

(7) Publiken har ett behov av att trdnga in i kdnda personers privatliv — da de skiljer sig sa mycket fran
den vanliga ménniskans vardag.

(8) Nyhetsmedierna foljer veckopressen — en trend som haller i sig.

(9) TV och TV-personligheter i fokus.1
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Precis som de tidigare punkter vi tagit upp fran Hvitfelt 0kar nyhetens varde med antalet
uppfyllda punkter. Personifieringen syns idag i vara samtliga medier. Fragan ar om det
forefaller sig likadant inom bloggsfaren.

3.6.3 Vad publiken vill och bor veta

Utover de nyhetsvarderingsprinciper vi ovan namnt finns det andra aspekter som har en
avgorande roll under en handelses vag till att bli en publicerad nyhet. Journalisten tycks alltid
ha ett finger med i leken och man kan sdga att det finns i princip tva grundlaggande
forestallningar som styr journalistens nyhetsurval: Den forsta handlar om vad publiken vill ha -
vilka nyheter tror man att publiken efterfragar? Den andra fragan ror vad publiken bir ta del av,
men dven vad publiken inte bor veta nagot om. Den sistnamnda styrs bland annat av
journalistiska lagar och etiska regler.

Det intressanta med dessa utgangspunkter ar journalistens betydelse i fragan. Vilken roll spelar
han/hon i nyhetsurvalen? Grundfragan dr om nyheter viljs ut for att de antas intressera
publiken eller for att de borde intressera dem for att de bedoms viktiga? Den enskilde bloggaren
har makt i och med att det d&r han/hon som skribent som bestammer vad som ska komma ut -
Vad folk bor veta och kanske dven vad de vill veta, inom lagens ramar.'® Detta skulle kunna
medfora att nyheter som viftats bort i andra medier d&nda kan komma upp till ytan i
bloggsfaren.

Sjalvklart sa dr inte forestallningarna om vad publiken vill ha och bir ha dmsesidigt uteslutande.
Det finns standigt en spanning mellan synsdtten d& de olika fOrestdllningarna dominerar
periodvis. Vilket synsdtt som dominerar ar bland annat beroende av vilka genrer och medier det
beror. Kvillstidningar som dr beroende av 16snummerforsaljningen har naturligtvis en starkare
tendens att vilja nyheter som attraherar publiken, det publiken vill ha, &n morgontidningar som
fraimst ar prenumerantbaserad, och darmed mer inriktade pa vad publiken borde veta nagot
om.% Om vi ser till bloggar sa har publiken, som &dven dr med och formar nyheterna inom
denna sfar, en storre mojlighet att sjdlva avgora vad de bor ta del av. I vissa fall anses det att en
nyhet i media alldeles for latt viftats bort, eller att vinklingen som journalisten gjort &r felaktig
och diskutabel. Pa bloggen har man mdjlighet att da gora sin egen vinkling av handelsen, samt
att lata diskussioner kring den ga vidare “i all oandlighet”.

3.6.4 Medielogiken

De nyhetsvarderingsprinciper vi nu nimnt har en relativt stor roll f6r om nagot kommer bli en
nyhet, ndsta steg ar journalistens och redaktionens val av vad dess publik bor och 6nskar ta del
av men det finns ytterligare filter att passera innan en handelse blir en publicerad nyhet. Vad vi
syftar pa handlar om Medielogik, som skulle kunna forklaras som mediernas sétt att beratta och
fdnga publikens uppmarksamhet. Medielogiken ber6r bland annat formatet; hur val anpassad
nyheten ar till mediets formsprak. Ett exempel pa detta ar att en nyhet som har tillgang till
bildmaterial har storre chans att bli en nyhet i TV, och dven i tidningarna. Medielogiken kan
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aven forklaras som mediernas rutiner och metoder, dir man menar att en handelse som passar
mediernas sdtt att arbeta ldttare bedoms vara nyhetsmassig. D& nyhetsarbetet dr en rutiniserad
verksamhet, dar mycket planeras i forvag ar det viktigt att en hiandelse faller inom tidigare
kdnda ramar. Det ar darfor viktigt att presskonferenser och evenemang som man onskar
bevakas av medier passar i mediernas dagliga arbete.

Medielogiken syftar i huvudsak till de mer eller mindre outtalade normer och regler som styr
hur innehallet omarbetas for att passa ett visst mediums egenskaper. Da raknar man in saval
journalisternas kollektiva formdaga att avgora detta, samt mediets publik.’” En forskare inom
just medielogik, David Altheide, menar att medielogiken ar: "en slags ‘mediegrammatik’ som styr
hur tid bor anvindas, hur olika innehdllsenheter bor placeras och hur verbala och icke verbala koder bor
anvindas” 1% Detta innebar darmed att nyheterna maste anpassas till de speciella krav som finns
for respektive medium och dess format. Utover detta efterstravas hog kvalitet som man skulle
kunna anse fallerar ndgot med tanke pd den tidspress journalister har.'® En bloggare kan i lugn
och ro omarbeta sin text till dess att denne kdanner sig ndjd, det forekommer ingen deadline eller
sandningstid. Men & andra sidan ar journalisterna valutbildade och vet hur man presterar fullt
ut under tidspress.

Journalister kan ofta tycka att deras arbete gar ut pa att rapportera en och samma nyhet flera
ganger. Detta kan bero pa att de ofta anvander sig av ett litet antal, ibland samma, kéllor. For att
ens publik inte skall uppleva det som monotomt forekommer viss grad av repetitionstabu.®
Fragan vi da stiller oss &r hur bloggarna kan uppfattas. Ar det sa att det &r en ny vinkel pa en
nyhet som presenteras eller dr det mer eller mindre upprepning av vad som sdgs i tv och i
tidningarna? Kanske dr det sa att de dmnesinriktade bloggarna, precis som redaktioner pa
liknande tidningar, maste halla koll pa vad konkurrenten skriver om for att kunna kringga
denna problematik.

De ovan namnda aspekterna av medielogiken ar dndé inte en grundlaggande forklaring till en
handelses nyhetsviarde, men en stark bidragande effekt. Det ar svért, niastan omdijligt, att
forklara vad det dr som avgor att en handelse blir tryckt eller sand eller vad det dr som gor att
nagot bedoms som mindre viktig eller mindre intressant. En viktig aspekt ar dock forenkling.
Bade vad galler urval och frdga om bearbetning av verkligheten. Enkelheten hos ett
mediebudskap ror inte endast en dimension utan flera. Det kan rora tematisk enkelhet samt
logisk struktur men aven spraklig enkelhet. Vid en bearbetning av en handelse efterstravas
enkelheten i samtliga dimensioner.!'! Bloggens format och utseende dr mycket enkel i sin
grundform, sedan kan man som &dgare av bloggen dndra och mdblera om i sin blogg. Huruvida
man skriver helt korrekt eller med ett akademiskt sprak tycks egentligen inte spela nagon roll.
Saddana regler finns inte i bloggsfaren. Kanske kan detta vara en anledning till dess vaxande
popularitet? Den &r enkel att skapa, underhdlla och ta del av. Dessutom har publiken en stor
valfrihet, det finns inget som egentligen begransar vilka amnen, handelser eller personer som
berdrs, sa till vida man inte bryter mot nagra lagar.

107 Hyvitfelt (1989:91)
108 Hyvitfelt (1989:91)
109 Hvitfelt (1989:69)
10 Hyitfelt (1989:70)
11 Hyitfelt (1989:99)
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Vil forknippat med forenkling ar begriplighet. Det kanske kdnns uppenbart att en nyhet maste
vara begriplig for sin publik. Men det innebar dven att handelser och forhallanden som ér
svarbegripliga oftast kommer i skymundan for dem som redan fran borjan ar har ett relativt
enkelt koncept. Daremot finns det inget som styrker att de mer begripliga hdndelserna ar
viktigare eller battre an de som tar nagot langre tid att forklara.!> Det finns @mnen som ar mer
eller mindre latta for allméanheten att ta till sig. Somliga omraden kraver storre forkunskaper an
andra. Bloggar skulle kunna fungera som ett bra komplement om man ser till just denna aspekt.
Dar kan dven de svarare dmnena eller handelserna fa ta plats.

Med detta vi visa pa att medielogiken foljaktligen sdtter ramarna. Det ar ett faktum att det ar det
publiken efterfragar som i stort styr medieutbudet och darmed pressas medierna att anpassa sig
efter publikens behov."® Den topplista som presenteras pa Bloggportalen.se ar en lista Over de
mest ldsta bloggarna, statistik visar att just dessa bloggar lases framfor nagra andra. Om ovriga
bloggare inom bloggsfaren paverkas eller pressas av detta, likt 6vriga mediekanaler kan gora da
nagon presterar béttre, ar inget vi bor spekulera kring. Medielogiken ar ett sjdlvstandigt styrfalt
som ar svart att forutsaga, sa “bara for att en hindelse passar nyhetslogiken blir den ingen nyhet, men
det underlittar.”11*

3.7 Tidigare forskning

Eftersom bloggen ar ett sa nytt fenomen ar det svart att hitta tidigare forskning kring omradet.
Att dessutom hitta forskning ur det perspektivet vi tittat pa fenomenet forsvarar ytterligare. Vi
har dock hittat ndgra uppsatser som vi kan finna likheter med i var undersokning;:

Bloggen och journalisten: En studie av redaktionellt anslutna journalister som bloggar

Till att borja med har vi last en uppsats om hur journalister véljer att blogga trots att de genom
sin redaktion har mojlighet att kunna uttrycka sig. Forfattarna av denna uppsats menar att
publicitet genom ett medium medfor att man som journalist bli publicerad for en allmadnhet som
lyssnar till vad denne har att siga. I denna uppsats har man undersokt journalistens syn pa
bloggen som fenomen. Den koppling vi ser mellan var uppsats och denna ar utifran ett
tankande om proffsbloggar som en elit. Om man som journalist bloggar pa Bloggportalen.se
raknas man som proffsbloggare, oavsett om man gor det pa uppdrag for tidningen eller pa eget
initiativ. S& vi menar att vi utifran det resultat vi presenteras for i denna uppsats kan komma att
stota pa viktiga aspekter vi kan applicera pa var undersokning. Ytterligare en gemensam
namnare dr offentlighetsgurun Habermas. De liksom vi har anvant den del i hans forskning som
handlar om skillnaden mellan den offentliga och den privata sfaren.

Med undersokningen kom de fram till att bloggen for journalister blir en del av det dagliga
arbetet. Anledningen till att de bloggar ar ofta ett vunnet intresse i samband med det dagliga
arbetet. Resultatet, som dr utifrdn ett Habermas perspektivet har, visat att journalisterna anser
att man bloggar i offentligheten medan det &r i det privata som det forfattas. Sa som bloggande

12 Hvitfelt (1989: 79)
113 Wwallin (2003:31)
114 Johansson (2004:238)
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journalist skriver man bade i det offentliga och det privata, men det ar i det offentliga resultatet
i bada fall publiceras.ns

I huvudet pd en bloggare: En studie om bloggare och affiliate programs

Efter att ha fokuserat pa en uppsats som belyser proffsens syn pa bloggen, se ovan, kravdes
tidigare forskning som visar hur man som privatperson tar del av fenomenet. Vi tycker att det
ar viktigt att man belyser bada sidorna, proffsen samt de privata bloggarnas. Den uppsats vi
valt att fa belysa den privata bloggaren ar dven den vi finner mest likheter med var
undersokning. Syftet med denna skiljer sig dock fran vart, likheten ligger i att underséka vem
det ar som bloggar.

I resultatet av denna uppsats, som heter I huvudet pi en bloggare, visar man pa fem olika typer av
bloggare. Det ar asiktsbloggaren, intressebloggaren, emotionella bloggaren, nédtverksbloggaren
samt dokumentationsbloggaren. Det resultat de nar fram till ar att halften av deras
respondenter bloggar for att uttrycka och utbyta sina asikter eller att uttrycka kéanslor och
tankar. Med undersokningen kom de dven fram till att det skedde manga symboliska utbyten,
man hjalpte och tipsade ldsarna om vettiga produkter.'*

Marknadsféring via personliga bloggar — trovirdigt & styrbart?

Slutligen vill vi ta upp ytterligare en uppsats dar vi kan finna kopplingar till vart amne. I denna
uppsats har forfattarna bland annat undersokt hur bloggens trovardighet kan oka da
mottagaren upplever identifikation. I denna uppsats har skribenterna kommit fram till just det
faktum att man via identifikation kan oka trovardigheten for bloggen, dven 6ppenhet ar en
viktig aspekt. Genom att vara Oppen kan man som bloggare paverka innehéllet i vilken riktning
man vill.*’
nyhetsvarderingskriterier som Walter Lippman tar upp. Med var uppsats syftar vi bland annat
pa att undersoka mdjligheten att applicera nyhetsvarderingskriterier pa bloggar, déribland

identifikation.

Det &r i detta vi finner likhet med var undersokning. Identifikation dr en av de

3.8 Sammanfattning

Jiirgen Habermas menar att offentligheten idag &dr en arena oppen for allt och alla, men det har
inte alltid sett ut sahdr. Genom att ha studerat den historiska borgerliga offentligheten har
Habermas lyckats urskilja tre grundfdrutsidttningar for den idealtypiska offentligheten. Det
handlar fraimst om vilka som gavs tilltrdde till den offentliga sfiren. Kvinnorna liksom det
maktlosa slapptes inte in, offentligheten var en arena for den manliga eliten. Vi kan tanka oss att
denna typ av uppdelning inte finns inom bloggen da denna sfar ar en arena som tillater intrade
for en bred allmanhet. Forskning om vem som dominerar i medierna idag visar pa att det
fortfarande ar mannen som har ett 6vertaget; det gar tvd man pa varje kvinna.

115 Armand & Iderstrém (2005)
116 Bundsen & Nusdorfer (2005)
117 Branthammer & Borg (2007)
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Forskare inom medieomrdadet har lyckats urskilja fyra faser i mediernas utveckling. Varje fas har
préaglats av olika forhallningssadtt mellan media och dess publik. Det har hela tiden varit en
balansgéng for media om att anpassa sig till publikens intressen och att forhalla sig ratt till
paverkan pa sambhillets krav. Eftersom mediernas utvecklingsmdjligheter aldrig tycks ta slut
har ytterligare en fas inletts. Det ar ett tankande om public journalism som styr och det dr den vi
finner framst relevant i var undersdkning da journalisterna har delar makten Over
informationsflodet med den privata manniskan. Detta ar relevant genom att bloggen, vart
studieobjekt, dr en av de sfdarer ddr den privata manniskan kan komma fram och delge sina
kunskaper.

Maria Edstrom kan urskilja tre typer av eliter som dominerar medieutbudet. Det dr framfor att
den typ som hon kallar imageeliter vi kan tankas aterspeglas inom bloggen. Imageeliten &ar de
som utnyttjar sin syndlighet i ett medium f0r att &ven kunna trdda in och vara betydelsefull i en
annan. Att vi kan finna kopplingar med denna &dr genom att bloggen ar en arena oppen for alla
innebar att man som relativt okdnd har mdjlighet att avancera till toppen pa samma satt som
imageeliter.

Idag dr mediernas publik sa stor att de utgor en framstdende konsumentgrupp. Vill man leva
kvar pa mediemarknaden krdvs en anpassning till mediernas intressen och behov. Da
underhéllning och nyheter dr de typer av program TV-kanalerna framst lyfter fram kan man
pasta att det ar detta publiken efterfragar. Det forekommer en mangd olika forskare inom
nyhetsvardering och lika manga, om inte fler, nyhetsvarderingsprinciper. Det ar
nyhetsvarderingsprinciperna som styr utbudet i media. En viktig faktor, som manga forskare
namner ar behovet av identifikation, att man kan kdnna samhorighet till det som tas upp.
Ytterligare faktorer som paverkar medieutbudet som vi dven tror kan prégla bloggens innehall
ar enkelhet, avslojande samt eliter i fokus.
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4. Syfte & Fragestillningar

4.1 Problemformulering

Sedan bloggen slog igenom i Sverige pa 2000-talet har fenomenet 0kat och blivit en del av
manga svenskars vardag. Genom bloggen kan i princip vem som helst gora sin rost hord genom
mediebruset. Bloggen kan komma att bli en viktig vag till det offentliga rummet. I teorin har
bloggen potential att fa en enorm genomslagskraft och mdjligheten att som privatperson fa
tillgang till den offentliga arenan, och darmed péaverka andra manniskor, kan komma att bli
betydelsefull. Vi har sett exempel pa hur bloggen kan spela stor roll i de amerikanska medierna.
I Sverige fungerar detta annu inte i praktiken. Det beror bland annat pa de skillnader som finns
mellan de svenska och amerikanska medie- och granskningssystemen samt att det annu ar sa fa
svenskar som “upptackt” denna vag till offentligheten. Genom att kolla pa bloggens betydelse i
USA kan det kanske bara vara en tidsfraga innan bloggen, ur ett medieperspektiv, kan fa en
viktig betydelse i den offentliga debatten.

Att bloggen idag tar sig in i alla mdjliga mediesammanhang visar pa att bloggen som fenomen,
fran medias hall, forvantas bli storre. Den svenska bloggsfaren ligger annu i startgroparna och
huruvida bloggen som fenomen kommer att viaxa i Sverige kan endast framtiden pavisa, men
potentialen finns. Sa som var medievarld ser ut idag far vi en allt storre valmdgjlighet gallandes
vilka nyheter och vilken information vi vill ta del av. Det dr inte langre ndgon som pd samma sitt
som tidigare matar oss med saddan information som vi bir ta del av. Fragan dr om bloggen kan
komma fylla samma funktion som Ovrig media? Ligger bloggen under
nyhetsvarderingsprinciperna och kanske ar det i sidana fall samma @mnen och nyheter som
dyker upp i bloggsfaren, det vill siga @mnen som éar elitstyrda, fokuserade till politik, har
sensationella och gidrna dven negativa inslag? Genom kvalitativa textanalyser hoppas vi pa att
kunna kartlagga vilka dmnen och saklart vem vi kan finna pa bloggens topplista:

4.2 Syfte

Syftet med uppsatsen dr att ge en dversiktlig bild av hur den svenska bloggsfiren ser ut i fraga
om vem som bloggar och vad man bloggar om. Syftet ir ocksad att undersoka om man kan
tillimpa nyhetsvirderingsprinciper pd bloggen.

4.3 Frdgstillningar
1. Vilka dmnen ges mest uppmirksamhet inom den svenska bloggsfiren?

Denna fragestallning syftar framst till att undersoka vilka amnen de flitigast lasta bloggarna,
pa Bloggportalen.se, behandlar. Vi dr dven intresserade av att se om dessa bloggar ar
nischade, @&mnesfasta, eller om de behandlar de dagsaktuella nyheterna, och i och med detta
har ett mer varierat innehall.
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2. Vem dr bloggaren?

Bloggen ar en del av den offentliga arenan, en vég for privatpersonen att ta ndar man vill
gora sin rost hord. Hur star sig den privata bloggaren som tagit detta steg ut i offentligheten
i kampen om uppmarksamheten jamfort med en proffsbloggare? Vem ar det som ligger
bakom de mest ldsta bloggarna? Har de privata bloggarna limiterad tillgdng till det
offentliga rummet? Ar eliten i topp &ven inom denna arena?

Med denna fragestéllning ar vi dr aven intresserade av att ta tillvara pa och presentera
eventuella skillnaderna i dmnesval, om det forekommer nagra, mellan proffsen och de
privata bloggarna. Samt att undersdka vilken betydelse konsfragan har inom bloggsfaren?
Ar detta méannens eller kvinnornas arena? Det har tidigare visat sig att det &r ménnen som
tar storst plats i denna offentlighet. Vilken roll spelar anonymitet? Kan man dven som
anonym bloggare komma fram och tillhéra de framst ldsta bloggarna eller blir
trovardigheten ett hinder?

3. Hur ser bloggsfiren ut inom dmneskategorin ”Journalister och media”?

Pa bloggportalen.se finns en kategori som berdr amnesomradet: Journalister och media. Hur stor
plats och pa vilket satt framstélls de dagsaktuella nyheterna inom denna dmneskategori?
Kan man applicera den nyhetsviardering som galler de traditionella medierna pa dessa
bloggar?

Vi kommer &dven att undersdka vem det dr som bloggar. Forekommer det likheter eller
skillnader mellan den privata bloggaren och proffsbloggaren, bdde dmnesmassigt och
gillande besdksstatistiken? Vilken betydelse har kénsfragan inom denna kategori? Ar det
mannen eller kvinnorna som dominerar denna &amneskategori? Vilken roll spelar
anonymitet?
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5. Metod & Material

Vi kommer nu i detta kapitel presentera det tillvigagangssatt vi tagit med uppsatsen. I detta
kapitel kan du ldsa om de val och prioriteringar vi gjort i uppsatsen. Vi kommer att fora
diskussioner dar vi vager for och nackdelar med vart tillvagagangssatt. Vi kommer att inleda
med att kommentera val av forskningsmetod, val av medium, samt val av material; bloggen. Vi
kommer &dven att beskriva vart tillvagagangssatt och klargora eventuella problem vi stott pa
under arbetets gang.

5.1 Val av forskningsmetod

Bloggen ar, som vi tidigare nimnt, ett fenomen som det @nnu inte har forskats sarskilt mycket
kring, framforallt pd grund av dess ringa alder. Detta innebar att ingdngarna for just denna
undersokning var manga och samtliga intressanta pa sitt satt. Att vart analysobjekt skulle vara
bloggen var ett tidigt beslut och d& badas nyfikenhet var som mest pataglig néar det rorde sig om
bloggens innehall styrde detta val av forskningsmetod. Dar borjade ett fr6 sakta gro och snart
kom vi fram till att vart framsta intresserade var att ge en Oversiktlig bild av innehillet i den
svenska bloggsfaren. Vi var framforallt intresserade av att se vilka @amnen som dominerar den
svenska bloggsfaren. Vi hade dven en vilja om att undersoka vilka faktorer som kan tdnkas
paverka vad som gor att vissa bloggar blir en av de mest ldsta bloggarna. Nar alla tankar var
samlade fann vi det sjdlvklart att genomfora var undersokning genom en kvalitativ
innehallsanalys. Vi ville inte endast skrapa pa ytan utan valde istéllet att grava lite djupare i de
mest lasta bloggarna pa Bloggportalen.se. Var slutliga inriktning kom att bli pa: Vilka dmnen
ligger pa topplistan och ar darmed de mest eftertraktade @&mnena inom bloggen? Vem ar den
svenska bloggaren, dr han/hon proffs eller en privat bloggare? Och &ar det méjligt att tillampa
nyhetsvardering pa en blogg?

Vi anser att den kvalitativa innehdllsanalysen dar den mest lampade metoden for att ge uppna vart
syfte och besvara vara fragestdllningar. Det frimsta argumentet till detta metodval ar att vi
anser att det kan medfdra en djupare forstaelse for bloggen. Med en kovantitativ undersokning
hade vi kunnat na resultat om hur manga bloggar det finns, som berdr vissa &mnen, hur manga
av dessa som skrivs av méan respektive kvinnor och liknande generaliserbara resultat; som man
dven kan jamfora over tid. Sjalvklart skulle denna uppsats syfte och fragestédllningar kunnat
besvarats med en kvantitativ undersokning, men vart intresse for en typ av mer djupgaende
undersokning vagde tyngre och ddrav landar vi i en kvalitativ innehéallsanalys. Den tidigare
forskning vi lyckats hitta saknar den form av djupdykning vi &mnat gora; fokus har istéllet varit
att ge en generaliserbar bild av vem bloggaren ar genom enkatundersokningar, undersoka
varfOr journalister bloggar eller se pa bloggen ur ett marknadsforingssyfte. Darfor anser vi det
vara ett uppsatsimne av saval inom- som utomvetenskaplig relevans.

Eftersom vart syfte ar att gora en djupdykning i vilka dmmnen som berdrs har vi vant ryggen
ytterligare en forskningsmetod, ndmligen intervjun. Eftersom vi ar intresserade av att se detta ur
ett innehallsperspektiv och inte lagga fokus pa sdndaren var intervjuer med bloggare en metod
som snabbt valdes bort. Inte heller intervjuer med manniskor som ldsare av bloggar, och/eller
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folk som inte ldser var nagot vi valde att gora da vi inte heller ar intresserade av ett
mottagarperspektiv.

Ett annat, enligt oss, starkt argument for vart val av metod &r att medietexter, sedan @mnet
etablerades som akademisk disciplin, har varit ett centralt omrade for medieforskare av den
enkla anledningen att: "Det dr genom texterna som medierna utévar sin makt, pdverkar attityder,
formedlar kunskap och ger underhdllning och glidje av minga slag”. 118

5.2 Val av medium

Internet, den relativt nya mediearenan, har vuxit explosionsartat och spridit sig till manga
svenska manniskors hem pa kort tid. Numera &r Internet nastan en naturlig del av manniskans
vardag dar man inte bara kan soka information utan dven kan uttrycka sig fritt genom
exempelvis bloggar, som éar i fokus i var uppsats. Bloggen ar ett tamligen nytt fenomen, men
trots det finns det idag redan en uppsjo av bloggar. Vid en jamforelse med bloggens utveckling
och dess framgang i USA vill vi pasta att den svenska bloggen dnnu ligger i startgroparna. Vi
finner det darfor intressant att lyfta fram hur den svenska bloggsfaren kan komma att utvecklas.
Vi har ett intresse av att se hur man bland annat som privatperson kan gora sin rost hord genom
mediebruset och na ut till den stora offentligheten dar bloggen dr en av de viagar man kan vélja i
detta syfte. Det var delvis darfor det var just bloggar som skulle ligga i fokus i var C-uppsats,
som i sin tur forde samman oss, uppsatsskribenterna.

Nar man skapat en blogg finns mdjligheten att gora den mer lattdtkomlig for andra genom att
publicera den pa olika sa kallade portaler. Det finns i dagsldget redan ett flertal populdra portaler
att utga ifran. Detta innebar ett ytterligare motiverat val fran vér sida — vilken portal skall man
utga ifran? Vi hamtade inspiration till denna uppsats fran den uppsatskatalog vi fick tillgang till
via institutionen. Har namndes bloggportalen.se och ganska tidigt fattade vi beslutet att det var
utifran just denna portal vi skulle utga ifran. Den framsta anledningen till detta var att det ar en,
om inte den, storsta svenska sajt som samlar bloggar. Ytterligare en faktor som paverkade detta
val var att det pa denna portal finns tydliga listor 6ver bloggarna, som bland annat visar vilka
som ar proffsbloggar och vilka som ar de privata bloggarna. Att kunna urskilja om det rorde sig
om just en privat blogg eller proffsblogg var viktigt eftersom det ar nagot vi avser att undersoka.

Nagot som kan vara relevant att ater upplysa om ar det faktum att det ar bloggaren sjalv som
vdljer inom vilken grupp, proffs eller privat, bloggen ska placeras. Det &r alltsd ingen
uppdelning vi sjdlva eller nagon som har hand om portalen avgjort. Endast bloggaren sjalv
beslutar om detta. Vid registreringen pa portalen har man dven mdgjlighet att placera in sig i en
eller flera amneskategorier. Att ta fasta pa vilken kategori bloggarna i topp valt att placera sig
inom har underlattat vart arbete nar da vi undersokt den oversiktlig bilden 6ver vilka &mnen de
mest lasta bloggarna behandlar; det vill siga de mest eftertraktade ldseomradena. Exempel pa
kategorier ar Politik och samhille, Fordon, Musik, Bibliotek, Vardagsbetraktelser och Sex, skvaller och
dejting.

118 gistbye mfl (2004:64)
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5.3 Val av material

Vi naimnde har ovan att det som bloggare fanns mdajlighet att placera in sin blogg inom olika
kategorier. Inledningsvis hade vi funderingar pa att vid var analys endast utga ifran den
samlade listan, det vill siga den som jamfor samtliga bloggare oavsett kategori, nagot som
utvecklades under arbetets gang.

5.3.1 Val av bloggar

Vi var tidigt inne pa att undersokningen skulle bygga pa de mest lista bloggarna pa den samlade
listan Over de registrerade bloggarna pa Bloggportalen.se. Att vi valde den samlade listan beror
pa att vi i var undersokning ville ha svar pa vilka dmnen som kommer fram bland de flitigast
lasta bloggarna. En lista som samlar de framsta vid en jamforelse mellan samtliga kategorier ar
da den lista vi ansag skulle ta fram den bésta bilden 6ver utbudet. Denna lista redovisas pa
portalens startsida och det ar darmed latt for besdkarna att snabbt se vilka bloggar som lases
flitigast just nu. Som vi tidigare namnt ar det latt att urskilja vilka som bloggar pa uppdrag av
nagon, de sa kallade proffsbloggarna samt vilka som é&r privata bloggare; da man pé sidan gor
skillnad mellan de privata och proffsen i tva olika listor. D4 vi &mnade understka skillnaden
mellan proffsens och de privata bloggarnas sidor har vi varit noga med att fora statistik over
vilka som legat pa listan under den tid vi skrivit denna uppsats.

Efter att ha kommit till insikt om att det urval vi fran borjan tankt oss inte skulle kunna ge svar
pa en av vara fragestéllningar, gédllande nyhetsvarderingsprincipen, fick vart urval av material
forandras en aning. De bloggar som lag pa den samlade listan hade enbart enstaka inslag av
dagsaktuella nyheter och vi var inte helt villiga att sldppa taget om denna fraga. Istéllet 16ste vi
detta genom att komplettera den samlade topplistan med den topplista som fanns att ta del av
fran en kategori som heter Journalister och media. Listan innehaller de bloggar dar innehavaren
valt att tillhora just denna kategori. Ofta ror det sig om personer med diverse journalistisk
bakgrund, men kan dven vara de som skriver mycket om just journalister och media. Att vi
valde ut just denna kategori framfér de andra som finns som ytterligare alternativ var att vi
trodde att den skulle kunna ge bast svar pa den fragestdllning som galler
nyhetsvarderingsprinciper pa bloggen. Det slutliga urvalet ser ut pa foljande satt:

1. Utifradn den allminna listan pa bloggportalen.se har vi valt att analysera de 20 bloggar som
presenteras som de mest ldsta bloggarna just nu. Vi har valt att utga ifran de tio frdmsta
proffsen och de tio framsta privata bloggarna for att kunna besvara vart syfte och de
fragestallningar vi redovisat.

2. Ur kategorin Journalister och media har vi valt att analysera de 20 bloggar som presenteras
som de mest ldsta bloggarna inom denna dmneskategori. Precis som ovan galler det de tio
framsta proffsen samt de tio framsta privata bloggarna.

Da bloggar, liksom Internet, ar ett fenomen som ar under standig forandring kommer topplistan
aldrig vara densamma, darfor valde vi att gora en “topplistekontroll” vid tre tillfdallen under
arbetets gang. Detta utférdes den 3:e, 5:e och 14:e maj. Detta gjordes for att forsdkra oss om att
det inte &r en tillfallighet att just dessa bloggar ligger i topp, och darmed aven fa en bild av hur
bloggsfaren eventuellt forandras under den korta tid vi skriver denna uppsats. De forandringar
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pa topplistan som skett under arbetets gang har inte varit av ndgon storre betydelse for var
undersokning.

Vi har aven gjort stickprov pa vara bloggar for att se att det @amne som berdrs, eller den
sprakmassiga stil bloggen har inte ar en tillfallighet. Vi har inte i nagon utav dessa total 40
bloggar funnit att de inldgg vi tagit del av bryter vad som verkar vara bloggens genomgaende
amne och stil.

5.4 Tillvigagdngssitt

Innan arbetet med undersokningen startat funderade vi pa om vi skulle skriva ut texterna for att
anvanda oss av Overstrykningspennor med olika fdarger och folja ett system vid
overstrykningarna. Efter att ha gjort en gemensam testanalys insag vi att det inte var en god idé
da det manga ganger forekommer lankar till andra sidor och att undersoka dessa lankar ar
relevant for undersokningen. Samtidigt fungerar en utskrift som en siakerhet sa bloggaren har
mojlighet att radera inldgg. Sa vid behov av en tillbakablick pa ett specifikt inldgg kan det i detta
avseende bli omdjligt. Vi har trots detta last texterna pa datorn. Tyvarr har detta inneburit
problem da vi bada haft trassel med Internetuppkopplingen, mer om detta och évriga problem
som uppstatt senare i detta kapitel.

5.4.1 Analysschema

En kvalitativ innehéllsanalys dr en tolkningsprocess och analysen av en medietext dr alltid
beroende av de forkunskaper man har inom den kontext man befinner sig.""” Det kravs darfor
att vi systematiserar och grundligt forklarar hur var tankestruktur sett ut.!? For att kunna
anvianda det material vi nu samlat in ar det nodvéndigt att konkretisera vart syfte och var
problemformulering genom att utforma specifika fragor att stilla till texten. Svaret pa dessa
fragor skall sedan kunna leda till en forklaring, en 16sning, pa vart problem.?! En kvalitativ
textanalys kraver en god kdannedom om materialet. Sa for att kunna ro hem detta har vi valt att
ta hjalp av fyra olika analysscheman, baserade pa vara tre fragestallningar samt ett for den
jamforande analysen, som ar tankt att underldtta under sjdlva analysarbetet. De ar aven
utformade for att vi skall kunna uttala oss om nagon slags helhetsbild av den svenska
bloggsfaren. Sjdlva tolkningen &r i sig en process och det ar viktigt att man trots var fokus pa
enskilda delar, dven ser till helheten. Samtliga analysscheman finns bifogade langst bak i denna
uppsats for dig som ldsare att begrunda. De fragor vi valt att anvdnda &r inte tankt att ge
generaliserande resultat, men ar utformade pa ett sddant satt att de med enkelhet skulle kunna
anvindas vid en liknande undersdkning nagon gang i framtiden.

Innan frageschemat faststalldes laste vi bloggar for att kunna fanga de fragor som skulle ge bast
svar och vidare bast resultat i undersokningen. Vi fick en kansla for hur manga inlagg ur varje
blogg som vi behovde ldsa for att fa en helhetsbild av en enskild blogg. Samtidigt fick vi en
uppfattning om hur manga inldgg som krdavdes for att kunna ge svar pa vilka/vilket dmne

119 Fiske John (2004:95)
120 Esjasson mfl (2004:234)
121 Esjasson mfl (2004:238)
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bloggaren behandlar. Vi kom fram till att vi till en borjan skulle ldsa tio inldgg och beroende pa
hur dmnesvarierade de var eventuellt gora stickprov for att se hur &mnesspecifika de var. Det dr
har det stora analysarbetet borjar. Den forsta analysen, en testanalys, gjorde vi tillsammans for
att kontrollera att vi inte skilde oss allt f6r mycket at i véara tolkningar. Efter denna testanalys
utvecklade vi dven frageschemat da vi funnit brister i det. Vi valde att istéllet ha ett frageschema
for varje kategori, ett for proffsen och ett for de privata bloggarna samt ett for de bloggar inom
kategorin journalister och media. Slutligen &dven ett frageschema for att kunna gora en
jamforelse mellan bloggarna och kategorierna.

Efter den forsta testanalysen och forbattringarna av frageschemat skapade vi fardiga mallar att
fylla i. Vi valde sedan att dela upp bloggarna da vi nu skulle borja analysera pa allvar. Att dela
upp texterna mellan oss medforde att vi nu kunde lagga mer, rittvis energi och fokus pa varje
enskild blogg. Da vi under testanalysen varit enade kandes detta som ett sjalvklart drag. For att
undvika att eventuella misstag sag vi till att se Over varandras blogganalyser innan vi pabodrjade
analysarbetet. Ndgot som stadrkte detta ytterligare var det dubbelarbete vi gjorde pa en av vara
bloggarna som fatt fungera som en djupare kontroll av varandras sétt att analysera.

5.4.2 Hur analysen gatt till

Nar vi gatt igenom materialet skrevs analyserna av samtliga bloggar ut for att littare kunna
finna likheter och skillnader mellan de olika bloggarna. For att underldtta vid den senare
sammanstallningen anvande vi oss av ett fargschema dar varje fragestallning gavs en egen farg.
Vi satt tillsammans och sammanstéllde dessa i fyra olika dokument for att sedan kunna uttala
oss om generella drag och iakttagelser.

Da vi onskar gora det tydligt for dig som lasare har vi valt att redovisa en total lista 6ver vara 40
bloggar i borjan av vart resultat- och analyskapitel. Listan skapades i syfte att lattare kunna se
vilka eventuella skillnader som finns mellan de tva topplistorna.

For att kunna ge svar pa den forsta fragestallningen har vi tagit fram vilka dmnen som behandlas
hos de totalt 20 framsta bloggarna pa den samlade topplistan sa som vi beskriver ovan. Med
tanke pa var forestdllning att bloggarna skulle ha ett ganska stort inslag av vardagsbetraktelser
har vi aven kollat pa huruvida dessa bloggar dr amnesnischade eller ej och till vilken grad.
Kvinnliga och manliga @mnen kommer ocksa att diskuteras i analysen.

For att besvara var andra fragestallning har vi tagit reda pa vem som bloggar. Vi undersoker hur
de privata bloggarna star sig i konkurrensen mot proffsbloggarna genom att utga ifran de tjugo
framsta pa den allmdnna topplistan. Vi @mnar att undersdka vem som kommer till tals pa den
offentliga arenan och drar kopplingar mellan vara observationer och Habermas. Denna del av
undersokning bygger pa den besOksstatistik som finns att tillga pa sidan. Listan anger antal
besokare per IP-adress och timme de senaste 7 dygnen. Utifran detta kommer vi endast att
jamfort besoksstatistiken mellan de privata bloggarna och proffsbloggarna. En egen samlad lista
redovisas i borjan av vart resultat- och analyskapitel.

Den tredje fragestallningen, hur bloggsfaren ser ut inom amneskategorin Journalister och media.
Aven hir ser vi over vilka amnen som berdrs om vem bloggaren dr, men vi tar dven fram
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kopplingar till nyhetsvarderingsprinciperna for att kunna ge en bild av hur det kommer sig att
dessa bloggar ar s& pass populdra. Vi kommer hadr dven att utga ifran hur och om man refererar
till det som andra medier rapporterar om, bland annat referenser till artiklar eller journalister pa
tidningars Internetupplagor.

Slutligen har vi sammanfattat vara resultat da samtliga tidigare aspekter vdavs samman for att
kunna dra fram de viasentligaste likheterna samt skillnader mellan dmneskategorin journalister
och media och den samlade topplistan.

5.5 Sammanfattande utvirdering

Inom vetenskap stdlls hoga krav pa att kunna underbygga pastdenden samt slutsatser med
relevant teori. For det empiriska resultatet av undersokningen ska kunna tillskrivas en hog
kvalitet kravs det hog reliabilitet samt validitet. Nar man talar om en undersoknings reliabilitet
avser man tillforlitligheten av de empiriska matningarna, det vill sdga kvalitén pa insamling,
bearbetning och analys av data. Validitet innebar giltigheten och handlar om hur pass relevanta
data och analyser ar i forhallande till undersékningens syfte och fragestillningar.’?? Har nedan
foljer en diskussion om uppsatsens tillvigagangssatt uppfyller de krav som finns pa reliabilitet
samt validitet. Detta avslutas sedan med en 6ppen diskussion av de problem vi stott pa under
uppsatsens arbetsprocess for att skapa transparens.

5.5.1 Validitet

En undersokning som den vi utfért kan ske pa manga olika sdtt och med en mangd olika
metoder och teorier. Oavsett hur man tar sig an sitt studieobjekt ar det viktigt att man ser till att
undersoka det man dmnat undersoka. Detta ar vad som menas med validitet — ett ifrdgasdttande om
vi har gjort en giltig undersokning.'” Bloggen var for oss bada en relativt ny foreteelse, &ven om
vi bada strolast bloggar vid tidigare tillfallen, och darfor sag vi till att gora en sa grundlig
undersokning av @mnet som vi ansag mojligt med tanke pa den tidsram vi hade att f6lja, innan
vi startade sjdlva uppsatsskrivandet.

Denna forforstaelse har sedan hjalpt oss att ta fram relevant teori och gangbara fragestallningar
till vart studieobjekt. Det var forst efter detta som vi kunde landa i vara fragestdllningar for
undersokningen. Genom denna forfOrstaelse samt forarbetet anser vi oss ha uppnatt en hog
validitet. Det ar viktigt att de teorier man anviander sig av har relevans for studiens
amnesomrade och dven om det inte finns nagra teorier med utgangspunkt ur bloggen tror vi oss
ha kunnat hitta den teori vi behovt for att forklara vad vi sett i den svenska bloggsfaren.

Utifran ett ”validitetstink” anser vi att de omarbetade fragescheman vi fatt fram, som sedan
legat till grund for hela analysarbetet, varit bra att arbeta efter. Detta har givit oss svar pa vara
fragestdllningar och pa sa satt uppfyllt syftet med uppsatsen.

122 Ekstrém och Larsson (2000)
123 Zstbye mfl (2004:40)
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I den inledande fasen av uppsatsarbetet, da vi valde mellan att analysera bloggarna pa
bloggportalen.se eller bloggarna pa bloggtoppen.se fann vi ett problem. Vi upptéackte skillnader i
besOksstatistiken pa sidorna. Antalet besokare pa en blogg var olika pa de olika sajterna. Dock
skilde det sig inte avsevart men finner det anda viktigt att nimna. Vad denna skillnad kan bero
pa har vi inte lyckats luska fram men det ar ett stort problem som ifragasatter det system de
anvander for att méata besOksstatistiken. Detta medfor dven att den fragestdllnings som amnar
att undersoka hur antalet besokande skiljer sig mellan de privata bloggarna och proffsbloggarna
kan ifrdgasattas. Vi hoppas och tror dandd pa att denna del av undersdkningen inte dr helt
ogiltig.

Som vi namnde tidigare i detta kapitel kompletterade vi med en kategori for att kunna ge svar
pa var sista fragestéllning. Detta val kan givetvis ifragasattas; var det verkligen ratt kategori?
Den fragestallning vi sokte svar pa handlar om nyhetsvardering pa bloggen. Vart val foll pa
Journalister och media, vilket kdndes som ett givet val dar och da. I efterhand kan vi fundera 6ver
hur vida just denna kategori var det rétta valet, eller om kategorin Politik och sambhiille kanske
hade varit ett battre alternativ. Tanken bakom valet var att det pa ett brett satt skulle kunna réra
dagsaktuella nyheter. Andra kategorier ansag vi var nagot for riktade. Om detta val var korrekt
eller ej ar i dagslaget svart att svara pa, daremot har vi gjort vad vi kunnat med det material vi
tagit del av fran Journalister och media; och har trots tvivelaktigheter inte angrat vart val.

5.5.2 Reliabilitet

For att en undersokning ska kunna fa hog reliabilitet ar det framforallt av stor vikt att den
empiriska undersokningen genomfors noggrant och precist. For att testa undersdkningens
reliabilitet har vi bland annat tillsammans genomfort en testanalys for att undersoka om det
forekom négra brister i vart frageschema samt att forsakra oss om varandras sdtt att analysera.
Vi upptackte att vart frageschema innehdll brister och efter en omarbetad variant inleddes
analysarbetet och efter en gemensam analystest fortfoljde detta pa enskilt hall.

Vi ansag att vara likheter i sattet att tinka samt analysera inte skulle medfora nagra avsevarda
skillnader valde vi att dela upp materialet och analysera pa var sitt hall. Att vi valde att dela
upp texterna emellan oss kan dock dnda ifrdgasdtta undersokningens reliabilitet da detta
medfort tva olika analystank i fall dar vi varit osakra pa ur en text ska tolkas. Vi vill anda tro att
detta inte medfort ett opalitligt resultat.

Eftersom material pa Internet, som vi tidigare namnt, standigt ar under forandring och da dven
bloggarna kan det vara svart att genomfora exakt samma undersokning vid ett senare tillfdlle
for att kontrollera resultatet. Nagot vi redan fatt erfara gillande ldsarnas kommentarer till
inlagg som pa vissa sidor fortfarande strommar in pa texter fran flera veckor tillbaka. Det ar
darfor viktigt att betona att detta resultat ar unikt och kan darfor inte dversittas till andra fall
eller generaliseras.

Eftersom vi vill att vart resultat ska bli sa tillforlitligt som mgjligt har platsen for analyserna
varit betydelsefulla. Till storsta delen har dessa skett pa enskilt hall i vdra hem men da vi stott
pa datorproblem har en tyst skol-datorsal fatt vara 16sningen. I en sddan datorsal har man en
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forstaelse for varandras arbete och behov av koncentration. Vi anser darfor att yttre faktorer inte
paverkat vart sitt att tinka i samband med analyserna och da inte heller resultatet.

5.5.3 Problem

Eftersom vi bada skrivit uppsats tidigare var vi medvetna om att man latt stoter pa problem. Sa
ndr vi stotte pa det forsta problemet tidigt under arbetsprocessen var vi ganska forberedda,
vilket underldttade nar vi skulle finna en 16sning. Problemet, som vi tidigare namnt handlade
om vilka bloggar vi skulle analysera for att kunna ge svar pa samtliga fragestillningar: Fran
borjan hade vi tankt endast analysera de 20 mesta lasta bloggarna inom den samlade listan. Men
da vi insag att valdigt fa av dessa 20 bloggarna inneholl nyhetsrelaterat innehall valde vi att
forandra wurvalet for att f& med och kunna besvara denna fragestdllning som ror
nyhetsvardering, nummer 3. Eftersom vi inte hade kommit allt fér langt i vart analyserande
anser vi inte att denna forandring av urval pa ndgot sitt haft en negativ inverkan pa det
slutgiltiga resultatet. Snarare anser vi att det tillfort en ny niva till var uppsats. Lyckligtvis var
det sa att tre utav bloggarna inom kategorin journalister och media &ven hamnat pa den samlade
topplistan och vi gjorde naturligtvis inget extra arbete da tiden ar illa tilltagen som det ér.

Ytterligare ett problem vi drabbats av grundar sig i det behov av Internet vi haft. Da
Internetuppkopplingen har kranglat for oss bada under analysprocessen har detta forsenat
arbetet en aning, dock inte avsevart. Som vi naimnt tidigare hade vi funderingar pa att skriva ut
samtliga bloggar men med tanke pa bloggens uppldgg med lankar hade detta istillet forsvarat
analyserandet. Vi har alltsa varit i staindigt behov av Internet.

Ett problem som vallat lite storre skada ar ”listforvirring”. Internet och speciellt bloggarna ar
under standig forandring och vi har darfor varit forvirrade 6ver vilken lista vi skulle ga efter.
Stundtals har vi gatt efter olika vilket medfort dubbelarbete som vi i efterhand ser som nagot
positivt da detta fatt fylla funktionen av en kontroll av varandras sétt att analysera.

Som student har man lyckligtvis tillgang till Goteborgs Universitets alla bibliotek. Dessvérre &r
det i uppsatstider svart att fa tag pa de bocker man behover vid ratt tillfalle. Vi har tyvarr varit i
behov av vildigt eftertraktade bocker och vantetiden har varit lang. I de flesta fall har vi anda
natt en 16sning men olyckligtvis nog har vi anda inte alla bocker vi eftersokt kommit till vart
forfogande darav har vi i vissa fall varit “tvungna” att referera till andrahandskallor. Vi har
dock gjort vart yttersta for att undvika detta.

Uppsatsarbetet har trots sina enstaka problem flutit pa bra. Lyckligtvis har det funnits 16sningar
pa de problem som uppstatt vilket i sin tur medfort att resultatet av undersdkningen é&r
tillforlitligt och vialgrundat. Som alltid ar man efterklok nar det kommer till hur man skulle
kunna ha arbetat annorlunda for att ge en annan, béttre slutprodukt. Vi vill dock pasta att @ven
om det finns béttre vagar att ga dn de vi tagit dr vi ndjda med det resultat detta arbete givit. I
och med att vi genomgaende varit noggranna finner vi att det resultat och den analys som foljer
i nastkommande kapitel ar att lita pa.
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5.6 Sammanfattning

Den metod vi valt att utga ifran ar en kvalitativ innehallsanalys. Vi har valt denna ingang da vi
efterstravar att ga ner pa en djup niva nar vi skall undersoka bloggarna. Vart mal ar inte att
ytligt berora bloggar for att ta fram exempelvis hur manga som bloggar, vilka @mnen som finns
- som vi hade kunnat n& kunskap om ifall vi istdllet valt att gora en kvalitativ undersokning. Vi
vill djupgdende ta reda pa vilka @mnen som berdrs och vem bloggaren bakom dem &r. Ror det
sig om eliter eller privatpersoner och pa vilket sitt d&r de framtrddande. Vi har i denna
undersokning utgatt fran de 20 bloggar som ligger pa den samlade listan pa bloggportalen.se. For
att fordjupa oss ytterligare har vi valt att lagga till topplistan som finns inom kategorin
Journalister och media. Med denna kategori dmnar vi att besvara hurvida man kan applicera
nyhetsvarderingsprinciper pa bloggar.

For att kunna undersoka dessa noga utvalda bloggar har vi tagit fram fyra olika fragescheman.
Dessa ar utformade sa att vi i slutandan skall kunna ge en saval djupgaende som 6versiktlig bild
over den svenska bloggsfdaren. Kontroller av varandras satt att koda bloggarna efter dessa
scheman har gjorts for att oka validiteten i undersokningen. Problem som uppstatt ar inga av
dramatisk karaktar. Vi har haft problem med forvirring 6ver vilken lista vi skall utga ifran samt
bekymmer med Internetuppkoppling som har varit ett nddvandigt ont for att kunna gora denna
undersokning.
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6. Resultat och analys

I detta kapitel kommer vi att redovisa de resultat vi natt genom undersokningen. Dessa vavs
samman med den teori som vi lyft fram i kapitel tre, bland annat fran Habermas offentlighet
och Hyvitfelts syn pa nyheterna och dess kriteringar.. Inledningsvis presenterar vi de topplistor
vi utgatt ifran. Detta f0ljs av en kort beskrivning av de fyra typer av bloggare vi funnit under
resans gang. For att sedan ga djupare in i varje fragestallning och da ger en grundlig analys av
de tendenser vi sett.

Tabell 1: Presentation av topplistorna pd Bloggportalen.se

De mest besokta bloggarna pa

De mest besokta bloggarna pa
bloggportalen.se

bloggportalen.se
- inom kategorin Journalister och media

i 1. Tjuvlyssnat.se Proffs 130 908 1. Attvara Alex Schulman Proffs 63055
i 2. Engla’s showroom Privat 81 168 2. Lauls Fotbollsblogg Proffs 52879
i 3. Attvara Alex Schulman Proffs 63 055 3. Tomas Ros Hockeyblogg Proffs 36394 :
i 4. Lauls fotbollsblogg Proffs 52 879 4. Reklamfeber Proffs 16125
i 5. Prylfeber Proffs 47113 5. Henrik Schyffert Privat 12716 |
i 6. Fosfor Gadgets Privat 46 960 6. Fotofeber Proffs 11541
i 7. Hotspot Privat 45 334 7. Virtanens Nojesblogg Proffs 10720 :
i 8. 456 Berea Street Privat 41 464 8. Annica Tigers Blogg Privat 8373 :
i 9. Macfeber Proffs 39 804 9. Ebatis Kommenarer Privat 8310 :
i 10. Stureplan ocensurerat Privat 37580 10. Moorebloggen Proffs 7523
i 11. Sex? Privat 36 793 11. Gudmundson Privat 7217 ¢
i 12. Tomas Ros hockeyblogg  Proffs 36 394 12. TV-feber Proffs 6363 :
i 13. Sigrid Privat 32677 13. Martin Jénsson om Privat 6261 !
i 14. Stockholm Street Style Privat 31892 Reklam och Media
i 15. Spelfeber Proffs 31 886 14. Daniels Modeblogg Proffs 5992 :
i 16. Videofeber Proffs 31830 15. PJ’s Ledarblogg Proffs 5762 :
i 17. Discobelle.net Privat 30 330 16. Bloggen Bent Privat 4648 :
i 18. Rar Proffs 28 207 17. Forskning och Privat 4484 :
i 19. Manolo.se Proffs 28 115 framstegsblogg
i 20. Warpdrive — Svenska Privat 26 025 18. ABC... We Say Disco! Privat 3338
i citatdatabasen 19. Mikaela de Ville NRJ Prime Privat 3157

20. Onekligen Privat 2292

Kommentar: Detta ir egna sammansatta listor utifrin de som finns att tillgd pd Bloggportalen.se. Denna lista dr himtad frin
070505. Siffrorna anger besok per 1P-adress och timme senaste 7 dygnen.

6.1 Vem hittar vi pd bloggportalen?

Innan vi gor ett djupdyk i de bloggar vi @mnar att analysera vill vi forst presentera er for de fyra
typer av bloggare vi kunnat urskilja utifrdn de ovanstdende topplistorna.

6.1.1 Pa den allminna listan

Den privata bloggaren: Den privata bloggaren dr dmnesnischad och skriver neutralt, oftast
ligger aven bloggens fokus pa just amnet och inte honom eller henne sjédlv. Populdra @mnen ar
mode, teknikprylar, sex och skvaller. Kan vara saval kvinna som man... eller till och med lata
lasarna fa gissa. Varannan har bild pa sig sjdlv i sin blogg. Uppdatering gors 1-3 ganger per dag.
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Utseendet dr stilrent och at det proffsiga hallet. Reklam ar vanligt forekommande i smd, sma
mangder. Man kategoriserar gérna sina inldgg. Hela 15-25 olika kategorier kan férekomma.
Lyckas man hamna i topp haglar kommentarerna. Det lankas kors och tvars. Kéllorna ar ofta
mycket tydliga och det hédnvisas till savdl andra privata bloggare som proffs, tidningar eller
andra relaterade foretagssidor.

Proffsbloggaren: Proffsbloggaren dr &mnesnischad precis som den privata. Aven hér skriver man
neutralt for att na storsta lasarkrets. Proffsbloggaren ar en man som uppdaterar sin sida nagot
oftare dn de privata, 3-5 ganger per dag. Populdra d&mnen ar video, data, teknik, humor och
sport. Kategorierna kan man dra in pa nagot, 10-15 racker. Nagot manligare &mnet med andra
ord och stilen/ens layout kan pendla mellan enkel och proffsig. Hélften av proffsen har med en
bild pa sig sjdlv. Sattet att skriva pa lyfter oftast fram @mnet, men en personlig touch tycks inte
skada nagon. I inldggen ldnkas det oftast i texten till en mangd olika tidningar, svenska som
utlandska, men tvekar inte att lanka till privata bloggare som ar duktiga inom det egna @mnet.

6.1.2 Inom kategorin Journalister och media:

Den privata bloggaren: Inom denna kategori dr man ocksa nischad till ett specifikt omrade, dven
om man kan se tendenser till att blanda in lite annat ocksd. Det man skriver om skall absolut
goras neutralt , men om du dr man eller kvinna har inte sa stor roll. Bild till sin blogg ar att
rekommendera. Bloggen bor ha en stilren och proffsig layout men kraven pa uppdatering ar
inte riktigt sa hog, 1-2 om dagen blir bra. Men daremot bor dina kéllor vara manga och stora. Ju
fler tidningar du kan téankas lanka till desto battre och glom inte annan media som SR, SVT m fl.
Men att lanka till andra privata bloggare ar ocksa bra. Tonen bor vara objektiv med subjektiva
glimtar.

Proffsbloggaren: Att var amnesnischad ar ett vinnande koncept. Men @mnet ar fritt; politik och
samhalle dr dock &mnen som gar hem, men dven sport och humor. Att vara en man och blogga
for aftonbladet tycks ha sina fordelar. Att publicera sitt ansikte dr inget tvang, men alltid
trevligt. En neutral eller manlig ton i bloggen tycks vara det som funkar bast. Ha gdrna @mnet
centralt, men med en personlig touch. Och uppdatering far garna ske 2-3 ganger dagligen.
Precis som en privat bloggare inom denna kategori ar det av stor vikt att ldnka till manga och
tunga tidningar och sidor pa natet. Lanka dven gérna till andra proffs.

Detta var den allmdnna bilden av bloggarna. I foljande avsnitt kommer vi att dyka ner pa
djupet.

6.2 Ett djupdyk i bloggpoolen

De bloggar som vi undersokt ligger i topp pa den lista som Bloggportalen.se presenterar pa sin
forsta sida. Det finns de som hangt med i nagra ar, andra ar relativt nya men har lyckats fa en
stor lasarkrets. Bloggportaler kan vara en bra vég till offentligheten da man genom att registrera
sin blogg pa en sadan kan 6ka chansen att fa sin blogg last. Genom att klicka sig runt pa diverse
lankar pa en portal kanske man stoter pa en blogg som faller en helt i tycke, som man sedan
tipsar andra om, som i sin tur tipsar andra. Snobollseffekten. De bloggar som hamnat pa
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topplistan har forstas storre chans att fortsitta synas an de som inte finns med dar. Det finns en
trygghet i att ta del av samma nyheter som ”alla andra”. Manniskan &r trots allt ndgot av en
latmask, man tar hellre det som serveras an forsoker grava lite sjalv.124

6.3 Vilka dmnen dominerar pd topplistan?

Bloggportalen har nastintill inga begransningar vad det géller amnen eller mangden bloggar.
Har ar det privatpersoner som gatt samman som en offentlighet for att tala om gemensamma
intressen och behov. Ta ett ord, vilket som helst och man kan néstan garantera en traff. Nagon,
nanstans dar ute, har med storsta sannolikhet riktat in sig pa just det amne du eftersoker.
Bloggen skall vara lattillganglig for alla. Forutsatt att man har tillgang till Internet. Det faktum
att det ar latt att skriva ett inldgg i en blogg bidrar till att det ar latt for andra att ta del av ens
inldgg. Man behover inte oroa sig Over teknikaliteter som att texten skulle “rinna over”,
textboxar ar redan fardiga — de bara vantar pa att fyllas.

6.3.1 Vill du bli populir — skriv om det hatr...

Pa Bloggportalen.se ar det foljande fyra dmneskategorier som dr de populdraste: IT och bloggande,
Mode och design, Sex, skvaller och dejting samt Humor. Detta visar sig i och med att de nagra av de
bloggar inom dessa kategorier har flest lasare, det vill sdga platsar pa topplistan. De bloggare
som berdr dmnet IT och bloggande handlar framforallt om teknik, prylar, datorer och spel. De
tipsar fraimst om nyheter inom omradet. Modebloggarna som ligger pa topplistan behandlar
bade manligt och kvinnligt mode och skrivs av sdvil manliga som kvinnliga bloggare. De haller
sig dock till att tipsa och presentera nyheter till ménniskor av samma kon. Det forekommer
sjalvklart undantag, men dessa ar fa. Sex, skvaller och dejting bloggarna ar framst inriktade pa
skvaller och da ofta med vagade uttalande med en sexuell inriktning. Alltsa inget for den
kansliga. Daremot ar det sidor som latt lockar till skratt. Precis som nyhetsvarderingsforskarna
Harcup och O’'Neill talar om, ar kuriosa och humor viktiga ingredienser i media. Att det &r
relativt stor dmnesvariation visar att det aven inom bloggen finns tankar om, det som Harcup
och O’Neill menar, att man for att behalla publikens intresse bor varierar och mixa mellan olika
amnen. Detta ar inget en enskild blogg, med vissa undantag, star for utan detta ar ett bevis pa
det totala utbudet pa bloggportalens samlade topplista.

Pa topplistan forekommer det saval seriosa som oseridsa bloggar. Med seridsa bloggar avser vi
de som dr professionellt skrivet, med en relativt objektiv och med en mindre humoristisk ton.
Oseriosa bloggar star darmed for de bloggar med texter innehdllande kuriosa,
vardagsbetraktelser och humor, det vill siga bloggar med en mindre allvarlig ton. Viktigt att
papeka dr att man dven kan berdra seritsa dmnen med en skdmtsamt touch och vise versa.
Maria Edstrom skriver i sin avhandling att detta ar ett resultat av genreuppluckringen. I och
med det standiga idé vaxlandet mellan olika medier och kanaler finns det idag inget som
hindrar media att blanda ndéje med information. Att detta dr vanligt forekommande inom
bloggen ar enligt oss inte sa overraskande. Detta vill vi pasta utifrdn Hvitfelts teorier om att
nyheter ska vara lattsamma, en text ska tas ner till en niva sa alla kan ta till sig handelsen genom

124 Bergstrém, Annika (2005:24)
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att skriva enkelt och begripligt. Att det forekommer sddana bloggar som beror seridsa handelser
pa ett oseriost sétt, eller tvart om, forsvarar f0r en redovisning av hur manga seridsa respektive
oseriosa bloggar som tillhor bloggarna i topp da det ar en subjektiv tolkningsfraga. Vi vill dock
pasta att det ar relativt jamnt. Liksom TV-utbudet, pa de storsta svenska kanalerna under 2005,
ar det informationsinriktade materialet samt det underhallningsinriktade programutbudet de
som tillsammans dominerar.

Habermas talar om att kommunikation inte endast ska handla om allmdnna opinioner. For att
uppratthalla en allman offentlighet kravs utbyte av erfarenheter, man ska dela med sig av sina
kunskaper. Dessa tipsbloggar gor just detta, de delar med sig av sina kunskaper kring det
specifika omradet till manniskor som soker inspiration fran kunniga. Det ar alltsa manga
bloggar dar man tipsar lasarna om olika prylar. Det kan vara att fran datortillbehor till skor men
det kan d@ven vara nya kameror eller en skiva bloggaren rekommenderar.

Vi vill pasta att Habermas tredje grundforutsittning, att man i media ska problematisera
omraden som tidigare inte ifrdgasatts, idag ar nastintill omgjlig att uppfylla. I samband med att
vi i teorin namnde detta fordes dven en diskussion om hur man i dagens medieomsyrade
samhalle har svart att se vad som ar ny information. Det mesta ar nya vinklar eller nya
perspektiv pa saker och ting. Detta visar sig dven pa bloggen d& man i de bloggar vi last inte
tagit upp nagon “varldsnyhet” utan att det oftast 4r kommentarer eller egna vinklar pa saker
som media nagon gang redan tagit upp.

Néagot vi reagerade Over ar att det inte dr nagon blogg som enbart skriver om
vardagsbetraktelser, som endast riktar in sig pa att skriva och rapportera fran handelser i det
verkliga livet. Anledningen till att denna iakttagelse vackte reaktioner ar att kategorin
Vardagsbetraktelser ar den Overldgset storsta kategorin. Det dar 5170 bloggare som valt att placerat
sig inom denna kategori till skillnad fran Politik och samhille pa andra plats med 1946'> bloggar.
Ett svar pa att kategorin vardagsbetraktelser ar sa stor som den dr, men dnda inte tillhor de
populéraste bloggarna, kan bero pa att det finns en mdjlighet att som bloggare placera sin blogg
inom flera olika kategorier. Pa topplistan forekommer det inslag i bloggarnas inlagg som ar just
vardagsbetraktelser, men dessa dr fa. S& dd man som bloggare vet att vardagsbetraktelser kan
komma att fa en plats pa sin blogg, dven om det dr begransat, véljer man kanske att placera
bloggen inom denna kategori. Anledningen till att man inte publicerar en blogg med enbart
vardagsbetraktelser kanske beror pa att man som bloggare vet att denna typ av texter inte nar
en stor publik. Aven om man som bloggare gérna skriver om detta, dr det inget som de flitigast
lasta bloggarna enbart berdr.

Med tanke pa vad Hvitfelt skriver om att massmedierna inte framstédller verkligheten i dess
egentliga form kunde man tdnka att bloggen istdllet skulle fa std for detta, genom
vardagsbetraktelser, en teori som visade sig inte stimma. Sa att medierna inte publicerar denna
typ av texter visar pa en kunskap fran deras sida om att denna typ av innehall inte fangar
publiken. En annan trolig forklaring &ar att manga véljer att skriva om nagot specifikt dmne som
ar av intresse s som bilar eller resor. Sjalvklart kan det finnas ytterligare sidor av detta, vi syftar
da till Hvitfelts teorier om att en av de viktigaste faktorerna ndr det kommer till att skapa
nyhetsvarde ar att belysa eliten. Med detta menar han att handelser som i annat fall saknar
nyhetsvarde plotsligt kan vacka uppstandelse om en kdnd person ar involverad. Att det ar pa

125 Hamtat fran www.bloggportalen.se 070526

47



detta sdtt dr beror pa att publiken har en vilja att grava i kdnda personers vardag menar
Hyvitfelt. En avgorande faktor till varfor just dessa bloggar ligger i topp kan handla om att man
som publik soker nyheter som &r littillgangliga eller sd kan det vara som Annika Bergstrom
skriver, att man inte sjalv vill vara med och styra sitt dagliga nyhetsflode utan tar, av en
trygghet istéllet, del av det som andra gor, vilket visas pa bloggen genom topplistorna efter
varje match.

Medielogiken handlar bland annat om att bildmaterial 6kar en hindelses nyhetsvarde vilket
medfor en storre chans att detta ges plats i medierna. P4 ménga bloggar ar bilderna en stor del
av innehallet i inlaggen. Detta ar bland annat framtradande pa modebloggarna samt de tekniskt
inriktade bloggarna. P4 modebloggarna ar det ofta bildkollage sammansatta av skribenten sjalv
eller bilder fran modevisningar som kort foljs av en beskrivande text. Aven inom teknik
bloggarna fyller bilderna en viktig funktion da de star som fortydligande av det som skrivs.
Detta visar att bilder d&ven Okar bloggarnas nyhetsvarde.

6.3.2 Till vem riktar sig bloggarna?

Bloggarna vi underskt kan man med enkelhet klassa som létta att ta till sig. Amnena dr manga,
darmed finns det nagot for nastan alla. De flesta riktar sig dock, i manga fall, till en grupp som
redan har insikt inom ett specifikt &mne, vilket medfor att de inte alltid dr sa grundlaggande och
forklarande. I teorin namner vi att det ibland kravs att lasare av vissa bloggar har en forkunskap
for att kunna tyda de tekniska koder som ofta forekommer. Det vill sdg att det finns behov av
Omsesidig forstaelse mellan bloggaren och ldsarna. Som ldsare av modebloggar kravs ibland ett
medvetande om nutidens trender samt en insikt i olika designers stilar. Detta pa samma satt
som man da man laser musikbloggar ibland behover kunskap om olika musikstilar. Precis som
att vi i denna uppsats forutsatter att lasarna av denna uppsats vet vad Internet dr och i stora
drag hur man anvander det.

Ett exempel pa en svartforstadd blogg for de som inte ar insatta i d&mnet ar 456 Berea Street.
Denna blogg riktar sig bland annat till datorkunniga och webbdesigners som har koll pa
datorspraket, sarskilt i de fall ddr ord endast forklaras kortfattat. Dessutom skrivs den pa
engelska, formodligen for att nd ut till en sd stor publik som mdgjligt. S& 4r man som sagt inte
insatt ar den svar att ta till sig. Detta minskar tillgangligheten och som Habermas papekar ar
respons, i detta fall en kommentar fran lasarna, kvittot pa samforstand. Sa visst finns det
begransningar. Arenan ar oppen, men det ar inte alla som har mojlighet att ta till sig allt, man
skulle kunna kalla det en ”stangd offentlighet”.

6.3.3 For vilket kon skrivs bloggarna i topp?

Vad som slar oss dr den manliga dominansen. De manligt d@mnesinriktade bloggarna har ett
klart overtag om den svenska bloggsfaren. Detta gdller dven vilka som bloggar, dir mannen
dominerar; nagot vi dterkommer till senare. Aven om omraden som IT och teknik kan locka
kvinnliga ldsare kdanns det i detta sammanhang d@nda inte helt troligt. Det dr man som skriver till
andra méan och prylgalna sadana. Halften av alla bloggar ar dnda neutrala, det vill siga kan
locka bade kvinnliga och manliga lasare.
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Kvinnorna tycks dannu inte ha lyckats sld ménnen ur végen trots att det nu dr kvinnorna som
enligt Kullins andra undersdkning dr den storsta gruppen ldsare av bloggar, de borde darfor
enligt oss vara sa att de bloggar som ligger pa topplistan ar bloggar med en kvinnlig inriktning,
men detta staimmer alltsa inte. Att mannen fortfarande far storst utrymme i toppen har kanske
satt sina spar med tanke pa Kullins forsta forskning som visar pa att bloggen fran borjan var en
manlig arena.

6.3.4 Bloggen - en dmnesnischad arena

De bloggar som lases flitigast ar de som &r nischade. Kanske kan det vara ett sitt att na en storre
publik om man haller sig relativt snavt till ett specifikt &mnet. Detta dr ndgot som de bloggar pa
topplistan verkar ha insett. Samtliga privata bloggar dar @mnesspecifika medan det endast &r tva
proffsbloggare som pendlar stort &mnesmassigt. En av dessa dr Alex Schulman som i sin blogg
en dag kan skriva om oseritsa amnen, vilket innebér texter med en humoristisk klang. Exempel
pa detta dr hur han i ett inlagg skriver om nar han forsokte lura sin brorsdotter att svilja en hel
korsbarstomat for att sedan kunna dta den igen nar den kommer ut'?, till att i ett annat inldgg
kommenterar Linda Skugges nyhet om att sluta blogga.'?”

Som vi ndmnde inledningsvis i detta kapitel menar forskarna Harcup och O’Neill att man
genom stor @mnesvariation lattare behaller publikens intresse. Att bloggarna i topp ar sa
dmnesfasta visar pa att denna teori inte gar att applicera pa bloggen. A andra sidan vill vi pasta
att man vet vad man far i en specifik blogg och att man i och med det stora utbudet bloggar kan
kompensera detta genom att aktivt lasa flera bloggar med olika innehall. Darmed &r teorin om
dmnesvariationen inte applicerbar pa en enskild blogg utan flera bloggar tillsammans.

6.3.5 Responsen pa bloggen

En funktion som finns pa manga bloggar ar kommentarerna. Det finns mdjlighet att lamna ett
meddelande till bloggaren i samband med varje inldgg. I och med denna funktion har bloggaren
Oppnat mdajligheten for en dialog med ldsarna. I likhet med mediernas professionalisering
innebar detta att det inte bara dr de styrandes, bloggens dgare, asikter som kommer fram. P4 de
flesta sidorna ar det fritt fram for vem som helst att lamna kommentarer, detta ar alltsa ingen
funktion som ar last till andra bloggare.

Vilka bloggar dr det da som far flest kommentarer? Hur manga kommentarer man far som
bloggare varierar stort. Det finns bloggar som pa ett inligg far 6ver hundra kommentarer
medan andra inte far nagot. De bloggare som far flest kommentarer ar modebloggarna,
sportbloggar och de med en humoristisk touch. Det &r oftast korta kommentarer och det man
skriver ar varierande. Det kan vara allt fran att kommentera det enskilda inlagget till att
kommentera hela bloggen eller personen bakom bloggen. Pa sidan fér kommentarer fors dven
manga diskussioner mellan ldsarna. Det kan d@ven vara personliga meddelanden till bloggarna.

126 S inlagget i: Att vara Alex Schulman — Samtal med min brorsdotter Signe (070508)
127 Se inlagget i: Att vara Alex Schulman — Stora nyheter (070506)
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Att de kvinnliga modebloggarna ar den typ av tipsblogg som far mest kommentarer kan bero
pa att koderna inom denna genre kan tdnkas vara ldttare att tyda d&ven om man inte &r
modeintresserad. Samtidigt d4r det manga som kommenterar pa modebloggarna som fragar
bloggaren om tips vilket kan betyda att man vill ldra sig de olika koderna. Det ar dven pa
modebloggarna man som bestkare ar flitigast med att lamna lank till sin egen blogg i
kommentarerna. Detta kanske i forhoppningar om att 4ven de ska vinna en stor malgrupp. De
kommentarer teknikbloggarna far skiljer sig en aning fran det vi ovan beskrev géllande
modebloggarna. Limnar man en kommentar hdr ror det oftast inldgget men man &ar dven
hjalpsam, det kan bland annat handla om att reda ut missforstand som uppstatt eller att tipsa
om liknande sidor.

Det forekommer bloggar som inte har funktionen “kommentarer”. Ett exempel dr bloggen Sex?
Som just pa grund av sitt &mne &r sa pass stor. Att det ar ett stort &mne kan man se pa en lista
over de mest sokta orden pa Bloggportalen.se, ddr ordet sex ligger i topp. Just bloggen Sex?
skriver om alla mojliga saker som har med sex att gora, men pa ett ganska trevligt satt,
porrtendenser finns egentligen inte. Fragan dr om bloggen skulle kunna bli d&nnu storre om
kommentarfunktionen fanns? Denna blogg &r alltsd en av dem som gar emot den del i
mediernas professionalisering ddr man bjod in andra manniskor och tillit dem delta i
diskussioner. Man viéljer att fora en monolog.

Nar vi nu har gatt igenom vilka @mne som toppar listan och utifran detta ytligt undersokt vem
som skriver om vad skall vi nu gora en djupdykning pa just detta — vem ar bloggaren?

6.4 Vem dr kung over bloggtoppen?

Bloggen har blivit den privata manniskans vég till rampljuset. Aven journalister tar denna vig
for att fa yttra sina egna asikter, utover det som kommer fram i andra medier. Frdgan dr om
journalisterna, som pa bloggen placeras inom den grupp som kallas for proffs, stjdl en del av
uppmarksamheten fran den privata bloggaren. Eller dr bloggen en arena for andra &n eliten?
Det har tidigare visat sig att mannen ar de som kommit fram i offentligheten medan kvinnorna
fatt ta vagen genom den privata sfaren nar de velat yttra sig i det offentliga. Da vi i avsnittet om
tidigare forskning sett att journalister anser att bloggen tillhor det offentliga men att det ar i det
privata som de forfattas undrar vi om detta skulle vara kvinnornas rum. Vi finner det intressant
att undersoka vem det egentligen dr som kommer fram bland de flitigast lasta bloggarna pa
Bloggportalen.se?

6.4.1 Vem ar herren pa tippan?

I teorikapitlet stdllde vi oss fragan om personen bakom bloggen spelar nagon roll for om, eller
hur mycket, bloggen ldses. Var forutfattade mening ar att detta har betydelse. Vi tror dven att
man som privatperson inte ofta har fritid nog att leta fram de bloggar som pa basta satt beror
ens intressen. Darfor skulle det kunna falla sig naturligt, enkelt, att utga ifran en proffsblogg
istdllet for en privat blogg. Den forutfattade meningen ar anda att ndgon som “klassas” som
proffs skall ha ett battre innehdll i sin blogg dn nagon som star som privatperson. Da var
undersokning visar pa att det framforallt ar teknik-, mode-, samt humorbloggar som &r de mest
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populdra typerna av bloggar, kan det mycket vl vara sa att man som ladsare soker sig till de
framsta bloggarna inom dessa omraden. Vilka man anser vara de basta varierar sikert, men som
ny lasare av bloggar dr de topplistor som presenteras pa en bloggportal ett bra hint.

Pa den lista vi presenterade inledningsvis i detta kapitel visar det sig att den privata bloggaren
kommer fram bra i konkurrensen om uppmarksamhet gentemot proffsbloggaren. Vi kan se att
det ar just de tio framsta proffsen samt de tio framsta privata bloggarna som hamnar pa
topplistan 6ver de tjugo flitigast ldsta bloggarna. Det offentliga rummet verkar trots allt vara en
arena for andra an eliten. Detta innebar framsteg for den privata manniskan i utvecklingen mot
en mer Oppen offentlighet. Liksom Habermas talar om att det inte ska foreligga nagon
statusskillnad i fraga om vem som kommer till tals i offentligheten vill vi pasta att hans idé om
detta fungerar pa bloggen. I och med att de privata bloggarna uppmarksammas lika mycket
som proffsen forekommer ingen vasentlig statusdiskriminering.

Bottenstriden pa topplistan har under den period vi gjort undersokningar pa topplistan varit
tuff, man har bytt placering var och varannan dag. Besokstatistiken har har varit jamn,
skillnaden mellan proffsen och de privata har inte varit sarskilt stor. I toppen har det daremot
varit nastintill oférandrat. De allra framsta bloggarnas besoksstatistik har dragit ifran vilket
tydligast ses i skillnaden mellan de tva oversta som nu ar uppe i en differens pa ungefar 50 000
besokare. Efter Tjuvlyssnats, bloggen i topp, Overtag dr det sedan relativt jamnt. Sl& man
samman besokstatistiken for de tio privata bloggarna pa topplistan innebédr det att dessa
tillsammans, vid tidpunkten for undersokningen, haft ungefar 410 000 besokare. Jamfér man
detta med de tio framsta proffsbloggarnas sammanlagda besoksstatistik, 490 000, ar skillnaden
ungefar 80 000. S& visst dr det en skillnad men detta berdr framforallt pa nagra fa bloggars
framgang.

Maria Edstrom har i sin forskning visat pa att det inte bara dr makteliten som far utrymme i
medierna. Bloggen visar sig i och med det resultat vi natt 4ven den vara en arena dar inte enbart
eliter uppmarksammas. Dock ar vi osdkra pd om man kan kalla de privata bloggarna i toppen
for vanliga privata bloggare. I och med att de jobbat upp sin status, vilket visas i och med
besoOkstatistiken, vill vi mer pasta att de tillhor den privata bloggeliten. Det dr just dessa bloggar
som star sig i konkurrensen med proffsen vilket medfor att man inte kan pasta att samtliga
privata bloggare skulle konkurrera med proffsen. Det vi undersokt dr bara toppen av isberget,
det finns idag ett oandligt antal bloggar. Alla haller de olika klass, men vi kan tanka oss att de
proffsbloggar som placerar sig samst anda haller klart hogre klass dn de samst placerade privata
bloggarna.

Som vi tidigare namnt finns det ett dmsesidigt behov mellan medierna och eliten. Anledningen
till att vi vill kalla de privata bloggar som placerar sig bast utifran besoksstatistiken ar att vi kan
finna tendenser till att det finns ett behov mellan bloggen som en medial publicerings vag och
bloggaren. Till att borja med anser vi att bloggen inte hade existerat om det inte fanns ett
intresse for den bade fran skribenter och publik. Vidare vill vi pasta att bloggen som arena ar de
privatas vag till att bli eliter, da de genom bloggen kan f& publicitet.

Vi har inledningsvis i detta kapitel namnt att de bloggar som ligger pa topplistorna kan komma
att fortsatta gora det da de ar lattillgangliga for publiken. I teorikapitlet namnde vi i ett stycke
kring publikens makt att publiken dr med och styr medieinnehallet i och med att de ar lasare,
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tittare eller lyssnare av ett visst &mne. Detta kan man applicera pa bloggen genom att de bloggar
som ligger i topp gor det for att det amne bloggarna beror samt det sattet de behandlar dessa pa
tilltalar publiken. Man har alltsa som ldsare mojlighet att paverka innehallet i de mest ldsta
bloggarna genom att febrilt ldsa de bloggar man tycker ska in pa topplistorna och sjalvklart
tipsa andra att gora detsamma.

6.4.2 Att skriva som proffs - privat

Nagot som ar vart att papeka, trots att det ligger utanfér uppsatsens syfte, ar andelen bloggare
som ligger i “fel fil”, det vill siga privata bloggare som placerat sig som proffs och vise versa. Vi
har tidigare i uppsatsen fort en diskussion om hur man som bloggare sjdlv har mdjligheten att
marknadsfora sin blogg som privat eller proffs. Som proffsbloggare sker bloggandet pa
uppdrag av ndgon, dven som journalist anses man vara proffsbloggare trots att man inte skriver
pa uppdrag av tidningen. Den privata bloggaren bloggar helt pa eget initiativ. Ett exempel pa
en blogg vi tycker har placerat sig fel ar bloggaren Rar som utger sig for att vara proffsbloggare
medan vi vill kalla henne en privat bloggare da uppdragsgivaren ar osynlig. Rar bloggar pa en
sida som heter Tjejsajten, vilken vi tycker fungerar som en portal som vilken annan som helst. Vi
anser att om en blogg har en koppling till en sddan liknande sida innebér det inte nédvandigtvis
att det ar en proffsblogg. Ett annat exempel pa detta ar utifran motsatt vinkel dar Feberbloggen
Stockholm Street Style som till skillnad fran alla andra Feberbloggar ligger pa listan 6ver privata
bloggar. Feber.se ar ett bloggnatverk dar dgarna av sidan sjdlva forfogar over sexton bloggar,
darav Stockholm Street Style, men det finns aven mdjlighet att som utomstdende bli medlem och
ha sin egen Feberblogg. Dessa tva exempel har vi svart att finna ett rimligt svar pd, kanske finns
det en vettig forklaring men den har dnnu inte natt oss. I fallet Stockholm Street Style skulle det
kunna bero pa att man, till skillnad fran de andra Feberbloggarna, inte publicerar namn pa den
som ligger bakom texten. Det ar initialen SSS som star for samtliga inldgg. Om detta ar
l6sningen vet vi inte, men det kanske ar en bidragande effekt.

6.4.3 Flitig som en myra?

Hur ofta man kommer med nya inldgg varierar fran en bloggare till en annan. Undersékningen
har visat att man som privat bloggare kommer med mellan tva till tre inldgg varje dag. Proffsen
ar en aning vassare da man kan komma med upptill och med atta inlagg pa den dag. Detta ar
dock inte vanligt forekommande, genomsnittet ligger pa 3-5 inlagg varje dag. Pa Internet finns
det inga stangningstider, det finns heller inte som bloggare nidgra deadlines att passa. Bloggen
genom Internet dr en 6ppen arena och skiljer sig avsevart fran den tid da offentligheten var
begransad till ett kaffehus, vilket Habermas skriver om. Man kan inte heller jamfora bloggens
innehall med den typ av innehall som prdaglade nyheterna i de forsta tidningarna da
informationsflodet i samhallet var mycket langsamt och darfor var nyheterna redan inaktuella
nar de kom i tryck. Pa bloggen har man mdjlighet att publicera farska nyheter i ndstan samma
stund som de intréffar. Det dr darfor det séllan forekommer texter som berdr gamla nyheter, det
mesta ar aktuellt.
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6.4.4 Kvinnan eller mannen?

Som vi tidigare ndimnt dr den manliga dominansen pa Bloggportalens topplistor sldende.
Maénnen har ett overtag, det ar tre gadnger sa manga man som kvinnor som ligger bakom de
bloggar som placerar sig pa topplistan 6ver de mest lasta bloggarna. Det ar endast en tjej som
placerar sig pa proffsens tio-i-topplista, och da i botten av listan, medan de andra tjejerna ar
privata bloggare. Pa den privata sidan ar det en tjej som ligger i topp, de Ovrigas placering ar
mer varierande, dock ingen i botten. Habermas talar om att kvinnorna kom in i offentligheten
forst nar de tog vagen genom den privata sfaren. Att det fortfarande ar pa detta satt visar
undersokningen, i alla fall nar det handlar om vilka bloggar som far mest uppmarksamhet. Vad
som dven ar intressant dr att samtliga kvinnliga bloggare pa topplistan skriver om mode.
Mannen skriver daremot om olika @mnen, det dr framst sport, humor och teknik. Ar mannens
dmnesvariation, inte en och samma blogg utan tillsammans, anledningen till att ménnens
bloggar toppar listorna medan kvinnorna haller sig till ett omrdde — mode och inte gar utanfor
detta? Vi kan inte svara pd detta, men har en idé om att det skulle kunna vara pa detta satt.

Maria Edstrom menar att det pa tv fraimst dr inom programtypen fiktion som kvinnorna
ar representerade. Var undersokning visar dock att det inte finns nagra bloggar med
denna inriktning bland de flitigast lasta bloggarna. Har star istdllet mode for den
kvinnliga &mnesinriktningen. Inom TV-mediet syns mannen framforallt i
sportsammanhang, darmed vill Maria Edstrom kalla sport ett manligt dmne. Att
mannen inom bloggen star for de sportbloggar som ar flitigast lasta ar vi beredda pa att
stodja denna teori. Vi vill daremot pdastd att mannen i bloggensvarld sprider sig over
tlera amneskategorier daribland teknik, humor och @ven sport.

6.4.5 Utseendet har ingen betydelse

Rent utseendemadssigt dr det ofta svart att beddéma huruvida det &dr en privat person eller ett
proffs som ligger bakom, vissa ar tydligare @n andra. Vi har sttt pa bloggar som enligt oss
skulle placeras i det andra facket. En anledning till att det &r svart att avgora om man bloggar
som proffs eller privat ar att det inte forekommer nagon tydlig marknadsforing fran proffsens
sida till sin uppdragsgivare. Sportbloggarna Tomas Ros liksom Robert Laul hyllar exempelvis
inte aftonbladet, deras uppdragsgivare, diremot forekommer lankar till deras publicerade texter
i tidningen. P& den privata bloggaren Engla’s sida fungerar detta pa motsatt satt da hon ofta
marknadsfor sin egen arbetsplats Nelly.se samt frdn denna sida lankar till sin blogg. En
anledning till att det forekommer lankar mellan sidorna &ar att de behandlar samma
amnesomrade. Engla bloggar om mode samtidigt som hon dr dgare av en Internetkladaffar.

Stilistiskt dr det alltsa ingen storre skillnad pa att skriva som privatperson eller att blogga i
uppdrag av ndgon. De privata bloggarna ar lika professionellt gjorda, lika vélskrivna och det ser
ut att ligga lika mycket tanke bakom varje inldgg. Om inte mer. Som proffsbloggare har man
hela tiden nagon, en uppdragsgivare, som med sannolika skal forvéntar sig att bloggen ska bli
last och ligga i topp Over de mest lasta bloggarna. Detta kanske satter sina spar i form av
prestationspress. De privata bloggarna skriver pa eget bevag, de skriver vad de vill, nédr de vill
och har inte nagon press, forutom kanske sig sjdlva, pa att producera. Att ha krav pa sig jamfort
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med att inte ha det kanske genomsyrar inldggen en aning, dock inget avsevart men det dr anda
en tanke vi har. Bloggaren Rar bloggar som proffs och fick kommentarer av sina ldsare att hon
tappat stinget, att hon inte langre &r en inspirationskalla. Man kanske forvantar sig mer av dem
som utger sig for att vara proffs inom amnet. Det dessa bloggar skriver kan vi ana anses ha en
hogre status. Rars svar pa den kommentaren var nagot i stil med: "gillar du inte det jag skriver si
behdver du inte ldsa. Jag gor bara detta for att det dr roligt och inte for att jag mdste”'?S.

Det har visat sig att reklamen givetvis hunnit inta sin plats pa bloggen. Som privatperson
skickar foretagen en forfrdgan om du kan tanka dig placera deras reklam pa din sida. Bloggar
man for en tidning eller liknande styr man inte sjalv 6ver detta. Det ar alltsa delvis beroende pa
vilken sida man valt att blogga, men det har i undersokningen visat sig att de privata bloggarna
har mer reklam an proffsen. Det dr relativt jamnt, men en skillnad att ta upp. Vad som &r reklam
i detta avseende ar alla de reklamboxar vid sidan av, under eller 6ver den plats bloggaren sjalv
forfogar over, det vill sédga att reklamen &dr det som bloggsajten man bloggar pa bestaimmer 6ver.
S& om man i sin blogg tipsar lasaren om nagon produkt och viljer att visa denna pa bild ar detta
ingen reklam, enligt oss ur denna aspekt.

6.4.6 Att tala med bilder

Liksom journalisterna har rétt till en byline med bild d& de far en text publicerad har bloggarna
mojlighet att publicera bilder pa sig sjalv i samband med sin presentation av bloggen. Férutom
att ha bilder i presentationen kan man lagga in bilder tillsammans med texten eller enbart
publicera bildinldgg. Vilka tar chansen att publicera bilder pa sig sjélva? Ar proffsbloggarna
noggranna med detta eller dr det de privata bloggarna som ar flitigast? Resultatet fran denna
del av undersokningen visar att det ar lika manga bloggare som publicerar bilder som inte gor
det. Det ar dven lika manga proffs som privata bloggare som publicerar bilder pa sig sjalv.
Forutom att publicera bilder pa sig sjalv ar det manga som lagger ut bilder pa andra manniskor
eller de prylar och klader de skriver om. Ménga skriver dven inldggen utifran bilderna. Enligt
den medielogik som finns okar chansen for nagot att bli en nyhet ndr det finns tillgang till
bildmaterial. Detta verkar dven gélla pa bloggen och ar lika vanligt forekommande bland de
privata bloggarna som proffsbloggarna.

6.4.7 Vem diar?

Forekommer det anonyma bloggare pa topplistan over de flitigast ldsta bloggarna? Finns det
nagon skillnad i detta mellan proffs och privata? Vi hade en forutfattad mening att om det
skulle finnas anonyma bloggar i toppen skulle dessa vara privata. Att proffsen skulle vara
noggrannare med att visa “méanniskan bakom skdarmen” var en tanke vi hade utifran en trori om
trovardighet: Eftersom trovardigheten ar av betydelse nar det kommer till att sprida
information kan anonymitet skada tillforlitligheten. D& undersokningen gjordes var det tre
anonyma bloggar pa topplistan 6ver de mest ldsta bloggarna. Vilket vi forutspadde var tre av
dessa privata bloggar. Vi vill dock papeka att vi varit osdkra pa om vi ska kalla Feberbloggarna
anonyma eller inte. Vi kan inte hitta en dgare till varje enskild blogg inom denna sajt. Det enda
vi har att ga pa dr de namn som publiceras i inldggen tillsammans med texten. Detta &r namn pa
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dem som skrivit inldggen och detta varierar inom en och samma blogg men dr desamma mellan
de olika Feberbloggarna.

Ytterligare en nagot som gjorde oss forvanade var det laga antalet anonyma bloggare. Det
forekom endast tre bloggar med en dgare av sidan som valt att skriva anonymt. Dessa anonyma
bloggar var privata sadana och forekom endast pa den samlade listan. Tva av dessa bloggar ar
Sex? och Stureplan ocensurerat. Att just dessa bloggare dr anonyma ar kanske inte sa ovantat med
tanke pa de amnen som dessa berdr. Stureplan ocensurerat som avslojar skandaler pa klubbarna
kring Stureplan vill kanske fortsitta kunna halla lag profil for vidare spaningar. Sex? som éar
valdigt frisprakig vill kanske inte endast forknippas med sex och viljer da att skriva av sig
anonymt. Att det finns en mdjlighet att vara anonym é&r ett satt som lockar fler att blogga, det
behover inte alltid betyda att man inte star for det som skrivs. Det kan dock vara en fraga om
trovardighet. Det kan vara en trygghet att kunna gomma sig bakom en skdrm i en annan del av
varlden men dnda kunna delge andra med sina funderingar. En tanke vi har gillande det
faktum att det dar s& fa anonyma bloggare som ligger i topplistan dr man som ldsare kanske
soker information dar man far ett ansikte pa den som ligger bakom texten. Det handlar som sagt
om trovardigheten.

6.4.8 Sa det kan lata...

Antalet kommentarer varierar stort mellan olika bloggare pa topplistan. Det ar ingen
utmarkande skillnad mellan kvinnorna och miannen gallande antal kommentarer. Som vi
tidigare namnt ar det de kvinnliga modebloggarna de sidor dar ldsarna éar flitigast pa att lamna
kommentarer. Detta dr inget man kan dra ndgon slutsats av da topplistan domineras av manligt
inriktade bloggar. Det dr heller ingen storre skillnad mellan proffsen och de privata bloggarna
nadr det kommer till att jimfora kommentarer. Slar man samman alla proffsens kommentarer,
under tiden for undersokningen, ar dessa inte manga fler an de privata bloggarnas
kommentarer tillsammans, under samma period. Nagon markbar skillnad finns alltsa inte.

Nu nér vi rett ut vilka @mnen det skrivs allra flitigast om och vilka som star bakom dessa
bloggar, skall vi ge oss pa kategorin Journalister och media. De bloggar vi fram tills nu redovisat
ar alltsa de som finns pa den samlade listan, hur ser det ut nér vi byter till en specifik kategori.

6.5 Ny kategori — nya regler?

Bloggsfaren dar som vi tidigare namnt ett motestorg for manniskor med olika bakgrund,
erfarenheter och dmnesinriktningar. Med detta i atanke vill vi lyfta fram de tjugo framsta, av
709'%, bloggare som placerat sig i @mneskategorin Journalister och media. Fragan ar om det
kommer att dyka upp fler bloggar inom denna kategori eller om andra kommer att vaxa sig
storre. Kanske ar det en fluga att blogga om mode, eller teknik, vilket i framtiden kan innebéara
ett minskat intresse for dessa fran skribenterna men aven fran ldsarna, medan en genre som
journalister och media star sig, da det sen mediernas start funnits ett intresse for det som hander
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i samhallet och kanske dven alltid kommer att gora det. Detta ar givetvis en omdijlig fraga att
svara pa, men det tals att tanka pa.

Nar vi tillforde kategorin Journalister och media till undersdkningen var det i syfte att undersoka
hur dessa bloggar behandlar de seridsa dagsaktuella handelserna och da syftade vi pa nyheter
som lyfts fram i andra medier.

6.5.1 Om du redan ar populir — skriv om det hir...

Med tanke pa den kategori som dessa bloggar faller under hade vi en smatt forutfattad mening
om vilka dmnen som skulle kunna beroras. Vi tankte oss att bloggarna skulle ta upp politik,
kulturnyheter, brott och straff och liknande. Kanske att det skulle féras en mer intensiv
diskussion om aktuella artiklar eller hdndelser i samhallet. Istéllet fann vi att &mnesvalen inom
denna kategori ar relativt utspritt. Man kan se att manga av de som placerat sig i facket for
privata bloggare viljer en politisk inriktning pa sin blogg. Amnet &r da ofta berdrt pa ett mycket
seriost satt och blandas sallan, om aldrig, med 6vrig kuriosa. En av dessa bloggar (bloggen Bent)
hade dock ett komiskt inslag i form av en film som ironiserar Nancy Pelosi och president
Bush'®. Nér inlagg efter inlagg har berort &mnet pa ett seriost sétt ar det nagot dverraskande nar
ett sddant inslag dyker upp. Kanske ar det dnda sa att just det inslaget fyller en funktion?
Harcup och O’Neill tar upp att humor och ironi ar viktiga komponenter i nyhetsvarderingen.
De ger exempel pa hur man i TV kan avsluta en sandning med sddant material som far publiken
att sma le och att sddana inslag ar minst lika viktiga for att fa en bra variation och halla kvar sin
publiks uppmarksamhet. Det kan ocksa rora sig om att distansera sig fran det seridsa &mne han
annars ar forknippad med. Andra &mnen som de privata bloggarna inom denna kategori beror
ar musik, humor, forskning, skvaller och reklam.

Proffsbloggarna inom denna kategori har om &n mer spridda @mnen an de privata inom denna
amneskategori. De tvad som dr aterkommande ar sport och vardagsbetraktelser. Exempel pa
ovriga damnen ar TV, Reklam, mode och politik. Vi hade nagot forutfattade meningar om att
proffsen skulle vara en aning vassare dn de privata bloggarna inom denna kategori eftersom
detta enligt var tanke skulle vara etablerade journalister. Med vassare menar vi da att de skulle
vara lika professionella och seriosa som om de skrev for en tidning.

Att proffsen inom denna kategori hade Overtaget var nagot som stamde 6verens med vara
forvantningar'®. Vi hade kanske inte vantat oss exakt detta Overtag fran proffsens sida. Vi kan
tanka oss att skillnaden ar s& stor som den faktiskt ar beror pa publikens 6nskan om trovardiga
kallor d& man nas av innehall av denna karaktar. Att proffsen faktiskt kallas Proffsbloggare kan
ha sin f6ljd, man tar forgivet att detta ar ett “battre” innehall an det man méts av pa de privata
bloggarnas sidor, vilket vi vill pasta inte ar fallet. Att man ldser proffbloggarna framfor de
privata bloggarna kan man kanske dra till att man som ldsare kategoriserar proffsbloggarna
som eliter. Enligt Hvitfelts nyhetsvarderingsforskning ar eliten en bidragande faktor till att
dessa damnen lockar publiken. Maria Edstroms forskning visar dven den att eliter har ett okat
tilltrade till den offentliga arenan.

1%0 5 inlégget i: Bloggen Bent — Men Nancy Pelosi d&...! (070516)
131 e var presentation av topplistan i borjan pa detta kapitel for tydliga siffror.
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Kategorin journalister och media var inte riktigt som vi vantat oss da det var fa som faktiskt
berdrde “seridsa” hdandelser. Narmare bestamt kan vi klassa nio stycken som helt seridsa och tre
stycken som faller in ndgonstans mellan serios och oserios. Vad vi menar med detta ar att de
berdr sina @mnen pa ett bra och seridst satt men har inslag av vardagsbetraktelser eller komisk
kuriosa. Exempel pa en sadan blogg ar sportbloggarna Lauls Fotbollsblogg och Tomas Ros
Hockeyblogg. Vissa inldgg ar seridsa som handelser i sportvarlden, artiklar som skrivits eller
matcher som spelats, men andra stunder kommer vardagsbetraktelserna in och annat som
forfattarna tycker dr roande. Tomas Ros startade exempelvis en tavling da han tog kort pa
nagons bas och lasarna fick sedan gissa vems. Att bloggar som Moore-bloggen, som beskriver
varlden utifran livet pa en herrtidningsredaktion, eller Alex Schulmans blogg, med skvaller fran
Stureplan, far placera sig hdr inom den kategori som vi trodde skull beréra mer seridsa omraden
ar enligt oss konstigt. Men, eftersom man som dgare av en blogg har fri valmojlighet att
presentera sin blogg som privat eller proffs, kan problem, eller kanske snarare missforstand,
som dessa uppsta.

Om vi utgar ifran de amnen som bloggarna inom dmneskategorin Journalister och media skriver
om, och sittet de berér dessa @&mnen pa, kan vi konstatera att de enda som egentligen har den
seridsa ton vi forvantat oss se dr de bloggar som ror politik och samhille. Ovriga inom denna
kategori tycks pa ett eller annat satt utga ifran ett underhallningssyfte. Nyhetsrelaterade bloggar
ar alltsa en bristvara, i alla fall om vi ser till de topplistor vi undersokt. Som Annika Bergstrom
skriver i sin bok Nyhetsvanor.nu finns idag den tekniska mojligheten att bestamma vilket
nyhetsinnehall vi sjdlva 6nskar ta del av. Men an ar vi inte riktigt dar. Det finns nagon slags
trygghet i att ta del av samma nyheter som alla andra. Som medlemmar i ett
informationssamhalle d&r man van vid att medierna sorterar ut det ”viktigaste”, man har blivit
van vid att bli tilldelad nyheter via annan mediekanal att det inte finns ett sa pass stort behov av
det inom just bloggsfaren. Om detta stimmer eller e¢j kan endast framtiden utvisa da den
svenska bloggsfiren, som vi ndamnt vid manga tidigare tillfdllen, fortfarande star i
startgroparna.

Kvinnornas bloggar inom denna kategori ar nojesinriktade eller drar at ett politiskt hall medan
mannens damnesval spretar dven har da det handlar om politik och noje, liksom kvinnorna, men
dven media och teknik.

Om vi atergar till det aterkommande amnet vardagsbetraktelser i dessa bloggar tror vi att
anledningen till att de kommer fram tydligare inom denna kategori, an pa den samlade listan,
torde bero pa att manga av de som har denna inrikting kan klassas som elit pa ett eller annat
satt. Man kan dven tdnka sig att det kan ha att gora med yrket som sadant — att man automatiskt
klassas som elit, i andras 0gon, ndr man ar journalist till yrket. Vardagsbetraktelserna blir mer
intressanta ju mer kand personen i fraga ar. Detta kan man se pa den samlade listan ocksa, att
exempelvis Engla och hotspot som blivit stora inom sin inriktning garna far lagga in personliga
funderingar medan liknande bloggar som inte fatt samma uppmarksamhet genast blir mindre
intressanta. Har kan man siaga att Habermas och Hvitfelt dansar vals. Nyhetsvardet eller
publikens intresse 6kar om det ror sig om elitpersoner. S& visst dr det sa att eliten har en storre
spelplan att rora sig pa, medan de privata far ga bakvagen for att nd samma resultat, for att fa
samma plats i offentligheten. Inom denna d@mneskategoris topplista dr det exempelvis inte en
enda kvinna som publicerat sig som proffs.
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6.5.2 Vem kan ropa hogst?

Den samlade listan dr ganska jamn vad det géller proffs och privatas statistik. Detsamma géller
om man ser det ur ett konsperspektiv da de tjejer som finns med ligger utspridda 6ver listan.
Inom @mneskategorin journalister och media ar skillnaden daremot vasentlig pa bada bland de
privata och proffsen samt skillnaden daremellan. Ett tydligt exempel pa hur denna skillnad ser
ut dr pa proffsens sida dédr den blogg som ligger i topp haft ungefar 63 000 besokare den senaste
veckan medan bloggaren pa 20:e plats haft ringa 2 200 besdkare. Aven pa den privata sidan &r
det skillnad mellan toppen och botten pa listan, &ven om den inte ar lika markant som bland
proffsbloggarna. Jamfor man i sin tur proffsen med de privata bloggarna ar det proffsbloggarna
som har Overtaget, medan de flesta privata bloggarna kampar i bottenstriden. Inom denna
kategori ar det de manliga proffsen som dominerar listan. Daremot sa skriver de allra flesta
bloggar valdigt neutralt, vilket gora att konet bakom bloggen kanske egentligen inte har ndgon
roll. Vi vill dock péapeka att det endast ar tre tjejer som, under den undersékning vi gjort,
placerat sig pa denna topplista och var av en i mitten och de dvriga i botten.

De som star som proffs inom denna kategori har betydligt hogre besoksstatistik an de privata
inom samma genre. Kan det bero pa att man gdrna vander sig till sa kallade experter nar man
sOker ny info? Man kanske hellre tar del av en blogg skriven av nagon vars namn man kanner
igen (i dessa sammanhang) istdllet for att hitta andra? Vissa dmneskategorier kanske trots allt
fortfarande ar elitstyrda — som journalister och media. Vilket gor att den privata har limiterad
tillgang till den offentliga arenan.

6.5.3 Hur mycket har de egentligen att sidga?

Inom kategorin journalister och media var antalet uppdateringar per dag/vecka valdigt
varierande. Vi kan se att proffsen uppdaterar sina bloggar en aning oftare dan de privata, dock
inte sdrskilt utmarkande. Det ar storre variation mellan de enskilda bloggarna. En bloggare
kunde komma med uppemot atta nya inldgg pa en dag, Alex Schulman ar en av dem, medan en
annan blogg endast fem ganger varje manad, Forskning och framstegs bloggen. Forskning och
framstegs bloggen dr en blogg dar man skriver om det senaste inom vetenskap och teknik,
dédrav det blygsamma uppdaterandet. Att bloggarna inom denna kategori skulle uppdateras
olika mycket, fran dag till dag eller vecka till vecka, beroende pa vad som hander i samhallet
trodde vi skulle vara det styrande i denna kategori. Vi kan se tendenser till detta till en viss del i,
forutom Forskning och framstegs bloggen, de politiska bloggarna samt Martin Jonssons blogg
om reklam och medier. Samhallsstrukturen for tillfdllet verkade inte vara det enda som styrde
dessa bloggars uppdatering, de tycktes dnda alltid ha nagot att skriva eller att tycka nagot om.

6.5.4 Gar det att applicera nyhetsvirdering pa en blogg?

Man kan diskutera innehdllet i bloggarna utifran vad publiken vill och bir veta. Exempelvis har
man i bloggarna mojlighet att ge feedback och tala om vad man vill se mer eller mindre av.
Febersidorna har exempelvis kritiserats for att satsa pa “fel &mnen”. Man vill ha filmfeber och
matfeber osv, inte fler av mode, accessoarfeber med mera. De vill att krutet ska laggas pa ratt
amne. Det skulle kunna vara sé att &ven om bloggen ar relativt ny i Sverige sa finns det mattade
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omrdaden. Bloggen ar en plats ddar man har mdjlighet att vinkla exempelvis nyheter precis som
man sjilv Onskar och sdtta sin personliga prdgel inom ett specifikt dmne. Men
upprepningstabun skulle kunna finnas dven inom bloggen och inte endast i 6vrig media.

Var och en har friheten att forfatta inom bloggsfaren. Har finns inga gate-keepers som kan
andra eller helt kassera en nyhet. Vi har lyckats dra kopplingar mellan de aspekter som Hvitfelt
tar upp kring vad som blir en nyhet, med innehadllet i vara undersokta bloggar.

Inom kategorin journalister och media ar det som vi ovan namnt politik och samhallsfragor som
styr. Detta ar den forsta punkt som Hvitfelt anger i de kriterier om vad som kommer bli en
nyhet. De artiklar som de politiskt inriktade bloggarna valt att belysa har ofta rort var
nuvarande regering, ibland aven regeringar i vara grannlander. Dock dr dessa mycket fa och
bor darfor inte ses som ett direkt komplement till de politiska nyheter vara dagstidningar kan
forse oss med.

Om vi skall koppla till den personjournalistik som Hyvitfelt namner kan man framfor allt se att
man till viss man foljer kvallspressen. Vi skrev i teorikapitlet att kvallspressjournalistiken i
mitten av 1900-talet gav ldsarna rad och végledning. Att ge ldsare rad och tips om saker och ting
ar ett vanligt forekommande inslag pa bloggen. De modebloggar samt de tekniskt inriktade
bloggarna fungerar framfor allt som tipssidor. Sportbloggarna ger kanske inga direkta rdd men
delger sin publik expertutldtanden om kommande matcher och liknande som deras publik kan
ha anviandning av. Ett annat tydligt tecken pa att de undersokta bloggarna foljer kvallspressen
ar det faktum att manga av de artiklar som har berorts har varit kuriosa eller annat av mindre
vikt. Man har inte tagit upp sadana nyheter som kan anses vara viktiga for publiken. De nyheter
som vi som mottagare bir ta del av finns med andra ord inte representerade i dessa bloggar.

Det var forvanansvart att endast 11 bloggar av 20 inom denna kategori faktiskt talade om och
linkade till dagsaktuella nyheter. Aven hir kan man peka pa savil seridsa som mindre seridsa
kopplingar till nyheterna. De som var mest seridsa var aterigen de som berdrde politik.
Moorebloggen har exempelvis endast ett inldgg som beror en dagsaktuell nyhet och detta var en
artikel i Svenska Dagbladet som handlade om att vara hjarnor haller pa att kollapsa av
informationsstress. Alex Schulmans enda koppling till dagsaktuella nyheter var nar media gick
ut med att Linda Skugge skulle sluta blogga. Annica Tiger blandar politiska nyhetsartiklar med
sadana som beror just bloggandet. Detta skulle kunna bero pa att hon sjilv varit med sedan
bloggens begynnelse. Den privata bloggaren bakom Forskning och framsteg nimner en artikel om
djurdgare i Storbritannien som kan sittas i fangelse for att de gett sina djur for mycket mat.
Gudmundson har med en artikel om att forbjuda garderober pa krogen. Ett bidrag i hans blogg
som skiljer sig mycket i jamforelse med de seridsa politiskt inriktade inldgg han annars har.

Vi anser att det finns flertalet olika punkter ur Hvitfelts, &ven Harcup och O’Neills, kriterier som
uppfylls av de undersokta bloggarna. Inom just denna kategori ror det sig om personer som
mer eller mindre tillhor eliten. Enligt Hvitfelt har vi ett behov att tranga in i kdanda personers
vardag, darav hoga besokssiffror hos personer som Alex Schulman och Henrik Schyffert. Det ar
dessutom lattare att anvanda sig utav eliter i media an att lyfta fram en okdnd person, dven om
dess historia kan vara av intresse. En person vars namn redan ar kand hos publiken tenderar
darfor att aterkomma i media. Varfor dndra ett sdljande koncept? Det gar snabbt, det ar enkelt —
det passar medielogiken.
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Aven bloggens form ar enkel att ta till sig. I och med listorna pa bloggportalen.se dr dessa bloggar
aven lattillgangliga for alla som lyckats f4 nys om denna portal. De dr, relativt, enkla att
producera for saval journalister som for privatpersoner vilket ocksa gor bloggen attraktiv som
mediekanal. Hvitfelt talar aven om att handelser som avviker at en nagot negativ riktning och
bryter mot det som &r positivt och normalt 0kar nyhetsvardet eller publikens intresse. Alex
Schulman tycks ibland ha detta som taktik dd han exempelvis skrev ett inldgg om en tjej som
samlade in pengar till vdlgorenhet. Han klassade henne som tiggare och ansag att om man skall
stilla upp och skramla pengar till en organisation ska man datminstone kunna uttala
organisationens namn korrekt. Oavsett om detta vad ett medvetet val eller ej fick just detta
inlagg hela 124 kommentarer. Hans 6vriga inligg under var undersokning hade mellan 10-20
kommentarer.

6.5.5 Vad sa du, sa du?

Det ar inte forrdn pa senare tid som man har haft mgjlighet att lamna kommentarer till de
artiklar som funnits i respektive nattidning. Inom bloggen har denna typ av feedback utvecklats
offentlighet. Forutom att man i funktionen kommentarer, som aterfinns pa néstan samtliga
bloggar, kan man dven pa sin egen sida fora vidare diskussioner fran andra bloggar men dven
frdn medierna. Pa bloggportalen.se kan man pa forsta sidan se de senaste blogginldggen om
“dagens” artiklar. Dock ar det sdllan som dessa omraden berdrs av de bloggare vi har
undersokt.

Nagra bloggar som faktiskt var seridsa ar Forskning och framstegs blogg samt Martin Jonssons.
Vad vi har reagerade Gver var att de far valdigt fa kommentarer, ibland inga. Men det ar inte
bara dessa bloggar som nastan inte far ndgra kommentarer, nagot vi tycker ar konstigt med
tanke pa hur manga det ar som laser dem. Pa Forskning och framstegs blogg finns det pa forsta
sidan inlagg fran 21 mars 2007 men dnda ingen som kommenterat inldgget. Vad ar det som gor
att man kommenterar eller inte kommenterar bloggarna inom denna kategori? Nar vi tog upp
denna diskussion kring de kommentarer bloggarna pa den samlade listan far ndmnde vi att
vissa lamnar lankar som man skulle kunna tidnka sig ar den egentliga anledningen till att lamna
kommentar till ett inldgg. Vi vill dven har pasta att det gar till pa detta satt.

Mellan de privata bloggarna och proffsen i kategorin Journalister och media ar skillnaden storre,
mellan proffsbloggarna och de privata bloggarna, nar det giller antal kommentarer, jamfort
med den samlade listan, och da ett dvertag fran proffsens sida. Aven hir ar skillnaden i
kommentarer mellan de olika bloggarna stor. Pa den privata sidan dr det manga bloggar som
inte far respons fran ldsarna. De som far kommentarer dr dven har de humoristiska bloggarna
samt de med en politisk prégel. Aven om proffsen &dr de som far flest kommentarer varierar det
stort mellan de olika bloggarna. De proffsbloggar som kommenteras flitigast dr sportbloggarna.
De som kommenterar sportbloggarna delar oftast inte bloggarens asikter i olika fragor. Detta
galler aven de politiskt inriktade bloggarna dar det & manga som inte delar bloggarens
standpunkter i fragor. En bloggare som ofta far kommentarer fran manniskor som inte haller
med honom i sina uttalanden ar den privata bloggaren Ali Ebatis. Han far bland annat en
kommentar dar det star: "Ali, det dr mirkligt att du har sd svdrt att hdlla dig till sanningen”.13? De

132 Se blogg: Ebatis kommentarer, Utterly forbidden (070512)
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privata bloggarna i denna kategori som far flest kommentarer &r just de politiska bloggarna, tatt
efter detta dr det bloggarna med en humoristisk ingang som kommenteras flitigt, da framst
Henrik Schyfferts blogg.

Kommentarerna ar de okandas vag till att fa uppmarksamhet, fast om det nu skulle vara sa
varfor kommenterar man anonymt? Det dr manga som lamnar kommentarer anonymt inom
denna kategori. Vi har funderingar kring vad det fyller for funktion. Nar man ldmnar en
kommentar far man sjilv vilja om detta ska ske anonymt eller om man vill ldimna avsandare. I
manga av de fall dar en elak kommentar lagts till bloggaren eller till ett inligg av denne, dr man
anonym. Detta tycker vi tyder pa att man inte vagar sta for det man skrivit. Virtanens nojesblogg
ar en blogg som vi analyserat som, efter undersokningen, sagt att han valt att sluta blogga pa
grund av alla elaka kommentarer. Ytterligare en bloggare som valt att sluta dr journalisten
Linda Skugge. Hennes blogg ingar inte i de analyserade men detta har uppmarksammats i
media och i andra bloggar, vi finner det darfor relevant att lyfta fram detta. Linda Skugge som
lange drivit en blogg valde att sluta med anledning av de elaka kommentarerna hon fatt. Hon
tycker inte att bloggen fungerar som ett forum for diskussion nar det finns mojlighet att lamna
kommentarer anonymt. Hon anser att man inte kan féra en diskussion med nagon som inte
utger sin identitet.

Vart att ndmna ar dven att ingen av bloggarna pa topplistan inom kategorin Journalister och
media d@r anonyma. Vart antagande ar att da man som ldsare sOker efter bloggar som beror
dagsaktuella hindelser vill ha en trovirdig avsindare. Ar avsindaren anonym medfdljer da
automatisk ett minskat fortroende pa denna och det denna skriver om. Samtidigt har man i USA
sett exempel pa anonyma bloggare som varit forst med att avsldja skandaler, sa visst finns det
kontraster.

6.6 Lika barn leka bdst?

For att knyta ihop sacken kommer vi nu dgna en stund &t att se hur pass val det gar att jamfora
den samlade listan med den for journalister och media. Vilka likheter respektive skillnader kan vi
tankas finna? Och vad sédger resultaten?

6.6.1 Olika bar

Enligt de resultat vi i tidigare stycken redovisat kan man utldsa att det mellan dessa topplistor
skiljer sig helt i fraga om vilka &mnen som ar populdrast. Pa den samlade listan skrivs det allra
flitigast om IT och bloggande, Mode och design, Sex, skvaller och dejting samt Humor. Oftast skrev de
for en neutral publik. Med detta menar vi att den riktas till saval elit som privatperson, man
som kvinna. De later ofta en personlig pragel genomsyra blogginldggen. Pa listan 6ver de mest
lasta bloggarna inom Journalister och media ser @mnesvalen nagot annorlunda ut. Har skrivs det
framst om Politik och samhiille samt Sport och fritid. De flesta bloggarna med inriktning pa politik
och samhalle har en mer serids ton. Oftast &ven med en relativt objektiv skildring. Sport och fritid
ar ett &mne som berdrs med ett lattsamt sprak. Bitvis dr de seridsa, men har ofta en humoristisk
touch.
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De dmnen man kan klassa som direkt kvinnliga dr underrepresenterade jamfort med de amnen
som riktar sig till en manlig publik. Vi vill anda pasta att kvinnan kommer till ton inom denna
star da andelen neutralt inriktade bloggar, det vill sdga de som kan fanga saval kvinnor som
man, dominerar. Dessutom far de fa bloggar med kvinnlig inriktning stor uppmarksamhet. For
att klargora vad vi syftar till tals det att upprepa att de bloggar vi tolkat som kvinnliga ar de
som berdr mode. Méannen skriver inom flertalet amnen, men de vi véljer att tolka som manliga
ar exempelvis sport- och teknikbloggar. De bloggar med en klar humoristisk ingang till olika
dmnen valjer vi att klassa som neutrala.

6.6.2 Leker kvinnorna kurragémma?

Som vi tidigare ndmnt ar det en tydlig mansdominans bade pa den samlade listan och listan for
journalister och media. Detta ar speciellt tydligt inom kategorin Journalister och media. Det forekom
inte en enda kvinnlig proffsbloggare inom denna kategori och vi hittar endast tre privata
bloggar med kvinnlig skribent. Betyder detta att vi &r kvar i de gamla kdnsrollerna? Ar ménnen
fortfarande overlagsna? Har vi inte kommit ifrdn det Habermas talar om; att mannen har ett
uppenbart tilltrade till det offentliga rummet. Kvinnorna far ga genom den privata sfaren for att
lyckas. Detta dar mycket tydligt vid en Overblick av den samlade listan déar det dels forekommer
fler kvinnor och dér de dessutom figurerar hogt upp i toppen. Har forekommer atminstone en
kvinnlig proffsbloggare, &ven om hon ligger langt ner i listan.

6.6.3 Fran en elit till en annan

Det dr en mycket jamn fordelning mellan proffs och privata bloggare pa den samlade listan. Dels
ar det mycket jamt vad galler besOkstatistik, men dven placeringsmassigt. Listan Over
Journalister och media ser dock helt annorlunda ut. Proffsen har inom denna kategori ett klart
overtag. Placeringsmassigt ligger det manga proffs i toppen medan de privata kampar i
bottenstriden. Aven statistiken skiljer sig markant. Differensen mellan topp och botten ar dver
60 000 besokare. Det tals dven att nimna att den mest lasta bloggen har cirka 63 000 besdk och
pa 20:e plats landar siffran pa ungefar 2200.

Vi har i denna uppsats kallat de privata bloggar som férkommer pa topplistan over de mest
lasta bloggarna for bloggeliter, detta for att de ska ha samma ”statusnamn” som proffsbloggarna
men aven for att skilja dessa fran de “medelmattiga” privata bloggarna. Att det ar just dessa
proffs/eliter som dr férekommande kan bero pa den image de jobbat for att uppnd. Detta visar
sig bland annat i att de personer som ar aterkommande i andra medier dven tycks vara de som
ges mest uppmarksamhet inom bloggen. Exempel pa detta dr att den rutinerade komikern
Henrik Schyffert som drar manga ldsare. Han syns bland annat i humorprogrammet Sverige
dansar & ler. Att det ar just Daniels modeblogg som lockar mest lasare av alla bloggar som riktar
in sig pa manligt mode dr inte heller det konstigt med tanke pa att han ar modechef pa
tidningen Café. Ytterligare exempel pa bloggar som framfor allt lockar lasare pa grund av att de
enligt manga &r etablerade skribenter inom damnet dar PJ’s ledar blogg, PJ dr en av de bloggar
som funnits med ldnge, han skriver dven i Dagens Nyheter, samt Annica Tigers blogg, som dven
hon varit med fran start. Vi vill kalla detta en arena for eliten men dven for de etablerade. Vi har
efter denna djupdykning kommit fram till att alla som finns samlade pa dessa listor ar en typ av
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elit — bloggeliten. Man kan dven dra slutsatsen att de kommer fortsdtta figurera hogt upp pa
dessa listor just pa grund utav att de ligger nédra till hands nar man gar till bloggportalen.se.
Varfor leta ndr det serveras sa fint?

6.6.4 Att nyhetsvirdera bloggen

Det tycks egentligen inte vara de dagsaktuella nyheterna som lockar till blogglasandet inom
kategorin journalister och media och inte heller inom den samlade kategorin, inte om man utgar
fran dessa topplistor i alla fall. Férvisso ar det nyheter inom det specifika amnet som tas upp,
men det dr inte alltid bloggaren gravt for att hitta ett scoop forst, utan kanske bara ger en
modifiering av exempelvis en modenyhet. Man satter sin personliga prdgel pa det som ér
"nytt”. Kanske ar det detta som eftersoks ndr man ldser bloggar; att hitta nya vinklar och
synsatt. Som vi tidigare namnt menar Habermas att medierna endast ska ta upp omraden som
tidigare inte problematiserats. Forskare efter honom menar att det idag handlar om att ta fram
nya vinklar ur tidigare diskussioner, da det idag inte dr mycket som undgatt publicitet i
medierna. Vilket enligt oss visat sig stimma inom bloggen.

I fragan om vad publiken vill och bor ta del av verkar det som om vara traditionella medier far
fortsatta sta for delen om vad vi bér ta del av. Inom bloggsfaren har man ett individuellt val.
Man kan ta del de dmnen och det material som ar av egenintresse. Mojligheten att valja fritt
finns, dock dr det inte alla som fOredrar detta. I teorikapitlet skrev vi om hur mediernas
tabloidisering medfort att mediernas publik framst blivit upplevelsekonsumenter. Vi anser att
bloggen har samma funktion som de tabloidiserademedierna, publiken blir
upplevelsekonsumenter istdllet for att fa nyheter och samhallsinformation. Vi 4r medvetna om
att det finns bloggar som endast behandlar seridsa nyheter men som vi tidigare namnt vill
manniskan ha ndgon som sallar nyheter at oss. Det tdls dven att papeka att det endast var nio
stycken bloggar inom kategorin Journalister och media som faktiskt berdrde seridsa nyheter. Vi
vill inte kalla det att vara en aktiv informationssdkande samhéallsmedborgare ndr man éar
bloggare, eller laser bloggar. Den delen tycker vi att de traditionella nyhetsmedierna far sta for, i
alla fall ett tag till. An sa lange fungerar bloggen framst for oss som underhallning.
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7. Slutdiskussion

Nar vi tog oss an Bloggen som studieobjekt gjorde vi det med 6ppna armar. Det var knappt att
vi sjdlva visste vad en blogg egentligen var. Men vi sag fram emot att vara nagra av de forsta i
raden att studera detta @mne. Vi har bada hoga forhoppningar pa bloggen, sarskilt efter att ha
tagit del av intressanta handelser i USA som skapats av just bloggare. Tank om nagon utav oss
skulle kunna skapa en sadan debatt att de stora och méktiga elitpersonerna skulle vara tvungna
att krypa till korset? Nog skulle det kdnnas ganska bra att folk som inte gor ratt for sig kan bli
atklamda oavsett position i samhallet.

De @mnen som var de mest ldsta var precis som vi forutspatt, daremot kdnner vi oss nagot
snuvade pa karamellen ndr det visar sig att bloggen dr mansdominerad. Innan var analys
paborjades tog vi del av Kullins undersokning av den svenska bloggsfaren utifran ett anvandar-
perspektiv. De siffror han fick fram, som pekade pa att detta var nagot av kvinnornas arena,
ledde oss att tro att vi skulle hitta manga bra bloggar skrivna av kvinnor. Sa var forstas inte
fallet men daremot ser vi intressanta tendenser pa att den privata bloggaren, kvinna som man,
har majligt att nd samma elittopp som de som redan besitter dessa platser. Det som Habermas
tar upp om att kvinnan maste ta vidgen via den privata offentligheten tycks stimma
skrammande bra Overens. Nu aterstar bara att hoppas pa att det tar fart ytterligare och att
listorna kan jaimna ut sig nagot mer. Vi tyckte det var kul att se att sa manga dnda valjer att
skriva for en neutral malgrupp, det vill sdga att trots att det &r manga man som skriver sa ar
anda inte bloggsfaren endast inriktad pa dem.

Det var &nda vissa dmnen vi saknade nir vi ldst igenom samtliga bloggar. Amnen som vi
absolut trodde skulle berdras i toppen. Det vi syftar pa d&r amnen som mat, film och inredning.
Vid en narmare eftertanke kan vi i dagsldget forsta varfor exempelvis mat och inredning inte far
nagon plats — dessa kan klassas som kvinnliga @mnen. Mode, mode och ater mode var det vi
fann att kvinnorna berdrde pa den samlade listan. Inom Journalistik och media tankte vi att det
atminstone skulle finnas andra typer av kvinnor representerade. Det gjorde det ocksa, men de
var ytterst fa. Annica Tiger, den svenska bloggens moder, var den som stack ut. Och dven om
hon inte skrev om @mnen som stod oss varmast om hjartat var det trevligt att se en kvinna ta
ton.

Négot som vi reagerade starkt pa var de otrevliga kommentarerna som laggs anonymt pa en del
bloggar. Det visade sig att det mest rorde sig om proffsbloggarna inom kategorin Journalister och
media som hade detta problem. Vi har svart att forstd vad man kan fa ut av att som anonym ga
in pa nadgons blogg och skriva en elak kommentar om honom eller henne, kanske papeka deras
utseende eller ordval i bloggen, bara for att medvetet sara. Undertiden som vi utforde denna
undersokning har tva utav Sveriges storsta bloggpersonligheter valt att lagga bloggandet at
sidan, just pa grund utav den mangd elaka kommentarer de mottagit. Det har talats en del om
detta i saval tidningar och pa andra bloggar pa bloggportalen.se. Vi tog dessutom del av en
artikel fran expressen som intervjuar en ung man som forklarar att han far en kick av att vara
elak pa natet. Hur kan man fa det? Undrar vi. Vi anser, och manga andra med oss att det ar fegt
att lamna en kritisk kommentar pa nagons blogg utan att ge denne en chans att sta till svars. Om
man nu verkligen kidnner starkt for nagot, ska man da inte tala om vem man ar? Vi anar att bara
ar en borjan av vad som kan vanta. Hur det ser ut i USA pa just denna front dr ndgot som
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undgatt vara “blogg-glasdgon”. Tiden far utvisa om folk lar sig att uppfora sig som folk. Vi
hoppas pa det basta.

Det finns ytterligare ett problem och det har att gora med vem som egentligen ar privat och vem
som egentligen &r proffs. Vi har mot slutet av var analys insett att det a&r manga som “ligger i fel
fil”. Man kan fundera en stund pa om detta dr avsiktligt eller om man missuppfattat
bloggportalen.se’s forklaring till denna uppdelning. P4 den samlade listan hade detta egentligen
inte ndgon storre inverkan pa de platser de har pa topplistan. Pa just den listan ar det sa pass
jamt i statistiken att det, som sagt, inte borde spela ndgon storre roll. Daremot ser det helt
annorlunda ut om vi sneglar pa listan fran Journalister och media. Har ar skillnaderna valdigt
uppenbara mellan proffs och privat. Skulle bloggarna inom denna kategori placeras “korrekt”
skulle den se helt annorlunda ut mot den lista vi har undersokt. I och med detta kdnns det som
om proffsen pa nagot satt “ockuperar” den enda vdg de privata har till “bloggeliten”. Det kdnns
lite oradttvist att de inte kan rétta sig efter de fa och sma riktlinjer som finns pa bloggportalen. Vi
far hoppas att de privata anda kan ta sig upp inom samtliga &mnesomréaden da vi anser att just
bloggen har en stralande potential att bli en arena som verkligen ar 6ppen for alla.

Det har varit en mycket intressant undersokning att gora och det éar till och med sa att vi skulle
vilja ge oss pa en jamforelse ndgon gang i framtiden. Faltet for forskning dr mycket brett inom
bloggsfaren just pa grund av att det dr ett sa nytt fenomen. Det mesta skulle vara intressant att
dyka djupare in pa och med storsta sannolikhet skulle man bli forst med sin utgangspunkt.
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8. Sammanfattning

Vi var med denna uppsats intresserade av att se vem det dr som ligger bakom de flitigast lasta
bloggarna. Jiirgen Habermas teorier om att offentligheten ar en arena 6ppen for alla dr darmed
en av tyngdpunkterna i uppsatsen. Vi ville med utgangspunkt i Habermas teorier framst se pa
om bloggen da ar en arena for den privata médnniskan i och med att eliten, genom medierna,
kommer fram pa annat hall. Eller dar bloggen dven den en arena for eliten? Vi hade dven ett
intresse av att undersoka vilka &mnen de bloggar som lases flitigast berorde. Skulle det innehall
som dominerar i TV dven vara det som férekommer pa bloggen, det vill sdga underhallning och
information? Till sist hade vi dven ett intresserade av att se om den nyhetsvarderingsforskning
som bland annat Hakan Hyvitfelt tar fram gar att applicera pa bloggen. Hvitfelts utgangspunkter
ar bland annat att en nyhet ska innehalla eliter samt erbjuda mgjlighet till identifikation for att
oka nyhetsvardet.

Med dessa utgangspunkter var en kvalitativ innehallsanalys den metod vi fann bast lampad.
Det material vi skulle anvanda oss av var de tjugo framsta bloggarna inom den samlade
topplistan over de mest lasta bloggarna pa Bloggportalen.se, varav halften proffs och den andra
andelen privata bloggare. Vi har dven utgatt fran de tjugo framsta bloggarna inom kategorin
Journalister och media, och dven dar tio proffs samt tio privata bloggar. Valet av metod har
mojliggjort att vi fatt en djupare forstaelse for den svenska bloggsfaren. Vad kan vi da uttala oss
om genom det resultat vi natt genom denna undersokning?

1. Vilka dmnen ges mest uppmdirksamhet inom den svenska bloggsfiiren?

Vilka amnen som dominerar ar beroende pa om det ar proffs eller privata bloggare. Vi kan
overlag sdga att de amneskategorier som ar de popularaste ar IT och bloggande, Mode och design,
Sex, skvaller och dejting samt Humor. Det var framforallt modebloggarna som genomsyrade
innehallet inom den privata bloggen medan man som proffs gav utrymme at sport och teknik.
Mode ar samtidigt den enda typ av blogg vi kan finna ett direkt samband till den kvinnliga
publiken. De 6vriga bloggarna ar antingen klart manligt inriktade, sport eller teknik, eller har en
neutral klang vilket innebar att en kvinnlig saval som en manlig publik kan tilltalas. Innehallet i
bloggen attraherar darmed framforallt en manlig publik.

2. Vem dir bloggaren?

Inom den svenska bloggen dominerar mannen pa topplistorna over de flitigast lasta bloggarna.
Kvinnorna ar klart underrepresenterade vilket satter sin prdagel pa innehdllet. Trots denna
underrepresentation figurerar kvinnorna relativt hogt upp pa listorna, inom den privata
bloggen ar det en kvinnlig blogg som ligger pa en klar forstaplats. Det finns endast en kvinnlig
proffsbloggare pa topplistan over de flitigast lasta bloggarna, men hon placerar sig langt ner i
listan.

3. Hur ser bloggsfiren ut inom dmneskategorin ”Journalister och media”?

Pa listan over de mest lasta bloggarna inom Journalister och media ser amnesvalen annorlunda ut
jamfort med den samlade listan. Har skrivs det fraimst om Politik och samhille samt Sport och
fritid. Hur man berdr dessa amnen varierar, politik ar ett amne som oftast har en serids ingang
medan sportbloggarna har en ldattare humoristisk klang. Den privata bloggaren ar i underldge
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inom denna kategori, samtidigt dr kvinnorna underrepresenterade. Det ar alltsd dven inom
denna kategori som mannen har ett 6vertag, den manliga eliten.

I fragan om vad publiken vill och bor ta del av verkar det som om vara traditionella medier far
fortsdtta sta for delen om vad vi bor ta del av. Detta utifran ett resultat som visar att det endast
var nio stycken bloggar inom kategorin Journalister och media som faktiskt berdrde seridsa
nyheter. Detta visar att det inom bloggsfaren framforallt ar det individuella valet, egenintresset
det vill sdga det man vill ta del av det som styr utbudet.
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Bilaga:

10.

11.

12.

13.

14.

15.

Frageschema - Privata bloggar
Vilket/vilka &mnen berdrs?
Ar bloggen nischad/amnesspecifik? Haller de sig i sa fall inom sitt &mne?

Finns nyckelord? (ord som bloggaren sjdlv anger som centrala i sin text) - Vilka i sa fall? - Vad séger de
om bloggens innehall? Finns det permaldnkar?

Ar det en typiskt kvinnlig eller manlig blogg eller kanske neutral? Kan den locka lésare av det andra
konet?

Vem ir bloggaren? Anonym eller ¢j? Ar det en Man/Kvinna?

Finns det foto pa bloggaren? Anonym eller ej? Ar det bloggaren eller nagon annan? (gar det att se, ex
hund, bebis, kandis...)

Hur ofta uppdaterar bloggaren sin sida?

Ar det nagon skillnad utseendemassigt pa proffsens och de privata bloggarnas sidor? (Utifran en
faststdll mall eller eget, beroende av uppdragsgivaren?)

Forekommer reklam? Hur i s fall? (I texten, pa sidorna ...) Vad &r det for typ av reklam? (Ar det
koppalt till bloggens inriktning?)

Forekommer ldnkar? Till vem/vilka i sa fall? Lankar man vidare till en annan blogg eller ett annat
amne? Vid person, vem 4r i sa fall den man lankar till? Lankar man via ord i texten?

Forekommer kommentarer till bloggarens inldgg? Hur ser de ut? Hur méanga ror det sig om? Far
proffsen fler kommentarer dn de privata bloggarna? Vem kommenterar, andra bloggare eller personer
som bara ldser bloggar? Kommenterar man bloggen eller amnet?

Har bloggen fokus strikt pa amnet eller ligger fokus pa personen bakom bloggen?

Lankar proffsen till privata bloggar? Eller till andra proffs? Eller till ndgon &verhuvudtaget? Lankar
privata till proffs?

Vem lankar man till? Tidningar, andra medier/journalister?

Vilka nyheter berors? Och pa vilket satt — kritiskt, positivt eller objektivt?
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Bilaga:

10.

11

12.

13.

14.

15.

16.

Frageschema - Proffsbloggar
Vilket/vilka &mnen berdrs?
Ar bloggen nischad/amnesspecifik? Haller de sig i s fall inom sitt &mne?

Finns nyckelord? (ord som bloggaren sjalv anger som centrala i sin text) - Vilka i sa fall? - Vad siger de om
bloggens innehéll? Finns det permalankar?

Ar det en typiskt kvinnlig eller manlig blogg eller kanske neutral? Kan den locka lasare av det andra konet?
Vem ar bloggaren? Anonym eller ej? Ar det en Man/Kvinna?

Finns det foto pd bloggaren? Anonym eller ej? Ar det bloggaren eller ndgon annan? (gér det att se, ex hund,
bebis, kandis...)

Hur ofta uppdaterar bloggaren sin sida?

Ar det ndgon skillnad utseendeméssigt pa proffsens och de privata bloggarnas sidor? (Utifran en faststall mall
eller eget, beroende av uppdragsgivaren?)

Forekommer reklam? Hur i s fall? (I texten, pa sidorna ...) Vad ar det for typ av reklam?
Ar det bloggaren som kommer fram eller &r det den man bloggar i uppdrag for som sétts i fokus? (som proffs)

Forekommer lankar? Till vem/vilka i sa fall? Lankar man vidare till en annan blogg eller ett annat amne? Vid
person, vem &r i sa fall den man lankar till? Lankar man via ord i texten?

Forekommer kommentarer till bloggarens inlagg? Hur ser de ut? Hur ménga rér det sig om? Far proffsen fler
kommentarer &n de privata bloggarna? Vem kommenterar, andra bloggare eller personer som bara laser bloggar?
Kommenterar man bloggen eller &mnet?

Har bloggen fokus strikt pa amnet eller ligger fokus pa personen bakom bloggen?

Lankar proffsen till privata bloggar? Eller till andra proffs? Eller till ndgon dverhuvudtaget? Lénkar privata till
proffs?

Vem lankar man till? Tidningar, andra medier/journalister?

Vilka nyheter berdrs? Och pa vilket satt — kritiskt, positivt eller objektivt?
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Bilaga:

10.

11.

12.

13.

14.

15.
16.

17.

Frageschema — Nyhetsvirdering
Vilket/vilka &mnen berdrs?
Ar bloggen nischad/amnesspecifik? Haller de sig i sa fall inom sitt &mne?

Finns nyckelord? (ord som bloggaren sjélv anger som centrala i sin text) — Vilka i sa fall? — Vad sager
de om bloggens innehall? Finns det permalénkar?

Ar det en typiskt kvinnlig eller manlig blogg eller kanske neutral? Kan den locka lésare av det andra
konet?

Vem ir bloggaren? Anonym eller ¢j? Ar det en Man/Kvinna?

Finns det foto pa bloggaren? Anonym eller ej? Ar det bloggaren eller nagon annan? (gar det att se, ex
hund, bebis, kandis...)

Hur ofta uppdaterar bloggaren sin sida?

Ar det nagon skillnad utseendemassigt pa proffsens och de privata bloggarnas sidor? (Utifran en
faststdll mall eller eget, beroende av uppdragsgivaren?)

Forekommer reklam? Hur i sa fall? (I texten, pa sidorna ...) Vad ar det for typ av reklam?

Ar det bloggaren som kommer fram eller &r det den man bloggar i uppdrag for som sitts i fokus? (som
proffs)

Forekommer lankar? Till vem/vilka i s& fall? Lankar man vidare till en annan blogg eller ett annat
amne? Vid person, vem 4r i sa fall den man lankar till? Lankar man via ord i texten?

Forekommer kommentarer till bloggarens inldgg? Hur ser de ut? Hur ménga r6r det sig om? Far
proffsen fler kommentarer dn de privata bloggarna? Vem kommenterar, andra bloggare eller personer
som bara ldser bloggar? Kommenterar man bloggen eller &mnet?

Har bloggen fokus strikt pa amnet eller ligger fokus pa personen bakom bloggen?

Lénkar proffsen till privata bloggar? Eller till andra proffs? Eller till nagon &verhuvudtaget? Lankar
privata till proffs?

Vem lankar man till? Tidningar, andra medier/journalister?
Vilka nyheter berors? Och pa vilket satt — kritiskt, positivt eller objektivt?

Hur bunden &r bloggaren till handelser i verkligheten som blir nyheter i andra medier? Paverkar detta
antalet uppdateringar?

72



Bilaga:

10.

11.

12.

13.

14.

15.
16.

17.

Frageschema — Proffs VS Privata bloggare

Vilket/vilka @mnen ber6rs? Hur skiljer det sig &mnesmassigt mellan proffsbloggarna och de privata
bloggarna? Drar de &t olika hall eller berdr de samma dmnesomréaden? Skriver de i sa fall om det pa
olika satt? (Proffsbloggaren har ju kanske béttre sprak?)

Ar bloggen nischad/amnesspecifik? Haller de sig i sa fall inom sitt &mne? Ar det sa att de som bloggar
pa uppdrag haller sig mer strikt till sitt amne?

Finns det permalédnkar? Finns det fler eller farre inom proffs eller privat.

Ar det en typiskt kvinnlig eller manlig blogg eller kanske neutral? Kan den locka lésare av det andra
konet? Ar proffsbloggaren mer neutral i jimforelse med en privat bloggare?

Vem ér bloggaren? Anonym eller ¢j? Ar det en Man/Kvinna? Ar det fler utav nagot kon inom proffs
respektive privat?

Finns det foto pa bloggaren? Anonym eller ¢j? Ar det bloggaren eller ndgon annan? (gér det att se, ex
hund, bebis, kidndis...) Vem &r mest anonym, privata eller proffs?

Hur ofta uppdaterar bloggaren sin sida? Finns det skillnader i antalet uppdateringar beroende pa om
det ar en privat eller en proffsblogg?

Ar det nagon skillnad utseendemdssigt pa proffsens och de privata bloggarnas sidor? (Utifran en
faststéll mall eller eget, beroende av uppdragsgivaren?)

Forekommer reklam? Hur i sa fall? (I texten, pa sidorna ...) Vad ar det for typ av reklam? Finns
skillnader mellan privat och proffs?

Ar det bloggaren som kommer fram eller &r det den man bloggar i uppdrag for som sitts i fokus? (som
proffs)

Forekommer lankar? Till vem/vilka i sa fall? Lankar man vidare till en annan blogg eller ett annat
amne? Vid person, vem é&r i sa fall den man lankar till? Lankar man via ord i texten? Finns skillnader
mellan privat och proffs?

Forekommer kommentarer till bloggarens inlagg? Hur ser de ut? Hur manga ror det sig om? Vem far
flest kommentarer - de privata bloggarna eller proffsen? Vem kommenterar, andra bloggare eller

personer som bara ldser bloggar? Kommenterar man bloggen eller amnet?

Har bloggen fokus strikt pa amnet eller ligger fokus pa personen bakom bloggen? Finns skillnader
mellan privat och proffs?

Lénkar proffsen till privata bloggar? Eller till andra proffs? Eller till nagon &verhuvudtaget? Lankar
privata till proffs?

Vem lankar man till? Tidningar, andra medier/journalister?
Vilka nyheter berors? Och pa vilket satt — kritiskt, positivt eller objektivt?
Hur skiljer sig besoksstatistiken mellan proffsbloggaren och den privata bloggaren? Hur star sig

privatbloggaren pa topplistan jamfért med proffsen? Hur skiljer sig bestksstatistiken hér fran de som
ligger i topp pa den “allméanna listan”?
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Bilaga:
Presentation av bloggarna

Bloggarna pd topplistan over den samlade kategorin:

Tjuvlyssnat - Tjuvlyssnat dr bloggen dar du kan fa dig ett gott skratt. Vecka efter vecka ligger denna
proffsblogg i topp. Vem som helst kan skicka in en tjuvlyssning som sedan tusentals ldsare tar del av. Det
dr humor i hog klass och inget inslag &r det andra likt.

Engla’s showroom —En stockholmtjej som snart skall foda sitt forsta barn. Hon bloggar om mode och
trender och visar regelbundet egentagna bilder pa ”“dagens outfit”. Ger tips om vart man hittar billiga,
ibland jattedyra, snygga plagg, accessoarer, skor mm. Denna privata blogg har dven en liten dagboks-
touch pa vissa inlagg.

Att vara Alex Schulman - Den ”Stureplans kénda profilen” och proffsbloggaren Alex Schulman delar med
sig av sin sjuka humor som bade uppskattas och ratas av ldsarna. Han gor ofta narr av andra och tvekar
inte med att namnge nagot.

Lauls fotbollsblogg — Denna proffsblogg bevakar svensk och internationell klubblagsfotboll samt foljer de
svenska herrlandslaget. Laul sager sitt om veckans matcher, egna korplaget, artiklar om fotboll och ovrigt
som beror fotbollsvarlden.

Prylfeber - Proffsbloggen dar du som ar intresserad av teknik, populdrvetenskap samt prylar kan lata dig
inspireras. Man tipsas om allt frdn mobiltelefoner och klockor till dockningssystem samt hundkoppel -
och da sjalvklart med massa specialfunktioner.

Fosfor Gadgets - Bloggen om coola och roliga sajter, haftiga prylar, bilar och rolig teknik i allménhet. Det
forekommer dven recensioner och dagliga nyheter kring amnet. Den privata bloggaren vet vad han talar
om.

Hotspot - Bloggaren Karolina Skande leder oss rdtt i modedjungeln, det &r forst och framst tjejmode.
Denna privata bloggare visar bilder pa sig sjalv och dagens outfit samt kldder hon Onskar att hennes
planbok klarade av. Det forekommer dven inldgg dar hon delar med sig till lasarna om dagens dventyr,
men det dr ofta modebaserade sddana.

456 Berea Street - En privat blogg pa engelska for webbutvecklare och webbformgivare. Inriktningen &r
modern webbutveckling, det vill sdga webbutveckling som har tillgdnglighet, anvandbarhet och
webbstandarder som ledstjarnor.

Macfeber - Proffsbloggen som ingér i bloggndtverket Feber.se och som inriktar sig pa foretaget Apple,
Macintosh-datorer och produkter relaterade till detta. Man kan bland annat ldsa om dagliga nyheter fran
dessa foretag.

Stureplan ocensurerat — Detta dr en ordentlig skvallerblogg med anonym avsdndare om kéndisskvaller,
framst kring Stureplan i Stockholm. Bland annat har innehavaren lagt ut en sé& kallad sexlista 6ver vem
som ligger med vem samt en otrohetslista. Denna privata blogg blandar nytt skvaller med gamla
”gobitar”.

Sex? - En privat blogg som handlar om sex pa alla tankbara satt. Kan beréra roliga bilder av sexuell form,
godis i snuskig forkladnad, sma filmsnuttar och liknande. En sida som inte ar helt saker att 6ppna pa
arbetsplatsen men som &nda inte dr grov. Mer at det komiska hallet.
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Tomas Ros Hockeyblogg - Vilket man tydligt hor pa namnet ar att denna blogg rapporterar fran
hockeyns véarld. Nar analysen gjordes var det hockey-VM vilket satte prageln pa bloggen. Nar det inte
proffsbloggas om hockey-VM éar det hockey i allmanhet som géller men det finns dven inslag av fotboll.
Detta dr en blogg som inriktar sig pa skvaller och rykten men man tas dven med bakom kulisserna i bland
annat elitserien och NHL.

Sigrid - Den unga privata bloggaren Sigrid visar ldsaren delar av sin stora garderob. Hon ger dven bilder
fran modevisningar samt later ldsaren folja med pa personliga tonarseskapader sa som fester och dylikt.
De analyserade inlaggen beror endast tjejmode men en kategori pa sidan visar att hon dven tipsar killar.

Stockholm Street Style - Ett steg mot att dokumentera Stockholms gatumode genom att med kamera och
anteckningsblock ge sig ut pa stan och fangat olika ménniskor med deras personliga stil. — Allt for att ge
lasarna tips och inspiration pa hur man kan skapa snygga kladkombinationer. Det forekommer killar
saval som tjejer inom denna privata blogg.

Spelfeber — Proffsblogg som tillhér Feber.se. Beror nyheter inom data/tv-spel. Har ofta speltrailers eller
tipsar om vikiga release datum.

Videofeber — Aven denna proffsblogg ar en del av bloggnatverket Feber.se. och tar upp intressanta
videoklipp som finns att finna pé Internet. Inriktningen ar oftast humoristisk.

Discobelle.net — Den privata musikbloggen som hjdlper lasaren att ha koll pa det senaste i musikvag. Nya
artister far publicitet liksom gamla godingar. Det forekommer kortare recensioner da bloggaren kritiskt

granskat artisternas alster.

Rar - Bloggen dar du tipsas om de senaste trenderna inom tjejmode. Man far dven en insikt i bloggaren
Michaelas vardag, bland annat om hur det ar att fortfarande ga i gymnasiet och blogga som proffs.

Manolo - En stilblogg for mén skriven av proffsbloggare. Mode for méan berdrs med tips pa kldder for
sasongen, tips for stiliga tillstallningar, langa smala killar, modemadssor och nya butiker pa natet och i
storstaderna.

Warpdrive - En citatdatabas dar du som ar medlem pa denna privata sida far dela med dig till lasarna av
dina roliga citat. Skdmten &ar aldrig de samma, stor &mnesvariation.

Bloggarna pad topplistan inom kategorin Journalister och media:

Alex Schulman - Se presentationen ovan.

Lauls fotbollsblogg - Se presentationen ovan.

Tomas Ros hockeyblogg - Se presentationen ovan.

Reklamfeber - Annu en proffsblogg ur Feber.se. Visar pa intressant och rolig reklam. Oftast i videoformat
men &aven i bildform. Tar upp saval svensk som utlandsk reklam inom diverse olika genrer.

Henrik Schyffert - Komikern med samma namn bloggar privat om sina forestdllningar samt visar
videklipp frdn humorprogrammet Sverige dansar och ler. Han risar och rosar sig sjilv sa som andra
komiker. Vi kan lova att denna blogg roar.
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Fotofeber - Bloggen som tar upp det senaste inom fotobranschen. Pa denna proffsblogg kollar man in
spannande fotografer och fotografier samt nya kameror och tillbehér.

Virtanens noéjesblogg - Fredrik Virtanen pa Aftonbladet skriver som proffs om “relationsgegga och
nojesliv, pop och sant. Livet.” En blogg med humoristiska inslag och en del vardagsbetraktelser.

Annica Tigers blogg — en privat blogg om det om det som hdnder runt om i samhallet och vérlden. Hon
skriver om det som faller henne in, om det s& ar om Internet, bloggning, jamlikhet, politik eller vad som
just da kénns aktuellt. Da hon skrivit sedan 1997 finns det ett gediget material/arkiv av texter.

Ebatis kommentarer - En privat politisk blogg ur ett vansterperspektiv. Bloggaren tar upp politiska beslut
samt kulturella handelser. Bloggarens inldgg vécker stundtals arga reaktioner hos ldsarna vilket visar sig i
kommentarerna.

Moorebloggen - En blogg fran tidningsredaktionen pa Moore. Man berdttar om vad som hander pa
redaktionen, skvaller samt personliga asikter i olika mindre seridsa fragor (ex. vilken tjej dr snyggas...).
Bloggaren forklarar bloggen som ”... livet pd en grabbtidningsredaktion”.

Gudmundson - Yrkesverksam journalist med fokus pa politisk bevakning. Denna privata blogg drivs av en
journalist under devisen "Swedish and international current affairs as seen through a drunken haze".

TV-feber - Dagliga nyheter om TV-program. Bade sddant som visas pa svenska kanaler men dven TV-
program som enbart visas i USA. En del branschnyheter publiceras ocksa.

Martin Jonsson om Reklam och medier - En privat blogg om den internationella medie- och
reklammarknaden. Dagliga nyhetskommentarer och analyser om medier, reklam och webbtrender tas
upp. Det finns d@ven en direktbevakning av de basta svenska och utlandska mediebloggarna.

Daniels modeblogg - En modeblogg for killar. Det ar chefsredaktoren for tidningen Café som delar med
sig av sina bdsta tips fOr att gora de svenska mannen snyggare.

PJ’s ledarblogg - Sveriges forsta ledarblogg. Har finns de snabba kommentarerna till vad duellerna
mellan Reinfeldt och Sahlin egentligen handlar om. Men ocksa en initierad guide till “idéerna som
bestammer politiken i morgon. Och i 6vermorgon”. En proffsblogg med politisk inriktning med andra ord.

Bloggen Bent — En privat blogg om politik, media, kultur och sant - Gron, liberal och filosofisk blogg, med
fokuset forankrat i en ratt skev uppfattning om allting (enligt honom sjalv).

Forskning och framstegs blogg - En proffsblogg dér utvalda forskare och journalister fran tidningen med
samma namn kommenterar ”dagsaktuella handelser” med anknytning till vetenskap och teknik. En blogg
som inte kommer med nya inldgg sarskilt ofta men dnda lyckas halla sig i toppen.

ABC... We say disco! — En privat blogg med inriktning pa indiegenren inom musik. De lyfter fram
spelningar, come-backs, nya album och bortglomda latar inom denna genre.

Mikaela De Ville - Radioprataren fran NR] Prime, Mikaela De Ville bloggar privat om snackisar,
nojesnyheter och annat som fangat hennes uppmarksamhet. Denna blogg &r aldrig sig lik fran en dag till
en annan dven om hon har rutiner, ex en lista ver tre bra latar i hennes Ipod.

Onekligen - En privat blogg om bra bocker, daliga dagar, bubbel och skoskav. Om spetstejp, tunnelbanor,
brandbalkonger och torpletande. Innehaller manga vardagsbetraktelser men dven barnbokrecensioner.
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