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Abstrakt

Hur vi véljer att konsumera sdger nagot om oss ménniskor, och konsumtion &r en del av var
personliga identitet. Samtidigt 4r de konsumtionsval som vi gor paverkade av omgivningen,
sasom péatryckningar av familj och samhéllet vi lever 1. Ndr konsumtionsval formas av sociala
relationer, intressen och hallbarhet blir konsumtionsval en reflektion av konsumenten och
formedlar dennes identitet till omvérlden. Precis som vi formas av samhéllets patryckningar
om hur man konsumerar rétt. Studien utforskar konsumtionsvalet av farsk fisk och skaldjur
frén sméskaligt fiske, och argumenterar for hur detta kan vara identitetsskapande, en kélla till
sociala relationer och en foljd av nedirvda traditioner. Konsumtionsvalet av férsk fisk och
skaldjur anses ocksa formedla kulturarv och vara en bérare av vastkustens fiskarsamhéllen,
traditioner och kulturhistoria. Med stdd 1 tidigare forskning utforskas konsumtionsval som
identitetsskapande och konsumtionsplatsens estetiska och sociala virde. Studien &r kvalitativ
och baserad pa intervjuer och deltagande observation i ett fiskesamhille pa svenska

vastkusten.

Nyckelord: Smaskaligt fiske, konsumtionsval, identitet, hallbart konsumerande, kulturarv
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1. Inledning

Mitt forsta besok i ett fiskesamhélle pa vastkusten dgde rum en solig marsdag. Fran den
fiskluktande hamnen ser jag gungande bétar som ligger i hamn. Langst med piren ligger
tralndtet fint utlagt redo for kvéllens fisketur. Sjobodarna ldngs med piren lyser i solen och
avslojar genom sina slitna viggar ar av verksamhet. Ovan droppar det vatten, inget som
luktar gott och jag inser att det dr bandet som kopplar bat till ismaskin. Hamnen ser idyllisk
ut, sjobodar i olika farger vars farg flagnar, och dér batnamnet spikats upp pa tréskivan for att
veta vilken bod som tillhor vilken fiskebét. Bredvid piren finns en fiskbutik, utanfor skyltar
man om “farsk fisk, direkt fran baten”. Det dr mycket folk i rorelse, flera personer i sina
arbetsoveraller och baskrar, jamte mig diskuterar ndgra medeldlders méan hur sjon blir ikvall.
Allt som ofta kommer personer forbi pa cykeln med sina arbetskldder. Inte alltid for att géra
nagot eller triffa ndgon, utan for att studera hamnen eller batarna, ndstan som att de vill géra

sig sdkra pd att hamnen fortfarande stir kvar och att batarna faktiskt finns.

Det finns flera vagar till kop av fisk och skaldjur, dér olika konsumentval passar olika
personer och livssituationer. Pa svenska vastkusten har det historiskt funnits, och finns adn
idag, en véletablerad folkrorelse kopplad till verksamheten inom fiske. Dessa foretag, oftast
familjedgda, har kimpat genom manga &r for att behélla traditionen och verksamheten.
Kustfiskets sméaskaliga fiske med dess traditioner &r ett exempel pd den djupa férankringen i
lokalsamhaéllets kultur, tradition och néra band till naturen. Verksamheten har ocksa blivit en
plattform déir sociala ssmmanhang kan skapas. Med direktforsdljning blir samhdrigheten
mellan séljare och kdpare ofta stark, men det kan vara svart att behalla detta band i en allt
mer industrialiserade virld. I stéllet &r det manga konsumenter som gér till de stora

matvarukedjorna, pa grund av deras konkurrerande pris och dominerande marknadsforing.

Alltsa har fisk och skaldjur aldrig varit sa léttillgédngliga som det 4r idag. Matvarukedjor ser
till att konsumenten alltid har tillging till fisk, vare sig det ar frin Kina, Alaska eller Sverige.
Oberoende vilken sdsong det dr pa aret gér fisk och skaldjur att fa tag i. Att handla fran lokala
yrkesfiskare kan vara krangligt och dr jamfort med fardigpaketerade produkter i butik,
genomsnittligt dyrare. Tidigare forskning visar att konsumtion idag dr en viktig pelare for hur
vi bygger och utvecklar var identitet (Halkier 2001), att handla farsk fisk lokalt kan darfor ses
som ett sdtt for att fa en inblick eller forstaelse 1 manniskors liv. Enligt Halkier (2001) kan

konsumenters val av varor vara av betydelse for att visa sina speciella och personliga och



sociala omstandigheter ddr konsumtion inte bara omfattar aktiviteterna att kdpa varor, utan
ocksa sociala relationer. Konsumtion &r alltsé en del av det sociala utrymme som ménniskor

deltar i att skapa meningar om vardagen

1.2 Syfte

Mitt forskningsfilt beror kustfisket och konsumtionsval, framforallt direkt fran smaskaligt
yrkesfiske. Studien syftar till att ur ett socialantropologiskt perspektiv utforska hur
konsumenter handlar fisk och skaldjur och varfor, och hur “konsumentkultur” ser ut i en
sddan miljo. Intentionen &r att forsoka forsta hur vardagliga val, som &r en del av storre
sociala och kulturella fenomen, kan paverka identitet, miljé och sociala relationer. Denna
studie tar avstamp 1 hur konsumtionsvalet av férsk fisk och skaldjur fran smaskaligt fiske pa

vistkusten motiveras och framstills.

1.3 Fragestillningar

e Hur motiverar konsumenter konsumtionsvalet av féarsk fisk och skaldjur i ett
sméskaligt ssmmanhang?

e Vilka orsaker, virderingar och forestéllningar ligger bakom konsumtionen av fisk och
skaldjur i ett smaskaligt sammanhang?

e Vilken betydelse ger médnniskor fisk och skaldjur som séljs i fiskbutik dér detta

kommer direkt fran bat?



2. Bakgrund

2.1 Smaskaligt fiske

Smaskaligt fiske (dven kallat kustfiske) ar ett yrke som gér arhundraden tillbaka. Smaskaligt
fiske, som enligt den reformerade Europeiska unionens gemensamma fiskeripolitik (CFP)
2013 definieras som "fiske utfort av fiskefartyg av en total lingd pa mindre &n 12 m och utan
slapredskap” (Lloret et al., 2018 s.177). Med denna definition svarade fartyg under tolv meter
for ca 43% av det totala antalet landningar av svenska fiskare under &r 2000, samtidigt som
dessa fartyg endast stod for ca 3% av den landade kvantiteten. Detta innebér att de mindre
fartygen kénnetecknas av ett fiskmonster med ett flertal korta fiskeresor (Fiskeriverket 2001).
Utover korta fiskeresor och bétldngd sé karakteriseras sméskaligt fiske framst av selektiva
fiskeredskap och dess djupa forankring i1 lokalsamhéllets kultur, tradition och néra band till
naturen. Kustfiske, oavsett om det dr hantverksmissigt, ndjesfiske, forsorjningsfiske eller en
kombination av ovanstdende, spelar en viktig socioekonomisk roll i hela Europa (Guyader et
al., 2013). Enligt forskare, tjinstemén och aktivister bidrar kustfisket i Europa till f6rsorjning
pa landsbygden och kustsamhillen genom att forse sysselséttning, stirka
livsmedelssidkerheten och uppritthélla kulturella identiteter (Pita et al., 2020; Sawe et al.,
2014; Wernersson et al., 2017; SWaM & SBA, 2016 se Gillette & Vesterberg 2022). Lokalt
bedrivet fiske har mojligheten att driva mindre verksamheter vid sidan av (t.ex. forséljning
direkt fran bat), dessa verksamheter kdnnetecknas oftast av sitt bidrag till kustsamhéllets
utveckling och forsorjning pd landsbygden. (Lloret et al., 2018). Forskare hivdar att lokal
verksamhet skapar ansikte mot ansikte-kontakt mellan producenter och konsumenter, och

vardar omsorgsrelationer mellan méinniskor och miljé (Blay och Donald 2006).

Enligt Sandstroms (2018) rapport, spelar fisket fortfarande en betydande roll for utvecklingen
av levande kustsamhéllen och for skapandet av unika platsidentiteter. Rapporten lyfter fram
fiskets och fiskarens betydelsefulla roll som identitetsbérare for de kustbygder de
representerar och det framgar att fisket &r mer av en livsstil 4n ett yrke dér det finns en tydlig
identitet kopplat till fisket. Fisket utgor siledes inte bara en stark identitetsmarkor for
yrkesfiskarna sjdlva utan det utgdr ocksa en barare av fiskesamhillets traditioner och
kulturhistoria (ibid.). Fisket, fiskarna och fisken tillfor en unik atmosfir till det kustsamhélle
som de verkar i. De bidrar till att upprétthélla levande hamnar och till att den karakteristiska

bebyggelsen star kvar, som 1 sin tur bidrar till att skapa och upprétthélla de autentiska véarden



(ibid.). Vidare har fisken och fiskets avtryck, i form av beréttelser och kulturhistoriska
vérden, genererat specifika platsidentiteter som lockar framst turister. P& sa vis spelar fisket
fortfarande en betydande roll for uppritthallande av lokala gemenskaper och for ett vidare

levande samhille (ibid).

Det sméskaliga fisket i Sverige och minga andra europeiska linder minskar dock. Det pagér
en kraftig strukturomvandling av Sveriges kustbygder. Enligt Sandstroms (2018) rapport
visar det att antalet yrkesfiskare har minskat drastiskt sedan 50-talet, och mdngden
importerad fisk 0kat (ibid.). Mellan 1970-2005 har antalet yrkesfiskelicenser minskat fran
omkring 8 000 till en bit under 2 001 och mellan dren 2003-2015 har antalet fartyg for
yrkesfiske minskat med 18 procent (ibid.).

2.2 Hallbar konsumtion

Lokalt fAngad och landad fisk har betydande miljomaéssiga fordelar (SvD 2017). Forskare
hévdar att smaskaliga fiskare dr miljomaéssigt héllbara eftersom de anvénder
lageftektfiskemetoder, har god kunskap om lokala miljéer och fangar ldga volymer. P4 grund
av det sméskaliga fisket (mindre fangster, lagre pdverkan pa livsmiljoer, mindre forbrukning
av olja och mindre bifangster) anses de ofta ha mindre ekologisk paverkan dn storskaligt fiske
(Jacquet & Pauly 2008). Oberoende av de positiva miljoaspekterna sa trangs fortfarande
sméskaliga fisket undan av mer ekonomiskt lukrativa sektorer som industriellt fiske, olja och

gasutvinning, vattenbruk och olika infrastrukturprojekt som hamnbyggen (ibid.).

2.3 Kulturarv

Kulturarv och kulturmilj6 beskrivs av Riksantikvariedambetet som, “Kulturarv utgors av
historiska spar som tillkommit genom ménsklig aktivitet i olika tider: objekt eller foreteelser,
men ocksé idéer och perspektiv. Kulturmiljoé avser hela den av manniskor paverkade miljon
och kan omfatta en enskild lamning eller ett storre landskapsavsnitt.”(Riksantikvarieimbetet

u.a.).

Smaskaligt fiske dr en tradition, ett yrke och ett kulturarv; traditionen som f6ljer generationer

ar ett kulturarv 1 sig. Fisket dr en viktig del av identiteten och kulturarvet i kustomrddena och



bidrar till levande kustsamhéllen (SvD 2017). Platserna dédr sméskaligt fiske sker, som arligen
lockar méngder av turister, bevarar ett kulturarv i dess estetik dér platsen i sig lockar
besokare for sin kulturmiljoé och dess karaktér. I ett Oppet brev till den svenska regeringen
2017, skickade ett nationellt nidtverk av kustkommuner ett utarbetat kommunupprop, som
publicerades 1 rikstidningen Svenska Dagbladet (SvD 2017). I brevet lyftes det hur levande
hamnar och lokala fiskeflottor skapar virden som t ex. sysselsittnings- och foretag runt
fisket, sdvil som vérdefulla fordelar kopplade till lokala identiteter, varumirken och
kulturarv, vilket har en avgoérande paverkan pa kustsamhéllenas attraktionskraft for bland

annat besokare och foretag (ibid.)

Fisket i kuststdder har traditionellt fungerat som en naturlig turistattraktion, fisket ger en
kénsla av det genuina fiskesamhillet som ingen annan plats kan erbjuda, vilket lockar
besokare. Estetiken 1 fiskesamhéllen pa svenska kusten i form av dess bebyggelse och hamnar
har beskrivits som karaktaristiskt (Sotends kommun 2015). Platsen, med dess bebyggelse och
fiskesamhille, kan erbjuda en karakteristisk miljo som ar unik. Bland annat har Smdgens
bebyggelse beskrivits spegla det traditionella historiska fiskesamhillet pd& Smogen (ibid.), dar
bebyggelsen av bostadshusens ursprungliga modernistiska utformning ar av kulturhistoriskt
vérde dd den pa ett tydligt sétt visar hur livskraftig Smdgen har varit som samhélle. En del av
karaktéren vid Smogenbryggan bestér av att handeln sker just i enkla sjobodar. Den enkla
standarden dr en del av upplevelsen och ger kdnslan av att man trots nya funktioner befinner
sig ett fiskeldge. Narheten till vattnet och smébatshamnen understryker denna kénsla.
Kulturmiljovarden i Smogen dr dirfor av riksintresse med motiveringen att omradena bestir
av sammansatta kustsamhéllen med bebyggelse frin olika tidsepoker. Bryggan pa Smdgendn,
med sina béatar, bodar och magasin, speglar samhillets utveckling fran tidigt fiske till nutida

sommarliv (ibid.).



3. Teori och Tidigare Forskning

3.1 Tidigare Forskning

Studien har sin utgangspunkt i begrepp som konsumtion, kvalitet, konsumtionsval,
direktforsdljning och hallbart konsumerande. Blay och Donalds (2006) diskuterar i artikeln
“The Urban Creative-food Economy: Producing Food for the Urban Elite or Social Inclusion
Opportunity?” begrepp som, “specialitet”, "kvalitet" och "lokal" som de hiavdar ar adjektiv
som anvands for att beskriva en rad matnétverk av specifika etniska, ekologiska,
rattvisemarkta eller hantverksprodukter. Ordet kvalitet &r centralt ddr man tar upp exempel pa
den kvalitetssokande konsumenten. Att vara en kvalitetssokande konsumenter enligt Blay och
Donald definieras som formagan att leta efter "ékta" produkter, “dkta” produkter kan
motiveras som varor som inte kan kopas hos en vanlig livsmedelsbutik, till exempel
konsumentprodukter som odlas lokalt eller produkter fria fran bekdmpningsmedel. Jag
intresserar mig framst for den roda tradden som Blay och Donald (2006) tar upp, hur dessa
konsumenter letar efter ndgot annat dn vad som finns tillgéngligt frdn mer vanliga
producenter eller aterforséljare. Konsumenterna véljer i manga fall lokalt och har ett

fortroende som uppstatt mellan dem sjilva och producenten eller till och med aterforsiljaren.

Halkier (2001) har gjort en studie i Danmark kring hur konsumentkultur dr en del av hur
konsumtion inte bara omfattar aktiviteterna att kopa varor och tjanster, men ocksa sociala
relationer i samband med tillhandahéllande, tilldelning och anvéndning av varor och tjénster.
Halkier anser att konsumtion ar en del av det sociala utrymme som méanniskor deltar i att
skapa och aterge betydelser om vardagens hindelser i livet genom att forsdka knyta ihop de
erfarenheter och roller de méter dagligen. Studien har bland annat med informanter som tar

upp hur media framstéller mat som “dalig” och hur detta kan paverka hur vi handlar.

For att vidare forstd konsumtionen har jag letat empiri kring konsumtionsvanor, déir ibland
Ostberg och Graffmans (2018) bok Vi dr vad vi képer som undersdker vilken roll konsumtion
har for ménniskans identitet. De argumenterar for hur ménniskan har blivit vad vi koper, vare
sig vi vill eller inte. Ostberg och Graffman for en diskussion om hur ménniskan sitter fast i en
konsumtionskultur och redovisar konsumtionen i flera dimensioner. Forutom att ta upp
forskning som finns om hur vi fattar kopbeslut och vad som far ménniskan att vélja en

produkt framf6r en annan gar den pa ett djupare plan in pa vad det &r att leva i en



konsumtionskultur dér allt ménniskan koper pa ett eller annat sétt handlar om vilka vi &r, eller

vill vara.

Anderssons (2021) faltarbetet ger en spdnnande insyn i varfor konsumenter 6nskar farsk fisk
och skaldjur fran direktforséljning och hur detta kan driva turism i Sverige. Andersson anser
att fiskarna 1 studien dgnar sig at en form av autentisering av det kommersiella fisket, vilket
vanligtvis framstills som verkligt, dkta och traditionellt. I Anderssons text framstills hur
turister lockas av autenticitet, filtarbetet visar hur man stravar efter att fiskare kan bli
beréttare med stod av det lokala fiskeomradet och hdvdade att deras beréttelser skulle ha
potential att marknadsfora fisket och erbjuda potentiella kunder "mervirde" dér férsk fisk och
skaldjur ska ses som hogkvalitativ mat. Att erbjuda gastfrihet inom fiske kréver att fiskaren ar
informerad och medveten om inte bara besdkarnas forvintningar utan ockséd om deras
forutfattade meningar, och betonar denna "mer autentiska fiskare" &ven om de vet att en
sadan fiskare inte existerar. Andersson visar i sitt féltarbete att mianniskan soker autenticitet
och “dkta vara”, vilket lokala fiskare anser kunna leverera. Andersson framstiller fisket som
en form av pedagogisk verksamhet dér fiskarna positionerade sig som unika och kunniga
aktorer. En av informanterna anser bland annat att deras smaskaliga fiske ger en storre

potential att leverera kvalitet snarare &n kvantitet.

3.2 Teoretisk Anknytning

3.1.1 Konsumtion

Ostberg och Graffman (2018) ger en heltickande bild av konsumtionskultur, vad vi képer
representerar ingenting annat dn hur minniskan formar relationer till produkter, personer och
idéer. De beskriver bland annat begrepp som "flytande konsumtion" (det minskade behovet
av dgande) och "symbolisk konsumtion" (att konsumenten definierar sig sjdlv genom att
associera sig med konsumtion av vissa varumédrken exempelvis via sociala medier).
Symbolisk konsumtion kan kopplas till att handla “rétt” och pa ett visst sitt, Carrier och
Luetchford (2012) menar pa att det finns etiska konsumenter, dér etiska konsumenter handlar
moraliskt for personlig tillfredsstéllelse diar de virnar om varans kvalitet eller ursprung.
Enligt Carrier och Luetchford vérnar etiska konsumenter mer om att terforsiljaren eller

producenten inte gor det av ekonomiskt vinning utan for kvaliteten pa varan.



3.1.2 Identitet

Enligt Halkier (2001) &r konsumtion ett praktikfélt inom vardagslivet, dir man kombinerar
behovstillfredsstillelse med uttryck for identitet. Ostberg och Graffman (2018) beskriver
konsumtion som en sociokulturell, upplevelsemissig och symbolisk handling, dér de
kulturella regler bestimmer vilket sitt vi beter oss pa motiverar var konsumtion. Konsumtion
handlar hir om social och kulturell identitet. Ostberg och Graffman diskuterar
konsumtionskulturen som négot vi inte har kontroll 6ver, konsumtion dr inte ndgot vi véljer
utan det dr en handling som &r styrt av annat. Som konsumenter &r vi styrda av
marknadsforing, traditioner, dar de hdvdar att foremalen/varorna ér det som skapar vilka vi ér,
inte tviirtom (ibid.). Enligt Ostberg och Graffman fungerar konsumtionskulturen s4 att vi har
svért att vilja och vad vi viljer sdger ndgot till omgivningen om vilka vi dr. Konsumtionsval
ar laddat och kopplat till identitet. Vi kan inte undvika att gora val och oavsett sa liser
omgivningen av vilka vi dr utifran de val vi gor (ibid.). De definierar tre principer till att man
viljer att konsumera nagot som foljande: varan kan ha ett monetért viarde, de kan ha ett
praktiskt virde och de kan ha ett personligt vérde (ibid, s.71) De menar att vi som
konsumenter &r tranade i att tro att vi kan nd 6nskade tillstind om vi bara konsumerar pé rétt
sétt, men eftersom vi hela tiden har massor av motstridiga krav pa oss ar det svart att hitta en
balans dir vi lyckas karva ut en identitet som fungerar i alla de olika sammanhang som vi
befinner oss 1 (ibid.). De hdvdar att ménniskan inte ingér i endast en roll som konsument och
att vi inte sjalvstindigt kan fatta konsumtionsval. Enligt dem blir konsumtion ett stidndigt
pagéende forhandlingsspel mellan jaget och omgivningen, och den koppling mellan
konsumtionsval och vem vi ér och vill vara kan beskrivas som stil. Stilen blir ett sétt att
uttrycka var identitet (ibid.). Stil kan definieras som “det sdtt pd vilka konsumenter, eller
grupper av konsumenter, sitter samman, modifierar, kombinerar, eller agerar gentemot

konsumtionsvaror eller -aktiviteter.” (Ibid, s.144).

3.1.3 Platsens kulturhistoriska virde

Begreppet kulturarv beskrivs av Riksantikvarieimbetet som alla materiella och immateriella
uttryck for mansklig paverkan, till exempel ldmningar, foremal, miljoer, verksamheter eller

traditioner. (Riksantikvarieimbetet u.a.). Det gér att sdga att kulturarvet, bade materiellt och
immateriellt, utgors av de traditioner och védrden som vi for vidare fran tidigare generationer.

Smith (2006) anser att kulturarvet bor ses som ett kulturellt verktyg for att minnas och skapa
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mening. Genom kulturarv blir det forflutna ett kulturellt dynamiskt verktyg kring vilket
mening och socialt skiftande véirderingar aktivt omgestaltas och anvédnds hér och nu (ibid.).
Kulturmilj6 ingér i begreppet kulturarv och dger rum i manga former. Det finns i konkreta
och patagliga strukturer som platser, landskap och byggnader. Det finns ocksa i immateriella
former som minnen, kénslor och virderingar. Pa det séttet kan kulturmilj6é anses som det
forenade uttrycket for ménniskans materiella och immateriella paverkan. Denna paverkan gér

att koppla till historiskt samband av utformande och préagling av en omgivning och en plats.

Smith (2006) menar att kulturarv dr en process av aktivt identitetsskapande.
Kulturarvsprocessen ér alltsa ett anvindbart kulturellt verktyg genom vilken en gemenskap,
olikartade grupper eller kollektiv identifierar sig sjdlva. Den pagaende processen handlar om
manniskors kinsla av att hdvda identitet och minnets betydelse och att skapa nya minnen
kopplade till platsen. Det dr ocksa en process dir kulturella och sociala viarden skrivs om och
omdefinieras, for att anpassas till rfidande behov av olika kulturarv (ibid.)
Kulturarvsprocessen tillfor ocksa det kollektiva minnet en stark kénsla av tillhorighet eller att

uppleva och vara pa en plats.

3.1.4 Konsumtionens plats och sociala virde

Konsumtionsplatsen fyller ocksé en social funktion. Inte minst nér det kommer till sociala
interaktioner, bade mellan séljare och forsiljare, och till de andra konsumenterna i butiken. I
forsdljning av férsk fisk och skaldjur star ravaran och den sociala interaktionen 1 fokus.
Halkier (2001) menar att konsumtion inte bara innebér sjdlva praktiken att kpa varor och
tjénster utan ocksé sociala relationer (ibid.) Konsumtion ér alltsa en del av det sociala
omradet diar manniskor kan delta 1 att skapa och reproducera betydelser om vardagslivets
tillgdngar genom att forsoka knyta ithop de erfarenheter och roller de méter dagligen (ibid.).
Konsumentens upplevelse ar i samspel och i relation till viktiga andra erfarenheter.
Upplevelsen ar relaterad till dynamiken och institutionerna i samhaillet, dar produkter gar fran
arbete till mat pa bordet hos nagon annan. Ray Oldenburg (1989) sdger att det finns en “tredje
plats” som fyller sociala funktioner mellan individens band till lokalsamhaéllet, och menar att
dessa “tredje platser" blir en social plats for personer med ett visst intresse. Han menar att

platsen blir ett stille for sociala interaktioner som man inte kan hitta nigon annanstans.
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Graffman och Ostberg (2018) anser att konsumtionsplatser kan skapa sociala relationer, den
sociala tillgdngen kan leda till att ravarorna blir mer uppskattade nér de vél 4r inhandlade,
men det kan ocksa leda till att konsumenter véljer att éka till en specifik konsumtionsplats for
att fi det de soker. Ménniskor véljer ut denna plats av intressen och sociala mojligheter, och
det bidrar dirigenom till det relationsskapande som Ostberg och Graffman (2018) menar sker
genom konsumtion. Ostberg och Graffman hivdar dirmed att vi har en tendens till att gora
saker till en del av oss sjdlva, genom att gora dem personliga. Genom att enbart konsumera pa
ett visst sdtt, ett “ratt” sétt, gér vi konsumtionsvalen till vir egen personliga tradition.
Traditionen blir meningsfull och av virde. Aven om produkten frin konsumtionsplatsen &r
detsamma fran ett annat stélle sa har konsumenten skapat en tradition att dka till en viss butik
for dess sociala aspekter och mervérde, och da blir inte produkten fran konsumtionsplatsen
vilken produkt som helst. De sociala faktorerna blir en upplevelse som blir unik, dar
upplevelsen har personifierats (ibid.). Graffman och Ostberg anser att sidana konsumtionsval
darmed blir en viktig del av vardagen som ger mening och struktur och i ndgon betydelse

formar oss till méanniskor.

3.1.5 Konsumtion genom tradition

For att inleda diskussionen om traditioner och tid i konsumtion, kommer den forkroppsligade
praktiken att lyftas. Fanny Ambjornsson (2018) skriver 1 boken 7id att stida hur teorin om
temporalitet gar att koppla till datid och kvinnoarvets betydelse bland stidnormer och
stadning som en forkroppsligad praktik. Enligt Ambjornsson spelar tiden en stor roll dér
hinvisningar till tidigare generationers standard och handgrepp ar centrala. Ambjornsson
refererar till Fanny Soderbéck (2012) som menar att tid &r en sorts atervindande rorelse, en
tidsuppfattning som varken idealiserar eller bortser fran datiden, diar kroppen spelar en central
roll. Genom att utga fran kroppen och dess erfarenheter, 6ppnas andra sitt upp for att forsta
relationen mellan det forflutna, nuet och framtiden. Alltsa den upplevda hiandelsen av
praktiken i détid, till exempel, datid (normer fran sin mamma) och nutid (dotterns liv), blir en
gemensam praktik. Alltsa att den kroppsliga praktiken med eller utan normer som mamman
utfort har dottern tagit 6ver, den standard dr dd formulerad i en annan tid, pd en annan plats
och dterkommer nu igenom dottern. Ambjornssons synliggérande av hur kroppsliga praktiker
i datid flatas samman med nutid blir en mdjlighet for att forklara hur tidigare generationers

normer kan foras vidare till nutid.
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Ambjornsson talar &ven om stddning som materiellt, som kan tolkas som en sorts
engagemang och investering i en tankt framtid. Hon sdger att “Stadningens kroppsliga
praktik, som i en och samma rorelse aktualiserar datid, nutid och framtid, synliggor helt
enkelt dess yttersta symbolik - att, pa sdvil som ett konkret som pa ett mer abstrakt plan, sopa
mattan for kommande sldkten.” (ibid, s.54). Ambjérnsson visar att ménniskans kroppsliga
praktik, blir en symbolik for datida normer och traditioner som fortgar. Genom detta
temporalitetsperspektiv, ses tid som lager som fors vidare genom kroppsliga praktiker. Dessa
lager som fors vidare genom tid och handling visar hur ’sega”, ldnglivade strukturer, som
normer inom stddning, far ménniskan att gora saker som de sjdlva varken vill, maste eller har

lust till.

P& samma sétt som att stddningen &r en kroppslig praktik, dr &ven konsumtion det. Den
kroppsliga praktiken av att konsumera dr en mdjlighet av neddrvda traditioner, normer och
handlingar, dér strukturer fors vidare till nutid som far konsumenter att konsumera pa ett visst
sétt. Det vill sdga genom tiden dér fysiska erfarenheter kring konsumtion ger perspektiv pa
hur sysslan har en bevarande kraft som paverkar hur konsumenten véljer att konsumera i

nutid.
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4. Metod och Genomforande

Jag har utfort min etnografiska studie i en kuststad pa den svenska véastkusten. Jag har
kontaktat personer som koper direkt fran fiskare eller lokal fiskbutik genom kontaktformular.
Denna etnografiska studie har anvént sig av kvalitativa metoder sdsom deltagande
observation och intervjuer. Deltagarobservationer har gjorts utanfor butik och i fiskehamnen.
Intervjuer och deltagande observation har skett i samverkan med méanniskor i olika aldrar,

frimst personer 1 dldrarna 25-50, och av batdgare, fiskare och forsiljare.

4.1 Metodval

Studien har tillimpat etnografiska kvalitativa metoder, varigenom deltagande observation och
intervjuer har utgjort huvudsakligen metodologiskt fokus 1 syfte att skapa en férdjupad
forstaelse kring faltet. Min primdra metod har varit intervjuer. Intervjuerna har varit bade
semistrukturerade och med Oppen ansats. Semistrukturerade intervjuer har utgétt frin
gemensamma fragor for att mdjliggora jimforelser mellan informanter. Vil pa plats har jag
anvant mig av en oppen ansats till intervjufragorna och f6ljt samtalets riktning med
uppfoljande fragor, snarare dn att leda informanterna tillbaka till intervjufragorna. Detta for
att minska risken att styra materialinsamlingen efter teori. Kombinerat med intervjuer har jag
dven studerat med deltagande observation. De informanter som deltagit i studien kommer jag
att omvixlande kalla informanter och deltagare. Empirin har analyserats med hjilp av en
tematisk strategi och har delats in 1 teman centrerade kring analytiska begrepp for att hitta

aterkommande monster som kunde kopplas till projektets syfte och fragestillningar.

4.1.1 Deltagande observation

Deltagande observation syftar som metod att fi en genomgéende och varierad forstielse for
vad ménniskor tycker dr meningsfullt, alltsd hur och varfor de tycker som de gér genom att
komma &t den uttryckta och tysta kunskapen. (DeWalt & DeWalt, 2011) For att uppné sédan
information har det krivts att jag deltagit 1 deltagarnas vardagsaktiviteter, 1 denna studie har
det inneburit att detta i deltagarnas vardagsliv vid konsumtion (DeWalt & DeWalt, 2011;
Engelke, 2018). Under observationstillfdllen 1 fiskehamn har jag kunnat observera olika
aspekter av vad det innebér att konsumera farsk fisk och skaldjur frdn sméskaligt fiske.

Observationerna har utvecklat och tillfort ytterligare en dimension till hur ménniskor
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resonerar kring miljon och konsumtionen av farsk fisk och skaldjur. Min nérvaro i
deltagarnas vardagsliv har gett mig insikt i deltagarnas konsumtion, vilket bidragit till en
storre forstaelse for deras praktiker. Jag anvinde mig av beskrivande féltanteckningar, som
kan ses som produkter av tolkning f6r meningsskapande och kunskap (Emerson et al., 2011).

Féltanteckningarna i denna studie gjordes digitalt.

4.1.2 Intervjuer

For att f4 en djupare forstielse for meningsskapande och hur konsumenter konsumerar farsk
fisk och skaldjur har intervjuer gjorts. Intervjuerna har varit framst planerade men dven
spontana. Samtliga intervjuer har varit strukturerade men vissa har varit mer informella och
ostrukturerade. En intervjuguide utgjorde grunden dér informanterna sedan styrt riktning pa
samtalet. Intervjuerna har varierat i langd. De kortare intervjuerna varade 5-15 minuter och
langre intervjuerna varade mellan 30-60 minuter, intervjuerna genomfordes hemma hos
informanten eller pd plats i butik och hamn. De som har intervjuats i denna studie dr personer
som deltagit i en intresseenkét och visat intresse av att handla farsk fisk och skaldjur, dér jag
sedan tagit kontakt med personen. Intervjuerna spelades in som sedan transkriberades.

Informanterna presenteras under pseudonym for att bibehélla informanternas anonymitet.

Informanten Johan &r en man i 30-arsaldern som har arbetat i en kuststad som smaskalig
fiskare och forséljare. Intervjun tog plats 1 deltagarens hem i en kuststad 1 védstra Sverige.
Eftersom Johan ér en person som har arbetat inom sméskaligt fiske har han mycket insikt i

hur en sddan verksamhet fungerar och sjélv ér en aktiv konsument av férsk fisk och skaldjur.

Ida &r en kvinna i 50-arsdldern som har arbetat som forséljare av farsk fisk och skaldjur och
dven drivit en fiskbutik pa véstkusten. Jag spenderade en dag med Ida nir hon konsumerade
farsk fisk och skaldjur pé véstkusten. Under denna deltagande observation satt jag med Ida
innan kopet och efter. Detta gav mig insikt i hur betydelsen av platsen &r av intresse for

konsumenterna.
Lina dr en kvinna i 30-arsdldern som &r en aktiv kund av férsk fisk och skaldjur. Jag kom 1

kontakt med Lina genom en intresseanmélan i form av enkét. Intervjun gjordes i Linas hem,

Lina bor pé vistkusten.
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Ove dr en man i1 50-4rséldern som &r en aktiv kund av farsk fisk och skaldjur. Jag kom 1
kontakt med Ove genom en intresseanmélan i1 form av enkédt. Ove bor pa véstkusten och
intervjun gjordes i en fiskehamn pa véstkusten. Ove har sjilv dgt en butik dar farsk fisk och

skaldjur saldes.

4.2 Etiska overviganden

Jag har under studien f6ljt Vetenskapsradets (2017) etiska riktlinjer. Alla informanter som
ndmns vid namn i studien gar under pseudonym. Informanterna har blivit informerade om
studiens syfte och mal samt upplysta om att de nir som helst kan avsluta sitt samrore med
studien och da inte anvéndas i studien. Jag 4r medveten om att arbetet dr baserat pé ett
begrinsat urval av informanter i mitt eget nitverk, vilket kan ha paverkat uppfoljningsfragor
och ndrmandet av vara informanter. Alla deltagare i intervjuer och observationer dr anonyma
och alla svar har behandlats konfidentiellt da det inte finns nigra klara beskrivningar av
enskilda individer frén observationer eller intervjuer. Det insamlade resultatet kommer endast
att forekomma i denna studie vilket uppfyller nyttjandekravet (Vetenskapsradet, 2017). Det
var av stor vikt att respondenterna blev informerade om att deras medverkan var anonym och
frivillig samt att de ndr som helst kunde vélja att avbryta sin medverkan i studien

(Vetenskapsradet, 2017).

De eventuella etiska problem som jag har stott pa ar tillgang till individers ekonomiska plan,
hur informanter konsumerar och en mojlig insyn 1 deras ekonomi. Nér jag ndrvarade nir
informanter gjorde val 1 kop-sammanhang 4r jag medveten om att jag tog del av individers
ekonomiska val och plan. Ekonomisk information kan vara kénslig, studien ska inte forhélla
sig till individens ekonomi utan konsumtionsval. Dérav var det tydligt redovisat att syftet

med studien dr att studera konsumentkultur dér ekonomiska forutsiattningar kan inrdknas.
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5. Resultat och Analys

Fo6ljande avsnitt behandlar de teman som genererats av resultatsammanstéllning och analys,
dér material och analytiskt ramverk vdvs samman for att reda ut och utforska signifikanta
fynd i faltet. Resultaten presenteras foljaktligen i anslutning till antropologisk teori dér mitt

resultat och analytiska diskussion dr uppdelad i fem sektioner.

5.1 Kvalitetssokande livsmedelskonsumenter

En kvinna i femtiodrsaldern gar lings med hamnen och studerar de ldngsamt inkommande
fiskebdtarna, dver sig flyger de hungriga fiskmésarna. Hon sétter sig pd parkbianken och
blundar, som att hon njuter av scenen. Efter en stund gar hon in i den lokala fiskebutiken for
att handla fisken till middagen. Ndgra minuter senare sa kommer hon ut med ett glatt leende,
och ropar ndjt “De hade kraftor!”. Ida, som tidigare sjdlv arbetat med att sélja farsk fisk,
handlar farsk fisk dagligen och vet precis vad hon 6nskar och vill ha. Ida beréttar att hon
handlar férsk fisk och skaldjur fran en viss fiskebutik d4 hon vet att de erbjuder den bista
fisken. Hon séger stolt att hon handlar 1 "fiskaffdren for att jag vet var det kommer ifrdn och

jag tycker det dr godare sd.”

Precis som Ida ndmner har det som visats avgdrande i konsumtionsvalet av farsk fisk och
skaldjur varit kvaliteten. Flera av informanterna benédmner till exempel kopet av férsk fisk
som nagot extra och med kvalitet, dir beskrivningen till vad man tittar pa nar man handlar
farsk fisk och skaldjur framst motiveras med ursprung och smak. Begreppet kvalitet dr
aterkommande, och utmérkande 4r hur deltagarna upplever skillnad pa kvalitet frin fisk
direkt fran bat kontra matvarukedja. Enligt Blay och Donald (2006) &r specialitet, kvalitet och
lokalt, adjektiv som anvénds for att beskriva en rad matnétverk av specifika etniska,
ekologiska, rattvisemairkta eller hantverksprodukter. Dessa produkter kan komma frédn var
som helst och deras leverantdrer kan vara olika, men vad de har gemensamt dr att de viander

sig till kvalitetssokande livsmedelskonsumenter (Ibid.).

Att handla lokalt, direkt fran baten eller direkt i fisk- och skaldjursbutik &r en aktivitet pa ett
annat sitt dn att handla fardigpaketerat, ndgot som Ida beskriver som en sjdlvklarhet. Enligt
Ida kan det smaskaliga fisket leverera kvalitet snarare dn kvantitet dér hon konstaterar: “Nej

men det kan man inte handla fardigpaketerad eller frusen, det har jag aldrig gjort och kommer
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aldrig att gora tror jag, kvalitet fore kvantitet.” Kvalitet &r naturligtvis en laddad term som
betyder nagot annorlunda for alla. For Ida definieras en ravara med kvalitet som lokalt
fiskade konsumtionsprodukter. Ida beskriver att hon inte har nagra problem med att vilja
dyrare farsk fisk och skaldjur for att f4 den kvalitet som hon 6nskar. I frigan om priset ar
avgorande sdger hon bestimt “Nej” och motiverar med “Nej, kvalitet fore kvantitet”. Alltsa
véljer Ida att beskriva sina konsumtionsval som ett sétt att vilja att ligga sina pengar pa
kvalitet fore ndgot daligt, vilket sdnder ut en signal om att hon hellre 6nskar ldgga sina pengar
pa en ravara som dr producerad pa ett visst sétt (Carrier & Luetchford 2012). Att vdlja en
ravara som dr producerad pa ett visst sétt visar pa att ravaror som kan ge annan kvalitet
skattas hogre dn produkter som inte kan bidra med samma produktion och handel. Tanken
som laggs ner av att vilja kvalitet fore kvantitet dr en slags investering i ravaran och kan

darfor bidra till ett hogre vérde.

Att handla fran en viss bat eller en viss fiskare ses bade for Ida och deltagaren Johan, som &r i
trettiodrsildern och bor i fiskesamhélle, inte bara som ett kop, utan ocksa ett sitt att vara
medveten om vilken produkt man koper. De adr bada medvetna om precis vilken bat som
tillhor vilken fiskare. Ida sdger: “Jo for da dr det fiskat med [fiskares namn] fiskebétar och det
star precis var fisken kommer ifran i fiskebutiken.” Johan beskriver farsk fisk och skaldjur
som dyrare én fardigpackat fran matvarubutiken, men att han &r beredd att betala ett hogre
pris for kvaliteten och bibehéllandet av verksamheten och séger att han vill hjélpa till. Som
ndmnts tidigare hidvdar Blay och Donald att den roda traden bland kvalitetssdkande
livsmedelskonsumenter ar att de letar efter nagot annat dn vad som finns tillgdngligt fran mer
vanliga producenter eller aterforsdljare. I manga fall har ett nytt "fortroende" uppstatt mellan
dem och producenten eller till och med aterforséljaren (ibid). For Ida och Johan har ett
fortroende for aterforsiljaren skapats da de dr medvetna om att forséljaren kan leverera den
kvalitet som de Onskar, som grundar sig i att de vet var rivaran kommer ifran och av vilken

fiskare.

Kvaliteten som motiveras av Ida och Johan &r alltsd inte endast produktkvalitet, utan ocksa
bemotande av personal och vem som fiskat. For dessa kvalitetssokande
livsmedelskonsumenter prioriteras varans etiska aspekter, och produktens pris anses vara
mindre viktigt. Enligt Carrier & Luetchford (2012) vérnar etiska konsumenter om att de som

producerar varorna inte gor det for ekonomisk vinning utan for att de vill och bryr sig om
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kvaliteten pé varan (ibid.). Ove som sjélv dgt en fiskbutik beskriver sina kunder som etiska

konsumenter, som soker sig till butiken av en annan anledning &@n priset. Ove berittar:

Det &r klart, var fisk var ju genomsnittligen dyrare men omkostnaderna blir ju dyrare
for oss och da fick vi ta ett hogre pris. Jag ser inte att vi konkurrerade med de stora
matvarukedjorna utan att vira kunder sokte sig till oss av en annan anledning. For
kunderna handlade det mer om att fisken var fran [fiskesamhillet] och att de kdnde

0SS.

Som Ove konstaterar sd soker sig konsumenter av féarsk fisk och skaldjur till lokala
verksamheter av andra skél d4n ekonomiska, framfor allt av kvaliteten, personalen och
ursprunget. Deltagarna visar hur kvalitetsskillnaden pa fisk och skaldjur blir en avgérande
roll for var man viljer att konsumera fisk och skaldjur, och &ven hur konsumenterna kan ses
som marknadsforare for andras produkter genom att beskriva fisk och skaldjur direkt fran bat
som kvalitativ och autentiskt. Denna positionering verkar deltagarna vara medvetna om 1
deras val att beskriva betydelsen av att vélja att konsumera frén lokal fiskare och detta gors i
flera syften, daribland att frédmja lokal handel och tradition. Kénslan av att handla autentiskt
som ses som, genuint, unikt och dkta av deltagarna, kan beskriva deltagarnas kinsla av att
formedla kvalitet och bruk for forsdljarna, som kan fungera som slagkraftig marknadsforing

for att behalla verksamheten.

Att handla farsk fisk och skaldjur och noga vélja ut rdvaran, samtala med forséljaren eller
fiskaren om révarans tidigare skede, blir en plats for autenticitet dar konsumenten blir trygg 1
vad den konsumerar. Dérav blir konsumtionsvalet av férsk fisk och skaldjur en plats dit
konsumenter som vérnar om kvalitet, ursprunget och det autentiska soker sig till. Deltagarna
visar hur kvalitetsskillnaden pé farsk fisk och skaldjur blir en avgdrande roll f6r var man
véljer att konsumera fisk och skaldjur, och ett konsumtionsval for etiska och kvalitetssékande

livsmedelskonsumenter.

5.2 Konsumtion som identitetsskapande

Enligt Ostberg och Graffman (2018) &r konsumtion ett instrument i skapandet av var
identitet. Forsdljning och kdpet av en vara visar bade individuella val och socialt paverkade

val. Valet av att konsumera en viss produkt kan ha flertalet bakomliggande faktorer, sdsom
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sociala patryckningar, reklam, traditioner etc. Dessa faktorer kan vara en anledning till att
formedla status eller prestige, till exempel kan konsumtionsvalet vara ett sétt att visa upp
levnadsstandard eller ideal, bade for andra och for sig sjélv (ibid.). I vissa fall ar idealet att
framsta som en hallbar konsument, ddar man som konsument vill uppna en kénsla av att géra
rétt for miljon. Carrier & Luetchford (2012) beskriver etisk konsumtion som ett sitt att
uttrycka sin identitet och att man virnar om den, for etiska konsumenter blir praktiken av att
konsumera en vara pé ett visst sitt ett verktyg till personlig tillfredsstillelse. Att den vara de
lagger sina pengar pa dr moraliskt och etiskt béttre, tillfredsstiller (ibid.). Liknande
tillfredsstéllelse genom konsumtion, konstaterar Ida som sjélv varit forsiljare av fisk och

skaldjur som ett sétt for kunder att “kénna sig béttre” och frimja ett visst sitt att leva pa:

Jag tror att idag &r det [etiskt handlande] en innegrej, idag 4r det populirt att handla
miljévinligt s4 man drar sig till att handla lokalt. Aven om man kanske inte &r
speciellt intresserad av smaken och kvalitén sa vill man handla miljévanligt for sakens
skull. Oftast kéindes det som att de [kunderna] var mer intresserade av att det var
lokalt &n produktens kvalitet i sig.... det var oftast fler fragor om ursprung och
fiskemetod dn vad det ens var for fisk och hur den tillagas... jag tror att det idag &r fa
personer som dr uppvéxta i ett fiskesamhille s& som vi, och som vet hur det faktiskt
ska smaka. Jag tror faktiskt att idag fragas hur det &r fiskat och var bara for att, for att

det ska lata battre, bade for sitt eget medvetande och andras.

Det sista sidger Ida med en viss irritation i rosten, ungefdr som att hon vill konstatera att hon
inte tycker om idén att framst3 béttre bara for att man handlar p ett visst sétt. Enligt Ostberg
och Graffman (2018), kan platsen ddr man konsumerar spegla vilka vi ér eller vill vara, att
man konsumerar ritt for att man handlar pa ett visst stille. De menar att konsumenter soker
efter fysiska manifestationer pé att de besokt vissa platser, for att pa sé vis fa rétten att kunna
inkorporera dem i den stindigt pdgaende berittelsen om vilka de &r (ibid). Att konsumera
farsk fisk och skaldjur direkt fran en fiskare kan frén Idas svar ses som fysisk manifestation
att kunna visa upp den “rédvara” man konsumerat for att visa upp en dnskad bild av sig sjélv.
Man ir inte bara en vanlig konsument utan man &dr en konsument som handlar lokalt, vilket
manifesteras fysiskt av rdvaran av farsk fisk eller skaldjur kopt i fiskhamnen. Att konsumera
upplevelsen kan ddrmed bli en del av den man &r och vill vara, en del av vart utvidgade jag

(ibid).
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Liknande konstaterande om att framstd som att man gor “ritt” genom att vara en hallbar
konsument framkommer under deltagande observation och intervjuer. En deltagare nimnde
att det kdnns béttre att handla lokalt for miljon, men vid fragan om flera miljomarkeringar var
det sdllan som deltagaren kunde forklara vad de stod for. Lokal handel har associerats med
“ekologisk mat” och “héllbart val” (Andersson 2021, Halkier 2001), och av flera deltagare
ansdgs lokal handel direkt kopplat till ett bra val for miljon, &ven om de inte alltid var insatta
i hur ”grona” eller “héllbara” deras val egentligen var. Enligt Anderssons (2021) studie kan
langa mattransporter, storskaligt fiske och fiskodling betraktas som omoraliska, dér lokala
fiskare da viljer att positionera sig som kvalitativa och ansvarsfulla fiskare, 1 forhéllande till
industrifisket. Genom att fiskarna positionerar sig som kvalitativa, framstills det sméskaliga
fisket som ett bittre konsumtionsval. I samtal med Johan om hallbart fiske konstaterar Johan

att det smaskaligt fiske upplevs som ett bittre alternativ och motiverar konsumtionsvalet:

Tanken om att handla och hjélpa lokalt fiskeri kdnns som att det ar det rétta for miljon
och samhéllet, va? Istéllet for att handla fisk som flugit vérlden 6ver sa kinns det lite
mer miljovénligt att handla lokalt, och storforetagen fiskar pé ett annat sétt. Hur ska
jag forklara det... ett stort foretag handlar upp for mycket fisk, lite skillnad pa ett

storforetag som fiskar ton i veckan én lokala fiskare.

Johan identifierar sig som ndgon som gor ett medvetet val, inte som en miljokdmpe men
nagon som anda tanker till. Ida identifierar sig som sjdlvklar att gora ritt val, inte som de
kunder som trodde att de gjorde ett bra konsumentval bara for att andra tror att de gor det.
Ostberg och Graffman (2018) beskriver det symboliska virdet i en viss konsumtion. Att
konsumera pé ett visst sétt sdnder ut signaler till omgivningen vilken konsument man ir. I
Idas beskrivning av hennes kunder sé blir det symboliska virdet av att handla lokalt ett sétt
att sdnda ut till omgivningen att man dr en god och etisk konsument, och for sig sjdlv att man
handlar “korrekt”, som kan bidra till personlig tillfredsstéllelse. Precis som Johan motiverar
valet av farsk fisk och skaldjur frdn smaskaligt fiske som ett mer miljovénligt, medvetet och
solidariskt val. Bade Idas och Johans perspektiv visar att konsumtionsvalet kan motiveras
genom dess goda handling for miljon, men dér det symboliska virdet viger tungt da det fér

en att kénna sig, och framstd som, som en hallbar och etiskt konsument.
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5.3 Konsumtion som tradition

Bland annat forklaras konsumtionsvalet av farsk fisk och skaldjur utanfér matvarubutiken
som nedérvt och vardagligt. Ofta ar det ett konsumentval som pagétt i generationer, man gar
till samma fiskare och koper sin fisk, precis som sina fordldrar gjorde. Johans familjehem é&r
centralt i ett fiskesamhdlle, hans familj gar 1angt tillbaka i fiskesamhdllet och han kadnner till
de flesta. Han trivs i miljon av att kdnna till sina grannar och sin omgivning. Han beskriver
somrarna som fulla med turister och badgister, men vintrarna som lugna. Johan &r en mycket
social person, som jobbat som siljare 1 fiskesamhillet. Han kénner till de flesta fiskarna, och
ar uppvaxt med fisket. Han véljer att kopa farsk fisk och skaldjur da det hor till traditionen.
Han beskriver lokal handel som lyxigt och ndgot man vill bjuda sina géster pd. Johan
konstaterar: "Jag ger mina géster kvalitet fran lokal handel.” Johan fér ibland besok av sina
fordldrar, da bjuder han allra helst pa farsk fisk och skaldjur fran sin bygd. Vikten av att bjuda
pa farsk fisk och skaldjur blir extra tydligt nir familj ska komma pa besdk. I foljande

uttalande fran Johan beskriver han detta:

Da handlar jag lokalt, man ska nog visa att man &r béttre &n man dr. Det skulle jag
sdga. Det dr farskt, man skryter om en annan kvalitet. Det kénns bittre, sa svart att
beskriva men alltsa som mina foradldrar har alltid bjudit pa féarsk fisk fran

[fiskesamhallet].

Johan framhéller att merparten av hans slakt alltid handlat lokalt och att det vore fel att gora
nagot annat. Han menar att det formodligen beror pd konsumentvanor som alltid funnits dér
han dr uppvuxen och att det vore ’skdmmigt” att gora annorlunda. Ambjdérnsson (2018)
skriver om hur kroppslig praktik med normer kan foras vidare genom generationer. Johans
syn pa konsumtionsval vid bjudningar blir for honom ett sitt att visa sin familj att han gor
som dem. Skulle han bryta mot dessa normer ar han radd att ndgon skulle kommentera det.
Genom att Johans fordldrar gjort en vana av att konsumera farsk fisk och skaldjur pa ett visst
satt, har han nu ocksa tagit efter sina fordldrars konsumtionsvanor och har inget behov av att

gd emot dessa normer pé grund av en ridsla 6ver andras reaktioner.

Liknande kénsla till konsumtion av fisk och skaldjur konstaterar Ida som har spenderat sina
somrar i en kuststad, att tidigare generationer konsumerat pa ett visst sitt och att detta forts

vidare i1 hur hon véljer att konsumera idag. Ida sdger: “Ja, det har jag alltid gjort, mina
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fordldrar handlade direkt frdn bédtarna pa deras tid. Eftersom jag dr uppvéxt med det s vet jag

inget annat egentligen, det kdnns mer dkta och hemma.”

Den kroppsliga praktiken av att agera som sina tidigare generationer beskriver Ambjoérnsson
(2018) genom att anlédgga ett temporalitetsperspektiv pa den roll modern som fantasi, norm
och kropp spelar i stadpraktiker. Ambjornsson far fram betydelsen av moderns roll av
agerande som en erfarenhet som &verforts till ndsta generation. Erfarenheterna blir samlade 1
en enda kropp, och man upplever samma normer som fanns forr, och hur de sammanflétas.
Liknande temporalitetsperspektiv gér att anldgga pa konsumtionspraktiker som deltagarna 1
denna studie upplever. Ida beskriver hur hon huvudsakligen fatt sina konsumtionsvanor och

praktiker frdn sin mamma:

Vi hade sommarstuga i [fiskesamhille] sa da var det ett sjalvklart alternativ pa
somrarna. Och nér vi bodde 1 [storstad] dir fanns fiskbilar fran [samhélle fran
véstkusten] och [annan bygd fran véstkusten] och sdlde sin fisk dér, och da handlade

mamma dér istéllet. Sa dir var det alltid farsk fisk.

I Idas beskrivning visas konsumtionsvanor som en praktik med normer som alltid funnits dér,
och som inte gér att fringa. En konsumtionsstandard som lokaliseras till modern. Ida talar
bland annat om hur “man njuter av att tillsammans ga till butiken” och “kédnslan av hemma”.
Konsumtionen av farsk fisk och skaldjur hor dessutom, pé grund av kopplingen till moderns
traditioner, till de vardagliga praktikerna. Det blir ndgot som ses som en sjilvklarhet och en
del av Idas konsumtionsval. Genom att anldgga temporalitetsperspektiv pa konsumtionens
kroppsliga praktiker av tidigare generationer blir det tydligt hur strukturer {fors vidare till
nutid. De 6verforda kroppsliga praktikerna bidrar till att konsumenter konsumera fisk och
skaldjur pa ett visst sitt. Denna kroppsliga temporalitet i form av konsumtion av férsk fisk

blir tydlig nir Johan och Ida konsumerar som de gor.

5.4 Sociala aspekter och den ”tredje platsen”

Flera av deltagarna nimnde hur de har en koppling till forsdljning av férsk fisk och skaldjur,
men det framgick ocksa hur det skiljer sig fran person till person. Ibland handlar det om
kirleken till lokal handel, ibland relationer till fiskaren och forséljaren, och ibland traditioner

genom generationer. Ray Oldenburg visar i sin bok ”The Great Good Place” (1989) att det
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finns en “tredje plats” som fyller sociala funktioner och som utgér individens band till
lokalsamhéllet. Dessa “tredje platser” tjdnar till att framja vanan att umgds pa en allmén plats.
Det blir en plats dir bland annat lokala butiker blir en social plats for personer for ett visst
intresse. Vid flera tillfdllen har deltagarna visat interaktion mellan forsdljare som en
betydelsefull del, att handeln av lokalt fiske dr en givande plats for att socialisera sig med
personal eller en signifikant plats ddr man kan prata med manniskor som har samma intresse
och viérderingar. De sméskaliga fiskets verksamhet har visat sig vara en plats som
konsumenterna soker sig till for att fylla olika sociala behov. Johan, som sjélv jobbat 1 en
fiskvagn i1 en kusthamn, konstaterar att man tréffar och vill hjélpa sina vanner och dérav
handlar lokalt. Istéllet for att se konsumtionsvalet som en verksamhet ser han det som att

hjilpa sina vénner: “Man kénner ju fiskarna sd man vill ju hjélpa till”.

Precis som Johan, bendmner flera av deltagarna ofta fiskebutikerna vid personnamn eller
batnamn, som om de var mer av en person #n ett anonymt forséljningsstille. Aven de lokala
handlarna benimns med sina namn. Den sociala relationen mellan konsument och forséljare
upplevs starkare och nirmare, dir praktiken av att handla férsk fisk och skaldjur lokalt
forklaras 1 samtal med deltagare som nédgot vardagligt, nagot som man aterkommer till varje
vecka. Ove, som tidigare fiskbutiksédgare och delvis fiskare, berittar att han girna aker ner till
hamnen bara for att prata med fiskarna: “Jo men jag aker till hamnen for att #joza lite, roligare
att 8ka dit och snacka nir man édndé ska handla” Hamnen i denna kuststad &r enligt Ove en
samlingsplats for fiskeintresserade och under somrarna for turister som soker sig dit for sitt
ndringsliv och livliga fiskehandel. Det finns tralar utlagda langs med piren och allt som oftast
ar fiskarnas bodar 6ppna. “Hamnen fungerar som en plats dit man kan 8ka for att hitta
likatdnkande manniskor med samma intresse, eller bara for att studera miljon”, sédger Ove.
Hamnen blir en symbol for traditioner och fiske, som lockar till sociala sammankomster och

betraktandet av en viss miljo, det blir en levande tredje plats” (Oldenburg 1989).

Genom de tydliga sociala relationerna som deltagarna motiverar framkommer ett gemensamt
monster dir konsumtionsvalet styrs mer eftertanke och personliga motiv jaimfort med en
matvarubutik, bland annat forklaras konsumtionsvalet av farsk fisk och skaldjur utanfor
matvarubutik som dkta”, ”genuint” och till och med ”lyxigt”, och ndgot som sker 1
meningsfull interaktion med andra. Lina, som é&r i trettiodrséldern, konstaterar att de

sméskaliga fiskeverksamheternas sociala aspekter ér en viktig bidragande faktor till

konsumtionsvalet. Lina berattar:
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Ja men man tar ju sig faktiskt dit, om man jamfér med matvarubutik sa pratar man
med séljaren och de vet precis var fisken kommer ifrén, till och med vem som fiskat

upp den. Det i sig blir en upplevelse och en kénsla av dkthet och lyx.

Detta uppvisade konsumtionsmonster och ménniskors utlopp for sociala behov vid
forsiljning och konsumtion av férsk fisk, visar att farsk fisk och skaldjur kopplas till en plats
dit konsumenterna aktivt soker sig till for dess sociala betydelse. Rosenbaum (2006) skriver
som Oldenburg (1989) att vissa butiker utgor sé kallade tredje platser, sociala platser som
varken fyller rollen av hem eller arbete men som dndé ar viktiga och meningsfulla.
Rosenbaum foreslar att vissa konsumenter uppskattar tredjeplatser for att tillfredsstélla inte
bara sina konsumtionsbehov utan ocksa sina behov av séllskap och kidnsloméssigt stod. Han
foreslar konceptet “commercial friendships” ("kommersiella vianskaper™), att konsumenter
vander sig till sina "kommersiella vanskaper" pa tredje stillen for att socialt interagera och
knyta vanskapsband. Ett exempel dr Anna. Hon viéljer att konsumera sin lokala fiskare for att
det dr en trygg plats dit hon kan dka for att befinna sig i ett socialt sammanhang och for att

socialisera sig med den lokala fiskaren pa baten eller i fiskbutiken.

Aven Ove beskriver konsumtionsplatsen dir firsk fisk och skaldjur siljs som hirligt och
socialt, ddr man kan diskutera fiskemetoder och andra intressen som man delar med fiskaren.
Han sédger att det &r en sjdlvklarhet att dka dit varje vecka for det dr den bésta fisken, och att

det blivit en tradition. Ove beskriver det pé foljande sétt:

Jo men jag ser ju det som en standardgrej att gora i veckan, samtidigt som jag far
handla den bista fisken fér jag 4ven snacka med fiskarna. Det har blivit en vardaglig

tradition, speciellt for att det dr kul att prata med dem om hur det gar med fisket.

Ostberg och Graffman (2018) hiivdar att vi har en tendens till att gora saker till en del av oss
sjdlva, genom att géra dem personliga. Genom att enbart konsumera pé ett visst sétt, ett
uppfattat “ratt” sitt, gor vi konsumtionsvalen till vir egna personliga tradition. Traditionen
blir meningsfull och av virde, d&ven om fisken fran matvarubutiken och fisken fran smaskaligt
fiske smakar detsamma. Nar Ove skapat vanan och traditionen att &ka till fiskbutiken for dess
sociala aspekter och mervérde, blir inte fisken fran det smaskaliga fisket vilken fisk som

helst. De sociala faktorerna blir en upplevelse och de blir unika, dar upplevelsen har
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personifierats (ibid.). Graffman och Ostberg anser att sidana konsumtionsval dirmed blir en
viktig del av vardagen. Det ger mening och struktur och i ndgon betydelse formar oss till

manniskor.

Att konsumera farsk fisk och skaldjur, och gora det till en tradition blir ddrigenom en aktivitet
med méinga dimensioner. Konsumtionsplatsen skapar sociala relationer, eller sd blir det en
plats for personer med likasinnade intressen. Den sociala tillgdngen kan leda till att rdvarorna
blir mer uppskattade nér de vil dr inhandlade, men det kan ocksa leda till att konsumenter
viljer att aka till lokala fisk och skaldjursforsiljare for att fa det de soker specifikt. Manniskor
véljer ut denna plats av intressen och sociala mojligheter, och det bidrar darigenom till det
betydelsebirande relationsskapande som Ostberg och Graffman (2018) menar sker genom

konsumtion.

5.5 Konsumtionsplatsen som upplevelse

Deltagaren Anna berittar att handla lokalt kéinns som en upplevelse, vad géller kopet, platsen
och dktheten. Hon péstar att sjdlva platsen och dess traditioner fir en att vilja handla lokalt
just for att denna form av fisketradition inte dor ut och att mgjligheten att handla lokalt inte
forsvinner. Anna framhaller till exempel hur estetiken av miljon frimjar kopet som en
upplevelse, och att platsen har en betydande roll: “Platsen &r ju ett kulturarv 1 sig, eller alltsé
bara grejen att dka till hamnen och se batarna och de gamla fiskebodarna far ju kdpet att bli
en upplevelse pd nagot sitt.” Smith (2006) beskriver hur en plats med kulturhistoriskt vérde
ar en pagdende process som handlar om méanniskors kinsla av att hdvda identitet och minnets
betydelse och att skapa nya minnen kopplade till platsen. Annas sétt att forklara hur ett kop
vid lokala fisk och skaldjursbutiker blir en plats med identitet, visar hur platsen
kommunicerar kulturhistorisk milj6 med dess traditioner och estetik, och dven hur platsen har

en betydande roll for konsumtionsvalet av lokalt fiskat fisk och skaldjur.

Platsen for fiskhandeln blir ett kulturarv som laddas med mening och betydelse i tid och rum.
Samtidigt #r det en si kallad konsumtionsplats. Enligt Ostberg och Graffman (2018) r
konsumtionsplatser en del av vara vardagliga sociala sammanhang, dér sinnena som synen,
ljuden och dofter tar sig in i vart undermedvetna och péverkar vart konsumtionsval. Pa
konsumtionsplatser sker saker, det uppstdr och det hinder méten mellan ménniskor och det
kommuniceras traditioner och kulturarv. Enligt Ostberg och Graffman kan dessa
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konsumtionsplatser d&ven fungera som marknadsforing enbart genom dess estetik. De menar
att om man kan stimulera manniskors mentala bilder och estetiska upplevelser sa kan man
paverka konsumentens bild av konsumtion (ibid). Att handla direkt fran fiskaren ger en annan
upplevelse och inlevelse dn 1 en matvarubutik utan fonster och sensoriska upplevelser.

Deltagaren Anna forklarar betydelsen av konsumtionsplatsen i fiskhamnen:

I hamnen ser man de idylliska bdtarna som precis kommit in fran nattens fiske, hogt
upp garvar fiskmésarna och lukten av fangst sprider sig i hela hamnen. Kénslan av

sommar och bad som vicker till liv av minnen av stekt makrill 1 sommarstugan.

Som i1 Annas fall lockas sinnena av platsen och den férska fisken, platsen blir en form av
undermedveten marknadsforing dér hon kopplar estetiken och sentimentala minnen till en
viss ravara. Enligt Ostberg och Graffman (2018) kan konsumtionsplatsen #ven #iga den
upplevt “ritta” kidnslan. Verksamheten blir en plats dir konsumenter gar for att tillfredsstélla
kénslan, detta kan enligt skribenterna vara en sensorisk miljo dir konsumenten far kdnna och
uppleva (ibid.). Flera av deltagarna har beskrivit konsumtionsvalet av férsk fisk och skaldjur
som “bittre”, Ida forklarar bland annat konsumtionsplatsen som “hemma”: “Ja, det har jag
alltid gjort, mina fordldrar handlade direkt frdn batarna pa min tid. Eftersom jag ar uppvaxt
med det sd vet jag inget annat egentligen, det kinns mer dkta och hemma.” I frdgan om vad
det dr som skapar kénslan av dkthet och hemmakénsla svarar Ida: “Pa smaken, det dr nagot

speciellt”.

Ida beskriver valet av féarsk fisk och skaldjur som nagot som kénns mer dkta och hemma, dir
sinnet smak dr det som motiverar kdnslan och den sensoriska upplevelsen. For Ida racker det
att bara smaken kénns ritt for att paverka konsumtionsvalet, och varfér man konsumerar just
dér i hamnen. Att konsumera férsk fisk och skaldjur fran en viss plats likstiller Anna som en
upplevelse och en mojlighet att bidra till bibehéllande av ett kulturarv, vilket enligt Smith
(2006) kan ses som en betydande roll for processen av pagéende kulturarv, och skapandet av
unika minnen och traditioner. Platsen utgdr dirmed inte bara en stark identitetsmarkor for
yrkesfiskarna sjdlva utan det utgdr ocksa en bérare av kustfiskets traditioner och
kulturhistoria. Som deltagaren Anna ndmner blir platsen en betydande roll for konsumtionen
av lokal fisk och skaldjur, dér hon anser att det blir en upplevelse nér kulturhistorien &r sa

pass nédrvarande i dess estetiskt tilltalande miljo. Hon ndmner sidrskilt bétar, fiskebodar och
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fiskare. Den tilltalade miljon med fisketraditioner lockar till en viss del dess konsumenter

med dess estetik, som bidrar till bevarandet, skapandet och dterskapandet av kulturarv.
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6. Slutsats och Avslutande diskussion

Denna uppsats undersoker varfor ménniskor véljer att handla farsk fisk och skaldjur 1 ett
smaskaligt ssmmanhang och hur konsumtionsval, som dr en del av storre sociala och
kulturella fenomen, kan paverka identitet, miljo och vara en plats for sociala relationer.
Studien &r baserad pa intervjuer och deltagande observation. Studien visar att
konsumtionsvalet av farsk fisk och skaldjur formedlar kvalitet, r en plats for skapandet av
sociala interaktioner och ett sétt att vara en etisk konsument. Detta bidrar till
konsumtionsvalens symboliska och sociala virde. Den som konsumerar eller siljer farsk fisk
och skaldjur i ett sméskaligt ssmmanhang deltar ocksa i sociala interaktioner som &r djupt

meningsfulla och betydelsefulla for manniskor.

Konsumtionen av farsk fisk och skaldjur i en fiskehamn, med sin karakteristiska kulturmiljo
och sin kvalitet, anses som ett béttre val &n att gd till en livsmedelsbutik. Det ar dessa
anledningar som flera av de intervjuade uppger som avgorande i deras val av farsk fisk och
skaldjur. Att konsumera farsk fisk och skaldjur ar en aktivitet som ofta sker i samtal med
forsédljaren och bidrar darigenom till konsumtionens relationsskapande aspekter.
Konsumtionsplatsen av férsk fisk och skaldjur blir ocksa en plats for sociala interaktioner,
ibland dr det dven de sociala relationerna som skapar valet av konsumtionsplatsen. Studien
visar pa att konsumtionen av farsk fisk och skaldjur kan vara avgoérande av dess miljo, dar
miljon bidrar med sociala relationer och en onskad estetik, och skapar en koppling och

tradition till en plats.

Identitet uttrycks i kopet av farsk fisk och skaldjur med hjélp av dess sociala och estetiska
miljo, etiskt konsumerande, och dess givande och betydelsebédrande traditioner, och genom
att konsumera pa ett sitt som upplevs spegla individen. Konsumtionsplatsen av féarsk fisk och
skaldjur kan ses som en formedling av konsumentens identitet. Detta sker delvis genom
konsumentens vilja att handla rétt, och dnskan om att vara en etisk konsument for att pa bésta
sétt formedla en individuell personlighet. Vikten av att vara en etisk konsument kan ocksa ses

som Onskvart for att pa ett satt tydligt visa for sin omgivning vem man dr som konsument.

Studien visar att konsumtionen av férsk fisk och skaldjur anvénds av de intervjuade for att
tillgodose behovet av kvalitetsravaror som pa ett tillfredsstdllande sétt formedlar deras

identitet och praktiken av att gora ritt. Det dr ocksé viktigt att konsumtionen av farsk fisk och
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skaldjur féormedlar vad som uppfattas som ett korrekt konsumtionsval. Konsumtionen av
farsk fisk och skaldjur upplevs férmedla egenskaper som kvalitetsvara, unikt och autentiskt,
vid kop och bjudningar till andra. Vad som ses som en kvalitetsvara dr definierat av dess
ursprung och sociala relationer vid kop, dér den férska fisken och skaldjuren forvéntas
komma fran en specifik plats. Det bar tydliga spar av konsumentens véirderingar och dennes
identitet. Det personliga uttrycket som konsumenter av férsk fisk och skaldjur framhaller
skapas over tiden, ddr detta personliga uttryck kan uppsta ur egna traditioner som skapats
over aren. Dessa betydelsebdrande traditioner skapas bade av sociala relationer och nedirvda

traditioner.

Traditionerna i konsumtionsvalet av farsk fisk och skaldjur ska upplevas som kvalitativa,
sociala eller traditionella for att skapa en “dkta” kdnsla. Konsumtionsvalet kategoriseras som
tillfredsstillande av de krav som stélls. Konsumtionsplatsen av farsk fisk och skaldjur ges
darigenom en betydelse ocksa i samband med bjudningar for andra. Ravarornas ursprung har
en sarskild betydelse om det dr gister pd besok, dd man dnskar visa upp en personifierad bild

av sig sjilv som en medveten konsument.

Studien visar pa att kopet av farsk fisk och skaldjur frdn sméaskaligt fiske skapar, genom dess
estetik, kulturarvsprocesser, dir kopet dven blir en upplevelse av platsens kulturarv. Kopet
skapar en koppling mellan upplevelse och konsumtion, dir den estetiska miljon blir

meningsfull och av virde.

Studien visade ocksa pa att ett kop av féarsk fisk och skaldjur ér kvalitetsbaserat och inte
ekonomiskt prioriterat av de handlande. Kopet av férsk fisk och skaldjur ansdgs som lyxigt
och bittre, vilket formedlar extravagans. Det vore dérfor intressant att i vidare forskning
utforska konsumenters instillning till prisskillnader inom fisk och skaldjur i forhéllande till
sociala och socioekonomiska faktorer. Kan till exempel konsumtion av férsk fisk och skaldjur
spegla social status? Med anledning av studiens omfattning fanns det inte mdojlighet att
utforska detta vidare, men ekonomiska aspekter genom lokalt fiskat fisk och skaldjur skulle
vidare ge aspekter av vem konsumenten av farsk fisk och skaldjur dr, och om sadan

konsumtion kan spegla social status.

30



7. Litteraturforteckning:

Ambjornsson, Fanny (2018). 7id att stida: Om vardagsstidningens praktik och politik.
Stockholm: Ordfront Forlag.

Andersson, M. (2021). “‘From pluri-activity to entrepreneurship: Swedish inshore
commercial fisheries navigating in the service-oriented economy,’” Scandinavian journal of

hospitality and tourism, 21(4), pp. 374-390.

Blay-Palmer, A. & Donald B. (2006). "The Urban Creative-food Economy: Producing Food
for the Urban Elite or Social Inclusion Opportunity?" Environment and Planning. A 38.10
(2006): 1901-920. Web.

Carrier, J & Luetchford, P (2012). Ethical Consumption: Social Value and Economic
Practice. Oxford: Berghahn.

DeWalt, K.M., DeWalt, B.R. (2011). Participant observation : a guide for fieldworkers.

Second.

Emerson, R.M., Fretz, R.I. and Shaw, L.L. (2011). Writing ethnographic fieldnotes. 2. edn.
(Chicago guides to writing, editing, and publishing).

Engelke, M. (2018). How to Think Like an Anthropologist (2 uppl.). Princeton University
Press. ISBN: 9780691178783

Gillette, M., & Vesterberg, V. (2022). Dead in the water? Sustainability and direct seafood
sales in Sweden. Journal of Rural Studies, 89, 248-256.

Guyader, O. et al. (2013). “Small scale fisheries in Europe: A comparative analysis based on
a selection of case studies,” Fisheries research, 140, pp. 1-13.
Halkier, B. (2001). “Consuming Ambivalences,” Journal of consumer culture, 1(2), pp.

205-224.

31



Jacquet, J. and Pauly, D. (2008). “Funding Priorities: Big Barriers to Small-Scale Fisheries,”
Conservation biology, 22(4), pp. 832-835.

Oldenburg, R. (1989). The great good place : cafés, coffee shops, community centers, beauty
parlors, general stores, bars, hangouts, and how they get you through the day. 1. edn. New

York: Paragon House.

Rosenbaum, M.S. (2006). “Exploring the Social Supportive Role of Third Places in

Consumers' Lives,” Journal of service research : JSR, 9(1), pp. 59-72.

Riksantikvariedmbetet (u.d). Definition av kulturarv och kulturmiljo.

https://www.raa.se/kulturarv/definition-av-kulturarv-och-kulturmiljo/ [2023-05-20]

Lloret, J. et al. (2018). “Small-scale coastal fisheries in European Seas are not what they

were: Ecological, social and economic changes,” Marine policy, 98, pp. 176—186.

Sandstrom, E. (2018). Det smdskaliga kustfiskets fordndrade forutsdttningar och mervirden.
(Urban and rural reports 2018:1). Uppsala: Department of Urban and Rural Development,

Swedish University of Agricultural Sciences.

https://pub.epsilon.slu.se/15885/7/sandstrom_e_190208.pdf

Smith, Laurajane (2006). Uses of heritage. New York: Routledge

Sotends kommun (2015). Program for gamla delen av Smogen. Kungshamn: Sotenis

kommun [hdmtad: 2023-05-14]
https://www.sotenas.se/download/18.3¢95fd2518359764beb530ae/1664796007543/Program

0

%201%C3%B61r%20gamla%20delen%20av%20Sm%C3%B6gen.pdf

SvD (2017). Det lokala fisket riskerar att forsvinna helt. Svenska Dagbladet, 29 Juni 2017.
https://www.svd.se/det-lokala-fsket-riskerar-forsvinna-helt

Sverige. Fiskeriverket (2001). Smaskaligt kustfiske och insjofiske en analys.

32


https://www.raa.se/kulturarv/definition-av-kulturarv-och-kulturmiljo/
https://pub.epsilon.slu.se/15885/7/sandstrom_e_190208.pdf
https://www.sotenas.se/download/18.3c95fd2518359764beb530ae/1664796007543/Program%20f%C3%B6r%20gamla%20delen%20av%20Sm%C3%B6gen.pdf
https://www.sotenas.se/download/18.3c95fd2518359764beb530ae/1664796007543/Program%20f%C3%B6r%20gamla%20delen%20av%20Sm%C3%B6gen.pdf
https://www.svd.se/det-lokala-fsket-riskerar-forsvinna-helt

Soderbéck, F. (2012). “Revolutionary Time: Revolt as Temporal Return,” Signs. Journal of
Women in Culture and Society, 37(2), pp. 301-324.

Vetenskapsradet (2017). God forskningssed. Stockholm: Vetenskapsradet.

Ostberg, J. and Graffman, K. (2018). Vi dr vad vi képer : konsumtionskulturen dr hir for att
stanna.

33



