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Tabell B 26. Upplaga (1 OOO ex), annonspriset (öre/spaltmm) vardagar på 
textsida samt millemillimeterpriset (öre) i de tre största tidningarna i Stock­
holm, Göteborg och Malmö 1935—1978.

a) Stockholm

År

Upplaga Mm-pris Mmm-pris

DN StT SvD DN StT SvD DN StT SvD

1935 100 119 72 34 32 32 0,34 0,27 0,44
1940 144 155 74 40 38 36 0,28 0,25 0,49
1945 207 164 83 46 44 42 0,22 0,27 0,51
1950 257 187 95 65 58 58 0,25 0,31 0,61
1955 300 181 104 125 90 90 0,42 0,50 0,87
1960 343 149 136 210 170 170 0,61 1,14 1,25
1965 384 132 152 335 240 260 0,87 1,82 1,71
1970 437 - 163 425 - 345 0,97 - 2,12
1975 452 - 160 615 - 460 1,36 - 2,88
1978 405 - 180 965 - 845 2,38 - 4,69

b) Göteborg

Upplaga Mm-pris Mmm-pris

År GHT G-P NT GHT G-P NT GHT G-P NT

1935 38 60 16 24 24 22 0,63 0,40 1,38
1940 44 123 23 26 27 24 0,59 0,22 1,04
1945 49 192 25 28 35 27 0,57 0,18 1,08
1950 36 221 42 35 51 40 0,97 0,23 0,95
1955 46 218 40 55 97 55 1,20 0,44 1,38
1960 51 236 42 80 130 75 1,57 0,55 1,79
1965 62 272 - 110 160 - 1,77 0,59 -
1970 49 289 - 150 210 - 3,06 0,73 -
1975 - 309 - - 390 - - 1,26 -
1978 - 300 - - 625 - - 2,08 -

c) Malmö

Upplaga Mm-pris Mmm-pris

År SDS SkD Arb SDS SkD Arb SDS SkD Arb

1935 34 44 31 23 22 21 0,68 0,50 0,68
1940 40 47 33 27 25 25 0,68 0,53 0,76
1945 54 49 35 30 28 28 0,56 0,57 0,80
1950 68 49 47 40 38 38 0,59 0,78 0,81
1955 75 46 46 62 56 56 0,83 1,22 1,22
1960 84 48 54 90 65 80 1,07 1,35 1,48
1965 95 41 65 125 90 116 1,32 2,20 1,78
1970 115 35 103 200 115 180 1,74 3,29 1,75
1975 115 30 105 320 165 320 2,78 5,50 3,05
1978 115 31 104 440 225 440 3,83 7,26 4,23

Källa: TS-boken och Svensk Annonstaxa.
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