






























































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































categories of advertisements have different importance from the two points of
view. In our investigation we are depending on knowing the reading values
of different categories and the net revenues. The ideal thing would be if we
could get a relative order of precedence of all categories of advertisements. Only
with this knowledge combined with the actual development of the advertisement
categories during the periods, which will be described in the next chapter, we
can make certain conclusions about the r6le of advertising in the process of
concentration.

Four types of material have been used:

1) investigations made by newspapers, advertising agencies or by outside in-
stitutions, 2) estimates by the newspapers as they are shown by the minutes
ofthe company, memoranda etc., 3) general comments in literature, 4) an inquiry
worked out by the author.

Because of the standard of the material we cannot make any farreaching conc-
lusions. We have to abandon the thought of a detailed order of precedence
of the categories. The results from the different groups of material all give the
same tendency. Therefore certain important conclusions can be shown. Most
of the small advertisements and the local business advertising had the highest
value of reading among the total advertisement offer of the newspaper. These
categories, though gave only a small net revenue to the company. The bigger
net revenues, came from the nationwide advertising, but this category had a
lower value of reading among the readers. A newspaper could therefore in an
initial period have worse economy by a high proportion of small advertisements,
but these advertisements raised the attraction power of the newspaper and with
"hat the paid circulation and the newspaper gradually got a higher influx of
nationwide advertising and could then improve its economy.

IV. The development of the volume of advertising divided into
different categories

This chapter is the central part of the investigation, where the greatest resources
of research have been laid down. The purpose of the investigation in this chapter
is twofold. First, we want to investigate the development on different markets
of advertising and find the explanations to it, explanations which are found
from the results in chapter 1. Secondly we want to point at the causes of the
concentration of the press on the whole, something that will take place in the
final analysis in chapter V, where the questions of the investigation are answered.

In contrast to earlier research, this work is a systematical attempt to, from
a historical point of view, show and explain more deeply the development of
the contents of the advertisements divided into categories. This attempt will

275



make it possible to give a clearer picture and a more solid ground to conclusions
about the rdle of advertising in the process of concentration on the newspaper
market.

The material used is statistics of advertising in each newspaper and each
year divided into different categories of advertisements. We find certain statistics
in the newspapers' records, in the magazine Affarsekonomi” and in literature.
But the statistics are not useful for our purposes, among other things depending
on: 1) statistical data are missing for several years and/or not complete
for all newspapers, 2) they are not (or incompletely) divided into categories,
3) we do not know, where they are divided, the principles for the division,
4) the advertisements are sometimes shown in number and sometimes in cen-
timetres. All this taken together shows that the available statistical data about
advertisements are not, on the whole useful to our purposes. We have therefore
found no other solution than to measure the volume of advertisements directly
from the newspapers, after a special system of classification. A total measurement
demands 15-20 years of work and some sort of selection must therefore be
made.

The author has together with a statistical expert published a paper, in which
the actual sampling procedure is described. A review of earlier used sampling
methods in the field of content-analysis is made. Remarkably often, one have
used something called representative periods™. The investigators have then
used e.g. one or more weeks in one or more months, which they have subjectively
looked at as “typical” and therefore “representing” the whole year. This is
based on the seasonal variations of the advertising or the editorial context. Our
purpose is to use, in the field of advertisement measurement, those methods
and principles from modern sampling theory, which have been successful within
other fields of application. A characteristic quality in these methods is that
they give objective measures of the reliability in the resulting estimates.

The situation of investigation is characterized by the wish to describe a very
comprehensive population, where the way of measuring because of lack of re-
sources exclude a total survey. The target of population is all copies of the
newspapers during the periods of investigation. Those variables of investigation,
which we wish to study, are the number of column centimetres of advertisements
per issue divided into a number of categories. The central conceptions of the
investigation are development during time and comparison within years, between

the same categories of advertisements and newspapers. )
One important condition from the working point of view, is that all the variables

are studied in the selected newspaper. This means that the samples are taken
in a similar way which of course means that the precision will be different
in different categories of advertisements. This difficulty must be met by applying
estimates of the quantities in different periods of time. Consequently the es-
timates of less varying categories can be done each year, while for other categories
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the estimates can be done in summaries of two-year-periods.

In order to get a picture of the development during a twenty-year-period
you can either divide the sample similarly over the years or concentrate on
certain decided years. As the process of concentration must be said to be a
result of all the years rather than certain individual years, it seems to be a
matter of dispute to choose special years of investigation provided that the de-
velopment does not follow a linear trend. The choice of special years of in-
vestigation, which must be subjective, will be still more a question of dispute
if there will be made comparisons. You can not fully avoid the suspicion that
this choise has caused the actual result. The sampling within different years
should, in order to achieve simplicity be made with the same method of sampling
and with independent (= new) samples each year. As comparisons between
newspapers are central in the investigation, the same samples (= date of pu-
blication) should be used for all the newspapers. This also means that the size
of samples should be the same for different newspapers (which anyhow would
be almost optimal at comparisons).

We have now established the following:

1)  From reasons of resource the selection must be done identically for different
variables of investigation.

2)  The amount of sampling should be the same during the years of inves-
tigation. This gives a flexibility in the account and sets aside suspicions
about special qualities in subjectivly chosen years. In order to achieve sim-
plicity, new independent samples are taken by the same method of sampling
every year.

3) Identical samples during the different years are used for newspapers with
the same place of publication. By this an almost exact optimal precision
is achieved at the comparison.

It now remains to give a final shape to the samples of newspapers a certain
year. Those authors, who have used a simple random sample in the case of
text-analysis have nearly all of them based their methods on a paper by Stempel
(1952). The conclusions which were drawn here about necessary size of random
samples are quite false!

In orderto construct a suitable sample a considerable population study ofa
group of Stockholm-newspapers was carried out. The material was daily statistical
data of the volume of advertisements divided into three categories. In that
study we started from the hypothesis that a subjective sample including, e.g.
a week, was quite satisfactory. We also said that the variations of weekdays
and months were important causes of the often high variability between copies
within one year. First the size of a random sample was investigated with a
certain demand of precision decided in advance. The result gave the invalid
conclusion, which many authors have drawn from the paper by Stempel. It
was interesting to find that the different categories of advertisements made
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quite different demands on the size of the random sample. The next step in
the investigation was to make a comparison between a subjective sample and
a simple random sample for the sample volumes n = 6, n = 12 and n = 24.
It was striking how well the results agreed with each other. At the same time
it was demonstrated that the bigger sample the better result from random sam-
pling. Not even for such a small size as n = 6 was in this case the subjective
sample superior to the most primitive form of probability sampling. According
to experience, the variations of weekdays and months are quite obvious, so
it is urgent to take this into consideration at the sample drawing. This can
be done through e.g. a stratified sample. We made a calculation of the gained
precision which could be reached at stratifying by month and weekday. It ap-
peared that the gain was quite obvious at both stratifications, and that it varied
with the different categories.

In the final sample plan both the variation of weekdays and months are taken
into account by stratification according to both variables. The sample was made
so that the population of newspapers a special year first was divided into weekday
and holiday copies. The weekly issues were then divided into two parts, one
each half-year. From every half-year-period 6 copies were drawn at random,
so that every day of the week and month was represented once. The holiday
issues were divided quarterly and after that one holiday issue was drawn at
random. In this described way we got a sample of 16 issues per year, which
was considered to answer against the maximum limit which was possible to
work with.

Throughout there has been made an estimation of precision of every calculated
result in the form of standard deviation, which has later been the base for
the construction of interval estimates with given level of confidence. In those
cases where the precision has- been insufficient for conclusions to be drawn,
the results of several years have been taken together.

The account of the development of the different categories of advertisements
are made from a number of formulated hypotheses:

1) Nationwide advertisements, manufacturers’ goods.
Hypothesis: Those newspapers have the highest proportion of nationwide
advertisements of manufacturers' goods whose readers have the highest
incomes and who come from the upper social groups.
Result: The hypothesis is confirmed.

2) Nationwide advertisements, consumers’ goods.
Hypothesis: The newspaper with the highest paid circulation has the highest
proportion of nationwide advertisements of consumers’ goods.
Result: The hypothesis is confirmed only to a certain part. The social struc-
ture of the circle of readers has in this case been more important than
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4)

6)

7)

the total paid circulation of the newspaper. The newspapers with a circle
of readers with a great purchasing power have had an advantage. The rising
prosperity during the periods of investigation, though, meant that a high
paid circulation and above all a high cover of the number of households
in the place of publication increased the advantage on this market of ad-
vertising.

Local advertisements.

Hypothesis: The local advertising will be about the same size in all news-
papers in the publishing place.

Result: The hypothesis is on the whole confirmed. The differences between
the newspapers in the places of publication were relatively small. Important
for a success on this market of advertising though was a high cover of
the households in the place of publication.

Classified advertisements.

Hypothesis: The classified advertising as a whole will be found in the news-
paper with the highest paid circulation.

Result: The hypothesis is rejected. The explanations will be given in the
following.

Official advertisements.

Hypothesis: The official advertising is divided between the newspapers in
the place of publication.

Result: The hypothesis is rejected. A great deal of the official advertising
was decided by agreements between the authorities of the cities and one
newspaper.

Family advertisements.

Hypothesis: The family advertising has a tendency to be concentrated to
the biggest newspaper.. Newspapers, which are read by persons from the
upper social groups, have, though, an over-representation” of family ad-
vertising.

Result: The hypothesis is confirmed.

Amusement advertisements.

Hypothesis. The competing newspapers in a place get about the same share
of the amusement advertising.

Result: The hypothesis is confirmed. The cover of households has partly
vital importance.
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8) Real estate advertisements.
Hypothesis: The advertising is concentrated to that newspaper whose circle
of readers to a great deal consists of persons from the upper social groups
and farmers.
Result: The hypothesis is confirmed to a great deal. The exception was
DN:s stronger position over SvD. The concentrated paid circulation of the
former has probably been decisive.

9) For-sale advertisements.
Hypothesis: The newspaper with the highest cover of households in the
place of publication, gets a dominating position on this kind of market.
Result: The hypothesis is confirmed to a great deal. The exception is SkD,
which in spite of a lower cover in Malmo, had an advantage over SDS
during the first five-year-period. The cause of this was probably SkD:s
stronger position in smaller places within the circulation area.

10) Flats-to-let-advertisements.
Hypothesis: The flats-to-let-advertising is concentrated to the biggest news-
paper in the place of publishing.
Result: The hypothesis is confirmed to a great deal. The social distribution
of the newspaper was important. Those newspaper with a circle or readers
belonging to the upper social groups had an advantage.

11) Labour market advertisements.
Hypothesis: Labour market advertisements are concentrated to the biggest
newspaper in the place of publishing.
Result: The hypothesis is confirmed.

12) Miscellaneous.
Hypothesis: The advertising under miscellaneous is concertrated to the big-
gest newspaper in the place of publishing.
Result: The hypothesis is confirmed.

V. Conclusions

This chapter contains the answers to the questions put in chapter I.

The general conclusions, which have appeared at the analyses of the different
markets of advertising in the three big cities can be summed up in the following
way: A newspaper, which passed another in the total paid circulation, gradually
got the advantage on most markets of advertising. The volume of the total
paid circulation was most important according to most classified advertisements,
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above all for-sale-advertisements and miscellaneous. This depended surely on
the fact, that the public advertised under these headlines and it tended to advertise
in the newspaper they read themselves. More important than the volume of
the total paid circulation, though, was the volume of the paid circulation in
the place of publication (= cover of households). This explains the greater part
of the phenomenon that newspapers with a lower total paid circulation yet were
the biggest media of advertising. A high cover of households affected most
markets of advertising, yet strongest the local advertising and most classified
advertisement. A newspaper with a circle of readers with a great purchasing
power had a greater amount of advertisements than the volume of paid circulation
would make it entitled” to. This was shown most clearly in the area of na-
tionwide advertisements, especially in manufacturers’ goods advertisements. In
the latter category the volume of paid circulation and the geographical circulation
meant the least. The newspapers with stagnating or falling circulation could
longest maintain their position on this kind of market. The main result of the
analyses is, that those factors, which today decide the success of a newspaper,
i.e. chiefly the cover of households in the place of publication, were the same
during the studied period. Before the second world war the social structure
of the circle of readers had a greater significance than today, though. The most
important difference between now and then was, that the press during the in-
terwar period was in an expansion phase and in a process of change, which
meant possibilities for most of the newspapers to use different measures of
competition according to distribution, time of publication and editorial content,
all factors that affected the market of paid circulation and with that the market
of advertising.

The development on the three markets of newspapers tells us that the contents
of readable categories of advertisements affected the development in the area
of paid circulation. Those newspapers, which during the periods passed the biggest
newspapers according to paid circulation, had a greater deal of ’readable” ad-
vertisements of the total amount of advertisements than the competitors. It
is much more difficult to quantify the importance ofthis phenomenon in relation
to other ways of competition. A condition for a newspaper to maintain a high
paid circulation or to get the advantage on the market of advertising is with
all probability that it owns the biggest volume of local and classified adver-
tisements among the competing newspapers on a market. The interest and the
work that newspaper companies spent to increase their newspaper's volume
of attractive categories of advertisements to big groups or readers, show that
the management of the companies were well aware of the impotance of these
advertisements in the long run for the economy of the newspapers. As these
advertisements did not give the newspaper a direct economic return in proportion
to the costs that were associated with canvassing, administration and production,
the cause of this interest was that it contributed to raise the attraction power
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of the newspapers and with that the paid circulation. This in its turn meant
an increased influx of nationwide advertisements, which gave greater net re-
venues to the newspaper.

282



Kall- och litteraturférteckning

I. Otryckta kallor
Riksarkivet, Stockholm (RA)

Pressarkivet

Dagens Nyheters arkiv: Styrelse- och bolagsstimmoprotokoll med bilagor. Réken-
skapshandlingar

Stockholms-Tidningens arkiv: Styrelse- och bolagsstammoprotokoll med bilagor. Ra-
kenskapshandlingar. Marknadsundersdkning utférd av AB ERVACO 1937. Ut-
redning ang. eftertextannonseringen 1938

Nya Dagligt Allehandas arkiv: Styrelseprotokoll med bilagor. Upplagestatistik

Svenska Tidningsutgivareforeningens arkiv: Upplageuppgifter

AB Tidningsstatistiks arkiv: Abonnentanalyser

Folkrdrelsernas arkiv, Goteborg (FA)

Tryckeri-AB Framéts arkiv: Styrelse- och bolagsstdammoprotokoll. Rékenskapshandling-
ar. Tryckerijournaler. PM: Ny Tid och Kuriren

Goteborgs universitetsbibliotek (GUB)

Goteborgs Handelstidnings AB:s arkiv: Styrelse- och bolagsstammoprotokoll med bi-
lagor. Annonsstatistik. Upplagestatistik. Tryckerijournaler. Rékenskapshandlingar.
Reklamstatistik fran AB Reklamstatistik. Goteborgs dagliga tidningars krets av
Svenska Tidningsutgivareforeningens protokoll

Svenska Dagbladets arkiv, Stockholm

Annonsstatistik (redovisad i brev till forfattaren)
Rékenskapshandlingar

Goteborgs-Postens arkiv, Goéteborg

Annonsstatistik. Tryckerijournaler. Rékenskapshandlingar

Sydsvenska Dagbladet Snallpostens arkiv, Malmo

Upplagestatistik (redovisad i brev till forfattaren)
Rékenskapshandlingar. STP 70 - Lé&svardesundersokning

Skénska Dagbladets arkiv, Malmo

Styrelse- och bolagsstdmmoprotokoll med bilagor. Upplagestatistik (redovisad i brev till
forfattaren)
Rékenskapshandlingar

283



Tryckeri-AB Framtidens arkiv, Malmo

Styrelse- och bolagsstdmmoprotokoll med bilagor. Upplagestatistik (redovisad i brev till
forfattaren). Rakenskapshandlingar. Forvaltningsberattelser

Il Tryckta kéllor

Inlandsk tidningstaxa
Svensk annonstaxa
Svenska Aktiebolag
TS-bo.ken

Var har G-P sin spridning?

Il Litteratur

ABC om Svenska Dagbladet. Sthim 1946.

Aldemark, Lars-Weibull, Lennart, Fyra mediesituationer. 1972 ars pressutredning. Del-
rapport 2 frdn intervjuundersokningen, forskningsprojektet Pressens funktioner”,
Statsvetenskapliga institutionen, Goteborgs Universitet. Stencil.

- MEMO-studien. En forsta redovisning av lasvanorna i sex dagstidningar. 1972 érs
pressutredning, forskningsprojektet ’Pressens funktioner™. Statsvetenskapliga institu-
tionen, Goteborgs Universitet. Stencil.

Alsterdal, Alvar-Sandell, Ove (red.), En verklig folktidning-Arbetet 1887-1962. Malmo
1962.

Ancker, Estrid, Torgny Segerstedt 1860-1945. Sthim 1962.

Anderson, lIvar, Svenska Dagbladets historia, del I. 1884-1940. Sthim 1960.

- Svenska Dagbladets historia, del Il. Litteratur, konst och musik 1897-1940. Sthim 1965.

Andersson, Nils, Dagspressen i Sverige. Sthim 1948.

Bager, Einar, Skanska Dagbladet 1888-1938. Malm¢ 1938.

Bjorild, Sten, Det stora tidningsaventyret (i: Press och pressfolk i Véstsverige 1902-1972).
Gbg 1972.

Bjorklund, Tom, Reklamen i svensk marknad. 1 och IL Sthim 1967.

Boberg, Stig, Pressens historia. Uppsala 1970.

Bodman, Erik, Malmoitiska tidender (i Skansk Dagspress. SDS' arsbok 1972). Malmé
1972.

Boethius, Sven, Eftertexten som annonsforum (i: Festskrift Harry Bjurstrom 2/7 1955).
Sthim 1955.

Bonnier, Karl-Otto, Bonniers. En bokhandlarefamilj. Del V. Sthim 1956.

Braland, Axel (m.fl.). A-pressens samorganisation 1908-1958. Sthlm 1958.

Carlsson, Eric, Dramatik kring Stockholms-Tidningen och andra tidningsminnen. Sthim
1966.

- Press och ekonomi (i: Svensk Tidningsutgivareféreningen 50 &r). Sthim 1948,

Casparsson, Ragnar, LO under fem éartionden 1I. 2:a uppl. Sthim 1951,

Dagspressens ekonomiska villkor, SOU 1965:22. Sthim 1965.

Dagspressens situation, SOU 1968:48. Sthim 1968.

Eliasson, Ingvar-Jonsson, Sverker, Urvalsproblematik vid innehallsanalys -en metodstudie
med tillampning pa dagstidningarnas annonsinnehdll. Statistiska institutionens skrift-
serie 77-05. Ghg 1977. Stencil.

284



Engblom, Lars-Ake, Ny Tid och dagstidningskonkurrensen i Goteborg. Ekonomisk-his-
toriska institutionen, Goteborgs Universitet 1972. St.encil.

Engwall, Lars, The Structure of the Swedish Daily Press (i: The Swedish Journal of Econ-
omics 1975:3).

Fritze, Christine, Zur Struktur und Funktion des Schwedischen Pressewesens im Staat-
monopolistischen Kapitalismus. Greifswald 1973.

Furhoff, Lars, Dagspressens konkurrensvillkor | och Il (i: Pressens Tidning 1964:23 och
1965:1).

- Dagstidningskonkurrensen i Norrkdping 1900-1965. Norrkoping 1966.

- Stockholms-Tidningens fall (i: Pressehistorisk arbog 1966). Odense 1966.

- Tidningsddden och dess bakgrund (i: Dagspressens ekonomiska villkor, SOU 1965:22).

- Upplagespiralen. Jonkdping 1967.

Furhoff, Lars-Flederberg, Hans, Dagspressen i Sverige. 2:a uppl. Sthhn 1969.

Gerentz, Sven, Dagstidningsekonomi. Nagra huvudpunkter (i: Furhoff, Lars (m.fl.), Mass-
medieekonomi). Sthim 1972.

Gustafsson, Agne, Karl Kilbom (i: Svenskt Biografiskt lexikon 101. Sthim 1975. s. 136
ff).

Guste)afsson, Karl Erik, Foretaget och reklamen. Gbg 1970.

Hadenius, Stig-Weibull, Lennart, Press, Radio TV. 2:a uppl. Sthim 1972.

Har det gatt slentrian i mediavalet. En undersokning av lokala dagstidningar i Canada
utférd av Canadian Research Foundation 1964. Utg. av Landsortspressens samarbets-
namnd. Sthim 1974.

Heilborn, Helge, Annonsorganet Dagens Nyheter (i: Ljungquist, Ivar, 1922-1946. Ur dagens
Nyheters histora del [ll). Sthim 1954,

Henrikson, Torsten, “Episoden Strom”. Ett forsvar - en anklagelse. Gbg 1934.

Hjorne, Harry, Aventyr i tidningarnas vérld. Uppsala 1965.

Holmstrém, Hugo, Att sélja riksannonser. TUA-bulletin 15/1961. Stencil.

Holzhausen, Carl-Johan, Morgonposten-Aftonposten (i: Press och pressfolk i Véstsverige
1902-1972). Ghg 1972.

Hojer, Torvald, Svenska Dagbladet och det andra véarldskriget. September 1939-Maj 1945.
Sthim 1969.

Introduktion av OBSLAS, SIFO/SAFO:s skriftserie 1/1972. Sthlm 1972.

Johansson, Nils- Nilsson, Lennart, Konkurrens och innehall. En innehallsanalys av dags-
tidningarna i Eskilstuna och Orebro. Beredskapsnamnden for psykologiskt férsvar. Rap-
port Nr 27. Sthim 1965.

Jonsson, Enar, De manga tidningarnas tid (i: Press och pressfolk i Vastsverige 1902-1972).
Gbg 1972.

Jonsson, Sverker, Dddsannonserna i goteborgspressen 1925-1940. Opublicerad uppsats
vid Ekonomisk-historiska institutionen, Goteborgs Universitet, v.t. 1971. Stencil.
Kihlberg, Leif, Dagens Nyheter och demokratins genombrott. . Standigt i opposition

1889-1911. Sthim 1960.

- Dagens Nyheter och demokratins genombrott. Il. Seglar sin egen sj6 1911-1921. Sthim
1960.

- 1 annonsernas spegel - en revy dver samhallets forvandling under hundra &r. Sthim
1964.

Kjaer-Hansen, Max, Annoncemarkedets reaktioner. K&penhamn 1954.

Krantz, Claes, GHT 1832-1917. Gbg 1957.

Kuhlmann, Gerhard, Die Stockholmer Tagespresse. Leipzig 1938.

Lagerstedt, Lars, Attadrigt intermezzo (i: Press och pressfolk i Vastsverige 1902-1972).
Gbg 1972.

Larson, Ewert, Oka eftertextannonseringen (i: TU-bulletin 2/1956). Stencil.

285



Lindberg, Borje-Neuman, Bertil, Hur l&ser folk annonser? Sthim 1945.

Lindskog, Claes, (Festskrift till) p& 75 arsdagen. Malm¢ 1945.

- Sydsvenska Dagbladet Snallposten 100 &r. Malmo 1948.

Ljungquist, lvar, Bakom spalterna. Ur Dagens Nyheters historia del 1, 1889-1921. Min-
nesanteckningar av Otto v. Zweigbergk och andra. Sthim 1953.

- Kampen om lésarna. Ur Dagens Nyheters histora 1889-1921, del Il. Sthim 1953.

- 1922-1946. Ur Dagens Nyheters historia, del Ill. Sthim 1954.

Lundquist, Lars-Anders, Morgontidningen. Opublicerad uppsats vid Ekonomisk-historiska
institutionen, Goteborgs Universitet 1972. Stencil.

Magnusson, Eije, Motsattningarna inom Goteborgs arbetarkommun 1924-1934. Opubli-
cerad uppsats vid Ekonomisk-historiska institutionen, Goéteborgs Universitet v.t. 1967.
Stencil.

Magnusson, Karl-Erik, Tidningskoncentration. Statsvetenskapliga institutionen, Géteborgs
Universitet. Stencil.

Mattson, Britt-Marie, Press och kapital. En undersékning av Géteborgs Morgonpost och
Aftonposten 1896-1956. Opublicerad uppsats vid Ekonomisk-historiska institutionen,
Goteborgs Universitet, h.t. 1972. Stencil.

Modig, Jan-Otto, Harry Hjorne 1893-1969 (i: Pressehistorisk arbog 1969). Odense 1969.

Nilsson, Sven, Det offentliga samtalet. Storstadspressen som medium for kulturinformation
och kulturdebatt. Lund 1975.

Nycop, Carl-Adam, Béra eller brista. En tidningsmans memoarer 1909-1944. Sthim 1970.

- Nyfiken med sting! En tidningsmans memoarer 1944-1965. Sthim 1971.

Ocklind, Per, Annonseringen. Konjunkturer och kostnader. TU-bulletin 2/1956. Stencil.

- Reklamens kostnader. Sthim 1957.

Partistriden i Goteborg. Utgiven av Socialdemokratiska arbetarpartiet. Gbg 1934.

Pers, Anders Yngve, Den svenska pressen. 2:a uppl. Sthim 1967.

Sandblad, Henrik, GHT och hitlerregimen. Gbg 1960.

Schiller, Harald, Oversteljtnanten (i: Christer Wahlgren 1900-1950). Malmé 1950.

Schultze, Heinz, Die Presse im Urteil Bismarcks. Leipzig 1931.

Segerstedt-Wiberg, Ingrid, Torgny Segerstedt. Sthim 1955.

Skénsk dagspress. Journalistminnen. Sydsvenska Dagbladets arsbok 1972. Malmé 1972.

Stendr, Karin, Arbetar-Tidningen. Opublicerad uppsats vid Ekonomisk-historiska insti-
tutionen, Goteborgs Universitet, h.t. 1971. Stencil.

Stomberg, Sven. En hastlangd framat i tiden (i: Claes Lindskog p& 75-arsdagen den 15
juni 1945). Malmg 1945.

Sundberg, Christina, Vest-Svenska Dagbladet. Opublicerad uppsats vid Ekonomisk-his-
toriska institutionen, Goteborgs Universitet, h.t. 1971. Stencil.

Sundeil, Gunnar, Ord och &6den i ett tidningshus. Ur Stockholms-Tidningens historia
1889-1959. Sthim 1959.

Svensk Press 3. Pressens funktioner i samhallet, SOU 1975:78. Sthim 1975.

Svensk Press 4. Statlig presspolitik, SOU 1975:79. Sthim 1975.

Svenska man och kvinnor 2. Sthim 1944.

Svenska man och kvinnor 4. Sthim 1948.

Sérmark, Sven, P4 Aftonbladet. Sthim 1971.

Tingsten, Herbert, Mitt liv. Tidningen 1946-1952. Sthim 1963.

Tollin, Sven, Svensk Dagspress 1900-1967. Sthim 1967.

Torbacke, Jarl, Dagens Nyheter och demokratins kris 1922-1936. Friheten &r var Igsen.
Sthim. 1972.

- Dagens Nyheter och demokratins kris 1937-1946. Genom stormar till seger. Sthim
1972.

286



- Den enskilde lasaren. Reflexioner rorande ett presshistoriskt rekonstruktionsproblem
(i: Historisk Tidskrift 1968:1).

Tufvesson, Ingemar, Reklameffektmatning. En redogorelse for olika métmetoder och deras
anvéndning. Sthim 1970.

Uhlén, Axel, Arbetet 1887-1937. Malmd 1937.

Wahlgren, Christer (Festskrift till) pa 50-arsdagen. Malm¢ 1950.

- P4 skilda fronter. Malmo 1970.

Wengstrom, Erik (red.), Press och pressfolk i Véstsverige 1902-1972. Ghg 1972.

Wickstrom, Bo, Tidningsforetagens konkurrensmedel. Institutet for distributionsekono-
misk och administrativ forskning vid Handelshégskolan i Goteborg 1958. Stencil.

Vretblad, Johannes (m.fl.), Den lilla roa. GT fyller sexti. Gbg 1962.

Vérdering av lokal dagspress. Rapport dver kvalitativ undersdkning utford av Landsorts-
pressens Samarbetsnamnd varen-hosten 1966 av IMP. Norrképing 1967.

Wérenstam, Eric, Fascismen och nazismen i Sverige. Sthim 1972.

Agren, Sigfrid, Sanning till 90 96. Falképing 1970.

IV Tidningar och tidskrifter

Affarsekonomi

Arbetet

Dagens Nyheter (DN)

Goteborgs Handels- och Sjofarts-Tidning (GHT)
Goteborgs-Posten (G-P)

Ny Tid

Pressens Tidning (Pr.T.)

Skéanska Dagbladet (SkD)
Stockholms-Tidningen (StT)

Svenska Dagbladet (SvD)

Sydsvenska Dagbladet Snéllposten (SDS)

287



Tabellforteckning

Tabell 1:1. Den procentuella relationen mellan annons- och upplageintékter i svensk
dagSPreSS 1924-197 4ottt e
Tabell 11:1. Innehéllskategorierna rangordnade och fordelade efter l&sfrekvens.

Tabell 11:2. Mest last nyhetsinnehall...................

Tabeil 11:3. Dagens Nyheters, Svenska Dagbladets och Stockholms-Tidningens
upplaga fordelad pa Stockholms tidningsomrade och utom tidningsomradet 1944
OCN L1949, .

Tabell 11:4. Dagens Nyheters, Svenska Dagbladets och Stockholms-Tidningens
tackning av antalet hushall inom Stockholms tidningsomrade 1944 och 1949.

Tabell 11:5. Dagens Nyheters, Svenska Dagbladets och Stockholms-Tidningens
abonnenter fordelade pa socialgrupper 1944 (DN 1946) och 1950..................

Tabell 11:6. Dagens Nyheters, Svenska Dagbladets och Stockholms-Tidningens
abonnenter fordelade efter inkomst per hushall 1944 (DN 1946) och 1950.

Tabell 11:7. Dagens Nyheters, Svenska Dagbladets och Stockholms-Tidningens
abonnenter fordelade efter aldersklasser 1944 (DN 1946) och 1950................

Tabell 11:8. Abonnemangspris helér och arsvikt for Dagens Nyheter, Svenska Dag-
bladet och Stockholms-Tidningen 1930-1949.........ccccceonriiinnniiineeeeeeeee

Tabell 11:9. Annonspriset pa textsida och eftertextsida, upplaga samt mille-mil-
iimeterpriset pa textsida och eftertextsida i Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet
och Stockholms-Tidningen 1930-1949.........cccoceoeiineiinnsienineeereseeens

Tabell 11:10. Dagens Nyheters AB:s, Svenska Dagbladets AB:s och Stockholms-
Tidningens AB:s vinst och aktiekapital samt vinst och utdelning i 9% av ak-
tiekapitalet 1930-1949.........ccooiiiiieiete e

Tabell 11:11. Dagens Nyheters, Svenska Dagbladets och Stockholms-Tidningens
text- och annonsmangd samt respektive tidnings andelsprocent av de tre tid-
ningarnas sammanlagda text- och annonsmangd 1930-1949...........ccccenrenne

Tabell 11:12. Total annonsméangd i Goteborgs Morgonpost, Goteborgs Handels-
och Sjofarts-Tidning, Goteborgs-Posten, Morgontidningen och Ny Tid
1925-1944. VAU AF....cviviiriiiiiieieieiee ettt

Tabell 11:13. Morgontidningens annons- och upplageutveckling 1933-1940

Tabell 11:14. Goéteborgs Handels- och Sjofarts-Tidnings tryckta upplagas férdelning
pad Goteborg och landsorten 1930, 1933, 1937, 1940 och 1943.........cccceeenne.

Tabell 11:15. Goteborgs-Postens geografiska spridning i Goteborg och dvriga Sverige
under vissa ar av perioden 1925-1944 enligt ett antal undersokningar.........

Tabell 11:16. Goteborgs-Postens upplaga fordelad pa vissa lan 1934 och 1944 (var-
dagar ULOM 1O0AG). ... oveueereeieieiieierieie et

Tabell 11:17. Goteborgs Handels- och Sjofarts-Tidnings, Goteborgs-Postens och
Ny Tids upplaga fordelad pa stad och landsbygd inom Géteborgs tidningsomrade
samt utanfor tidningsoOmMradet 1944..........ccocvevieveienenees s

Tabell 11:18. Goteborgs Handels- och Sjofarts-Tidnings, Goteborgs-Postens och

288

15

34

35

47

47

49

50

51

55

56

60

66

T4

76

81

82

83

84



Ny Tids tackning av antalet hushall inom Goteborgs tidningsomrade 1944.
Tabell 11:19. Ny Tids upplaga och antal (s)-roster i andrakammarvalen i Goéteborg.
Tabell 11:20. Goteborgs Handels- och Sjofarts-Tidnings och Ny Tids abonnenter

fordelade pa SOCIAIGrUPPEr 1945........ccoivieiiiirciieiese et es
Tabell 11:21. Goéteborgs Handels- och Sjofarts-Tidnings och Ny Tids abonnenter

fordelade pd inkomst per hushall 1945 .
Tabell 11:22. Abonnemangspris helar och arsvikt for Goteborgs Handels- och Sjo-

farts-Tidning, Goteborgs-Posten och Ny Tid 1925-1944..........ccccovieiininicnnns
Tabell 11:23. Annonspriset pa textsida och eftertextsida, upplaga samt mille-mil-

limeterpriset pa textsida och eftertextsida i Goteborgs Handels- och Sjofarts-

Tidning, Goteborgs-Posten och Ny Tid 1925-1944..........cccocoeiiiivviinnnneninenes
Tabell 11:24. Distributionen av den tryckta upplagan for Goteborgs Handels- och

Sjofarts-Tidning och Goteborgs-Posten 1925-1943..........ccccoviiinneninineennenene
Tabell 11:25. Goteborgs Handels- och Sjofarts-Tidnings nettointékter av tidnings-

prenumeration pa Vissa OIer 1936........cccccviveireviireierrsseisesessessse e ssesessesnes
Tabell 11:26. Goteborgs Handelstidnings AB:s, Goteborgs-Postens Nya AB:s och

Tryckeri-AB Framéts vinst och aktiekapital samt vinst och utdelning i % av

aktiekapitalet 1925-1944.........ccccoiiiriiiiirieeeeseee e
Tabell 11:27. Goteborgs Handels- och Sjofarts-Tidnings, Goteborgs-Postens och

Ny Tids text- och annonsméangd samt respektive tidnings andelsprocent av

de tre tidningarnas sammanlagda text- och annonsméngd 1935-1943...........
Tabell 11:28. Sydsvenska Dagbladets, Skanska Dagbladets och Arbetets upplagas

andelar av tidningarnas sammanlagda upplaga férdelad pa utgivningsorten och

utom utgivningsorten 1937.........cccccoieiinieieinnn
Tabell 11:29. Sydsvenska Dagbladets, Skanska Dagbladets och Arbetets nettoupp-
laga fordelad pa tidningsomrade 1. Lund (Lu), Malmo (M), Landsbygd (La),

Totalt (T) och utom omrade ar 1944, 1945, 1948, 1950 och 1954..............
Tabell 11:30. Sydsvenska Dagbladets, Skanska Dagbladets och Arbetets tackning

av antalet hushéll inom tidningsomrade 1, 1941-1954.........ccccccouvvvivierrirenenns
Tabell 11:31. Abonnenternas fordelning pa socialgrupper, géllande Sydsvenska Dag-

bladet 1942 och 1952, Skéanska Dagbladet 1946 och 1952 samt Arbetet 1943

OCN 1953, s
Tabell 11:32. Abonnenternas fordelning efter inkomst per hushéll, gallande Syd-

svenska Dagbladet 1942 och 1952, Skanska Dagbladet 1946 och 1952 samt

Arbetet 1943 0Ch 1953.......ccciiiiiiiiiieee e
Tabell 11:33. Abonnenternas fordelning pa aldersklasser, gallande Sydsvenska Dag-

bladet 1942 och 1952, Skanska Dagbladet 1946 och 1952 samt Arbetet 1943

OCH 1953, s
Tabell 11:34. Abonnemangspris heldr och arsvikt for Sydsvenska Dagbladet, Skan-

ska Dagbladet och Arbetet1935-1954........cccomiiiniirieiirinieeriieie e
Tabell 0:35. Annonspriset vardagar pa textsida och eftertextsida, upplaga samt

mille-millimeterpriset i Sydsvenska Dagbladet, Skanska Dagbladet och Arbetet

1935-1954 ...ttt
Tabell 11:36. Sydsvenska Dagbladets, Skanska Dagbladets och Arbetets abonnerade

och lésnummerforsalda upplaga i Sverige samt den postprenumererade upplagan

i Malmohus 1an 1933, 1942, 19470Ch 1952 (53).....ccccrierviricremrinmeereerercrernennennns

85
85

86
87

95

96
99

100

ja3

110

121

121

122

124

125

129

130

131

289



Tabell 11:37. Sydsvenska Dagbladets AB:s, AB Skanska Dagbladets och Tryckeri-
AB Framtidens i Malmd vinst och aktiekapital samt vinst och utdelning i %
av aktiekapital 1935-1954.........cccoiiiiiiireeitei et

Tabell 11:38. Sydsvenska Dagbladets, Skanska Dagbladets och Arbetets text- och
annonsmangd samt respektive tidnings andelsprocent av de tre tidningarnas
sammanlagda text- och annonsmangd 1935-1943..........cccceoiiririinncienninees

Tabell 111:1. Genomsnittligt l1asvérde av olika sidor i Dagens Nyheter (10 500 in-
tervjuer) resp. Stockholms-Tidningen (4 500 int.) enligt lasvéardesundersékningar
omfattande 35 resp. 15 torsdagsnummer aren 1940-45.........c.cccocovririerrennnnns

Tabell 111:2. Medelprocenten av antalet prenumeranter pa Dagens Nyheter, som
last ndgon textsidesannons, néjesannons, eftertextannons eller som last ndgon
annons éver huvud taget i atta olika torsdagsnummer av tidningen under hosten

Tabell 111:3. Antal intervjuade som brukar l&sa vissa typer av annonser ¢36).
Tabell 111:4. L&svardesunderstkning av Sydsvenska Dagbladet 20/11,23/11,26/11
OCN 29/11 1970ttt
Tabell 111:5. Vad léses i tidningen i forsta hand, andra hand, tredje hand och
FJArde NANA? e e
Tabell 111:6. Andel av sex dagstidningars l&sare som uppger sig lasa "allt/i stort
sett allt” eller "ganska mycket” av olika innehalIStyper..........ccccccovevrieiiirennes
Tabell 111:7. Lé&svanor, annonser for de 11 mest lasta annonserna/annonsblocken
i Sydsvenska Dagbladet, Arbetet, Goteborgs-Posten, Vestmanlands léns Tid-
ning, Falu-Kuriren samt Dala-Demokraten 26/4 1974
Tabell 1V:1. Total annonsvolym for Dagens Nyheter 1942 enligt olika kallor
Tabell 1V:2. Textsidesannonseringen i Goteborgs Handels- och Sjofarts-Tidning
och Goteborgs-Posten 1941-1944. Spaltcentimeter..........ccovvcivrneinncicieeens
Tabell 1V:3. Textsidesannonseringen i Sydsvenska Dagbladet, Skanska Dagbladet
och Arbetet 1937-1940 och 1942. Spaltcentimeter.........ccooevinrcencincenenineene.
Tabell IV:4. Riksannonseringens fordelning pa fem huvudgrupper for Dagens Ny-
heter, Svenska Dagbladet och Stockholms-Tidningen 1936. Spaltcentimeter.
Tabell 1V:5. Riksannonseringens férdelning pa fem huvudgrupper for Goteborgs
Handels- och Sjofarts-Tidning, Goteborgs-Posten och Ny Tid 1936. Spaltcen-
BIMIBTET ..o
Tabell 1V:6. Riksannonseringen i Goteborgs Handels- och Sjéfarts-Tidning och
Goteborgs-Posten 1940-1944. SpaltCentimeter.........cocovoicereneinnene e
Tabell 1V:7. Riksannonseringen for producent- respektive konsumentvaror 1951
och 1952 i Goteborgs Handels- och Sjofarts-Tidning och Goéteborgs-Posten.
SPAILCENTIMELET. ...ttt e bbb
Tabell 1V:8. Riksannonseringens fordelning pa fem huvudgrupper for Sydsvenska
Dagbladet, Skanska Dagbladet och Arbetet 1936. Spaltcentimeter..................
Tabell 1V:9. Riksannonseringen i Skanska Dagbladet och Arbetet 1935-1954. Spalt-
centimeter. FEMArSMEdEItal.........cccocuciriiiiiiiiiniieeieeiseiseise e
Tabell 1V:10. Detaljistannonseringen i Goteborgs Handels- och Sjofarts-Tidning
och Goteborgs-Posten 1941-1944. Spaltcentimeter..........ccoovvivveennnciciceens
Tabell IVTI. Detaljistannonseringen i Sydsvenska Dagbladet, Skanska Dagbladet
och Arbetet 1937-1940 och 1942. Spaltcentimeter.

290

134

139

165

165
167

167

168

169

169

185

204

205

209

211

211

211

213

213

215

216



Tabell 1V:12. Den Klassificerade annonseringen i Sydsvenska Dagbladet och Skan-
ska Dagbladet 1937—1940. Spaltcentimeter.........cccoovinrrieinnsinnsceseiee
Tabell 1V:13. Antalet legala annonser i Goteborgs Handels- och Sjofarts-Tidning
och Goteborgs-Posten 1937-1944...........covieeincieneensennenns

Tabell 1V: 14. N6jesannonseringen i Sydsvenska Dagbladet, Skanska Dagbladet och
Arbetet 1937 och 1942. Spaltcentimeter.........ccoovivenineiinnceneseeeeae

Tabell 1V:15. Antalet varumarknadsannonser i Goteborgs Handels- och Sjofarts-

Tidning och Goteborgs-Posten 1939-1944............ccccvvrenineeicnneienns

Tabell 1V.16. Onskas kopa/Till salu-annonseringen i Géteborgs Handels- och Sjo-
farts-Tidning, Goteborgs-Posten och Ny Tid 1925-1944. Femarsmedeltal. An-
EISPrOCENT......c.eiiciiiicte s

Tabell 1V:17. Onskas kopa- och Till salu-annonseringen i Sydsvenska Dagbladet,
Skénska Dagbladet och Arbetet 1935-1954. Femarsmedeltal. Andelsprocent

Tabell 1V:18. Antalet hyresannonser i Goteborgs Handels- och Sjofarts-Tidning
och Goteborgs-Posten 1937-1944..........ccoccoeveieiennncniniceens

Tabell 1V:19. Onskas hyra-/Att hyra-annonseringen i Géteborgs Handels- och Sjo-
farts-Tidning och Goteborgs-Posten 1925-1944. Femarsmedeltal. Andelspro-

Tabell 1V:20. Antalet arbetsmarknadsannonser i Goteborgs Handels- och Sjofarts-
Tidning och Goteborgs-Posten 1933-1944..........cccccovniiiennniennneeens

Tabell 1V:21. Annonseringen under “platssdkande” och “lediga platser" i Gote-
borgs Handels- och Sjofarts-Tidning och Goteborgs-Posten 1925-1944. Fem-
arsmedeltal. ANAEISPrOCENT........cccceviveieirireicrie et

Tabell 1V:22. Annonseringen under ”plastsékande” och ’lediga platser” i Syd-
svenska Dagbladet, Skanska Dagbladet och Arbetet 1935-1954. Femarsme-
deltal. ANdISPrOCENT..........ceiiiiiiiree e

Tabell V:I. Rangordning av tidningarna i Stockholm, Géteborg och Malmé. (To-
talupplaga, total annonsvolym och annonsméngd for skilda kategorier).

Exkurs.

Tabell 1. Den procentuella forandringen av den totala annonsmangden for vissa
tidningar 1938-1939, 1939-1940 och 1940-1941........cccccivmiennnienisernenenns
Tabell 2. Total annonsméngd i goteborgspressen. Den procentuella fordndringen

mellan &ren 1939 och 1940 redovisad tertialVis.........c.ccoeverereiiriniisininininns
Tabell 3. Riks- och detaljist- + klassificerad annonsering i géteborgspressen 1939

och 1940. Procentuell fOr&Ndring..........cocooevvveeninneinnccen
Tabell 4. Till salu/Kdpes-, Hyres- och Lediga platser- annonser i GHT och G-P

1939 och 1940. Procentuell fOrandring.........ccocooeoeemneiiinceieneesiseies

225

228

233

238

239

239

243

243

247

247

248

260

91

92

93

93

291



Diagramforteckning

Diagram 1:1. Upplagans och den totala annonsvolymens utveckling for Goteborgs
Handels- och Sjofarts-Tidning och Goteborgs-Posten 1925-1970...... .......c....
Diagram 11:1. Tidningar, tryckta och utgivna i Stockholm 1930-1949. Utgivnmgs-
tathet: MINSt 6 GOI/VECKA.........c.ciiiiiiec e
Diagram 11:2. Upplageutvecklingen for Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet och
Stockholms-Tidningen 1933-1949. Nettoupplagan. Vardagar..........cccccoeeencnnnnee
Diagram 11:3. Upplageutvecklingen for Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet och
Stockholms-Tidningen 1933-1949. Nettoupplagan. Vardagar. Andelsprocent
Diagram 11:4. Annonsutvecklingen fér Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet och
Stockholms-Tidningen 1930-1949.........cccoiiiiririiinee e
Diagram 11:5. Annonsutvecklingen for Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet och
Stockholms-Tidningen 1930-1949. AndelSprocent............cccccvvvenerriceenenn
Diagram 11:6. Annonsernas andel av de sammanlagda annons- och upplageintak-
terna for Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet och Stockholms-Tidningen

1930-1949.......cciiii s e

A4

Diagram 11:7. Tidningar, tryckta och utgivna i Goteborg eller dlrekt avsedda for
goteborgspublik 1925-1944. Utgivningstathet: minst 6 ggr/vecka..................
Diagram 11:8. Upplageutvecklingen for Goteborgs Handels- och Sjofarts-Tidning,
Goteborgs-Posten och Ny Tid 1925-1944.........cccoiiinnnciinne s | 1 T
Diagram 11:.9. Upplageutvecklingen for Goteborgs Handels- och Sjofarts-Tidning,
Goteborgs-Posten och Ny Tid 1925-1944. Andelsprocent. .........cc.oieene
Diagram 11:10. Annonsutvecklingen for Goteborgs Handels- och Sjéfarts-Tidning,
Goteborgs-Posten och Ny Tid 1925 (1926H944..........ccccovvvs vveviem®®®
Diagram 11:11. Annonsutvecklingen for Géteborgs Handels- och Sjofarts-Tidning,
Goteborgs-Posten och Ny Tid 1926-1944. AndelSprocent..........c.ccccovvveienenene
Diagram 11:12. Annonsernas andel av de sammanlagda annons- och upplage-
intakterna for Goteborgs Handels- och Sjofarts-Tidning, Goteborgs-Posten och

NY Tid 1925-1944.......cooiiciiiiiieiierier ettt eeree e
Diagram 11:13. Upplageutvecklingen for Sydsvenska Dagbladet, Skanska Dagbladet

och Arbetet 1935-1954........ccccciiiiiiierii s
Diagram 11:14. Upplageutvecklingen for Sydsvenska Dagbladet, Skanska Dagbladet
och Arbetet 1941-1954. ANelSPrOCENt.........ccooviviiiirieieieireerssieeee e
Diagram 11:15. Annonsutvecklingen for Sydsvenska Dagbladet, Skénska Dagbladet

~och Arbetet 1935-1954........ccccciiiiiiiiiiii
Diagram 11:16. Annonsutvecklingen for Sydsvenska Dagbladet,

och Arbetet 1935-1954. ANelSProCeNt...........ccoveuiiiririeininsieiesieese e ceeeee
Diagram 1117 Annonsernas andel av de sammanlagda annons- och upplagein-
takterna for Sydsvenska Dagbladet, Skanska Dagbladet och Arbetet 1935-1954.

Diagram IV:1. Total annonsméngd i Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet och

292

16

36

44

45

52

53

59

71

79

80

88

89

102

118

119

127

128

133



Stockholms-Tidningen 1930-1949. Femérsmedeltal for SvD och StT 1935-1949.
Urval 0Ch SANNA VEAMGEN.........ccoiiiiiiiiiiiici
Diagram 1V:2. Total annonsméngd i Goteborgs Handels- och Sjofarts-Tidning,
Goteborgs-Posten och Ny Tid 1925-1944. Urval och sanna varden..............
Diagram 1V:3. Total annonsméangd i Sydsvenska Dagbladet, Skanska Dagbladet
och Arbetet 1935-1954. Femarsmedeltal fér SkD och Arbetet 1950-1954. Urval.
Diagram IV:4. Annonseringen pa textsida (kat. 1-4) i Dagens Nyheter, Svenska
Dagbladet och Stockholms-Tidningen 1930-1949. Femarsmedeltal. Urval.
Diagram IV:5. Annonseringen pa textsida (kat. 1-4) i Goteborgs Handels- och
Sjéfarts-Tidning, Goteborgs-Posten och Ny Tid 1925-1944. Femarsmedeltal for
GHT och G-P 1940-1944. Urval......ccooceiiiniiiniiciinicicnneicieesseie s
Diagram IV:6. Annonseringen pa textsida (kat. 1-4) i Sydsvenska Dagbladet, Skan-
ska Dagbladet och Arbetet 1935-1954. Femarsmedeltal fér SKD och Arbetet
1935-1954. UNVaAl....coiiiiiiiiiiciiieiece et
Diagram 1V:7. Riksannonseringen, producentvaror (kat. 1) i Dagens Nyheter,
Svenska Dagbladet och Stockholms-Tidningen 1930-1949. Femarsmedeltal for
DN och StT 1930-1949. Urval.......ccccevmiiniiinicsiceissecesee e
Diagram I1V:8. Riksannonseringen, producentvaror (kat. 1) i Goteborgs Handels-
och Sjofarts-Tidning, Goteborgs-Posten och Ny Tid 1925-1944. Femarsmedeltal
for G-P och Ny Tid 1925-1944. UrVal......cccoccoiiiiiiininiiiiieersee e
Diagram 1V:9. Riksannonseringen, producentvaror(kat. 1) i Sydsvenska Dagbladet,
Skénska Dagbladet och Arbetet 1935-1954. Femarsmedeltal for SKD och Arbetet
1935-1954. UNVaAl....coiiiiiiiriciciiec e
Diagram 1V:10. Riksannonseringen, konsumentvaror (kat. 2) i Dagens Nyheter,
Svenska Dagbladet och Stockholms-Tidningen 1930-1949. Femarsmedeltal.

Diagram 1V:11. Riksannonseringen, konsumentvaror (kat. 2) i Goteborgs Handels-
och Sjofarts-Tidning, Géteborgs-Posten och Ny Tid 1925-1944. Femarsmedeltal
for GHT och G-P 1940-1944. Urval.........ccccoooiiiiiiniiiiiiicieence

Diagram 1V:12. Riksannonseringen, konsumentvaror (kat. 2) i Sydsvenska Dag-
bladet, Skanska Dagbladet och Arbetet 1935-1954. Femarsmedeltal for SkD
och Arbetet 1935-1954. UrVal.........cocooviiiiniiiiiiincins s

Diagram 1V:13. Lokalannonseringen (kat. 4) i Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet
och Stockholms-Tidningen 1930-1949. Femarsmedeltal. Urval............cc.cc......

Diagram 1V:14. Lokalannonseringen (kat. 4) i Goteborgs Handels- och Sjofarts-
Tidning, Goteborgs-Posten och Ny Tid 1925-1944. Femarsmedeltal 1935-1944.

Diagram IV:15. Lokalannonseringen (kat. 4) i Sydsvenska Daghbladet, Skanska Dag-
bladet och Arbetet 1935-1954. Femarsmedeltal. Urval.........ccccoovioioiirninnnnne
Diagram 1V:16. Rubrikannonseringen (kat. 5-23) i Dagens Nyheter, Svenska Dag-
bladet och Stockholms-Tidningen 1930-1949. Urval........ccccooeivinncieiininciinnn.
Diagram 1V:17. Annonsvolymen fore text i Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet
och Stockholms-Tidningen 1933-1960........ccccceieirireiiriririeinieiee s
Diagram 1V:18. Annonsvolymen efter text i Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet
och Stockholms-Tidningen 1933-1960........cccccovirirrriinrine e
Diagram 1V:19. Rubrikannonseringen (kat. 5-23) i Goteborgs Handels- och Sj6-

201

202

203

203

204

206

207

207

' 209

210

212

214

215

216

218

220

221

293



farts-Tidning, Goteborgs-Posten och Ny Tid 1925-1944. Urval...........cc.c.....
Diagram 1V:20. Rubrikannonseringen (kat. 5-23) i Sydsvenska Dagbladet, Skanska
Dagbladet och Arbetet 1935-1954. Femarsmedeltal for SDS och SkD 1935-1944.

Diagram 1V:21. Familjeannonseringen (kat. 8) i Dagens Nyheter, Svenska Dag-
bladet och Stockholms-Tidningen 1930-1949. Femdrsmedeltal 1940-1949. Ur-

Diagram 1V:22. Familjeannonseringen (kat. 8) i Goteborgs Handels- och Sjofarts-
Tidning, Goteborgs-Posten och Ny Tid 1925-1944. Urval........ccccoceocveiinirienne.
Diagram 1V:23. Familjeannonseringen (kat. 8) i Sydsvenska Dagbladet, Skanska
Dagbladet och Arbetet 1935-1954. Urval......cccocooeoiiiiinnnienseneseeceeee
Diagram 1V:24. Nd&jesannonseringen (kat. 91 i Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet
och Stockholms-Tidningen 1930-1949. Femarsmedeltal. Urval............cc.cc......
Diagram 1V:25. Nojesannonseringen (kat. 9) i Goteborgs Handels- och Sjofarts-
Tidning, Goteborgs-Posten och Ny Tid 1925-1944. Femarsmedeltal for GHT
1940-1944, for G-P 1925-1934 och 1940-1944, for Ny Tid 1925-1934. Urval.
Diagram IV:26. N&jesannonseringen (Kat. 9) i Sydsvenska Dagbladet, Skanska Dag-
bladet och Arbetet 1935-1954. Femarsmedeltal. Urval........ccccoecvnrininninnenn.
Diagram IV:27. Fastighetsannonseringen (kat. 12) i Dagens Nyheter, Svenska Dag-
bladet och Stockholms-Tidningen 1930-1949. Femarsmedeltal fér SvD och StT
1930-1949. UVl
Diagram 1V:28. Fastighetsannonseringen (kat. 12) i Géteborgs Handels- och Sjo-
farts-Tidning och Goteborgs-Posten 1925-1944. Urval.........cccooeeivnnciinincennns
Diagram 1V:29. Fastighetsannonseringen (kat. 12) i Sydsvenska Dagbladet och
Skéanska Dagbladet 1935-1954. Femarsmedeltal. Urval.........cc.cccocovvvereirerirennnnn.
Diagram 1V:30. Varumarknadsannonseringen (kat. 13-14) i Dagens Nyheter,
Svenska Dagbladet och Stockholms-Tidningen 1930-1949. Urval.............c....
Diagram 1V.31. Varumarknadsannonseringen (kat. 13-14) i Goteborgs Handels-
och Sjofarts-Tidning, G6teborgs-Posten och Ny Tid 1925-1944. Femarsmedeltal
for GHT och G-P 1930-1939. Urval........ccccooiiiiiiiiiicnecnse s
Diagram 1V:32. Varumarknadsannonseringen (kat. 13-14) i Sydsvenska Dagbladet,
Skéanska Dagbladet och Arbetet 1935-1954. UrVal........cccccooevierresiieineesrsnnnnns
Diagram 1V:33. Hyresannonseringen (kat. 17-18) i Dagens Nyheter, Svenska Dag-
bladet och Stockholms-Tidningen 1930-1949. Urval.........cccooovniiinnciinnnene.
Diagram 1V:34. Hyresannonseringen (kat. 17—18) i Goteborgs Handels- och Sj6-
farts-Tidning och Goéteborgs-Posten 1925-1944. Urval.........cccooviiennciiinncnnns
Diagram I1V:35. Hyresannonseringen (kat. 17-18) i Sydsvenska Dagbladet, Skanska
Dagbladet och Arbetet 1935-1954. Urval......ccoccoooiieinncinncieneeeeeees
Diagram 1V:36. Arbetsmarknadsannonseringen (kat. 20-21) i Dagens Nyheter,
Svenska Dagbladet och Stockholms-Tidningen 1930-1949. Urval...................
Diagram 1V:37. Arbetsmarknadsannonseringen (kat. 20-21) i G6teborgs Handels-
och Sjofarts-Tidning, Goteborgs-Posten och Ny Tid 1925-1944. Urval.........
Diagram 1V:38. Arbetsmarknadsannonseringen (kat. 20-21) i Sydsvenska Dagbla-
det, Skéanska Dagbladet och Arbetet 1935-1954. Urval........ccccoeoviievisieineennns
Diagram 1V:39. Diverseannonseringen (kat. 22) i Dagens Nyheter, Svenska Dag-
bladet och Stockholms-Tidningen 1930-1949. Urval.......ccccccoeoviivinnicnincinienne
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Diagram 1V:40. Diverseannonseringen (kat. 22) i Goteborgs Handels- och Sjofarts-
Tidning, Goteborgs-Posten och Ny Tid 1925-1944. Femarsmedeltal for GHT
och G-P 1935-1939. Urval

Diagram IV:41. Diverseannonseringen (kat. 22) i Sydsvenska Dagbladet, Skanska
Dagbladet och Arbetet 1935-1954. Femérsmedeltal for SDS 1935-1944, for SkD
och Arbetet 1935-1954. UrIVal.......cccccoiiiiiiiicics s
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Bilaga I: Kategorischema

Allmant

Tidningsnumren mates med hjalp av mattband fran textkant till textkant. Vi
mater forst upp varje tidningsnummer hur héga och breda spalterna &r. Sedan
réknar vi antalet spalter. Dessa uppgifter tillsammans med &évriga upplysningar
for vi in pa kodblankettens huvud’- Darefter mater vi sida for sida, spalt for
spalt samtidigt som vi kategoriserar annonserna. Uppgifterna fors in pd kod-
blanketten. Summan behéver du inte rakna ut i forsta omgangen. Vi skall nu
definiera de olika annonskategorierna. Det ar mycket viktigt att detta blir riktigt
gjort, annars faller mycket av undersdkningens resultat.

A. Textannonser

Dessa annonser aterfinnes péa forsta sidan (i forekommande fall) och pé sista
sidan och mellan annonserna i fore-text och annonserna i efter-text.

J. Rikscinnonser (prod, varor). Hit raknas sdana annonser, som gor reklam for
varor och tjanster och som anvandes till att framstélla andra varor. (Ex. ravaror,
maskiner, lastbilar).

2. Riksannonser (kons. varor). Denna kategori kan definieras, som de riksan-
nonser, vilka inte ar annonser for produktionsvaror (-tjanster). Detta &r en mycket
stor kategori och har ingér reklam for ett antal varor. (Ex. olika former av livs-
medel, bocker, tidningar, kylskap, pianon, personbilar m.m.).

3. Aterforsaljarannonser. Kan definieras som de riksannonser, dar uppgift om
aterforsiljare tydligt framgar.

4 Lokalannonsering. Under denna kategori hamnar all annonsering for varor
och tjanster i text, som inte ar riksannonser, af-annonser eller 6vrig annonsering.
Har kodas t.ex. alla lokala affarsannonser, bade sddana som gjorts av storre
- (varuhus, kedjor) och mindre detaljister. Det kan ocksd forekomma lokal-
annonsering i eftertexten och i sallsynta fall &ven i fére-textannonseringen. An-
nonser Overstigande 10 spaltcm. kodas som lokalannons, andra fors till fore-
resp. efter-texten.

B. Klassificerad annonsering (fére- och efter-textannonsering)

5. Orubricerad annonsering. Har kodas all annonsering, som inte aterfinnes under
nagon rubrik, foretradesvis i fore-text.
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6. Officiella annonser. Statliga och kommunala myndigheters annonsering.
Kungorelser. Entreprenader. | regel i fore-text.

7. Yrkesannonser. Léakare, tandldkare, advokater, apotek.

8. Familjeannonser. Fodda, forlovade, lysning, vigda, déda, tack, namnbyte,
adoption m.m.

9. No6jesannonser. Bio, teater, cirkus, restauranter m.m.

10. Sammantraden, Méten. Féredrag, utstdllningar, kyrkor o samfund, fore-
ningsannonser, bolagsstammor m.m.

11. Resor o Kommunikationer. Sjofartsannonser, séllskapsresor, bilturer m.m.

12. Fastighetsmarknaden. Kopes, inteckningslan, saljes (hus, villor, lantegen-
domar, tomter, afférer), arrenden, auktioner.

13. Onskas kdpa. Diverse, klader, cyklar, bétar, batmotorer, levande djur m.m.

14. Tillsalu. Diverse, sportart., frimarken, bécker, konst, musikinstr., radio, livs-
medel, kontors- och afférsinventarier, maskiner och inventarier, bransle, bygg-
nadsmaterial, mébler, klader, cyklar, batar, levande djur.

15. Motor (kdpes). Automobiler, motorcyklar, tillbehér, bilservice, biluthyrning,
bilforsakring.

16. Motor (saljes). Se ovan!

17. Onskas hyra. Bostéder, affirslokaler, moblerade rum, Bostadslagenheter ko-
pes.

18. Att hyra. Bostéader, affarslokaler, moblerade rum. Bostadsldgenheter séljes,
vaningsbyten.

19. Hotell och Pensionat. Inackorderingar.
20. Platssokande.
21. Lediga platser.

297



22. Diversemarknaden. Stiftelseurkunder, patent och licenser, Ian, obligationer,
kompanjoner och foretagsman, agenturer, aterforsaljare, juridisk hjalp, kontors-
hjalp, hélso- och kroppsvard, transporter, hantverkshjalp, personligt, forlorat,
tillvarataget.

23. Skolannonser. Yrkesutbildning, sprak och skolamnen, musik, dans, bilskolor,
undervisning nskas.

C. Ovrig annonsering

24, Tidningens egenannonsering. Placeras i hela tidningen. Kategorin innehéller
annonserings- och prenumerationsuppmaningar, annonser for tidningens de-
peschkontor, civiltryckeri och resor.

25. Politisk annonsering. Valpropaganda. Placeras i hela tidningen.

26. Annan annonsering. Gor du noteringar under denna kategori maste du ovill-
korligen gora en anteckning pa baksidan av kodblanketten.
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Bilaga 1l: Kodblankett

NR. T/DN. DA T./AR /. -
VECKODAG GPAL TBREDD /HOJD /
ANTAL SPALTER ANTAL S/DOR
KTtegori Spaitcentimeter fe summa
/ Riksannonser ’
(prod, varor)
Riksannonser 2

(kons. varor)

-
w
S Aterforso/jar- 3
= annonser
—
(4]
"< 4 Lokaiannonser 4
[« 5]
|_
5 Orubricerode an. 5
6 Officieiia an. 6
7 Yrkesan. 7
E Famiiiean. 8
9 tidiesan 5
IC Sammantr Méten /0
/7 Resor 0. komm. /l
/2 Fastighetsmarkn. 2
13 Onskas kopa /3
R Tiiisalu /4
/5 Motor Lkopes) /5
16 Motor Lsdtfes) 6
/7 Onskas hgra 17
= 10 Att hgra /8
s« /9 Roteiia pens. /9
1% 20 p/atssbkande 20
21 Lediga platser 2/
Zc Diverse markn. )
23 Sko/annonser 73
ti£ 24 Tidn. egen an. 7%
25 Poi an 25
20 Annan an. 26
Krussa har om du antecknat Summa

nagot pa baksidan.




Bilaga Ill: Medeltals- och medelfelsformler
| Vardagar:

la Medeltal xv
12

e
dvs. det enkla medeltalet av samtliga 12 undersékta vardagsnummer

Ib Medelfel s(xv)

Alternativ 1

2 (Xjl -Xj2)
manad som stratum dar manaderna paras ihop tva och tva, ex.
x11 januarisiffra, x12 februarisiffra, x21 marssiffra etc.

Alternativ 2

2 (Xj1-Xj2)

veckodag som stratum enligt x11 mandag 1, x12 mandag 2, x21 tisdag 1 etc.

Il Soéndagar

lla Medtal xs

4
xs= 2 Xjl4

dvs. det enkla medeltalet av samtliga séndagsobservationer

I1lb Medelfel s(xs)

IX;i  x2'

kvartal som stratum dir séndagarna paras ihop tva och tva enligt x11 séndag
l:a kvartalet, x12 sdndag 2:a kvartalet etc.
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111 Vardagar och séndagar

Illa Medeltal
6Xv + XS

7

I1Ib Medelfel

Alternativ 1

-
sl << = I S?K= + I S2 (Xs)

Alternativ 2

16 s2 (xv) + 1
2005 4 ov) 5 s2.00)
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Bilaga IV: Exempel pa slutprodukt fran databearbetningen

RFGION !ISTOCKHOLM.
TIONINGIST
4R 11930

TR FIIRITR (T Y HH R QFF TR RFK s e\ f ARNAGARFH Aok Fokegy kg Gk eokdeokdeoke gy deokk 4 ¢

TOTAL ANNONSMINGD * 3695,50

N MEDELFEL MEDELFEL
ANNONS KATEGORI :  MEDFLV ARDE . M Jnad sbM STRATUM, VECKODAG SOM STRATUM.
1 66,70 21,43 23.10
? 711,60 97.70 74.50
3 29.50 21.90 9. 4C
v. 718.00 79.40 98.33
5 56, IC 12.10 12.70
6 30.20 2.90 2.5C
? 64.60 4.43 1.80
8 44.80 6. 80 6.20
0 654.10 23.50 43.40
10 99, 10 29.90 15.30
11 40.90 13.70 14.80
12 154.60 28 .93 16.20
18. 60 2.50 2.50
14 412.90 59.00 39. 20
%5 0.0 0.3 0.0
16 23.70 8.40 10.10
1? 13.00 0.30 0.5C
18 1C5.90 7.7* 12.40
19 9.20 2.80 1.70
20 32 .80 4.20 3.40
21 12C. 90 11.70 18 .10
2? 215.00 14.20 13.90
?? 25.10 3.80 5.80
24 4R, 20 7.60 12 .70
25 0.0 0.0 0.0
26 0.0 r.3 0.0
27 3655. 50 237.30 203.90
AR FPIy IR ARDAGAR OCH SfINOAGAI ¢
TOTAL ANNONSMXNSD  « 3787?.30
. MFOFLF FL MEDEtFEL
ANNONSKATFGORI 1 M FDELVARDF. MSnad SDM STRATUM. VECKODAG SOM STRATUM.
1 58.10 18 .43 19.80
2 715.20 84.30 64.50
38.60 20.70 11.9C
4 877.10 75.43 90.30
¢ 53.60 10.40 10.90
6 27.RO 2.50 2.6C
7 59. 30 3.90 1.TO
R 94.70 5.80 5.30
Q 687.40 25.90 40.60
10 85. 90 25.70 12.90
11 35.70 11.70 12.70
12 136.80 24.83 13.90
13 16.20 2.20 2.20
14 372.40 50.60 33.60
IS 0.0 0.3 0.0
16 2C. 90 7.20 8.60
17 11.60 0.70 0.5C
18 99. 70 6.60 10.60
19 9.00 2.50 1.70
20 30.10 3.70 3.00
21 11C. 70 13.13 15.60
22 204.70 13.90 13.70
23 23.60 3.30 5.00
24 65. 30 17.00 19.10
25 0.0 0.0 0.0
26 0.0 3.3 0.0
27 378?. 30 H < 183.70
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