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Syfte

Nér barn befinner sig pa olika platser som i hemmet, forskolan och i samhillet méter de en rad olika logotyper.
Vart syfte med den hir studien var att ta reda pa hur barn tolkar logotyper. Vilka strategier anvinder de och i
vilka sammanhang sitter de dem? En annan fraga vi stillde oss var om barnen anvinde samma strategi for att
tolka logotyperna eller om de anvinde sig av flera olika tillvigagangssitt. Hur kan vi som ldrare anvénda oss av
barns tidiga sprakforstaelse i férskolan?

Metod

Vi har gjort en intervjustudie av hur sex barn tolkar logotyper. Vi filmade tva barn i taget och bade filmaren och
framforallt intervjuaren kommunicerade hela tiden med barnen, det var en samarbetssituation bade mellan
barnen och mellan intervjuaren och barnen. Vi ville fora ett samtal med barnen for att hora deras tankar om de
logotyper vi hade pa bordet. Barnens svar gav oss svar pa vilka strategier de anvinde for att tolka logotyperna.

Resultat

Barnen i véar undersokning visade att de #r skriftsprakligt medvetna. Vi sag att alla barn kinde igen vissa
logotyper utifran ett ssmmanhang, och kunde dirmed dra en slutsats om vad som stod pa logotypen. I var studie
ser vi att barn uppfattar manga av de meddelanden som uttrycks pa skyltar och pa produkter. Barn &r
skriftsprakliga och har visuell ldskunnighet i mycket tidig &lder och langt innan de far formell undervisning i
skolan. Vi sdg dven att samma barn anvinde sig av flera olika tolkningsstrategier.



Forord

Vi dr tva studenter som har skrivit tillsammans. Vi har for det mesta suttit tillsammans och
skrivit men dven pa varsitt hall for att sedan skicka vara texter mellan oss for att ldsa
varandras. Undersokningarna som vi gjort har vi utfort tillsammans. Vi vill tacka personal
och barn pa forskolan for att vi fick komma dit och genomf6ra vart arbete och for deras hjilp
med att fa vardnadshavarnas underskrifter pa tillatelseblanketten. Vi har anvint litteratur fran
véra egna bokhyllor och dven lanat pa biblioteket, samt frin Anna O och var handledare
Elisabeth Mellgren. Under arbetets gang har vi deltagit i grupphandledning dar vi fatt
vardefull respons fran kurskamrater. Tack till vinner och familjer som hjilpt oss med att ldsa
och kommentera vart arbete, som lanat ut bocker och bakat at oss!

Sara Jordeskog & Mona Rundén
Goteborg 8 januari 2008
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1. Inledning

Under var ldrarutbildning vid Goteborgs universitet ldste vi kursen forskolebarns tal- och
skriftsprakliga ldrande som specialisering. Da fick vi en inblick i att barn tolkar ord som
symboler och kan forsta vad de betyder fast de inte kan ldsa. Det finns forskning om barns
sprakutveckling som vi tagit del av under var utbildning, men urvalet dr begridnsat nir det
giller forskning om hur barn uppfattar logotyper. Vi vill géra en ny undersdkning som
bygger pa tidigare forskning (Johansson & Svedner, 2001). Vart syfte med undersokning dr
att ta reda pa vad barnen kidnner igen och vilka strategier de anvénder nir de tolkar
logotyperna vi visar dem.

Betydelsen av att kunna ldsa och skriva i dagens samhille dr elementdr. I lds- och
skrivkommitténs betidnkande Atz lidmna skolan med rak rygg betonas detta:

T ett samhille dér kraven pa skriftspraklighet 6kar blir det viktiga att férskolan och skolan
starker sina anstringningar ndr det giller barns och ungas mojlighet att utveckla sin
kommunikationsforméga - muntligt som skriftligt” (SOU 1997:108).

Barns skriftspraksinlidrning i férskolan dr viktig. Att anstringningar bor goras for att frimja denna nimns i
betinkandet ovan. Det fortydligas dven i forskolans ldroplan dér ett av malen att strdva mot &r att barn utvecklar
sitt intresse for skriftsprak” (Lpfo98, Utbildningsdepartementet 2006). Barns nyfikenhet for skriftspraket ér
nagot som vi blivande lirare maste kunna ta till vara pa och halla vid liv under hela deras forskole- och skoltid
och i forskolan bor det ske i naturliga och vardagliga sammanhang. Enligt Lpfo98 ska forskolan ldgga grunden
for ett livslangt larande och fran och med 1 juli 2005 krévs utbildning i lds- och skrivutveckling for att fa

ldararexamen (http://www.ufl. gu.se/studentinfo/anmalankurs/specialisering/las skriv_matematik/).

Idag blir barn och vuxna fullkomligt 6verdsta av logotyper, upplysningsskyltar, mérken pa
kldder, bilar, livsmedel och sa vidare. De hir logotyperna méter vi pa manga olika platser till
exempel pa mjolkpaketet som star pa koksbordet varje dag, leksakskatalogen som kommer i
brevladan infor jul och stora fiargglada neonskyltar 6ver affirsingangen i kopcentret. Barn
befinner sig i alla dessa miljoer och utsitts ocksa darfor for de intryck som logotyperna
formedlar. Det vi ville ta reda pa dr vad barnen egentligen ser i dessa logotyper.



2. Syfte och fragestillning

Vart syfte med den hér uppsatsen ar att undersoka hur barn tinker och tolkar logotyper.
Vara fragestillningar &r:

Hur tolkar barn logotyper?

Vilka strategier anvénder barnen och i vilket sammanhang sétter de logotyperna?
Anvinder barnen samma strategi?

Hur kan vi ldrare anvinda oss av barns tidiga sprakforstaelse i forskolan?



3. Litteraturgenomgang

Vi kommer hir att koppla relevant litteratur till var undersokning. Vi har bada fatt kunskap
och intresse fran denna litteratur genom de olika kurser vi har ldst under var utbildning pa
Goteborgs universitet.

3.1 Historisk genomgang

Hir presenterar vi en historisk genomgang av synen pa barn och synen pa skriftspraks-
utveckling i forskolan. Genom tiderna har det skett flera paradigmskiften inom dessa
omraden. Enligt Kuhn som var amerikansk professor och intresserad av vetenskapshistoria &r
ett paradigm nir forskning har kommit fram till vad som ska gilla inom ett visst omrade.
Detta giller tills det motbevisas och fler och fler anser de nya forskningsresultaten vara de
ritta snarare dn de tidigare. Da blir det ett paradigmskifte (Gilje

& Grimen 1992:107). Pa 1970-talet skedde ett paradigmskifte nir det giller synen pa barn.
Tidigare ansags barn vara sarbara och oférmogna att klara nagot utan hjilp. De kunde inte
ldra sig nagot utan att fa hjilp fran en vuxen. Idag ser vi istillet pa barnet som starkt och
handlingskraftigt, det kompetenta barnet (Sommer 1997:29). Traditionellt i den svenska
skolan och forskolan har den schweiziske forskaren Piagets idéer haft en framtrddande roll.
Han menade att barn ldrde sig saker nédr de var mogna for det. Hans stadieteori beskriver hur
barn gar fran ett stadium i sin utveckling till ett annat. Barnet skapar sin forstaelse baserat pa
sina tidigare erfarenheter (Sdljo 2000:57, 60-61 och Gustafsson & Mellgren 2005).

Under 1990-talet har perspektivet fordndrats pa hur man ser pa barns ldrande, det har skett
paradigmskiften bade nir det giller synen pa barn och synen pa barns skriftspraksutveckling.
Man invéntar inte ldngre barns mognad och ser till deras brister, utan ser istéllet det
kompetenta barnet, med alla mgjligheter att lidra sig (Sommer 1997:29). Det har tidigare
ansetts fel att syssla med skriftspraksinldrning i forskolan, det var nagot som man skulle
vinta med tills man borjade skolan (Eriksen Hagtvet 2004, Liberg 2002). Numera ir det inte
sa, det star i forskolans ldroplan att man i forskolan ska strdva efter att varje barn “utvecklar
sitt ord- och begreppsforrad och sin formaga att leka med ord, sitt intresse for skriftsprak och
forstaelse av symboler samt deras kommunikativa funktioner” (Lpf698:9). Det ingar i
forskolans uppdrag att ta vara pa barnens intresse for sprak, och det &r ocksa i forskolealdern
som barn borjar sin 14s- och skrivarbana (Eriksen Hagtvet 2004).

3.1.1 Liroplan - fran fostran till det livslanga lirandet

I borjan av 1900-talet borjade barntridgardar vixa fram i Sverige. Hir skulle barnen fostras
till gudfruktiga, arbetande ménniskor, alla pa samma sitt. Just fostran var huvudsyftet, inda
in pa 1980-talet. 1987 kom ett "Pedagogiskt program for forskolan” och det var inte forran
1998 som forskolan fick en egen ldroplan, Lpfo98. I och med ldroplanen Lpf698 forsvinner
omsorgsdelen mer och mer. Vart samhille &r inriktat pa kunskap och ldroplanen nimner
endast omsorg med nagra enstaka rader: “omsorg om det enskilda barnets vilbefinnande,
trygghet, utveckling och lidrande skall prigla arbetet i forskolan” (Lpft98:4). Istéllet for att
framfor allt fostra barnen ser man nu att de &r en del av det livslanga larandet (Vallberg Roth
2002).



3.2 Lisstrategier

En teori om barns tidiga lds- och skrivinldrning har som vi skrivit om i tidigare avsnitt varit
att barn kan ldra sig att ldsa och skriva nér barnet har uppnatt en viss alder eller mognad. De
forvintas att fa kunskap i dmnet genom en formell undervisning dir det finns klara och
fardigstillda metoder. Larsituationerna sker oftast i skolor och undervisningen bestar av att
ldra sig bokstdver och att anvidnda bocker att 1dsa och skriva i. I engelskspraklig forskning
kallas detta for Reading readiness (Fast 2007:31).

Ett annat synsitt dr att barn lir sig att anvdnda skriftspraket langt innan de utsitts for
undervisning om detta. Redan i tidig alder far barnet bekanta sig med skriftspraket i samspel
med andra minniskor och kan da gradvis bygga upp kunskaper om ldsande och skrivande.
Dessa moten och inldrning av skriftspraket behover inte ske pa en bestimd plats utan kan
uppsta till exempel i hemmet, pa forskolan, pa lekplatsen eller i ett kopcentrum (Fast
2007:31). Barn bor dven hela tiden umgas med skriftspraket, de bor neddoppas i den
skriftsprakliga virlden” (Dahlgren m fl 1999:45). Detta gor de ocksa nir de hela tiden méter
skyltar, teve, bocker och reklam som finns runt omkring dem i deras omgivning.

Vi anvinder oss av termen skriftspraklighet och med det menar vi bade ldsning och
skrivning, att anvdnda sig av spraket. Vi hédnvisar till Fast (2007) och Siljo (2005) som
anvinder begreppet literacy. Det finns inget bra ord pa svenska for det. Séljo menar att
literacy inte dr ett sitt att avkoda ord, utan dr en praktik som kan sittas i bade religiosa,
sociala och kulturella sammanhang:

Uttryck som att lisa och skriva dr vaga och kan std for ménga olika firdigheter.
Skriftsprakliga aktiviteter — det som pa engelska kallas literacy — dr synnerligen komplexa
och varierande. Det handlar inte bara om den tekniska fardigheten att koda av ord, utan langt
mer att kunna dra slutsatser, att gora associationer, att koppla det man ldser till vad man vet
om virlden i 6vrigt och vad man ldst i andra sammanhang, att férstd men 4nda kunna forhélla
sig kritisk och sd vidare (Sdlj6 2005:208).

Manga literacy-forskare, ddribland Kress och van Leeuwen menar att bilden far underordnad
betydelse i skolan dir alltid skriftsprakligheten betonas. Barn uppmanas ofta i skolan att rita
bilder till sina texter, men det brukar ofta stéllas hogre krav pa det skrivna dn pa bilderna
trots att en bild ofta sidgs sdga mer dn tusen ord (Kress & van Leeuwen 2006)!

3.3 Visuell Liskunskap

I dagens samhille maste vi ha kunskap om vad olika symboler betyder, bade bokstdver och
bilder. Annars kan det bli svart att klara sig i vardagliga sammanhang. Bilder finns runt
omkring oss var vi dn befinner oss, bade i offentlig miljo och i var vardag. Till de hir
bilderna har vi bade kénslor och minnen. Dessa bilder anvinder vi for att bilda oss visuella
strategier som organiserar var vardag (Sparrman 2002, 2006).

Den som ér visuellt laskunnig kan tolka och skapa mening ur bilder och for att kunna gora
det behovs ett ordforrad, man maste ha begrepp for att sétta ord pa det man ser. Dessutom
bor man kunna virdera det man ser, for att kunna forhalla sig till det. Vi kan jamfora med nir



man dr utomlands nagonstans ddr man inte forstar landets sprak. Da far dven en vuxen forlita
sig pa visuella symboler. Du kanske inte vet vad toalett heter pa till exempel turkiska, men du
kan kinna igen symbolerna med damer och herrar.

Barton menar (enligt Fast 2007:35) att visuell ldaskunskap kidnnetecknas av att det &r en social
aktivitet, det dr alltsa nagot som barn och vuxna gor, antingen enskilt eller tillsammans. Han
ndmner visuell literacy dir video- och dataspelets bilder har stor betydelse. Nir barn spelar
maste de kénna till spelets grammatik, kunna tolka figurernas fiarg och form. De maste ha en
sa kallad visuell ldaskunnighet. ”Att 1dsa bilder dr nagot som man lir sig och det &r kulturellt
priaglat” (Sparrman 2002:30). Visuella principer organiserar hela tillvaron exempelvis
logotyper som ser lika ut finns i olika sammanhang och bildar ett nitverk mellan produkter.
Sparrman liknar det vid att de kan referera till varandra. Hon menar vidare att barn skapar
mening i en berittelse utifran en bild genom att tolka bade bilden och texten (Sparrman
2002:22, 2006).

Att kunna skriva och ldsa &r naturligtvis av storsta vikt i dagens samhille. Idag anvinds
spraket dessutom dnnu mer varierat dn for nagra ar sedan, vi samtalar inte bara med varandra
ndr vi trédffas, vi pratar med hjilp av nitbaserade media, chattprogram och hemsidor. Vi
anvinder oss ocksa av bocker och tidningar, textade program i teve och skriver bade med
papper och penna och pa datorer och mobiltelefoner. Vi behdver kunna lédsa och skriva for att
rora oss mellan olika textvdrldar och kunna anvidnda olika visuella symboler, som till
exempel logotyper och andra bilder (Liberg 2006:22f).

3.4 Lisa och skriva pa egen hand

Ett forsta steg mot att ldsa och skriva &r att dgna sig at preldsande och preskrivande. Hér beter
sig barn som att de dr ldsare och skrivare, till exempel haller i en bok och vet hur den
hanteras. De kan ofta aterberitta en bok eller hittar pa en historia efter hand, men bldddrar i
boken och kanske ror fingret fran ena sidan till den andra, som de har sett andra gora nir de
laser. Ofta kan de gora skillnad pa om de ldser en saga eller en dagstidning, de vet hur olika
texter skiljer sig fran varandra. De kan sitta vid datorn och skriva eller skriva listor eller
annat pa papper. I borjan gor de krumelurer eller bokstavsliknande figurer som motsvarar
bokstdver eller siffror. Forst gor barn ingen skillnad pa dessa, det kommer efter hand. Barn
gor heller ingen skillnad pa bild och text till en borjan. Genom preldsande och preskrivande
far barn stod for att ldra sig skriftspraket. Liberg pekar pa dessa fyra punkter som barn stoder

sig pa:

Hantera olika typer av visuella symboler

Viéga och vilja prova pa att ldsa och skriva

Inte ge sig, utan ldsa pa och skriva pa

Fa insikt i samspelet mellan bild och text (Liberg 2006:45)

Efter hand borjar barn anvinda sig av bade preldsande och preskrivande och #ven
situationsldsande och situationsskrivande. Situationsskrivande dr nir barnen kopierar ord som
de ser skrivna. Vid situationsldsande kan barnet lista ut vad som kan tinkas std i en text,
eftersom de ser var texten finns. Barnet kan alltsa utifran sammanhanget dra en slutsats om
vad texten innehaller, utan att behdva ha hort ndgon annan lidsa texten. Om barnet kommer i
kontakt med samma text i en annan situation kan barnet inte ldsa den. Om texten eller ordet
finns i sin specifika situation kan barnet ldsa det, men inte annars. Liberg beskriver exemplet



med en flicka som ldser "Mjolk” pa ett mjolkpaket, men inte alls vet vad det star nir en
vuxen skriver samma ord pa ett vanligt papper. Denna typ av ldsning bor kallas for
situationsldsande istillet for gissningsldsande som det ofta kallats tidigare. Barnen gissar inte,
de kénner igen ordbilder. Gissningsldsande gar snarare att koppla ihop med preldsande
(Liberg 2006:46).

Vid situationsldsande har barnet en viss medvetenhet om spraket (Dahlgren m fl 2006:103).
Att vara skriftsprakligt medveten innebér att man forstar skriftsprakets funktion och form,
alltsa att man har en forstaelse for hur spraket anviands och hur det dr konstruerat. Med
medvetenhet menar de att barn kan forsta sjdlva principen men kan inte redogora mer for
den. Det kan liknas vid ndr sma barn “knicker koden” da de kan ldsa utan att veta hur de gor
eller hur de har lirt sig, medvetenheten visas dirfor i handling. Aven vuxna kan ofta inte
forklara hur de gor nér de ldser. Det dr nagot man bara gor. Det gar att koppla till ett klassiskt
uttalande av skidakaren Ingemar Stenmark. Pa fragan hur han kan vara sa bra i skidbacken
svarar han helt enkelt: ”De 4 bar a ak!” (Dahlgren m fl1 2006:96).

Nir barn inte bara tinker pa situationen de for tillfillet befinner sig i, utan ocksa kan relatera
till héindelser som har &gt rum tidigare i deras liv kan kallas for att barnen har ett
situationsoberoende sprak, de kan jaimfora det lista eller sagda med tidigare erfarenheter.
Detta gynnar ofta barnens vidare lds- och skrivutveckling (Liberg 2006:41).

En annan form av ldsande dr helordsldsande. Hir dr inte sammanhanget sa viktigt. Barnet ldr
sig vad en bokstavskombination betyder, till exempel namn pa sliktingar eller ord som
“mamma’ eller "och”. De kan leta reda pa det i en text, ssmmanhanget &r inte sa viktigt utan
det &r att kéinna igen sirskilda ord (Liberg 2002:48f).

3.5 Textmiljons betydelse for skriftspraksutveckling

Barn moter lds- och skriftspraket genom andra ménniskor de triffar i sin vardag och pa
forskolan. Redan tidigt 4r barn med om situationer dir personer i deras nirhet skriver och
laser. De far dven vara med om stunder dir barn och vuxna lidser tillsammans, samtalar om
olika texter och beritta for varandra vad man har skrivit. Barn far en vetskap om att kunna
lasa och skriva dr meningsfullt och far da en 6nskan att ldra sig mer. Texter som barn lédser
eller vuxna ldaser for dem ska vara hiamtade direkt fran barnets egen omgivning som
barnbocker, filmer, skyltar, inkopslistor, rubriker och annonser. De ska himtas fran de lekar
de leker och vara direkt tagna fran deras virld. Liberg menar att det &r bra ifall hemmet och
forskolan har en textmiljo som bestar av sddana texter som barn sjdlva har skapat. Den vuxne
kan hjdlpa barn att gora framsteg i sin ldsning utifran den textmiljon som rader. Barnet gar da
“mot Okat antal sprakliga uttryck” (Liberg 2002:152).

De textmiljoer barn moter pa forskolan ser olika ut beroende pa hur medveten personalen dr
om hur textmiljon paverkar barns skriftspraksutveckling. Gustafsson och Mellgren gor i sin
avhandling (2005) en analys av forskolors textmiljo. De kom fram till att det framtréder tva
olika kategorier pa forskolorna de besokte, en berittande- och en passiv textmiljo. 1 en
berittande textmiljo anvénds skriftspraket “for att kommunicera och dverskrida tid och rum”
(2005:38). Det betyder att det finns ett tydligt budskap i den kommunikation som barnen



moter. De skyltar som finns kan barn sétta i ett ssmmanhang de kénner till och finner mening
i. ”En berittande textmiljo forutsitter ett samspel mellan barn, sprak miljé och lérare.”
(2005:40).

Att laromiljon dr viktig betonas dven i lds- och skrivkommitténs betéinkande:

Lisande, skrivande och ldrande dr kommunikativa och sociala processer och den ldaromiljo
dér barn och unga vistas far avgorande betydelse for hur deras skriftsprak utvecklas (SOU
1997:108)

I en passiv textmiljo uteblir den viktiga kommunikationen mellan barn, pedagoger och den
text som finns. Samspelet mellan dessa kommer inte till stand nér skyltar och ordbilder inte
kommunicerar ett meddelande och barnen inte kan sétta dem i ett sammanhang (2005:39).

3.6 Synen pa populirkultur

Populdrkultur &r ett begrepp som Persson menar star for nagot som ér folkligt, populért bland
manga. Masskultur &r ett annat begrepp for samma sak, dér det tydligare mirks att det dr
sammankopplat med massmedia. Serietidningar, kioskdeckare och rockmusik brukar klassas
som populdrkultur. Det jamfors ofta med hogkultur, eller ”finkultur” dér sa kallad god smak
pastas skilja eliten fran den stora massan. Till finkulturen anser sig vissa manniskor hora,
exempelvis sadana som gar pa teater, besoker museer, ldser viss litteratur, lyssnar pa klassisk
musik, dter god mat och bir exklusiva kldder. Det anses i vissa kretsar vara finare med annat
dn populérkultur (Fast 2007:100).

Redan i borjan pa 1900-talet fanns “’problemet” med populdrkultur. Folk ldste triviallitteratur
hemma, men i skolan sags det inte som nagot de ens behévde prata om, varken for att ta vara
pa eller som problem, de latsades snarare som om det inte fanns. Pa 1950-talet borjade man
se det som ett problem, det var som ett hot utifran som inte fick komma in i skolans varld
(Ottosson, i Persson 2000). Pa 1800-talet bredde romanernas popularitet ut i Sverige, men det
dr6jde dnda till slutet av det arhundradet innan litteratur blev en del av svenskundervisningen
i skolan (Thavenius 1991). Nér den sa smaningom blev det var det enbart det som ansags
vara “’god” litteratur som fick forekomma i skolan. ”De unga gossarna kan inte limnas at sig
sjilva med rovarromaner, spokhistorier, julkalendrar och andra smakforddrvande alster” var
en asikt som fordes fram i en avhandling 1860 (Thavenius 1991:18).

1959 kom en ldrobok, Froroths Forfattare och forfuskare. Det var det forsta steget till att fa
in populédrkultur, i form av skonlitteridra verk i en antologi. Men Froroths syfte var att
eleverna skulle ldra sig skilja pa ”bra” och “dalig” litteratur, sa att de skulle halla sig ifran
skonlitteraturen (Persson 2000). Persson ndmner ocksa Bejerot som menade att fordldrar
skulle kOpa hem nagra seriemagasin och samtidigt nagra “spdnnande och virdefulla”
(Persson 2000:33) barnbocker och ldsa bada och diskutera. Barnen skulle da inse hur daliga
serierna var och att barnbocker var nagot fint och bra att ldsa. Riktigt sd hdr ser det
forhoppningsvis inte ut i dagens forskola, men det dr mycket ovanligt att se serietidningar
eller bocker som handlar om superhjéltar och annat fran seriernas virld. Ofta &dr bade
fordldrar och ldrare i forskolan och skolan motstandare till manga former av populédrkultur
(Fast 2007).
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Barn moter olika kulturer hemma och i férskolan. En lédrare i en forskola i Fasts avhandling
uttrycker sitt missnoje over det barnen visar intresse for:

”Det har kommit in nigra konstiga kort som dom haller pd med, men det far dom gora hemma.
Jag tycker att dom ska leka hos oss och hélla pa med andra saker...Varfor spelar dom inte kula
nufortiden och hoppar hage? Och bokmirken &r det ingen som byter ldngre” (Fast 2007:132).

Léraren vill inte att barnen ska hélla pa med moderna saker som hon inte kénner till, ddiremot
verkar hon anse det vara bra att byta bokmirken, men inte “nagra konstiga kort”. Det
paminner om det Thavenius menar var pa 1950-talet, vissa saker dr goda, och bra for barn
medan andra inte anses vara det, och da stoppas barnen fran att anvinda dem i férskolan.

Barn vistas tillsammans med vuxna i miljoer dir exploatering av media dr odndlig. Dér blir
barn paverkade att vilja onska sig, kopa och anvinda sig av dessa produkter. Samtidigt vill
vi vuxna styra ver vad barn ska leka med och vilka aktiviteter de ska inga i. Pa forskolan
finns ofta en tradition om vissa leksaker som dr mer ’pedagogiska” att leka med &n andra och
barn far sillan anvinda sina egna medtagna leksaker. De tillhor barnens virld, och det barn
ar intresserade av kan utnyttjas for skriftspraksinldarningen i forskolan (Fast 2007:99).

3.7 Teoretisk utgangspunkt

Under 1990-talet utvecklade sig tva forskningsperspektiv: det sociokognitiva perspektivet
och det sociokulturella perspektivet. Barn ingar i ett socialt samspel, men dessutom ingar
barn och deras sociala samspel i ett socialt och kulturellt sammanhang dér skriftspraket ingar.
Skillnaderna mellan dessa tva perspektiv dr att inom det sociokognitiva tittar man pa hur det
enskilda barnet ldr sig i ett sociokulturellt ssammanhang, medan man inom det sociokulturella
perspektivet ser pa hur vi som individer ar med och skapar sociokulturella sammanhang
(Liberg 2006:20).

Vi har valt att skriva var uppsats utifran ett sociokulturellt perspektiv, dir larandet anses ske
genom interaktion med andra. Siljo beskriver kultur som alla kunskaper och idéer som vi
méinniskor tar till oss i samhéllet, i samspel med andra (Siljo 2000:29). I detta samspel tar
alla som deltar, bade barn och vuxna till sig olika sitt att tinka och tala i de sammanhang de
blir delaktiga i. Ldrandet kan ses som att hela minniskan befinner sig i ett sammanhang dér
larandet inte kan vara skilt fran det sammanhang dir det utvecklas, lirandet dr situerat. De
hir teoretiska influenserna som beskriver ett sociokulturellt perspektiv pa lirande kommer
bland annat fran Vygotskij. Han var en rysk psykolog som har haft en viktig roll for
pedagogiken och psykologins utveckling (Dysthe 2001:42).

Vi vill i var studie fa en uppfattning om hur barn tinker, tolkar och ser samband i olika
logotyper och for att se detta anvénder vi ett sociokulturellt perspektiv dér utgangspunkten dr
att mainniskor fods, utvecklas och gor erfarenheter tillsammans med andra. Dessa
medmaénniskor eller aktorer kan hjélpa oss att forsta hur virlden kan fungera eller forstas.
Detta gors ofta helt oavsiktligt. Denna kunskapsoverforing kan beskrivas som om omvérlden
fortolkas eller medieras vilket &r ett begrepp som #r grunden for ett sociokulturellt
perspektiv. Det kan liknas som ett stod eller redskap och i ett sociokulturellt perspektiv
betyder det de sprakliga resurser vi har tillgang till och vi anvénder oss av for att forsta var
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omvirld (Sidljo 2000:66). Det dr barnens tankar och sprak vi bygger var forskning pa och hur
vi besvarar vara fragestillningar avgors helt pa vad barnens séger.

Anvindandet av sprak och tinkande maste ske i sociala kommunikationer annars sker ingen
spraklig utveckling (Vygotskij 1999:9). Vi skapar sociokulturella resurser genom att
kommunicera med varandra och for ocksa resurserna vidare genom kommunikation (Siljo
2000:22). Kommunikation och sprakets anviandning dr helt centrala och bildar linken mellan
barnet och deras omvirld. Barn kommunicerar med spraket och deras tankar blir synliga nir
de pratar. Spraket dr som ett slags redskap for barnen for att forsta de sammanhang de
befinner sig i. De tar till sig de uttryck de ser en innebord i och anvinder sedan dessa i
kontakt med andra. Man kan séga att barnet tinker bade med och genom de olika sprakliga
uttryck de har kommit i kontakt med (Sdljo 2000:82). Enligt Vygotskij dr tdnkandet och
spraket nidra forknippade med varandra och samband mellan dessa skapas under barns
utveckling (Vygotskij 1999:9).

I vart samhille maste man anvénda sig av skrift for att kunna informera, kénna identitet och
samhorighet. Skriften som medierande redskap anvénds for att sprida och anvénda texter for
olika syften och i olika sammanhang. I tidig alder méter barn textbaserade pekbocker dir
hela berittelsen utgar fran bilder. Barn utmanas att sjdlva beritta, tolka och skildra det
budskap de ser i bilden. Detta dr borjan pa barns tidiga lisande. Bokstaven, texten eller
bilden formedlar ett budskap som barnet maste ha bekantskap med for att kunna tolka den. I
ett sociokulturellt perspektiv ér texten aldrig isolerad fran de kommunikativa sammanhang de
ingér i. Det barnet ser i texten eller i bilden forknippar de till det sammanhang de sag den i.
Tittar man historiskt sa kan man se att all skrift kommer ur bilden. De forsta grottbilderna
avbildade objekt for att na ut med sitt budskap till omvirlden. Dessa kunde ha bade ett
religiost budskap eller vara ett slags tecken pa att man bodde dér och hade som avsikt att
atervinda. Tecken och bilder #r skriftens ursprung och minniskan anvidnde dessa som
verktyg for kommunikation. Till en borjan gjordes avbilder av det man ville beritta om, men
efterhand har man 6vergatt till att istdllet hitta pa symboler for olika saker att kombinera for
att kommunicera. Utifran det sociokulturella perspektivet gick spraket alltsa fran att ha varit
avbildande, eller ikoniska, till att istéllet bli symboliska (Siljo 2000:157, 164, 186, 196).

En skriven text dr alltid utldmnad till sin ldsare och hur denne tolkar texten. Ndr man ldser
nagot i en text tolkas det annorlunda dn om man istillet fick informationen direkt fran en
annan minniska. Nédr tva personer kommunicerar ansikte mot ansikte kan de forklara mer
detaljerat hur de tolkar informationen &@n nir den ldses i skrift. Det budskap som finns i texten
blir upp till ldsaren att tolka och det &r ldsarens intresse, kompetens och sitt att skapa mening
som blir avgorande. Nir barn ska ldra sig att det gar att fa en mening fran en text krivs en
“specifik kognitiv socialisation” (Sdljo 2000:191-192) som barn méter i hemmet, samhéllet
och forskolan.
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4. Metod

Vi har gjort en empirisk, kvalitativ undersokning med barn i forskolan. Vi genomforde en
deltagande observation dir vi filmade barn tva och tva tillsammans med en av oss. Barnen
fick sitta vid ett bord med en av oss och se pa ett antal bilder pa logotyper och skyltar. Syftet
med studien var att se hur barnen tolkar logotyper och i vilka sammanhang de sétter dem.
Forskning visar att skriftspraklig medvetenhet underldttas av att barnet &r tal- och
skriftsprakligt medvetet innan den formella skriv- och ldsinldrningen startar i skolan
(Dahlgren m 1 2006:37). Vi har gjort var studie med en fenomenografiskt inspirerad ansats.
Med det menar vi att vi ville ta reda pa hur barn tinker och belysa den variation som finns
dem emellan (Marton & Booth 2000:262).

4.1 Urval

Vi valde att prata med tva barn i taget. Vi ville att det ska vara fler dn en for att se hur de
samtalade. Vi foredrog detta for att barnen skulle inspireras av varandra till nya fragor och
funderingar. Dessutom blir de uppmérksamma pa att man kan ténka pa olika sitt nér de tar
del av varandras tankar och reflektioner. Om de hade varit fler dn tva kunde relationerna dem
emellan ta 6ver. For att forsoka undvika detta pratade vi med tva barn i taget. (Doverborg &
Pramling Samuelsson 2000) Alla minniskor uppfattar saker och ting olika. Vi erfar
situationer pa olika sitt och detta &r beroende pa en miangd aspekter. Det beror pa vilka vi ér,
vilken forforstaelse vi har om situationen, vilken bakgrund vi har, var vi bor, vilken miljo vi
vistas i, hur vi mar och sd vidare. Det dr nidr den hér variationen blir synlig som vi far
forstaelse for att vi tinker olika (Marton & Booth 2000:262).

Vi valde barn som en av oss har tréiffat tidigare, eftersom det &r léttare att prata med dem man
redan har en relation till. Chansen dr da storre att barnen Gppnar sig och delar med sig av sina
tankar (Doverborg & Pramling Samuelsson 2000). Att bli filmad &r en annorlunda situation
dér barnen kan bete sig pa andra sitt dn vanligt (Stukat 2005). Det ér ocksa en anledning till
att vilja barn som kdnner undersokaren, sa att det inte ska bli en helt ovan situation som
paverkar resultatet. Vi valde inte dem for att kontrollera vad just dessa barn kan, vi tror att
denna undersokning skulle kunna genomforas med vilken barngrupp som helst (Stukat
2005:56). De barn som deltog ir tre- och fyraaringar. Detta berodde pa att vi ville ha barn
som inte upplevt formell skriftspraksundervisning, men som vi dnda kunde kommunicera
muntligt med. Nér vi valt vilka aldrar pa barn vi ville prata med lamnades blanketter ut till
deras vardnadshavare for godkénnande av deras deltagande (se bilaga 1). Den dag vi besokte
forskolan var det sex barn i urvalsgruppen som var ndrvarande och som hade
tillatelseblanketten godkind. Barnen deltog i av oss ihopsatta par: Vera och Klara, Ebba och
Martin samt Tove och Ludvig. Vid varje inspelningstillfille forsokte vi para ihop dem sa att
bada skulle delta i samtalet. Eftersom en av oss hade tidigare erfarenhet av barngruppen
kdnde vi till barnen och deras personligheter och vi formodade att denna indelning skulle
fungera utan att nagot barn tog for mycket plats.
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Barnen som deltog i var undersokning ar:

Klara 3 ar 4 manader
Martin 3 ar 11 manader
Vera 4 ar 0 manader
Ludvig 4 ar 5 manader
Ebba 4 ar 8 manader
Tove 4 ar 9 manader

Namnen é&r fingerade.

4.2 Beskrivning av forskolan

Forskolan dir vi gjort var undersokning har fyra avdelningar. Tva for barn mellan ett och tre
ar och tva dir barnen &r mellan tre och fem ar gamla. Forskolan dr byggd som ett H, med en
avdelning i varje dnde och en gemensam lekhall och ateljé i mitten. Forskolan ligger i ett
omrade med huvudsakligen radhus och villor, i ndrheten av en 6-9-skola och en F-5-skola.
Hir gar fa barn med annan bakgrund dn svensk. I nédrheten ligger en mataffir och nagon
kilometer dirifran ligger ett centrum med affirer och serviceinrittningar. Det yngsta av
barnen i var undersokning dr 3 ar och 4 manader och det barn som é&r dldst dr 4 ar och 9
manader. De gar pa samma avdelning, for barn mellan tre och fem ar. I undersokningen
deltog fyra flickor och tva pojkar. Det vore vildigt intressant att genomféra denna
undersokning ur ett genusperspektiv, men det har vi inte utrymme for i denna uppsats.

4.3 Intervjutillfillet

Vi utforde vara intervjuer med barnen i forskolans ateljé, ett rum vigg i vigg med barnens
avdelning. Det ligger i anslutning till férskolans lekhall och anvinds av alla avdelningar men
vi hade bokat det sa vid detta tillfalle hade vi tillgang till det utan att bli storda. Vid
undersokningstillfillet stillde vi i ordning ett bord dér vi la de logotyper vi valt ut pa ett lagt
bord. De lag huller om buller men alla var synliga. Intervjuaren satt pa ena langsidan av
bordet, med ett barn pa kortsidan och ett mittemot sig. Filmaren satt vid den andra dnden av
bordet for att filma pa barnen och logotyperna mer dn pa intervjuaren. Vi ville ha de
praktiska detaljerna ordnade nir barnen kom in och vi valde ett ostort rum dér barnen var
vana vid att ga ivdg och jobba nagra fa tillsammans med en vuxen. Det var alltsd inget
konstigt for barnen att ga med oss till ateljén och titta pa det vi hade med oss, det var nagot
de var vana vid. Dessa forberedelser var i enlighet med Doverborg och Pramling Samuelsson
(2000) som framhiver vikten av att hitta en lugn plats att sitta pa och att forbereda det som
ska goras med barnen.
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Bade filmaren och framforallt intervjuaren kommunicerar hela tiden med barnen. Vi har inga
i forvdg nedskrivna fragor utan vill fora ett samtal med barnen utifran de logotyper vi har pa
bordet. Vi stéllde foljdfragor efter vad barnen sa, vi forsokte fa dem att berdtta hur de visste
vad logotyperna representerade. Det vi ville fa ut av samtalen var att hora hur barnen tolkar
logotyper, utgangspunkten var att fraga barnen vilka av logotyperna pa bordet de kénner igen
och hur de kan veta det.

4.4 Val av logotyper

Logotyp kommer av det grekiska ordet logos som betyder ord och typos, som star for sort,
slag eller typ. Det &r en “sérpriglad grafisk kombination av bokstidver och bildelement”. De
ar till stor hjélp for foretag och forséljning av deras produkter
(http://www.ne.se/jsp/search/article.jsp?i_art id=244092&i_ word=logotyp). I vart arbete
anvénder vi oss av ordet logotyp for de lappar med logotyper pa som vi visat for barnen i var
undersokning.

Vi har valt att ha med logotyper som bestar av enbart bild, enbart text och bade bild och text.
Valet f6ll pa logotyper som vi trodde barnen skulle kénna igen. Vi tittade i ndromradet kring
forskolan, vilka affirer som finns i ndrheten, vilka tidningar som forekommer. Pa varje
forskola ska det finnas brandslidckare och en skylt som talar om var den finns. Vi ville ha ett
tjugotal logotyper for det skulle vara lagom manga, for att fa det bekréftat provade vi
undersokningen pa ett barn i hemmet. Nar det géller valet av leksakslogotyper valde vi
sadana som vi tror att barnen kommer i kontakt med. Vi ville ha med bade leksaker som vi
forstod efter att ha tittat i ett antal leksakskataloger riktade sig till flickor och till pojkar. Vi
valde att klippa ut logotyper ur tidningar och fran matvaruférpackningar, vi skrev dven ut
nagra fran Internet. De har olika papperskvalitet och storlek (se bilaga 2). Vi klippte ut ett
storre antal logotyper innan vi bestimde oss for de hér. Det fanns vildigt manga som vi hade
kunnat ha med, men vi var tvungna att gora ett urval och det foll pa de 21 logotyper som vi
presenterar i figur 1:

Bankomat: (Uttagsautomat) Versal i borjan, sedan gemener. Vita
bokstidver pa blagron bakgrund.

Brandslickare: (Upplysningsskylt) Bild pa vit brandslickare pa rod
kvadratisk botten.

Bratz the Movie: (Film) Bratz skrivet med gemener. Under stir The
Movie med versaler. En oregelbunden guldram med vita sma cirklar, en
oval ovanfor bokstaven r.

Cars: (Film) innehéller tre ord, alla skrivna med olika typsnitt pa en
skylt. Cars skrivet pd engelska med skrivstil, stor bokstav i bdrjan.
Ovanfor star Disney med skrivstil och Pixar med versaler.

Goteborgs-Posten: (Morgontidning) Endast text: bld gemener, stor
bokstav i borjan pa varje ord, bindstreck mellan orden.
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H&M: (Klidaffirskedja) Tva stora versaler i rott med ett &-tecken
mellan. Handstilsliknande typsnitt.

Ica: (Livsmedelskedja) Versaler. C och A idr ihopskrivna. Rod text med
svart skugga.

Ikea: (Mobelvaruhus) Bla versaler skrivet pa en gul oval i en bla
rektangel.

e

Kalles: (Kaviar) Gula versaler som gar i varandra, ordet dr bojt i en
halvcirkel nedat.

Kellogg’s: (Frukostflingor) Roda bokstiver, skrivstil, apostrof fore s.

s
O

Kungsdrnen

Kungsornen: (Siljer bl a mjol och pasta) Vit 6rn som flyger i rod taggig
cirkel. Bl text, gemener, stor begynnelsebokstav. Bokstaven n har ett
annorlunda utseende, ser ut som ett uppochnervént stort U.

Lego: (Leksakstillverkare) Versaler, vita bokstdver inramade med svart
och gul linje. Rundade bokstiver pa rod kvadrat.

McDonald’s: (Hamburgerrestaurang) Engelskt namn, rod bakgrund
med stort gult M. McDonald’s med stort M och D, resten gemener. Vita
bokstidver 6ver m:et.

Mellanmjolk: (Arla, mejeri) Overst en rod ko pd gron grisplitt, under
ordet ekologisk” skrivet med grona gemener. Under det en ljusbla text
“Mellanmjo6lk”, stor begynnelsebokstav f61jd av gemener.

Metro: (Gratistidning) Vita gemener, o:et runt med vita streck i, under
texten star stad, veckodag och datum i versaler.

PlayStation2: (Teve-spelskonsoll) Bokstdverna P och S och siffran 2 &r
skrivet med speciellt typsnitt i blatt, under star PlayStation2, gemener
med P och S som versaler, skrivet som ett ord, utan mellanrum.

Spider-Man: (Superhjilte) Bild pa seriefiguren Spindelmannen i bla
och rod drikt, han ser ut att vara mitt i ett hopp. Bla bakgrund med hus.
Under figuren stair SPIDER-MAN, pa engelska i sma gra versaler.

¢veo
universeum

Universeum: (Museum i Goteborg) Gemener, ingen prick over i.
Ovanfor dr fyra grona cirklar med bild i varje: 16v, hjdrta, lampa och
Oga. Vita bokstéver, morkrod bakgrund.
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q) Visttrafik: (Kollektivtrafikbolag i Vistra Gotalandsregionen) Bl
\U gemener under deras logotyp, bld och gron cirkel med ett masliknande

vasttrafik

| Willy:s: (Livsmedelsbutikskedja) Versaler i svart och rott, bokstaven i
WIL LY ar gemen. Ett kolon fore s.
]

Windows: (Operativsystem pa datorer') Fyra rutor, orange, bla, gron,

J gul som tillsammans bildar ett monster som ser ut som en vajande
L ' flagga. Under star Windows Live, pa engelska, svarta gemener, stor
Windows Live begynnelsebokstav i borjan pa varje ord.
Figur 1

Da flera av logotyperna har engelsksprakig hiarkomst stavas nagra med apostrof fore s,
ndamligen Kellogg’s och McDonald’s. Logotypen fran Willy:s har ett kolon i sin utformning.
Eftersom foretagen bakom logotyperna stavar produktnamnen pa detta sitt viljer vi att gora
det ocksa i var uppsats, trots att det inte ir i linje med svenska skrivregler.

4.4.1 Presentation av populirkulturella logotyper

Vi har i var undersokning med nagra logotyper av populdrkulturell karaktdr. Dessa dr
aktuella bland manga barn vid tillfdllet for var studie, men manga vuxna kanske inte kénner
till dessa. Diarfor gor vi hér en ndrmare presentation av dem:

Cars dr en film fran Disney och Pixar Animation Studios. Pa svenska heter den Bilar. Filmen
hade premiér i Sverige 2006 och kom pa DVD i januari 2007. Filmen handlar om bilar med
minskliga egenskaper, huvudpersonen dr den réda sportbilen Blixten (Lightning) McQueen.
Forutom filmen finns en méngd andra saker relaterade till Blixten och andra figurer i filmen
(www.disney.se/DisneyFilmer/Cars, Onskeboken 2007).

Spider-Man, som pa svenska kallas Spindelmannen, forekom for forsta gangen i amerikanska
tidningen Amazing Fantasy 1962. Sedan dess har han synts i en méngd olika medier som
tecknade serier, tecknade tv-program, spelfilmer, tv-spel och han finns bland annat som
docka, pa klader, dvd-spelare, radiostyrd bil och malarbocker
(http://sv.wikipedia.org/wiki/Spindelmannen, Onskeboken 2007).

Bratz ar dockor. De idr olika karaktirer, flickor med vuxet utseende, kraftigt sminkare och
med moderiktiga kldder som finns att kopa till. Enligt BR Leksaker vinder sig sakerna till
barn fran fyra ar. Under hosten 2007 kom spelfilmen Bratz the Movie som idr baserad pa
dockornas karaktirer. Nu finns dockor och tillbehor, sasom smink, bilar och kamera som
baserad pa filmen. Filmen har inte visats i Sverige, men produkter med filmens logotyp finns
att kopa hir (www.bratz.com, http://www.imdb.com/title/tt0804452/, Onskeboken 2007).

PlayStation2 #r en teve-spelskonsoll, en apparat som man kopplar till en teve och kan spela
en mingd spel pa. Den tillverkas av Sony och det finns spel som riktar sig till barn fran tre
ars alder (http://se.playstation.com/ps2/).

" P4 just den logotyp vi klippt ut stir Windows Live som inte ir sjilva operativsystemet utan en mjukvara med
olika tjénster pa Internet www.windowslive.se, http://www.microsoft.com/sverige/windows/default. mspx
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4.5 Tillforlitlighet

4.5.1 Reliabilitet

Nir vi valde metod stdllde vi oss fragan “Undersoker jag det som jag verkligen vill
undersoka?” (Stukat 2005:128) Eftersom vart syfte dr att ta reda pa hur barn tolkar logotyper
som ér varierande och som vi har hamtat ur olika sammanhang tycker vi att det bista sittet &dr
att prata med barn. For att dokumentera vad barnen sédger viljer vi att filma dem. Det finns
bade for- och nackdelar med videoobservation som metod. En fordel ar att vi kan se pa de
filmade situationerna manga ganger, och vid analys av filmen kan #@ven intervjuaren se det
filmade. Vi kan se hur barnen agerar, deras ansiktsuttryck och kroppssprak, som man gar
miste om vid enbart ljudinspelningsobservation. En nackdel kan vara ifall barnen agerar
annorlunda pa grund av videokamerans nirvarande. Men vi tror inte det ska paverka dem allt
for mycket. Barn &r idag vana vid att bli filmade och vi lovade innan att de skulle pa titta pa
inspelningen efterat, vilket de ocksa fick.

4.5.2 Validitet

Anledningen till att vi valde att prata med barnen parvis var att vi ville att de skulle ha
mdojlighet att fora ett samtal och att de inte ska kiinna en press att vi vill veta vad just de
tycker. En nackdel med att vara i grupp &r att det kan bli sa att en person tar dvertaget och
inte later den andra komma till tals, eller att nagon kanske inte vagar sidga det han eller hon
tycker infor nagon annan. Vi dr medvetna om att barnen kan paverkas av varandra nir de dr
tva som observeras samtidigt. Men vi tycker att fordelarna dverviager nackdelarna nir det
giller parindelningen, darfor gjorde vi sa. Var viktigaste killa dr vara insamlade data, alltsa
det barnen berittar for oss under de tre intervjutillfallena. Vi kan dven se hur vi som &r
forhorsledare agerar. Vi har planerat att medverka i barnens konversation, det blir som en
samarbetssituation bade mellan barnen och mellan intervjuaren och barnen. Vi stiller fragor
och foljdfragor om det som barnen pratar om for att fa barnen att berdtta hur de ténker.
Sadana hir situationer dr inget nytt for barnen utan det dr en naturligt forekommande
pedagogisk foreteelse att en ldrare och nagra barn tillsammans sitter och pratar.

4.5.3 Generaliserbarhet

Vi har gjort en kvalitativ studie, en sadan dr noggrann och tar tid, diarfor gar den inte att
utfora med for manga deltagare (Stukat 2005:34). Var undersokningsgrupp bestar av sex barn
vilket inte dr en sérskilt stor grupp, vi kidnner ocksa barnen dirfor kan generaliserbarheten
vara begrinsad. Syftet med var undersokning bygger inte pa att fa sa manga olika svar som
mojligt utan pa hur varje enskilt barn tolkar inneborder i logotyper. Vi valde antal logotyper
efter vad vi tror skulle vara dverskadligt for att kunna urskilja och som vi trodde att barnen
skulle kunna kinna igen, affdrer, matvaror, leksaker och upplysningsskyltar. Om vi hade
genomfort var undersokning vid ett annat tillfdlle, pa en annan plats, med andra barn eller
med andra logotyper hade resultatet blivit annorlunda eftersom omvirlden fordndras med
tiden. Detta dr vi medvetna om, men vi utgar ifran de forutséttningar som rader da vi gor var
undersokning. Vi far en variation av hur barn tolkar eller ldser logotyper och vi analyserar
vad vara informanter sidger. Det hir dr kunskaper vi kommer att kunna ta med i vara framtida
yrkesroller som ldrare for yngre aldrar. Vi kan anvinda oss av det vi kommit fram till i denna
studie till forskolan och prova vara idéer i barns tidiga skriftspraksutveckling.
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4.5.4 Etiska overviaganden

Vi hade kontakt med forskolan via e-post ungefir tio dagar innan vi ville komma dit for att
prata om vad vi ville gora dér. Eftersom barnen inte dr myndiga &r det deras vardnadshavare
som ger tillstand for barnen att medverka i var studie. Vi skrev en blankett dar
vardnadshavarna fick ldsa om vart syfte och skriva pa. Lirarna pa forskolan hjélpte till med
att prata med vardnadshavarna och fick deras namnunderskrifter. Dessa blanketter har
forvarats pa ett sikert stille och kasseras efter studiens slutférande. Alla namn pa barn i
denna uppsats dr fingerade, varken barn, ldrare, forskola eller kommun ska kunna sparas. Vi
valde att prata med barnen i grupp och vi deltog i samtalet, for att de inte skulle behova
kénna sig osédkra eller misslyckade i situationen, eller pa nagot sitt tro att det var ett ritt svar
vi ville ha.
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5. Resultat och analys

Har presenterar vi vart resultat fran videoinspelningen. Vi har tillsammans suttit och tittat och
lyssnat pa videoinspelningen fran intervjun. Detta har vi gjort mycket noggrant och vid
manga tillfdllen for att ordagrant kunna presentera det barnen sa. Barnen och intervjuaren
sitter runt bordet och samtalar. Utifran den situationen har vi valt ut de olika sekvenserna och
analyserat de tankar, kroppssprak och tolkningar barnen hade om de logotyper som lag
framfor dem. Vi kopplar detta till den forskning som vi redogjort for i litteraturgenomgangen
om barns tidiga skriftspraksldarande. For att underlitta for ldsaren viljer vi att i borjan av
varje avsnitt skriva vilken logotyp som det kommande stycket behandlar.

5.1 Antal barn som kéinner igen varje logotyp

Vi har analyserat videoinspelningen. Vi har tagit reda pa hur manga barn som kénner igen
varje logotyp. Eftersom vi pratade med tva barn i taget gar det inte att urskilja exakt hur
manga barn som kianner igen varje logotyp. Nar ett barn konstaterat att hon eller han kdnner
igen en logotyp kanske det andra barnet haller med, eller borjar prata om en annan eftersom
den andra redan dr forklarad.

Antal barn som kénde igen varje logotyp
McDonald’s
Lego
Spider-Man
Brandslickare
Mellanmjolk
Ica

Ikea

Visttrafik
Windows

Cars
Kungsornen
Goteborgs-Posten
H&M

Kalles
Kellogg’s
Bankomat
Bratz the Movie
Metro
PlayStation2
Universeum
Willy:s

Figur 2
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Enligt ovanstdende tabell kom vi fram till att vi kan dela in logotyperna i tre kategorier,
utifran hur bekanta de var for barnen. Av de logotyper som vi placerat i kategorin ”Obekanta
logotyper” var det inte sa att ingen pratade om dem, nagon pratade till exempel om en
enskild bokstav i Willy:s och de nimnde utseendet pa PlayStation2, men de pratade inte om
vad logotyperna stod for. H&M och Kellogg’s pratades det ocksa om, det &r svart att
kategorisera dem, for inget av barnen hade “ritt svar” pa vad dessa tva dr for nagra, men
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Ebba sdger Lindex istdllet for H&M, sa hon dr formodligen medveten om att H&M é&r en
kladaffar.

Hir foljer en presentation av de tre kategorierna:

Vilbekanta logotyper:
Mc Donald’s Brandslédckare
Spider-Man Ica
Ikea Windows
Lego Mellanmjolk
Visttrafik

Alla dessa &r logotyper som finns i barnens virld, pa stillen de ser dagligen eller ofta,
leksaker och affirsverksamheter som de dr vil fortrogna med. Nagot som vi noterade var att
alla dessa logotyper har rod firg i sig, utom Ikea som &r gul och bla.

Bekanta logotyper:
Cars Kungsornen
Kalles Goteborgs-Posten
H&M

Aven dessa #r logotyper om finns runt omkring barnen, men de ir inte lika sjilvklart att de
kénner till just varumairket, men de vet vilket omrade det ror sig om. Exempelvis “mjol” om
Kungsornen och pa en tidning” om Goteborgs-Posten.

Obekanta logotyper:
Kellogg’s Bratz the Movie
Willy:s PlayStation 2
Universeum Bankomat
Metro

Sju av logotyperna var barnen obekanta med. Antagligen har de ingen relation till dem,
varken Willy:s, Universeum eller Bankomat finns i nérheten av forskolan, sa formodligen
besoker barnen inte dessa inrttningar sa ofta. Vi erfar att Bankomater inte anvinds i lika stor
utstrickning nu som tidigare, det kan vara en anledning till att barnen inte kdnner till den
logotypen, for att de helt enkelt inte har sett en. Tidningen Metro delas ut vid nagra
hallplatser, men barnen aker kanske inte kollektivt sa ofta, och nidr de gor det kanske
barnfamiljer inte prioriterar tidningsldasning. PlayStation och Bratz vinder sig i forsta hand
till dldre barn. Dessutom finns en uppsjo av tevespelskonsoller pa marknaden idag, troligen
hade inget av barnen just denna variant hemma.
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5.2 Barnens tolkningsstrategier

Hir presenterar vi olika strategier som vi har kommit fram till att barnen anvidnder for att
tolka logotyper. Barnen anvénde sig inte genomgaende av en och samma strategi, och olika
strategier anvindes for att tolka samma logotyp.

5.2.1 Varje barns tolkningsstrategier

Vi har kommit fram till sex olika strategier som barnen anvénder sig av for att tolka de
logotyper vi visat dem. Fyra gar under kategorin Skriftspraklig medvetenhet, en handlar om
hur barnen sitter logotypen i ett sammanhang och en diar de beskriver utseendet pa
logotypen. Vid analys av filmen har vi ocksa sett att barnen inte bara anvinder sig av en enda
strategi, utan de anvinder flera olika.

Beskriver Beskriver Ljudar | Preldser | Sditter Beskriver
bokstivernas bokstivernas logotypen i ett | logotypens
utseende och | utseende och sammanhang | utseende
kopplar till | kopplar till (farg och
personnamn logotypens form)
innebord
Ebba Ebba Ebba Vera Ebba Ebba
Klara Ludvig Ludvig Klara Ludvig
Vera Martin Ludvig Martin
Tove Martin Tove
Tove Vera
Vera
Figur 3

Som gar att utldsa av ovanstaende tabell anvénder varje barn sig av flera strategier.

5.2.2 Tolkningsstrategier av olika logotyper

I figur 4 presenterar vi vilka strategier som anvénds for att tolka respektive logotyp.

Beskriver Beskriver Ljudar Preliser Scitter Beskriver
bokstivernas | bokstavernas logotypen i ett | logotypens
utseende och | utseende och sammanhang | utseende
kopplar  till | kopplar till (farg och
personnamn | logotypens form)
innebord
GoteborgsPosten | Brandsldckare Ikea H&M Brandslédckare Brandslédckare
Ica Ikea Kungsornen Ica Cars Tkea
Kellogg’s McDonald’s Metro Ikea GoteborgsPosten | Kungsornen
Metro Cars Kalles Kellogg’s Ica Lego
Willy:s Lego Lego Lego Ikea McDonald’s
PlayStation2 Kungsornen Mellanmjolk
Universeum Lego PlayStation2
Windows McDonald’s Spider-Man
Mellanmjolk Windows
Spider-Man
Visttrafik
Figur 4
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Kategorin “prelédser” &r speciell pa sa vis att det endast &r ett barn som anvénder sig av den
strategin. Vera tar logotyper hon viljer fran bordet eller som Klara ger henne och lidser pa
dem.

I tabellen syns att varje logotyp tolkas med flera strategier. Exempelvis Ikea och Lego tolkas
med hjilp av alla olika strategier utom den forsta.

5.3 Skriftspraklig medvetenhet

I den hér kategorin finns situationer nir barnen visar att de dr skriftsprakligt medvetna. De
tolkar bokstdvernas innebord eller utseende, de anvinder sig av bokstdverna i sin tolkning av
logotypen.

5.3.1 Pratar om bokstéiverna och kopplar till personnamn

Willy:s: Ebba och Vera tar bada upp Willy:s logotyp och bada pratar om bokstidverna pa den,
de intresserar sig for formen och tolkar vad nagon eller nagra bokstidver kan sta for.

Ebba (for sig sjédlv): Vad star det hiar? (Hon vinder pa logotypen sa att
den &r upp och ner och haller for bokstédver sa att vi bara ser W, sett
fran hennes hall dr det ett M.) Ett M! Matilda borjar.”

Vera: (tittar noga pa Willy:s logotyp) Det star Mimmi dir pa.

Nir intervjuaren fragar var logotypen kommer ifran svarar ingen pa det. De kopplar inte ihop
Willy:s logotyp med nagot speciellt, de intresserar sig istillet for bokstiverna och kopplar det
till ett annat sammanhang, ndmligen namn. Ebba kinner igen begynnelsebokstaven i sin
systers namn. Namn pa vénner, fordldrar och syskon dr det vanligaste att barn kidnner igen
och kan skriva till en borjan (Liberg 2006:48).

Goteborgs-Posten: 1 den hir situationen verkar Vera och Klara se till ordens storlek pa
logotypen:

Vera: Kolla hér da, haller upp GP.

I: Vad star det for nagot?

Klara: Efternamn.

Vera: (Tittar pa den och ldser i ldsriktning. Hon mumlar nagot och
sdger:) Det star Sebastian, det dr min storebror som star dar.

I: Hur kan du veta att der star det dar?

Vera: Jag tror att det star det.

Klara sidger att Goteborgs-Posten &r ett efternamn och Vera associerar till namnet pa sin
storebror Sebastian som ir ett langt namn, och Goteborgs-Posten ér en enda lang rad av

* Matilda ir ett fingerat namn pa Ebbas syster
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bokstiver, uppdelade i tva ord.” Det ir uppstillt sa som man skriver for- och efternamn, med
undantag for bindestrecket, som formodligen inte betydde nagot for Klara.

5.3.2 Pratar om bokstiverna och kopplar ihop med logotypens innebord

McDonald’s: Martin berittar om McDonald’s logotyp, att det & McDonald’s och att det
finns i stan”.

I: Hur kan man veta att det finns McDonald’s i stan da?
Martin: Jag vet det.

Ebba: For det ér ett M.

Martin: M som borjar pa Martin (Martin pratar om m:et).

I: Men kolla hir vad dr det hidr for bokstav Martin? (visar m:et 1
H&M)

Martin: M.

I: Star det McDonald’s didr med da?

Martin: N4,

Ebba: Det maste va ett gult.

I: Det maste va ett gult! Varfor ar det sa da egentligen?

Martin: Jag har ett svart. For vi har fatt in nya namnlappar.

I: Men hur kan man veta om M:et d&r McDonald’s?

Martin: For jag vet.

I: Hur kan ni veta? Det &r spinnande att veta hur ni gor (de sdger inget
pa ett tag).

Tove (pekar pa McDonald’s logotyp): Vi vet bara att det &r
McDonald’s, for det dr sant (det gula m:et).

I: Dom hir? (Pekar pa bagarna som utgér M:et) Men vad ér det da?
Tove: McDonald’s.

I: Men hur kan du veta att det &r McDonald’s da?

Ludvig: For det &r ett M. Ett gult M, som pommes frites.

Béade Ebba, Martin och Ludvig kan forklara att McDonald’s logotyp betyder just
McDonald’s. Inget barn ndmner att det skulle std nagot mer dn bara M:et, det dr det som &r
viktigt. Det dr ocksa viktigt att det dr gult. Ludvig hévdar att det dr gult som pommes frites.
Vi kan anta att han har besokt McDonald’s och sett att de siljer pommes frites didr och
kopplar da ihop det gula M:et med pommes fritesens gula farg.

Cars: Nir Tove tar Cars-logotypen reflekterar hon 6ver hur den ser ut:
Tove: Cola (visar den for Ludvig som nickar).

I: Hur kan ni veta det?
Tove: Det ser ut som cola.

? Sebastian ir ett fingerat namn
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Cars och Coca-cola har logotyper som liknar varandra. De &r roda, med ljus skrivstilstext och
bada borjar pa c. Se figur 5.

Figur 5
Ikea: Pa samma sitt fokuserar Tove pa utseendet nér hon pratar om Ikea-logotypen:

Tove tar Ikea och utbrister kaviar”.

I: Ar det kaviar?

Ludvig: Ja kaviar ...nd...(Han lutar sig over bordet och tittar pa
logotypen, pekar pa den) dir borjar.. I (Jjudar) I..K..E..A Ikea!

I: Tkea, vad dr det for nagot?

Ludvig: Det ir en affir.

I: Vad gor man dér da?

Ludvig: Didr kan man leka lite sjdlva utan mamma och pappa.

I: Just det.. har ni gjort det nagon gang?

Ludvig: Ja vi...jag har gjort det.

I: Vad gjorde mamma och pappa da?

Ludvig: Da var de och kopte massa grejer. En gang kopte de siangar
nér vi inte var med.

Logotyperna Ikea och Kalles (kaviar) ar lika varandra till utseendet, de innehéller samma
bokstiver och de édr dessutom bidgge gula och bla. Det kan vara nagon av anledningarna till
att Tove kopplar ihop Ikea med kaviar. Ludvig gor forst samma koppling som Tove, men nér
han ldser bokstidverna ser han att det inte star det de forst trodde.

JVC, videokameran: Under intervjun tittar Ludvig in i kameran och blir intresserad av de
bokstédver som star under linsen pa videokameran. Denna logotyp ér inte med i var egentliga
undersokning.

Ludvig: Jag kan lédsa pa den kameran. JVK. [jivk]

I: Vad ar det for konstigt ord? Men det star ju det, JVC heter den.
[jizve:se:]

Ludvig: Men det maste vara ett k det dir

Han vet att ¢ kan lata som k, och verkar tycka att det ska vara k i det hir fallet,
kanske eftersom kamera borjar pa k.

Kellogg’s:

I: Ar det nigon annan hir som har konstiga bokstiver.

Ludvig: Det ér godis (pekar pa Kellogg’s logotyp).

I: Star det godis?

Ludvig: Ja. Konstiga. (Menar bokstiverna, som &dr skrivnha med
skrivstil).

I: Ja det var konstiga bokstdver pa den.

Ludvig: Jag ldste konstiga.
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Ludvig: Hir var det konstiga (pekar pa Metro) mee...tr... Meter!

Lego: Ebba kopplar logotypen till en produkt, “legot”. Men hon visar dven att hon &r
skriftsprakligt medveten, for niar hon blir tillfragad vilka bokstdver som finns pa lappen lédser
hon L och E.

Ebba tar Lego-lappen som Martin hallit i en stund.

Ebba: LEGO! (lyfter upp lappen over sitt ansikte och ser glad ut.)

I: Men hur kan du veta att det star Lego dér? (Ebba tittar pa
logotypen) Det 4r ju inga legogubbar eller legobitar pa den?

Ebba: Jag ver (var kursivering).

I: Men du vet att det &dr det dnda?

Ebba: Vi har, vi har sana Lego, som det star, Lego.
I: Aha, det star det pa Legot! Men vet du vad det dr for bokstidver pa?
Hur kan du veta?

Ebba tittar pa den och ldser: L E (funderar sa det knakar pa resten,
men sdger inget mer).

I: L och E star det.

Vera: Legoland, Sebastian har en san leksak.

Klara har pratat om Legoland, dir hennes far och bror varit. Vera upprepar det
Klara séger, men kopplar inte ihop Lego med Legoland, utan med leksaker.

Brandslickare: Néar Ebba och Martin tittar pa logotyperna pekar Ebba pa brandsldckaren:

Ebba: Brand.

I: Hur da brand?

Martin: Brandslickare.

F: Var har du sett en san?

Martin: Den har jag hemma. I mammas och pappas sovrum.

Nir filmaren sedan fragar Martin ifall det star brandslidckare pa logotypen vinder Martin pa
lappen och tittar pa baksidan, men det dr inga bokstidver nagonstans. Han svarar ’na”.

Bade Vera och Martin menar att det inte star nagonting pa brandsldckarbilden, men Martin
vet dnda vad det dr. De verkar mena att det inte “’star nagot” om det inte dr bokstédver pa.

Barn forstar ofta tidigt att det dr skillnad pa bild och text (Dahlgren m fl 2006). Det visar
Martin ndr han forstar vad bilden med brandsldckaren betyder.

5.3.3 Ljudar

lkea: Martin har tidigare pratat om Ica som en affir dir man kdper mat. Ebba séger ingenting
nidr vi pratar om skillnaden mellan Ica och Ikea. Mot slutet av samtalet nér intervjuaren tar
fram en kamera for att barnen vill att vi ska ta kort. Barnen far titta genom kameran pa
bildskdrmen och Ebba ser Ikeas logotyp igen.

Ebba: (ljudar) e-a ..... det star Ikea!

I: Star det Ikea? Vad ir Ikea for nat?
Ebba: En affir.
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Antligen kom hon pa det! Hon har under hela samtalet funderat pé och kiint igen logotypen
men inte kommit pa dess namn. Nir hon fick se skylten upp och ner i kameran ser hon vad
det star, nimligen Ikea. Det dr nir hon tittar pa bokstidverna och ldser hon ser att det star Ikea.
Hon visar att hon har forstatt att bokstidver har en funktion.

Kalles:
Nir Ludvig ser Kalles-logotypen utropar han ”Kaviaar, kaviaaar!”
Han tittar och pekar pa Kalles-logotypen och ljudar “ka-ve-g-
aar...kaviaar.”
Han verkar inse att det inte stimmer med det han har sagt, det star inte
“kaviar” sa han borjar om fran borjan. Da ljudar han och séger
”Kalles kaviar.”

Formodligen kénner Ludvig igen logotypen fran kaviartuben. Han verkar forutsitta att det
star “kaviar”, men nidr han borjar ldsa pa lappen uppticker han att det star nagot annat. Han
laser Kalles och verkar koppla ihop det namnet med kaviar.

Kungsdrnen: Barnen och intervjuaren pratar om olika affdrer som symbolerna star for.

Ludvig pekar pa Kungsornen.

Ludvig: Dir ér en affér.

I: Den hir, vad dr det for affir? (Haller upp Kungsornen sa att Ludvig
ser den.)

Ludvig tvekar forst och sidger sedan: Det dr mjolk...néda!... mjol dr det
vil.

I: Mjol dr det vil?

F: Star det mjol dar? (Ludvig skakar pa huvudet).

I: Hur vet du att det star mjol dér?

Ludvig: For jag vet dnda, for jag har sett det pa mjol.

I: Vad star det da om det inte star mjol?

Ludvig: (borjar ljuda) ku..upp och nervént u ... Ku..g..s..or..n (ljudar
han igen)

I: Vad star det da?

Vi pratar om n:et i Kungsornen som ser konstig ut. Intervjuaren konstaterar ”du kunde ju lidsa
det! Kungsornen star det”. Nar vi fragar om han kan ldsa Spindelmannen sdger han att han
inte kan det, han tycker att det dr ”for svara bokstéver, for sma”.

5.3.4 Preliasande

Vera vill visa for oss att hon vet hur man gor nér man ldser, didrfér gor hon det. Hon vet hur
man beter sig ndr man ldser, men hon vet inte att det maste se ut pa ett speciellt sitt for att det
ska ga att ldsa, och att det alltid star samma sak, en skriven text @ndrar sig inte. Hon skiljer
inte pa att ldsa och att skriva, hon ser bada som aktiviteter med ord. Liberg (2005) skriver att
preldsande #r en slags rollek. Detta ser vi att det staimmer 6verens med Veras beteende, hon
tar sig rollen som en ldsare och beter sig som att hon kan ldsa. Hon dr mycket séker pa sin
formaga, hon dr 6vertygad att hon kan ldsa. ”Jag kan ldsa alltihopa!” svarar hon nér vi fragar
hur hon kan veta vad som star pa lapparna.
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Klara tittar pa Universeums logotyp, séger inget och ger den till Vera.

Vera: Skynda, skynda, de skynda a skynda. Klaras mamma ska aka till

jobbet. (Klara tittar pa intervjuaren och ser skeptisk ut)

I: Hur kan hon ldsa sa mycket pa den hér? Star det om din mamma pa den lappen?
(Klara skakar pa huvudet)

I: Vad sédger du Klara? Star det det?

Klara: Mm.

I: Men hur kan man veta allt som star pa de har?
Vera: Jag kan ldsa alltihopa det hir.

I: Men hur kan du ldsa da?

Vera: Jag kan ldsa alltihopa!

I: Men hur gor du da? Beritta for mig!

Vera: Jag kan till och med lédsa alltihopa.

Klara: Kan du ldsa den hir?

Vera: Ja.

Tva andra exempel ér ndr Vera ldser pa baksidan av Ica-logotypen och pa Kellogg’s: Fia, fia
och fia. Det fina (ohorbart) & skynda om man dr gammal. Sa dr man vildigt vildigt sjuk. Sa
ar man dod.” ”Skynda man dter mat, skynda, skynda (ohorbart) skynda och skynda och ga till
jobbet. Skynda och skynda”. Det hon “ldser” verkar inte ha nagonting med logotyperna att
gora, hon kan fa fram vilken berittelse som helst om vilken logotyp som helst. I det forsta
exemplet ldser hon till och med pa baksidan av lappen.

5.4 Barns erfarenhetsvarld

I foljande exempel tolkar barnen innebdrden av varje logotyp efter det sammanhang dér de
har sett eller hort talas om den. Ofta verkar de ”se” direkt sammanhanget som logotypen hér
hemma i. De visar att de har visuell laskunskap (Sparrman 2002, 2006).

lkea + Lego: Vera och Klara kopplar ihop logotyperna med platser som de hort talas om.

I: Kénner du igen den hir? (intervjuaren visar Ikea-logotyp)

Klara: Nej.

Vera: Jag kédnner igen den, da kan jag ldsa. Jag har sett den pa
Thailand. Jag har varit pa Thailand, jag kan visa hur man léser hir.

Klara: Legoland. Pappa och Karl har varit dir. +

Mojligen har barnen varit hir under semestern, eller hort talas om dessa platser och kopplar
ihop logotyperna med dem. Klara kopplar Lego till Legoland snarare in Legobitar eller andra
Legoleksaker, som de andra barnen gjort. Formodligen har det pratats om Legoland i hennes
nérhet och darfor ligger det néra till hands for henne att koppla ihop det pa det viset.

* Karl #r ett fingerat namn pa Klaras storebror
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Viisttrafik: Visserligen &r barns virld framforallt omradet kring hemmet och forskolan, men
idag &r barns virld dnnu storre, manga har varit utomlands, manga familjer reser och barnen
dr med och upplever mer dn bara sin hemort. Att barn 4r medvetna om att vérlden &r stor
mirker vi dven ndr Ludvig kommenterar logotypen for kollektivtrafikforetaget i Vistra
Gotaland, Visttrafik:

Ludvig: (pekar pi logotypen) Det dir ir, ja, det ir Goteborgsmiirke.”
I: Hur menar du da? Var har du sett det nanstans?
Ludvig: Ute i vérlden har jag sett det.

H&M: Nir jag forsoker fa hora hur Martin kan ldsa att det star Blixten pa Cars-logotypen
stracker Ebba fram sin hand och pekar n6jd pa H&M-logotypen och sidger “Lindex”.

I: Lindex, men hur gor man for att ldsa det? Hur kan du veta det? Kan
du ldsa?
Ebba: For det dr pa pasen

Ebba kopplar ihop Lindex och H&M, bada dr mirken pa klddaffirer, bada med den roda
fargen tydlig i logotypen. Den ena affirskedjan har en filial i nédrheten av forskolan,
kanhinda det paverkar Ebba. Lindex dr det som ligger ndrmast for henne nir det giller
kldder. Hon kopplade ihop det med en kliddaffér eller klider. Hon var mycket ndjd nér hon
kommit pa vad det stod pa logotypen. Tidigare har Ebba visat att hon kénner igen bokstéver,
men i det hir fallet verkar hon skapa mening ur logotypen genom att se sammanhanget.

Cars:
I: Kédnner du igen nagonting hir Klara?
Klara pekar pa ”Cars”-logotypen och sédger — det dr som en hulken.
I: Vad édr det for nagonting da?
Klara: Det &r som en hulk.
Vera (med stor 6vertygelse): Det &r bilar! Det ér bilar!
I: Bilar? Vada bilar?
Vera: Ja, en san film..det dr Blixtenfilmen.
I: Jaha, Blixtenfilmen, men hur kan du veta det, kan du lidsa det dér!?
Vera: Ja, det édr Blixten, det har jag ldsit igar.

Det dr inte orimligt for barn att ett och samma meddelande kan dyka upp i flera olika medier
som kldder, filmer och spel (Sparrman 2002). Vera ser pa logotypen och séiger att det dr
Bilar, som filmen heter pa svenska. Hon sédger ocksa att det @r "Blixtenfilmen”, Blixten dr en
av karaktirerna i filmen.

Martin: Blixten.

Senare: Martin: (Blixten) som &r i den filmen. Blixten med bilar.

I: Men det hir (logotypen) ér ju ingen bil?

Martin: (irriterat) Men, det ar filmen med bilar!

I: Kan du ldsa att det star det dar?

Martin: Mm, (pekar med fingret pa logotypen) det star Blixten.
Martin tolkar att texten hinger samman med det som finns pa bilden.

> Goteborg ir ett fingerat namn
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Att en och samma logotyp kan representera flera saker blir tydligt nir Vera pratar om
McDonald’s:

Vera: Man kan ta en hamburgare. Och jag har kopt leksaker.
I: Hur vet du att det star McDonald’s dér? (fragar flera ganger)
Vera: Det dr bara en skylt.

Vera visar att hon dr medveten om att skyltar formedlar budskap.

Ica:

Ludvig: (tar upp Ica) Den hér kdnner jag igen. Det &r en affér. Det &r
en Kvantum. Hir stir det Kvantum.

Han kan ldsa, men svarar tvirsikert Kvantum for att han kopplar ihop
Ica med Kvantum. Senare nir intervjuaren fragar om de kan ldsa
svarar bada allvarligt ja pa den fragan. Intervjuaren tar upp logotypen
Ica och fragar vad som star pa den.

Ludvig: Dir star det Kvantum.

Kvantum &r en variant av Ica-butik, ordet dr starkt forknippat med Ica. For Ludvig &r Ica och
Kvantum antagligen samma sak. I ndromradet kring forskolan dér barnen ocksa bor finns tva
Ica-affirer, en Kvantum och en mindre, hir kallad X. Nir de som bor i omradet bendmner
dessa tva affirer kan det vara sa att man oftast anvinder namnen X och Kvantum istillet for
Ica, for att skilja dem at. Bade Ebba och Ludvig kopplar ihop logotyperna med affirer i sin
nirmiljo.

Kungsornen + Mellanmjolk: Klara och Tove forklarar vad logotyperna star for, vilka
produkter de finns att se pa. De pratar inte om vad som &r pa sjdlva logotypen, utan om var
de sett den.

Klara: Jag har sett den pa mjol. (Kungsornen)

Tove: Den hér kinner jag igen, det dr pa mjolk. (Mellanmjolk)
Goteborgs-Posten:

Tove: Det som man har pa tidningar dr det har.
Goteborgs-Postens logotyp bestar bara av bokstidver. Tove har tidigare visat att hon inte &r
laskunnig trots detta vet hon att logotypen &r tidningens. Liksom Ica ovan verkar Goteborgs-

Posten finnas 1 Toves erfarenhetsvirld.

Brandsliickare: Aven upplysningsskylten for brandslickare finns i barnens omgivning. De
talar om att den finns pa forskolan och i hemmet.

I: Har ni sett en sadan hir nagonstans? (visar brandsldckarlogotypen)
Ludvig: Ja, jag har ju det.

(ohorbart)

Ludvig: Nar det brinner sa bara man tschh (visar hur man haller i en
brandslidckare och gor sprutljud) Det &r vatten dér i.
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I: Var var det man hade en sadan skylt? Har du sett en sadan nagon
gang Tove?

Ludvig: Dir inne &r en san.

Tove: Pa avdelningen. Eller lekhallen.

Ludvig: A da vet jag (klittrar upp pa bordet och tittar ut i lekhallen).
Ludvig: Nér vi kommer ut sa kan vi ta med den hér. Eller ska jag visa
er direkt? (tittar in i kameran)

I: Du kan visa oss nir vi gar ut.

Ludvig: Ja, det kan jag.

Kellogg’s: Flera av barnen pratar om Kellogg’s logotyp. De kopplar ihop den med olika
matvaror: Ebba siger chips, Vera sdger att det star soppa och Ludvig att det dr godis.
Kellogg’s dr ett foretag som tillverkar och siljer olika typer av flingor (www.kelloggs.se).
Inget av barnen pratar om flingor, men ndmner istéllet andra saker som gar att ita.

5.5 Beskrivning av logotypens firg och form

Brandsldckare + Kungsornen: Nir vi har pratat om brandslidckaren och skylten i
lekhallen borjar Ludvig beskriva hur den ser ut och hur han tolkar utseendet.

Ludvig: Det hér ser faktiskt ut...vitt hiar och rott hér ... (han visar pa
brandslidckarskylten)

I: Varfor dr det just dom férgerna tror du?

Ludvig: Ah jag vet inte.

I: Den hir dr ju ocksa rod och vit, men det dr ju inte samma sak?
(visar Kungsornenlogotypen)

Ludvig: Det dr en 6rn dér.

Tove: Ja.

Ludvig: Cool 6rn.

Tove: Ja en cool 6rn.

Ludvig: Det maste ju vara sa att det dr en 6rn hir och brand hir. (Han
pekar pa logotypen med brandposten).

Ludvig: Har maste det vara brand och sa star den (brandsldckaren, var
kommentar) mitt i branden. Och sa kanske han flyger mitt i branden.

I: Ar det brand pa den hir ocksé da? (Kungsornen)
Ludvig: Nej (med en klar betoning att sa ar det inte).

Ludvig véger in fargerna i sin tolkning, han tolkar den rdda féargen som brand.

Windows: Bade Ebba och Ludvig uttrycker sig igenkdnnande om logotypen for Windows.
Bada siger sig ha sett den pa datorer.

Ebba: Datorn! (pekar pa Windows)

Ludvig: Den har jag pa datorn hemma.

Ludvig: Det var pa varan dator. Eller pappa har den..blatt...eh ja... den dir
fargen tycker jag om (gron).

31



De pratar om firgerna, ingen nimner nagot om att det star nagot pa den hir logotypen, de
pratar om de fyra fargerna. De pratar dels om firgerna som firger, vilka de tycker om, men
kopplar dven ihop logotypen med “datorn”, de 4r medvetna om att det dr nagot som finns pa
datorer.

Spider-Man: Som vi tidigare skrivit ville Ludvig inte ldsa pa Spider-Man-logotypen eftersom
han tyckte att det var ”for svara bokstiaver” pa den. Intervjuaren forsoker da ta reda pa hur de
trots detta kan se att det dr Spider-Man.

I: Trots att ingen av er kan ldsa pa den sa vet ni att det dr Spider Man,
hur kan ni veta det?

Ludvig: Jag vet inte.

Tove: Blaa sana dir och sa édr han rod dér, och sa en spindel ddr och sa
svart.

Tove forklarar for intervjuaren att det dr pa figurens utseende det gar att se att det dr Spider
Man. Martin ddremot kopplar ihop bilden av Spindelmannen med en film.

Martin: Spider-Man, en film

I: Vad dr det for bokstdver ddr? Star det nanting? (Menar ordet
SPIDER-MAN som star skrivet under bilden av Spindelmannen)
Martin: Spindel.

I: Spindel star det. Hur kan du veta att det star det dar Martin?

Martin: Jag har sett det pa teve. Pappa har den filmen.

For barnen verkar det inte spela nagon roll ifall han kallas Spindelmannen eller Spider-Man.
De anvinder bada namnen, samma barn kan siga det svenska ena gangen och det engelska
nésta. Martin bendmner honom hér som Spider-Man, men han menar att det star det svenska
ordet ”spindel” pa bilden.

Mellanmjolk: Hiar kopplar barnen till bilden pa kon som dr Arlas varumirke, bade Vera och
Ebba siger att det 4r en “kossa” och Ebba preciserar den som “mjolkkossa” nir intervjuaren
fragar vad det dr for kossa.

I: Vad ir det for en kossa?

Ebba: Mjolkkossa.

I: Star det mjolk dér.

Ebba: (inandning)

I: Men hur kan man veta att det dr mjolk?

Ebba: For dom gor mjolk...eller det kommer ut.

Ingen av dessa tva barn pratar om mjolk nir de ser Arla-logotypen, utan de pratar om vad de
ser pa bilden, namligen en ko. Men att de svarar “mjolkkossa” tyder pa att de dr medvetna
om i vilket sammanhang kossan brukar synas.

Ikea: Ebba pekar direkt nir hon satt sig vid bordet pa Ikea-logotypen men siger da ingenting.

En stund senare tittar hon aterigen pa Ikea och sdger frustrerat: ”Va heter den?” (Var
kursivering).
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Martin kopplar ihop Ica och Ikea. Bada dr affdrer och de har liknande namn. De bérjar och
slutar pa samma bokstav, ljudmissigt dr det endast bokstaven “e” i Ikea skiljer dem at.
Diremot &r de vildigt olika till utseendet. Typsnitt och férger &r olika. Martin verkar lyssna

F: Vad star det dir pa? (Intervjuaren tar fram Ikeas logotyp och ldgger
den framf6r Ebba.)

Ebba: Vadda?

I: Hur kan man veta vad det star pa den? Star det nat?

Ebba: Ja.

I: Hur ska man gora for att veta det da?

Ebba: (tittar ut genom fonstret). Jag vet inte.

F: Men Martin du visste vad det dér var for affir?

I: Kénner du igen den?

Martin (nickar).

F: Vad koper man dér?

Martin: Ica-affir. En till Ica-affér.

I: En till Ica-affidr! Men den var inte likadan som den hér? (ligger Ica-
logotypen bredvid Ikeas logotyp)

Martin: Det ir olika.

I: Olika Ica-afférer?

Martin: (nickar).

pa hur orden later.

PlayStation2: Ebba tar upp Playstation2-logotypen och sédger “bilvigen”. Kanske hon
kopplar det till ett bilspel som hon har spelat eller refererar hon till typsnittet som skulle

kunna paminna om en vig.

5.6 Sammanfattning

Vi har kommit fram till sex olika strategier som barnen anvinder sig av for att tolka

logotyper:

Varje barn anvénder sig av flera av dessa strategier. Alla barn i var intervjustudie visar att de

Beskriver bokstidvernas utseende och kopplar till personnamn
Beskriver bokstidvernas utseende och kopplar till logotypens innebord
Ljudar

Preléser

Sitter logotypen i ett sammanhang

Beskriver logotypens utseende (farg och form).

ar skriftsprakligt medvetna.
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6. Diskussion

Vi har genom den hir uppsatsen velat fa en forstaelse for hur barn tolkar de logotyper de
kommer i kontakt med och i vilket sammanhang de sitter dem. Efter att ha gjort en
intervjustudie med forskolebarn som vi videofilmat har vi fatt ett resultat som vi har kunnat
dra slutsatser ifran. Att barn moter dessa logotyper, varumirken, och skyltar i sin vardag &r
inget nytt. Barn foljer med sina fordldrar till kopcentra ddr manga olika typer av afférer finns
och pa forskolan med omnejd finns upplysningsskyltar placerade. Vad som diaremot kan vara
en nyhet &r att dessa logotyper ir till hjdlp for barns tidiga 1ds- och skriftspraksutveckling.
Det idr nagot som Fast (2007) kom fram till i sin avhandling. Vidare menar hon att barn &r
skriftsprakliga i mycket tidig alder och langt innan de far formell undervisning i skolan.
Detta var ocksa nagot som vi i var undersokning fann, alla barn visade genom olika strategier
att de hade en skriftspraklig medvetenhet. Vi sag dven att samma barn anvinder sig av flera
olika strategier.

6.1 Val av logotyper

Nir vi valde vilka logotyper vi skulle ta med oss for att visa barnen ville vi ha sadana som vi
formodade att de skulle kunna ha métt och ha en relation till. Vi tror inte att de strategier
barnen anvinde sig av for att tolka logotyperna hade skiljt sig fran vart nuvarande resultat
ifall vi hade valt andra logotyper. De enskilda svaren hade varit annorlunda, men inte
strategierna. Nu efter att vi har genomf6rt var undersokning har vi upptiackt en méingd saker
som vi hade kunnat gora annorlunda. Vi skulle ha kunnat kopiera upp logotyperna i samma
storlek, for att de inte skulle ha olika attraktionskraft pa grund av sin storlek. Vi har kommit
pa olika skyltar och logotyper som vi ocksa skulle ha kunnat presentera, exempelvis fler
upplysningsskyltar dn bara brandsldckaren och vissa hade vi inte tagit med om vi gjort om
undersdkningen idag.

6.2 Sprakligt samspel och textmiljo

Utifran det sociokulturella perspektivet dr dialoger mellan barn och vuxna viktiga eftersom
det dr i samtal med andra som barn far erfarenhet av vad sprak dr och hur de kan anvinda sig
av det. Denna kommunikation med andra &r helt avgorande for att barn ska kunna fa en
uppfattning av den virld vi lever i och de sociala regler som finns i samhillet (Séljé 2000).
Under var intervju rader en dialog, barnen lyssnar, funderar och kommer med egna inligg
och det sker under ett kommunikativt samspel. Nér Ebba pekar pa en logotyp och borjar prata
om en filmfigur hon kénner till hakar genast Vera pa och borjar prata om filmen Bilar. Vi har
ocksa noterat fran intervjutillfillena hur barn hjilper varandra att 1dsa texter och forsta bilder,
i detta samspel tar barn till sig olika sitt att tinka, tala och handla. Barnen anvinder hela
tiden spraket i sociala kommunikationer och det &r da den sprakliga utvecklingen sker.
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I Gustavsson och Mellgrens avhandling kunde vi ta del av hur mycket forskolans textmiljo
betyder for barnens forstaelse for vad texter och bilder formedlar. De menar att i en
berittande textmiljo anvénds skriftspraket “for att kommunicera och dverskrida tid och rum”
(2005:38). Det betyder att det maste finnas ett tydligt budskap i de skyltar de ser. Det &r
nagot att tdnka pa nir vi borjar arbeta som ldrare, att vara noga med vad vi hianger upp pa
viggarna. Att man fragar sig om texten pa en skylt har samma innebord som den eventuella
bilden Gver. Resultatet fran var undersokning visa att barn forutsétter att bild och text hanger
ihop och har samma innebord. Det ar inte forrdn de ldser texten som de ser att det star nagot
annat dn den bild som finns pa logotypen. Ett barn som dnnu inte kan ldsa bokstiver kan
dirfor dra en felaktig slutsats om vad ett meddelande eller skylt formedlar. Aven Sparrman
(2005:206) betonar vikten av att bild och text formedlar samma budskap, eftersom icke
laskunniga barn kopplar samman dem.

6.3 Det kompetenta barnet

Nir vi fragar barnen om de kan ldsa &r det flera som séger att de kan det. Vera preldser pa de
logotyper hon tittar pa. Klara som sitter bredvid henne lyssnar och nickar uppmuntrande och
dven intervjuaren #r positiv till hennes initiativ. Vera kinner sig som en ldsare, hon
identifierar sig som en sadan, hon vagar och vill préva pa hur kénns att kunna ldsa. Det hon
laser hittar hon pa efter hand och hon provar pa det forsta steget i lds- och skrivkunskap
(Liberg 2006). I den hér situationen ldgger hon ingen vikt vid vad det &r for en logotyp hon
tittar pa, utan hennes vilja ar att visa att hon kan ldsa. Kunskap dr inte nagot ménniskor drver
utan nagot som byggs upp genom att vi dr aktiva tillsammans. Utifran ett sociokulturellt
perspektiv ldar vi i de sammanhang vi deltar i. Under de tidiga aren ldggs grunden for allt
ldarande, vid den hér tiden tycker barn att det dr som roligast att ldra sig saker for pressen att
prestera som kommer senare i skolan har inte infunnit sig. Det gor att barnens sjdlvfortroende
inte skadas och de kénner en tillfredstillelse over att ha lyckats. De hir aren innan barn
borjar skolan brukar kallas for en pedagogisk guldalder (Eriksen Hagtvet 2006).

Vi tycker oss se att Vera verkligen tror pa sig sjdlv, hon &r 6vertygad om att hon kan ldsa och
gor det med liv och lust. Ludvig dr ocksa overtygad, och han kan ocksa ldsa pa ett mer
konventionellt sitt, han kan tyda vad det star pa de olika logotyperna. Det &r upplyftande att
se att flera barn i undersokningen ser sig som “det kompetenta barnet” (Sommer 1997), de
vagar tro pa sig sjdlva. Det dr nagot som vi dven tidigare sett ndr vi varit ute pa var
verksamhetsforlagda del av utbildningen, bade att barnen sjédlva tror pa sin férmaga och att
ldrare ger dem utrymme och fortroende att vara handlingskraftiga.

6.4 Skriftspraklig medvetenhet

Alla barn i var studie visar att de &r skriftsprakligt medvetna och gor en koppling till de
bokstiver som finns pa logotypen. De ser bokstiver som forekommer i andra
familjemedlemmars namn och i andra former. W far en annan innebord nir Ebba vinder pa
Willy:s-logotypen och det ser ut som ett M. Hon kopplar det till sin systers namn Matilda.
Vera ser formodligen ocksa M:et da hon sdger att det star Mimmi. Nir vi fragar ifall M:et i
H&M ér det samma som det i McDonald’s konstaterar Martin att det inte &r det. Flera barn
forklarar att det dr den gula firgen som karakteriserar McDonald’s. Ebba séger att det maste
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vara ett gult och Ludvig sdger att M:et dr gult, som pommes frites. Trots att de ir medvetna
om att M dr en bokstav som man kan bilda ord av, ser de skillnader pa de olika logotyperna,
de ser att de inte har samma betydelse om de ser olika ut. Mojligen beror det pa att
McDonald’s ér sa djupt inrotat i barnens uppfattning om vad logotypen McDonald’s star for
men de visar ocksa att de &r visuellt ldskunniga. De nimnde hamburgare och pommes frites
och Vera sa att hon har kopt leksaker dir. Det dr nog vanligt att fordldrar pa McDonald’s
koper den meny avsedd for barn dir leksak ingar och alltsa kopplar barnen ihop logotypen
med bade mat och leksaker. Barn har en forstaelse och ser samband mellan varor och
logotyper. Nagra barn i undersokningen kopplade Cars-logotypen till filmen och likasa
Spider-Man kopplas till en film. Det dr inte orimligt att barn tolkar och ser olika
meddelanden i samma bild (Sparrman 2002).

6.5 Logotyperna i ett sammanhang

Vi sag i vart resultat att alla barn relaterar till logotyperna i olika sammanhang, dirmed kan
de dra en slutsats om vad som star pa logotypen. Barnen visade att de kan uppfatta
meddelanden pa logotyper i sin omvirld. Flera barn kunde peka ut var pa forskolan skylten
med brandsldckaren fanns. De var medvetna om varfor den fanns dir och hur den anviinds,
som Ludvig visar med bade ord och kroppssprak: ”Nar det brinner sa bara man tschh”. Nar
Martin pekar pa kollektivtrafiklogotypen och sdger “buss” kommer det sig sikert av att han
har sett skylten vid tillfillen nér han sjélv har akt just buss. Klara kopplar Lego-logotypen till
Legoland dir hennes pappa och bror har varit. Hir visar barnen att de har ett
situationsoberoende sprak (Liberg 2006:41). Vera sidger att hon har sett Ikeas logotyp i
Thailand. Ikea dr ett stort varumirke med varuhus i méanga ldnder, dock inte i Thailand
(www.ikea.com). Det kan vara sa att Vera har varit utomlands nagonstans och sett Ikea dar,
och kopplar ihop Thailand med att vara utomlands, och Ikea med nér hon varit utomlands.
Mojligheten finns att det dr sa, det kan ocksa vara sa att hon fantiserar, att hon hort talas om
nagon som varit i Thailand, och helt enkelt sdger det for att hon nyligen hort talas om det och
har det nira inpa sig i sitt liv. Barns omviérld idag dr stor, manga har varit i Thailand, de aker
buss, de gar i affirer och de édter pa McDonald’s. Ludvig sammanfattar det hela pa ett klokt
sétt ndr han svarar var han sett en logotyp: ”Ute i virlden har jag sett det!”

6.6 Relevans for liraryrket

I skolan ses ofta bilden som underordnad skriften, menar Kress och van Leeuwen (2006), det
ar “finare” att skriva bra dn att rita. I var undersokning kom vi dock fram till att det forsta
barnen tittar pa dr hur logotypen ser ut, och de pratar ocksa ofta om dess firger och
eventuella bilder. Ludvig pratar om en “cool 6rn” och flera barn ser firgerna i Windows-
logotypen och kommenterar dem. I vart resultat ser vi att logotyperna som dr vilbekanta for
barnen alla utom en innehaller nagot rétt. Det hir kanske dr ett marknadsféringsknep for att
locka till sig folks intresse? Rod fiarg anvéinds ofta for att varna, den drar till sig
uppmérksamhet. Det visuella dr oerhort viktigt, kanske inte minst i reklamsammanhang,
syftet med flera av logotyperna i var studie dr att silja produkter. De foérekommer
uppenbarligen i barnens vardag, eftersom barnen kinner igen dem och vore det da inte
naturligt att anvinda dem i pedagogiska ldrsituationer? Dock maste man vara medveten om
att det &r just reklam som logotyper férmedlar. Det giéller for oss som lédrare att gora barnen
medvetna om att det ligger sirskilda budskap bakom dem. Genom att tala om reklam och
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logotyper kan barnen bilda sig egna uppfattningar om hur féretag gor reklam for sina varor
och vikten av att ha ett kritiskt forhallningssitt. Det dr dven bra for oss i vart ldraryrke att lata
barnen delta i situationer liknande den i var studie, diir de far anvinda ett situationsoberoende
sprak. Det &r utvecklande for barn i deras skriftsprakande, att de gor egna tolkningar och
kopplingar till sina egna tidigare erfarenheter.

Det &r viktigt att man som ldrare &r insatt i hur barn l4r sig att ldsa och skriva och tar tillvara
pa den entusiasm och vilja att ldra sig som finns hos dem. Det nya krav som kommit till att
lararstuderande inte far examen utan att ha kurser i barns tidiga 1ds — och skrivutveckling
anser vi vara dr helt ritt. Att larare i skolan bor ha kunskap om skriftsprak kanske ses som
mer sjdlvklart &n for de som arbetar i forskolan, men dven i ldroplanen for forskolan finns
mal i svenska spraket att striva efter och darfor kriavs professionell utbildning av ldarare bade
i forskolan och i skolan. I och med den hér studien har vi utvecklat ett mer vetenskapligt
forhallningssiitt till barns ldrande. I var framtida profession kommer vi att kunna forhalla oss
till och analysera situationer pa férskolan.

6.6.1 Populiarkultur i forskolan

Det dr mycket intressant att se hur barnen tar sig an logotyperna. Barnen i var studie var alla
mycket intresserade av att prata och hade mycket att sdga. De kinde igen merparten av de
logotyper vi hade med oss och kunde associera till en méngd saker. De kunde nimna flertalet
produkter som hade med exempelvis filmen Bilar att géra. Detta skulle kunna utnyttjas i
forskolan. Exempelvis skulle man kunna titta pa filmen i forskolan och skriva referat eller
egna historier om karaktirerna. Man skulle kunna dramatisera beréttelserna och leka lekar
inspirerade av detta. Vi tror att barnen &r villiga att skriva och ldsa om saker som verkligen
intresserar dem. Tove visar detta nir hon efter en stunds diskussion fragar ”Vad ska vi jobba
med da?”

Bade Fast (2007) och Sparrman (2005, 2002) skriver om hur barn kan ldra sig oerhort mycket
av superhjiltar och andra figurer som de kommer i kontakt med. Tyvirr verkar det finnas ett
motstand i forskolans virld mot detta, pa samma sitt som det varit i manga ar. Det verkar
vara sa att vi vuxna vérderar den sa kallade populdrkulturen som om den vore mindre vérd.
Varfor ar det sa? Vi har inte undersokt detta i denna studie, men det &r nagot som vore
intressant att forska vidare i.

6.7 Slutord

Vart syfte med den hir uppsatsen var att vi ville ta reda pa hur barn tolkar logotyper och
vilka strategier de anvinder sig av. De slutsatser vi har kommit fram till efter att ha
analyserat barnens svar dr att dven barn i forskolan som dnnu inte har tagit del av formell
undervisning i skriftspraket har dnda en skriftspraklig medvetenhet. De anvidnde bokstidvers
form, firg och typsnitt i sina tolkningar. De ser samband mellan varor och logotyper. Barnen
visade att de har kunskap om symbolers betydelse, bade bokstiaver och bilder. Vi kan alltsa se
att de har visuell ldskunskap. Det har blivit tydligt for oss att det visuella &r viktigt vid
tolkning av omvérlden. Barnen visar att de ser mycket och tar till sig de meddelanden som
uttrycks pa skyltar och i reklam och pa produkter i alla miljoer och sammanhang. Det var
nagot som vi antog tidigare, och det har blivit tydligt i och med var studie.
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Bilagor
Bilaga 1 - Tillitelseblankett

Till malsmén till barn pa X forskola!

Hej, vi heter Sara Jordeskog och Mona Rundén. Vi ldser lirarprogrammet pa Goteborgs
universitet med inriktning mot forskola. Vi skriver nu vart examensarbete om barns
sprakutveckling. Syftet med var studie &r att observera barn i forskolan om hur de tolkar
ordbilder/logotyper. Vi vill fraga barnen vad de kdnner igen och hur de gor for att kunna det.

For att genomfora denna studie vill vi ha ert tillstand for att filma och/eller fotografera era
barn. Dessa videofilmer/fotografier anviands enbart av oss i vart examensarbete. De kommer
inte att visas for nagon annan. Undersokningen dr helt anonym, alla personuppgifter kommer
att avidentifieras.

Tack for hjélpen,

hilsningar
Sara Jordeskog (gusjords @student.gu.se) och Mona Rundén (gusrunmo @student.gu.se)

Jag/vi godkénner att Sara Jordeskog/Mona Rundén spelar in/fotograferar mitt/mina barn i
studiesyfte:

Vardnadshavares namnteckning:

Barnets namn:
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