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Abstract

The primary aim of this essay has been twofold. First, to study how gender and gender roles are
portrayed in the Swedish energy advertising campaign at the time of the oil crisis, and second,
to analyze whether the public’s energy saving, as it can be mapped based on survey responses,
shows differences depending on gender. To achieve the aim of this essay, two sources are used:
flyers from the energy saving campaign and survey results concerning the public’s energy-
saving measures. The material from the energy saving advertisement campaign consists of
posters, leaflets, and brochures encouraging the public to live energy efficiently. The survey
was conducted in three instances between 1974-1975 at the request of the Swedish government
agency, to explore whether the public made use of the energy-saving measures offered by the
campaign. Consequently, two methodological approaches have been used to analyze the two
vastly different source materials: both image studies and statistical analysis.

Image studies is based on the theory that art can be interpreted as an expression of the social
reality of in which it was produced. According to historian Peter Burke, advertising can portray
an ideal world to the viewer. The campaign has been interpreted as a product of an ideal world,
construed by the Energy Savings Committee. The people portrayed in the campaign has
therefore been selected by the artist to be representative of a perceived whole — in this case
society. The campaign has therefore, in this study, been interpreted as evidence of 1970s
perceptions of norms, gender roles and gender structures in Sweden. The statistical analysis
involves using the SPSS computer program to process the survey responses and present the
results in tabular format. The questionnaire of the survey consists of questions at the ordinal
scale level, i.e., a ranking of the question’s response options. There are also questions at the
nominal scale level, which means categorization. In this essay, only the gender category has
been used — in ordnance with this study’s aim.

The previous research shows that a change in the gender structure took place in the 1970s.
The women's movement's call for female emancipation and the Swedish government's
implementation of the gender equality policy should be discernible in both source materials. To
investigate this, the following research question has been formulated: what are the underlying
gender perceptions in the energy saving campaign, 1973-1976, and are these reflected in the
public exposed to the campaign?

The study shows that the hypothesis cannot be confirmed. The conditions are not
consistent. The campaign does not reinforce a more developed gender structure or an outdated
version. There are elements of both in the campaign. However, most of the material shows an
outdated gender structure. The survey responses do not reveal any conclusive gender roles
amongst the public. If the survey had included a larger focus group, the results might have
conveyed a clearer sense of current gender roles. However, this study shows a perception that
men and women adapted equally to the campaign’s message.

Keywords: energy-saving, gender roles, image studies, oil crisis, 1970s
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Inledning

Spar energi — det tjanar du pa! Sa lat energisparkampanjens slogan under oljekrisen 1973—
1974, kampanjen yrkade for fordndrade levnadsvanor hos allménheten i ett forsok att sdnka
Sveriges energiforbrukning och beroende pa olja. En chockhdjning av priset pa raolja och en
ranson av forsaljningen skapade en internationell energikris under borjan av 1970-talet. Manga
lander var beroende av olja for energiférsdrjningen av sina samhallen. Den svenska regeringen
lanserade kampanjen i ett forsok att motverka en samhéllelig kollaps till foljd av oljekrisen.

Unga och gamla, barn och vuxna, uppmanades till att spara energi for rikets bésta.

Oljekrisen var inte den enda foreteelsen som drog till sig allmanhetens uppmarksamhet och
engagemang under 1970-talet. Kampen for jamstalldhet bertrde en stor del av befolkningen —
inte minst kvinnorna. Under 1970-talet nar kvinnorérelsernas stravan om kvinnlig emancipation
sin kulmen. Kvinnororelsernas sakfragor fick utrymme pa den politiska arenan pa en hogre
niva. Deras sakfragor diskuterades pa riksdagsniva efter att regeringen under 1970-talet bildade
jamstélldhetspolitiken vars syfte var att implementera jamstalldhet i samhallet. Det gor att det
svenska samhadllet under 1970-talet kan tolkas som en dynamisk period. Ett flertal reformer
skapades under 1970-talet vars syfte var att ge kvinnan en likvérdig position med mannen i
samhallet, och i hemmet. De traditionella konsroller baserade pa konssegregering forkastas mer
eller mindre under 1970-talet, da bade allmanheten och regeringen stodjer jamstalldheten.
Regeringen yrkar for att kvinnan ska bli en integrerad del av arbetskraften, och det blir ett ideal
for mannen att bidra i hem och hushéll.! P& sé vis syftar regeringen att skapa ett mer jamstallt
samhadlle.

Energisparkampanjen lanseras darmed i en dynamisk period och paminner allméanheten om
att samarbete ar vagen ut ur krisen. Vilket aterspeglar regeringens grundtanke med jamstalldhet.
Som motivator finns risken for ekonomisk kollaps med hog arbetsloshet. Det knyter samman

den svenska befolkningen.

Att bade man och kvinnor forvantas ta plats pa arbetsmarknaden och bidra i hemmet borde
forandra mentaliteten hos allméanheten. Det skiljer sig markant fran idealet under forsta halften
av 1900-talet. En forandring av genusstrukturen torde paverka uppfattningen av manligt och
kvinnligt hos saval allménheten som hos Sveriges politiker. Vid en granskning av

jamstalldhetspolitiken framgar det att regeringen stottar en kvinnlig emancipation. Det borde

! Hirdman, Y. (2016). Genus — om det stabilas férénderliga former. (uppl. 2:6). Liber AB: Stockholm. s. 168



darmed vara mojligt att utlasa samma tendenser ur officiella kampanjer och reklamblad — sasom

energisparkampanjen.

En spargris med bla bakgrund blir ansiktet utat for energisparkampanjen och bilden pryder
det offentliga rummet pa allt fran affischer till frimarken. Utéver denna spargris finns man,
kvinnor och barn framstéllda i kampanjens reklamblad. Dessa personer representerar en
aterspegling av ett idealsamhalle, dar befolkningen bidrar till samhallets sankta
energiforbrukning. D& regeringen ar ansvarig for lanseringen av kampanjen, och dess
utformning kan fragan stallas om inte kampanjens framstallning av mén och kvinnor aterspeglar
regeringens uppfattning av kon och konsroller. Méan, kvinnor och barn illustreras utdvandes
energisparande &tgérder och kan dérav tolkas som forestallande forebilder for allménheten.?

Syfte och problemformulering

Uppsatsens overgripande syfte ar tudelat. Dels att studera hur kén och konsroller framstalls i
energisparkampanjens reklam, dels att analysera huruvida allmanhetens energisparande, sa som
det kan kartlaggas utifran enkatsvar, uppvisar skillnader beroende pa kon. For att uppna
uppsatsens syfte tillampas; dels reklamblad fran energisparkampanjen, dels enkatresultat fran
energiberedskapsutredningen. For att analysera de tva olika kallmaterialen tillampas
foljaktligen tva metodiska ansatser.

Tanken ar att de tva olika materialen ska kunna belysa Sveriges genusstruktur fran tva
perspektiv; ovanifran och underifran. Inledningsvis utférs en analys av energisparkampanjens
reklamblad, fran 1973-1976, for att skonja vilka kénsforestallningar som eventuellt kommer
till uttryck. Darefter analyseras enkatundersokningens resultat. Déar torde allménhetens
tillampning av kampanjen komma till uttryck, resultaten torde dven kunna redogéra for
allmanhetens anpassning till de energisparande atgarderna. Malet &r att utréna huruvida
enkatsvaren kan belysa 1970-talets konsroller, utifran de forandringar som tillskrivits perioden.

Den tidigare forskningen pavisar att en forandring av genusstrukturen skedde under 1970-
talet. Kvinnororelsernas stravan for kvinnlig emancipation och regeringens implementering av
jamstélldhetpolitiken torde kunna skonjas i badgge materialen. Dels eftersom regeringen kan
uppfattas som huvudansvarig for kampanjen, dels for att allménhetens anpassning till

kampanjen torde komma till uttryck i enk&tundersékningen. For att undersdka detta har foljande

2 Burke, P. (2001). Eyewitnessing: The uses of images as historical evidence. Cornell University Press: London. s.
94-95



forskningsfraga  formulerats; vilka underliggande  konsforestallningar ~ finns i
energisparkampanjen, 1973-1976, och i vilken man det korrelerade med allmanheten som

exponerades for kampanjen.
Eller mer konkret:

1. Hur framstalls kdnsroller i energisparkampanjens reklamblad?
2. Framgar det nagra skillnader i kvinnor och maéans energisparande sett utifran

enkatundersokningen?

Historisk bakgrund

Oljekrisen 1973-1974

OAPEC”™ och OPEC” iscensatte ar 1973 ett embargo pa rdolja. Det ledde till den forsta
internationella oljekrisen. Embargot pa raolja var framst riktad mot USA och Nederlanderna.
Utover ett embargo minskade de dven pd produktionen av rdolja, och hojde priset.> Denna
storskalade oljekris hade rétter fran 1960-talet menar historikerna Frank Bosch, Riidiger Graf,
och Robert D. Lifset. Ett stadigt 6kat behov av energi under 1900-talet ledde till problem med
energitillférseln. Da oljan var en stabil och billig resurs sag vastvarlden ingen anledning till att
utforska alternativa energikallor.* Vid 1970-talets borjan var vérlden beroende av olja fran
mellanostern, OAPEC och OPEC hade darmed ett 6vertag.® Samhallsvetarna Daniel Hageem
och Noraini Zulkifli noterar att kollapsen av Bretton Woods-systemet” vid slutet av 1971 bidrog

till att oljekrisen blev allomspénnande.®

Vastvarldens minskade makt dver mellandstern tillat OAPEC och OPEC att utnyttja oljan
som ett vapen, menar ekonomhistorikern Charles Issawi. OAPEC och OPEC:s tidigare forsok
att uppratta ett embargo hade motarbetats av vastvérlden till foljd av deras politiska och

* Organization of Arab Petroleum Exporting Countries

* Organization of Petroleum Exporting Countries

3 Bésch, F., & Graf, R. (2014). Reacting to Anticipations: Energy Crises and Energy Policy in the 1970s. An
Introduction. Historical Social Research 39:4(150). s. 8

4 Bdsch, F., & Graf, R. (2014). s. 12

5 1ssawi, C. (1978). The 1973 0il Crisis and After. Journal of Post Keynesian Economics 1:2.s. 10-11.

* Bretton Woods-systemet anvindes mellan 1945-1971 som en fast viaxelkurs. Det fungerade genom att
medlemsldanderna i Bretton Woods-systemet reglerade sitt lands valuta mot den amerikanska dollarn. Den
amerikanska dollarn hade ett fast varde som faststalldes utifran vardet pa guld (Bretton Woodssystemet, 2020).
5 Hageem, D., & Zulkifli, N. (2022). The OPEC Oil Price Shock Crisis (1973) and the Actions Taken by the United
States. Asia Pacific Journal of Social Science Research 7:1. s. 2-4



ekonomiska inflytande 6ver mellanéstern.” Issawi menar att katalysatorn for oljekrisen 1973
var vastlandernas stod till Israel under Oktoberkriget.® Vastlandernas stod till Israel var ett
automatiskt stallningstagande mot de oljeproducerande landerna menar Issawi.® Vilket ar varfor

embargot var framst riktat mot USA och Nederlanderna.
Hanteringen av oljekrisen 1973-1974; Sverige, USA, och Danmark

Statsvetarna Evert Vedung och Dan Hansén menar att det forelag en informationsasymmetri
mellan den privata oljesektorn och den svenska staten under oljekrisen i borjan av 1970-talet.
Regeringen forlitade sig pa tolkningar av forvantningar pa framtiden. Informationsbristen
innebar att regeringen lanserade en tvehdvdad krispolitik for att beméta framtida problem med
energitillforseln. Ransonering av rdolja enligt regeringsbeslut, kombinerat med ett frivilligt
deltagande fran allmanheten till minskad energikonsumtion var hur regeringen forberedde
samhallet for oljekrisen.

Den importerade oljan fordelades till industrierna i ett forsok att motverka en forhojd
arbetsloshet. For att uppmuntra allméanheten till ett energieffektivt leverne skapades
energisparkampanjen.'® Regeringen skapade energisparkommittén av ledaméter fran statliga
och icke-statliga organisationer, kommittén var sedermera ansvarig for kampanjen. Enligt
Vedung och Hansén behdvde kommittén vara gransdverskridande for att fungera
allomspénnande. Kommitténs syfte var att underlatta for regeringen nér de behdvde
implementera ransoner eller uppratta energisparmal ! Hela Sverige involverades i kampanjen,
och syftet var att alla skulle kunna bidra genom energisparande atgarder i den vanliga
maéanniskans vardag. For att symbolisera att hela Sverige bidrog fungerade offentliga rum som
forebilder. Sankt inomhustemperatur eller slackt skyltbelysning fungerade som en paminnelse
pa stadens gator och torg. Vedung och Hansén anser att regeringen upptradde som ett foredome
under oljekrisen, och ledde Sverige genom krisen.'> Den tvehdvdade krispolitiken var

framgangsrik, och diampade oljekrisens konsekvenser pa samhéllet.*3

7 |ssawi, C. (1978). s. 3-5

8 |ssawi, C. (1978). s. 5-6.

% Hageem, D., & Zulkifli, N. (2022). s. 2-4

0vedung, E., & Hansén, D. (2019). Oljekrisen 1973 och Sveriges tvehévdade krispolitik. Statsvetenskaplig
tidskrift, 121:4. s. 653—657

1Vedung, E., & Hansén, D. (2019). s. 659-660

12yedung, E., & Hansén, D. (2019). s. 658

13 Vedung, E., & Hansén, D. (2019). s. 668-671



Den initiala reaktionen i USA efter embargot pa raolja var att forsoka na fred i kriget mellan
Israel och dess arabiska grannlander. Kriget var enligt USA anledningen till krisen. En mer
langsiktig plan for USA var att sékerstalla ett inhemskt oberoende av energitillforsel.

For att stavja konsekvenserna av den radande oljekrisen lanserade president Richard Nixon
en trestegsplan. Det forsta steget var att reglera forsdljningen av bensin. Ett regelverk
upprattades for nar bensin fick lov att saljas. Hageem och Zulkifli anser att det skapade langa
koer nar forsaljningen var tillaten. Ett andra steg var att minska allméanhetens transportstrackor.
Den reglerade forsdljningen av bensin, hade en oOnskad effekt pa befolkningens
transportmojligheter. Befolkningen hindrades saledes fran langa transportstrackor. Det tredje
steget var att sdnka hastighetsgransen pa landets végar. Det tvingade befolkningen till en
energieffektiv korning. USA fokuserade sin hantering av oljekrisen pa att minska forsaljningen

av bensin eftersom den importerade oljan i stéllet prioriterades till uppvarmning av hushallen.*

Psykologerna David O. Sears et al. menar att regleringen av bensinférséljningen, i
kombination med det hojda priset pa olja, tvingade den amerikanska befolkningen att sénka sin
energiforbrukning. Det hade dock en l3g paverkan pa befolkningens levnadsvanor.'®
Kongressen i USA forsokte formedla allvaret med krisen for att uppmuntra befolkningen till att
sénka energiférbrukningen. Genom att understryka att krisens ransoner och regleringar hade ett
slut. Sears et al. menar att det var av stor vikt for kongressen att befolkningen ansag att
mellandstern var ansvarig for oljekrisen. Da de ville frikanna allt eget ansvar, och minimera

kritiken mot oljebolagen.®

Danmark importerade hela sitt energibehov vid tiden for oljekrisen, och skiljde sig darmed
fran andra lander som normalt innehade en blandning av importerad och inhemsk
energiproduktion. Historikern Mogens Rudiger anser att Danmark darfor befann sig i en unik

position.t’

Den danska staten ingrep for att stavja krisen konsekvenser.'® En initial krishantering var
att undersoka landets beroende pa importerad olja, och utforska mojligheten for alternativa

energikéllor. Dérefter lanserades en energisparkampanj. Syftet var att foérandra allménhetens

¥ Hageem, D., & Zulkifli, N. (2022). s. 8-9

15 Sears, D. 0., Tyler, T. R,, Citrin, J., & Kinder, D. R. (1978). Political System Support and Public Response to the
Energy Crisis. American Journal of Political Science, 22:1. 5. 79

16 Sears, D. 0., Tyler, T. R,, Citrin, J., & Kinder, D. R. (1978). s. 58

17 Ridiger, M. (2014). The 1973 Qil Crisis and the Designing of a Danish Energy Policy. Historical Social Research
39:4(150). s. 96

18 Riidiger, M. (2014). s. 99



levnadsvanor.'® Den danska staten tog inspiration fran Holland och inférde ett forbud mot
bilanvandning pa séndagar. Rudiger menar att forbudet inte hade 6nskad effekt da danskarna
vanligen inte dkte bil pa sondagar. Staten sankte dven hastighetsgransen pa vagarna, for att
bilkérningen skulle bli energieffektiv. Ridiger anser att Danmarks energisparkampanj var
overflodig. Da den enda motivatorn som den danska befolkningen behdvde var det hojda priset
pad raolja. Det hade en direkt effekt pd den danska befolkningens levnadsvanor och

energikonsumtion.?°
Det svenska samhallet pa 1970-talet

Under perioden 1968-1976 var Sverige styrd av en socialdemokratisk regering, och efter 1976
ars valresultat 6vergick Sverige till en borgerlig regering — den forsta borgerliga regeringen pa
40 ar. 1971 oOvergav den svenska riksdagen sin tvakammarriksdag till forman for den
enkammarriksdag som ar géllande i dagens samhalle. Syftet med foérandringen var att det skulle

underlatta etableringen av regering.?

Under slutet av 1960-talet bildades olika kvinnorérelser i Sverige som stod for en ny
tolkning av feminism — den andra vagens feminism. En av de kvinnororelserna var Grupp 8,
rorelsen arbetade mot konsdiskriminering i samhallet.?? Den andra vagens feminism praglades
av radikalfeminism och statsfeminism, dar kvinnans emancipation var slutmalet.
Radikalfeminism innefattar den grundldggande uppfattningen inom feminism namligen
uppfattningen att kvinnor ar fortryckta till foljd av deras biologiska konstillhorighet.
Statsfeminism syftar till en forandring ovanifran, med relevanta atgarder fran statsmakten som

yrkar till att skapa jamstalldhet mellan kénen.?

1969 stravade Grupp 8 for att hoja kvinnornas laga loner, och forandra anstallningsformen
for kvinnor pa arbetsmarknaden. Grupp 8 ansag att det var ett problem att kvinnor inte kunde
forsorja sig pa egen hand.?* 1972 samarbetade Grupp 8 med Svenska kvinnors vansterférbund

och demonstrerade for kvinnans rétt till arbete, daghem och utbildning.?® 1976 onskade Grupp

19 Ridiger, M. (2014). s. 101

20 Riidiger, M. (2014). s. 102

21 Sveriges historia 1968—1991. (2023). | Wikipedia. Himtad 2023-04-26 frén
https://sv.wikipedia.org/w/index.php?title=Sveriges historia 1968%E2%80%931991&o0ldid=52557107

22 Elgan, E. (2015). Att ge sig sjdlv makt: Grupp 8 och 1970-talets feminism. Makadam: Stockholm. s. 21-23
2 Florin, C., & Nilsson, B. (2000). s. 25

24 Elgan, E. (2015). s. 24-25

%5 Elgan, E. (2015). s. 103
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8 dka det kvinnliga engagemanget i fackforbunden.?® 1978 skapade 8 gruppen uppmérksamhet
kring den kvinnliga arbetslosheten.?” Grupp 8 var aktiv under hela 1970-talet med sakfragor
som berdrde kvinnors rattigheter, och uppmarksammade en fortsatt snedférdelning mellan

konen i samhallet. Malsattningen var att skapa jamstalldhet mellan kvinnor och man.

De sakfragor som kvinnororelserna under 1960-1970-talet uppmarksammade anammades
av statsmakten under 1970-talet. Det skapade viss kritik fran kvinnororelserna. Historikern
Elisabeth Elgan menar saledes att kritiken rattfardigades med att kvinnordrelsens arbete blev
asidosatt och att regeringen i stillet blev representant for jamstélldhet och feminism.?® Enligt
Elgén gjorde kvinnororelserna det socialt acceptabelt att synliggdra kvinnlig underordning och
paverka den politiska utformningen; det banade végen for feministisk aktivism.

Svenskt mode under 1970-talet

1970-talet var en dynamisk period pa flera satt, det marks inte minst pa modet. Innan 1970-talet
bar kvinnor oftast kjol eller klanning men under 1970-talet blev det socialt accepterat for
kvinnor att bara byxor. Modellen av byxor var den samma for kvinnor och mén. Generellt hade
mode under 1970-talet ett androgynt utseende. Bade man och kvinnor bar byxor som var
atsittande upptill med utstallda byxben. Utover det hade bade man och kvinnor plataskor. Att
kladedrékten for mén och kvinnor var tamligen lika kan ha ett samband med hur jamstélldhet
framstalldes och betonades i det svenska samhéllet under 1970-talet.*® Det fanns en uppfattning
under 1970-talet att ifall kvinnor och man bar likadana klader, sdsom jeans och t-shirt, kunde

samhéllet bli mer jamlikt.3!

Modet under 1970-talet kan tolkas som enkelt och ledigt, och kladerna var producerade av
material som sammet, tweed, manchester och denim. Modellen av kladerna, valet av kladedrakt
och material anspelar p& det androgyna utseendet som mode hade under 1970-talet.>> Modet
var starkt praglat av de politiska stromningarna i samhallet. KIader anvandes for att formedla
ett politiskt stallningstagande och det skapade forestéllda sociala gemenskaper i samhéllet. De

personer som samhorde till den politiska vanstern bar murarskjortor och blabyxor, de som

% E|gan, E. (2015). s. 110-111

27 Elgan, E. (2015). 5. 112

28 Elgan, E. (2015). s. 174-175

2 Elgan, E. (2015). s. 287

30 Mode i Sverige under 1970-talet. (2023). | Wikipedia. Himtad 2023-04-26 fran
https://sv.wikipedia.org/w/index.php?title=Mode i Sverige under 1970-talet&oldid=52459542#Lindex
31 Herald, J. (1996). 70-talets mode. Bokfabriken fakta: Malmé. s. 12

32 Mode i Sverige under 1970-talet. (2023). | Wikipedia. Himtad 2023-04-27 fran
https://sv.wikipedia.org/w/index.php?title=Mode i Sverige under 1970-talet&oldid=52459542#Lindex
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varnade om miljon bar hemstickade trojor och Fjallraven Kanken ryggsackar. Politiskt aktiva
kvinnor bar vanligen fargglada unisexplagg.®® Klader var ett satt for befolkningen att uttrycka

sig sjalva. Bade for att sarskilja sig fran andra, och for att skapa gemenskap.

Forskningsoversikt

Utvecklingen av genusstruktur och konsroller i Sverige under 1970-talet

Historikerna Christina Florin och Bengt Nilsson” diskuterar omvandlingen av de traditionella
konsrollerna i Sverige, i boken Nagot som liknar en oblodig revolution. De anser att 1970-talet
var kulmen for en langt pagaende utveckling av genusstrukturen. Florin och Nilsson menar att
en underliggande kultur i Sverige underlattade for jamstéalldhetpolitikens grundande. Det var
namligen sa att det karnfamiljsideal som var radande i vastvéarlden med hemmafru och manlig
forsorjare, dven kallad “breadwinner-modellen”, inte Overensstdimde med det svenska
samhéllet. Svenska kvinnor var inte uteslutande hemmafruar, utan det var mer vanligt att
kvinnan i viss man arbetade. Det innebdr att en tvaférsorjarmodell ar en mer reell beskrivning
av de radande forhallandena i Sverige, &n breadwinner-modellen. En “historisk kontinuitet av
relativ sjalvstandighet i de svenska kvinnornas medborgarrelation till staten anda fran 1900-
talet borjan” var gillande.®* Med detta i dtanke torde det vara mojligt att skonja ett ideal for
tvaforsorjarmodellen hos allméanheten, samt i energisparkampanjens bildmaterial. Enligt Florin
och Nilsson var tvaforsorjarmodellen en faktor som underlattade utvecklingen av
genusstrukturen. En stegvis utveckling av lagstiftningen till forman for en mer jamlik
maéanniskosyn belyser regeringens vilja att implementera jamstélldhet. Dock mottes reformerna
under 1970-talet av ett gediget motstand, och de omformulerades fran kvinnligt
emancipatoriska till konssegregerade menar Florin och Nilsson.®® Det pavisar att utvecklingen
inte var linjar. Det kan darmed ta uttryck i sdvél energisparkampanjen bildmaterial, som

paverka allméanhetens svar i enkatundersokningen.

Florin och Nilsson menar att regeringen valde att stddja den kvinnliga emancipationen

under 1960-1970-talet eftersom det kunde vara lonsamt pa langsikt. Jamstélldhet i samhéllet,

33 Mode i Sverige under 1970-talet. (2023). | Wikipedia. Himtad 2023-04-26 fran
https://sv.wikipedia.org/w/index.php?title=Mode i Sverige under 1970-talet&oldid=524595424#Lindex

" Sociologen Asa Lundqvist har kommit fram till en liknande slutsats som Florin och Nilsson, i artikeln;
Conceptualising gender in a Swedish context, fran 1999.

34 Florin, C., & Nilsson, B. (2000). “Ndgot som liknar en oblodig revolution...”: Jimstélldhetens politisering under
1960- och 70-talen. Jamstalldhetskommittén, Umea Univ. s. 20-21

35 Florin, C., & Nilsson, B. (2000). s. 22
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pa regeringens villkor, bidrog med flertaliga nyttigheter. Ett stottande av kvinnliga rattigheter
kunde ge ekonomiska fordelar till staten da en storre del av befolkningen blev tillganglig som
arbetskraft. Jamstalldheten kunde dven ge politiska fordelar, menar Florin och Nilsson,
eftersom en socialpolitik som aterspeglar den utvecklade genusstrukturen i karnfamiljen kan

bidra med ett okat antal valjare for den sittande regeringen.®

Florin och Nilsson noterar att en utveckling av genusstruktur och konsroll maste innebéra
att man och kvinnor tar del av varandras separata sfarer. Mannen behéver ett legitimt utrymme
i den privata sfaren — i hem och hushall, och kvinnan behéver en aktiv roll i den offentliga
sfaren — exempelvis pa arbetsmarknaden. Enligt Florin och Nilsson sker detta till viss del med
overgangen till en tvaforsorjarmodell i Sverige. Tvaforsorjarmodellen andrar allméanhetens
uppfattning om karnfamiljen och folkhemmet, bade kvinnor och man forvantas anta dubbla

roller; 16nearbetare och foralder.3’

Florin menar att jamstalldhetpolitiken inte hade avsedd effekt pa konsroller, uppfattningen
av manligt och kvinnligt dverlevde det dynamiska 1970-talet.® En s&dan kénsuppdelning blev
tydlig pa arbetsmarknaden. Dar kvinnor och méan tog del av olika aspekter av arbetsmarknaden.
Kvinnor aterfinns inom “kvinnoyrken” exempelvis vard eller undervisning, och min finns
framfor allt inom ekonomi, industri och teknik.>* Det problematiserar den bild av
genusstrukturen som tidigare lyfts upp av Florin och Nilsson. Det tyder pa att utvecklingen inte
var momental. Det kan ta uttryck i kampanjens bildmaterial som aterspeglar samhéllet, aven

allmanheten bor vara paverkad av den langsamma utvecklingen av genusstrukturen.

Det kan forutsattas att regeringens arbete for jamstalldhet illustreras av material som
producerats av staten. Energisparkampanjen kan ses som ett exempel pa en sadan produkt. Som
all annan reklam formedlar &ven energisparkampanjen en ideologi. Det borde innebéra att
kampanjens bildmaterial bar spar av den jamlika genusstruktur som efterstravas av regeringen
och statens myndigheter. Enkéatundersékningen bor i sin tur kunna ge en bild av hur jamstéllt

samhéllet hade blivit i praktiken.

Kvinnorérelserna under 1960-1970-talet yrkade for att gora kvinnan till en “fullvdrdig

ménniska” menar historikern Yvonne Hirdman i boken Genus: Om det stabilas foranderliga

3¢ Florin, C., & Nilsson, B. (2000). s. 76

37 Florin, C., & Nilsson, B. (2000). s. 8

38 Florin, C. (2005). Visionéra byrakrater. Jamstilldhetens politisering under 1960- och 1970-talen. Hirdman, A.
(Red.). Revolution pG svenska: Ett vittnesseminarium om jamstdlldhetens institutionalisering, politisering och
expansion 1972—-1976. Samtidshistoriska institutet: Huddinge. s. 16

39 Florin, C., & Nilsson, B. (2000). s. 86
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former. For att kvinnan ska bli fullvardig, med det menat att na samma position i samhallet som
en man, behover nagon eller nagot ta dver kvinnans tidigare ansvar for barn. Under 1970-talet
i Sverige blir regeringen engagerad i fragor som beror en kvinnlig emancipation. Ansvaret for
barn tas dver av staten som skapar daghem till forman for kvinnor som darav kan lamna hemmet
och arbeta.*® Yvonne Hirdman menar att det & anmarkningsvart att regeringen engagerar sig i
jamstalldhetsfragor, eftersom innan 1970-talet uppmuntrade regeringen en traditionell
genusstruktur baserat pa undergivna kvinnor.** Det belyser en utveckling i politiken som
aterspeglar allméanhetens stravan om en jamlik genusstruktur. Det ter sig darfor rimligt att
kampanjen skulle skildra den mentaliteten. Yvonne Hirdman menar att jamstalldhet i samhéllet
borjar med jamlikhet i hushallet. Det innebar att en utveckling av konsrollerna &ar beroende av
en forandring i synen pa uppfostran. Yvonne Hirdman menar att ifall pojkar och flickor far en
likvardig uppfostran s kan jamstalldhet bli en verklighet. Det kan rada bot pa de traditionella
konsrollerna ifall barn fostras till jamlikar.> D& regeringen pastar att de vill uppna jamstalldhet

i samhallet bor barn avbildas enligt Yvonne Hirdmans teori i kampanjen.

| artikeln Frdan “husmorskontrakt” till ’jdmstdlldhetskontrakt” menar historikerna Gro
Hagemann och Klas Amark att utvecklingen av genusstrukturen under 1900-talet kan forklaras
med Yvonne Hirdmans teori: genuskontrakt. De noterar att en Overgang fran ett
husmorskontrakt till ett jamstélldhetskontrakt sker under 1960-1970-talet i Sverige. Ett
husmorskontrakt kan likstallas med breadwinner-modellen som var aktiv framst under 1900-
talets forsta halft. Jamstalldhetskontraktet kan jamforas med tvaforsorjarmodellen med ett dkat
fokus pa jamstalldhet i samhéllet — inte bara i hemmet. Enligt Hagemann och Amark kan dessa
genuskontrakt ha koexisterat under en 20 ars period. Det innebar att tva motsatta
genusstrukturer uppfattades som norm i samhéllet. En dkad kritik mot husmorskontraktet l&r ha
framjat en o6vergdng till ett jamstalldhetskontrakt menar Hagemann och Amark.*® D& tva
genuskontrakt koexisterat kan enkatsvaren ha spar av saval ett husmorskontrakt som ett
jamstélldhetskontrakt. Dock eftersom jamstalldhetskontraktet blev en majoritet under 1970-

talet bor enkatsvaren saval som kampanjen aterspegla den uppfattningen av genus.

Genusvetaren Anita Nyberg papekar att en ny familjemodell introducerades i Sverige i
borjan av 1970-talet. 1 artikeln Gender equality policy in Sweden: 1970s-2010s menar Nyberg

40 Hirdman, Y. (2010). s. 168

4 Hirdman, Y. (2010). s. 169

42 Hirdman, Y. (2010). s. 163-165

% Hagemann, G., & Amark, K. (2000). Frén “Husmorskontrakt” till “jémstdlldhetskontrakt”. Yvonne Hirdmans
genusteori. Haften for kritiska studier, 33:2.s. 15-16

14



att den nya karnfamiljen grundades utifran utvecklingen av genusstrukturen i samhallet. Den
nya modellen forutsatte att bada foraldrarna arbetade och att det obetalda hushallsarbetet
delades lika mellan kénen.** Den mentaliteten om jamstalldhet i hemmet torde kunna skonjas i
kampanjens skildring av familjer och hushall. Saledes bor dven enkatsvaren ge uttryck for att

bade man och kvinnor tillampar kampanijens rad for att sanka hushallets energikonsumtion.

Sammanfattningsvis kan sdgas att en institutionalisering av jamstélldhetsdebatten agt rum
under 1970-talet i Sverige. Dock implementerar regeringen de reformer som &r mest
gynnsamma for staten. Det innebér att jamstéalldhet under 1970-talet framst var teoretisk och
inte utdvades i praxis. Uppfattningen av manligt och kvinnligt bor ha forandrats i viss man till
fordel for ett jamstalldhetstankande. Tidigare forskning pavisar att samhéllet uppmuntrade en
utveckling av  genusstrukturen och  kritiserade de traditionella  konsrollerna.
Energisparkampanjens reklamblad bor aterspegla det dynamiska samhéllet och regeringens
tvetydiga stravan efter jamstalldhet. Enkatsvaren borde vidare férmedla en genusstruktur som
inte efterfoljer breadwinner-modellen da allméanheten inledde jamstélldhetsdebatten och

efterfragade en utveckling av kénsrollerna.

Teori och metod

Kallor och kallkritik

Uppsatsen behandlar tva mycket olika kallmaterial; energisparkampanjens tryckmaterial samt
en enkatundersokning om energisparkampanjens tilldmpning. Energisparkampanjens
tryckmaterial bestar av reklam som prydde det offentliga rummet i Sverige under perioden
1973-1976. Tryckmaterialet bestar av affischer, foldrar, annonser och broschyrer som
uppmanar allmanheten till att leva mer energieffektivt under tiden for den forsta oljekrisen.
Kampanjen formedlas textuellt och bildligt till allménheten. De personer som avbildas i
materialet har generellt ett androgynt utseende, med indikationer som bekraftar deras
konstillnérighet — har, klader, hofter, brost eller konsorgan.” Enkatundersokningen utfordes i

4 Nyberg, A. (2012). Gender Equality policy in Sweden: 1970s-2010s. Nordic Journal of Working Life Studies,
2:4.5.68

* En analys av bildmaterialet som fokuserar pa karaktirernas utévande av klass och ras kommer inte att ta plats
i den har uppsatsen. Det kommer darfor inte att tillampas ett intersektionellt perspektiv pa det valda
kallmaterialet eftersom det strider mot uppsatsens syfte. En analys av hur kampanjen framstaller kdnsroller
och genusstruktur kraver inte en analys av exempelvis ras eller klass. Ras avbildas inte aktivt i materialet utom i
dess bortfall, det kan antas att samtliga avbildade personer i kampanjen ar vita svenskar. En analys av kategorin
klass kraver en annan teoretisk utgangspunkt. Ett intersektionellt perspektiv skulle darmed deviera fran
uppsatsens syfte och forskningsfraga.
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tre instanser mellan 1974-1975 pa uppmaning av energiberedskapsutredningen, for att utforska

huruvida allménheten tillampade de energisparande atgarderna fran energisparkampanjen.

En kombination av tvé olika kéllmaterial mojliggor att forskningsfragan™ kan belysas fran
ett ovanifran och underifran perspektiv. Da energisparkampanjen &r utformad och lanserad av
en myndighet pa uppdrag av regeringen sa kan det formodas att materialet i kampanjen skildrar
statsmaktens uppfattning av hur det svenska samhallet pa 1970-talet borde se ut. Det kan
darmed skildra statsmaktens instéllning till konsroller och genusstrukturer. Av
enkatundersokningen framgar daremot allménhetens anpassning till och praktiska erfarenhet av
energisparkampanjen. Da enkéaten ar utformad sa att fragor stalls om energisparande bade i
privat och offentlig miljo kan det vara mojligt att urskilja i vilken grad 1970-talets
jamstalldhetsdebatt fatt faste i praxis. En problematik med detta, som tas i beaktning, ar att det
inte gar att sakerstalla att de tillfragade har svarat fullkomligt sanningsenligt. Risken &r att de
tillfragade svarat utifran hur de bedomer att de borde svara. Eftersom uppsatsens syfte ar att
analysera huruvida kon och kénsroller kommer till uttryck i enkatsvaren sa bor svaren trots det
ge en god uppfattning om konsroller. Eftersom de tillfragade eventuellt formedlar en bild av

deras beddmning av en allman konsensus gallande energiférbrukning.

Energisparkampanjens tryckmaterial finns att tillga digitalt via riksarkivets hemsida eller
pa Riksarkivet i Stockholm, Marieberg. For den har undersokningen kommer volymerna Ett
urval av trycksaker fran kampanjen, Energisparkommittén 1975-1976, och Ovriga handlingar
att analyseras. | foregdende volymer ingar affischer, broschyrer, foldrar och annonser som
behandlar energieffektivitet och energisparande atgarder riktade till allméanheten.
Undersokningsperioden stracker sig mellan 1973-1976, eftersom energisparkampanjen
lanserades en manad efter Oktoberkrigets utbrott och fortsatte langt in pd 1970-talet. Da den
har undersokningen fokuserar pa oljekrisen 1973-1974 bedéms 1976 vara ett naturligt avbrott.
Da 1970-talets andra oljekris inleddes 1978-1979. Under 1977 finns fa dokument fran
energisparkampanjen eftersom effekten av oljekrisen 1973 avtog, men kampanjen aterfick kraft

1978 da en ny oljekris tog vid.

Enkéatundersokningens resultat finns att tillga digitalt via Riksarkivets hemsida. Resultatet
ar sammanstallt av tre delundersokningar; ett tillfaille 1974 och tva tillfallen 1975.

Energiberedskapsutredningen utforde enkéatundersokningen pa uppdrag av

* Forskningsfragan som ska besvaras ar féljande; vilka underliggande kénsférestéliningar finns i
energisparkampanjen, 1973-1976, och aterspeglas dessa hos allmdnheten som exponerades for kampanjen?
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energisparkommittén for att utvérdera energisparkampanjens effektivitet. Allménhetens
anpassning till, och uppskattning av kampanjen kom till uttryck via enk&tundersokningarna.
Utover det framgar vilka kommunikationskanaler som energisparkampanjens reklam togs
emot, samt vilka atgarder som allménheten tillampade. Kampanjen ar generellt uppfattad som

framgangsrik av savil energisparkommittén som statsvetarna Vedung och Hansén.*

Deltagarna i enkatundersokningen var man och kvinnor i varierande aldrar, fran hela
Sverige. Totalt 1 455 personer ingdr i enkatundersokningen, och urvalet anses mattat av
statistiska centralbyran som ansvarade for urvalsprocessen.*® Delundersokningarna utfordes av
Forskningsgruppen ~ for ~ samhalls- och informationsstudier ~pa uppdrag av
energiberedskapsutredningen vid handelsdepartementet. Syftet med undersokningen var att
finna lampliga atgarder for frivilligt energisparande — for eventuella framtida energikriser.
Resultatet av enkatundersokningen pavisar en nastintill daglig exponering av utomhusaffischer.
Enligt de tva forsta delundersokningarna uppmarksammar 90 % av befolkningen kampanjen
via antingen radio, TV, tidningsannonser, utomhusaffischer, via arbetsplats eller skola, samt
via vanner och bekanta. Energiberedskapsutredningens slutsats var att ytterligare en kampanj
inte kommer ha mojlighet att na ut till de resterande 10 % av befolkningen, men den skulle
fungera som en paminnelse for den del av allméanheten som redan tagit till sig av kampanjens
budskap.*’ Energisparberedskapsutredningen utgdr ifran att den insamlade datan kan reflektera
allmanhetens asikt. | deras rapport om enkatundersokningen redogor de for befolknings

tillampning av energisparande atgérder, och huruvida kampanjen var ett uppskattat medel.*

Den forsta delundersokningen som energiberedskapsutredningen utférde bestod av
sammanlagt 495 personer. Fordelningen mellan man och kvinnor var ungefar 50/50, en
majoritet av deltagarna var kvinnor men skillnaden ar marginell (se Tabell 1). Enkaten var ett
forsta utkast for undersokningen och saknar darav ett flertal av de fragestéllningar som
undersokningarna fran 1975 behandlar.

4 Energisparkommittén. (1975). Energisparkommitténs kampanj vintern 1974—1975. Industridepartementet.;
Vedung, E., & Hansén, D. (2019). s. 658

46 Energisparkommittén. (1975). Energisparkommitténs kampanj vintern 1974—1975. Industridepartementet.
47 Energisparkommittén. (1975). Energisparkommitténs kampanj vintern 1974—1975. Industridepartementet.
8 Energisparkommittén. (1975). Energisparkommitténs kampanj vintern 1974—1975. Industridepartementet.
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Tabell 1. Procentuell andel av man och kvinnor i energiberedskapsutredningens enkatundersokning 1974

Frekvens Procent

Valid Man 243 49,1
Kvinna 252 50,9
Total 495 100,0

Kalla: Riksarkivet: Statistiska Centralbyran. 1974-1975. Register dver energisparkampanjer.
Anmaérkning: Totalt 495 fall.

1975 utforde energiberedskapsutredningen tvd  delundersokningar, den  forsta
enkatundersokningen det aret bestod av sammanlagt 551 personer. Det &r tydligt att fler man
an kvinnor deltagit i denna delundersdkning (se Tabell 2). Det foreligger ett flertal adderade
fragestallningar i enkatundersokningarna fran 1975, men de grundldggande fragestallningarna

som analysen behandlar aterfinns i samtliga delundersokningar.

Tabell 2. Procentuell andel av man och kvinnor i energiberedskapsutredningens enkéatundersokning 1975

Frekvens Procent
Valid Man 289 52,5
Kvinna 262 47,5
Total 551 100,0

Kalla: Riksarkivet: Statistiska Centralbyran. 1974-1975. Register 6ver energisparkampanjer.
Anmaérkning: Totalt 551 fall.

Den tredje enkatundersokningen fran 1975 hade en fokusgrupp pa sammanlagt 409 personer.
Undersokningen har farre deltagare an de foregaende enkatundersokningarna (se Tabell 3). Det
framgar av tabellen att en majoritet av deltagarna kvinnor, men aterigen ar skillnaden marginell.
Tabellerna visar att ungefar hélften av de tillfragade ar kvinnor — och hélften ar méan. Det &r
nddvandigt att deltagandet ar ungeféar 50/50 for att materialet ska kunna formedla en uppfattning

av manligt och kvinnligt genom en analys av skillnader och likheter.

Tabell 3. Procentuell andel av mén och kvinnor i energiberedskapsutredningens enkatundersokning 1975

Frekvens Procent
Valid Man 199 48,7
Kvinna 210 51,3
Total 409 100,0

Kalla: Riksarkivet: Statistiska Centralbyran. 1974-1975. Register dver energisparkampanjer.
Anmarkning: Totalt 409 fall.

* Den férsta delundersékningen som utférdes fér r 1975
* Den andra delundersékningen som utférdes foér ar 1975
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Enkatundersokningen har funktionen av en kollektivbiografi, dar samma fragor stallts till en
storre fokusgrupp.*® Det finns dock skillnader i delundersokningarnas utférande som paverkar
resultatens funktion som kollektivbiografi. For den har undersékningen kommer ett urval av
sammanlagt sju fragor att analyseras. Fragorna berdr; inomhusbelysning, uppvarmning,
varmvatten, elapparater, bilanvandning, kollektivtrafik och samakning”. De &terfinns i sin
helhet i nastintill samtliga delundersokningar. Kollektivtrafik aterfinns i bada
delundersokningarna fran 1975, och samakning aterfinns endast i en delundersdkning fran
1975. Valet att ta med dem i analysen motiveras av det faktum att kategorierna aterfinns som
uppmaningar i kampanjen. Det forfaller sig finnas vissa brister i materialet, da den
postbeskrivning som Riksarkivet tillhandahaller inte & komplett. Dock innehar materialet en
beskrivning for den har undersokningens valda fragor. Kombinerat med den rapport som
energiberedskapsutredningen formulerat ges en tillracklig uppfattning av fragorna och

undersokningen.
Teoretiska utgangspunkter och metodiska ansatser

Bildanalys utgar fran teorin om att konst kan tolkas som ett uttryck for den sociala verklighet
den producerats i.>° Det innebdr att hansyn tas till att kallmaterialet &r medvetet producerat for
ett specifikt klientel, med ett tydligt syfte; motivera den svenska allméanheten till att leva mer
energieffektivt under perioden for oljekrisen. Energisparkampanjen kommer déarmed att tolkas

som en spegling av samhallet som det har producerats i.

Kampanjen patraffades i samhallet som reklam och enligt historikern Peter Burke kan
reklam aterge en idealvarld till betraktaren. Burke menar att reklam framstalls som en férebild
for allmanheten, nagot for mén och kvinnor att efterstrava.>! Kampanjen kan darmed tolkas som
en produkt av en idealvarld, konstruerad av Energisparkommittén. De personer som avbildas i
kampanjen &r utvalda av upphovspersonen for att vara representativa for en upplevd helhet — i
det har fallet samhillet.>> Kampanjen kommer darfor tolkas som beldgg for 1970-talets
uppfattning av normer, konsforestallningar och genusstrukturer. Upphovspersonen for

kampanjen kommer inom ramen for uppsatsen tolkas som regeringen da de bar huvudansvaret

49 Gustavsson, M., & Melldahl, A. (2019). Kollektivbiografi och korrespondensanalys. M. Gustavsson & Y.
Svanstrom (Red.). Metod. Guide fér historiska studier. Studentlitteratur AB: Lund. s. 241-242.

* Fragorna har formulerats enligt fljande: Snalar ni pa x?

50 Burke, P. (2001). s. 30

51 Burke, P. (2001). s. 94-95

52 Burke, P. (2001). s. 122
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for myndigheten som lanserade energisparkampanjen. De som reklambladen &ar avsedda for;

allménheten, kommer inom ramen for uppsatsen bendmnas som betraktaren.

Bildpedagogen Barbro Werkmaster analyserar bild i kvinnliga danska veckotidningar,
hennes analyskategorier &r bland annat; gester, hallning och miljo. Utéver det analyserar
Werkmaster relationen mellan kvinnor och mén, samt relationen mellan kvinnor, och mellan
man i bilderna.>® Werkméster menar att bild fungerar som en effektiv manipulator, det innebar
att reklam och bild har méjlighet att paverka allméanhetens tankar och beteende. Darmed borde
energisparkampanjen ha en aktiv paverkan pa allmanhetens levnadsvanor, vilket aven
aterspeglas av kampanjens syfte. Enligt Werkmaster kan bild paverka manniskans uppfattning
av manligt och kvinnligt, bilder har ddrmed mojlighet att befasta konsroller och kénsnormer i
samhéllet. DA bild och reklam anspelar pa en forvantad verklighet bekréaftar bild de konsnormer
som &r verksamma, men reklam kan dven uppmuntra konsroller i form av en idealiserad
varldshild.>* Den uppfattning av manligt och kvinnligt som regeringen vill formedla till
allmanheten borde darfor komma till uttryck i materialet. Den har undersokningen kommer att
ta inspiration fran Werkmasters metod for bildanalys. Inom ramen for den hér uppsatsen
kommer Werkmasters miljo att analyseras utifran termerna privat och offentlig sfar”.
Begreppens betydelse for den hdr undersokningen ar inom och utom hemmets grénser. Darav
innebdr privat sfar miljon i hemmet, exempelvis; vardagsrum, sovrum, kok etc., och offentlig
sfar representerar miljon utanfér hemmet, exempelvis; kollektivtrafik, arbetsplats etc. For att
redovisa resultaten av bildanalysen har Microsoft Excel utnyttjats i viss del, for att kunna ge en

oversiktlig bild av resultatet.

Konstvetaren Linda Fagerstrom anser att man och kvinnor framstalls olika i bild. Méan
framstalls som aktiva subjekt, och kvinnor som dess motpart — passiva objekt. Enligt
Fagerstrom &r genusstrukturen och de konsroller som formedlas i bild formaterande for en
majoritet av allmanhetens vérldsbild. Reklambilder formedlar for allménheten en uppfattning
av manligt och kvinnligt som sedermera kan bli rddande i samhéllet som ett ideal, eller en
forebild.> P& den punkten rader det samsyn mellan Fagerstrom och Werkmaster. Fagerstrom
anser vidare att kvinnans kropp i reklambilder anvéands for att formedla en kansla eller for att
fanga betraktarens intresse. Nar kvinnokroppen sedan fangat betraktarens intresse ar syftet att

53 Werkméster, B. (1976). s. 80

54 Werkméster, B. (1976). s. 79

* Utdver privat och offentlig sfir kommer dven privat och offentlig miljé att anvandas.

55 Fagerstrém, L. (2004). Den marknadsférda maktordningen. Kén och politik i det offentliga rummets bilder.
Tidskrift for genusvetenskap, 4, art. 4. s. 29-30
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forsoka sélja en produkt.®® | kampanjen kan den produkten tolkas som de energisparande
atgarder som formedlas. Men det kan dven syfta till att cementera upphovspersonens
uppfattning av konsroller.

Medieforskaren Anja Hirdman anser att de bilder som forekommer i tidningar under 1970-
talet ger uttryck for en ny genusstruktur. En bild av ett jamstallt genuskontrakt framstélls i
tidningar och magasin — man och kvinnor avbildas som jamlika. Under 1970-talet har den
tidigare uppdelningen i bindra konsroller och separata sfarer forsvunnit ur tidningarna.®’ Att
man och kvinnor avbildas som jamlika gar att utrona genom en analys av deras blickar anser
Anja Hirdman. Kénsforestallningen férandras fran 1965 till 1970 da bade méan och kvinnor
moter betraktaren rakt framifran. Enligt Anja Hirdman ar det ett tecken pa att genusstrukturen
har forandrats, till forman for ett jamstalldhetstankande.%® Anja Hirdman motsatter sig darmed
Fagerstroms teori om kvinnan som passivt objekt, da bild under 1970-talet pavisar att konen ar
jamlikar. Det férekommer saledes ingen aktiv eller passiv part i bilden. Anja Hirdmans tolkning
av bilder ger darmed den mest aktuella tolkningen av konforestélining under 1970-talet
eftersom hennes forskning utspelar sig under 1970-talet. Werkmaster och Fagerstrém ger en
oversiktlig och generell bild av genus i bild. Teorierna &r dock lika nyttiga vid analysen av
kampanjens bildmaterial da de papekar olika fenomen som kan vara en indikation pa kansroller
och en bakomliggande genusstruktur.

Enligt textil- och kladpedagogerna Jennifer L. Paff och Hilda Buckley Lakner ar det mojligt
att harleda hur jamstéllt ett samhalle & genom att studera kladsel i bild. De menar att likheterna
mellan mans och kvinnors kladedrakt var storre an dess skillnader ifall samhallet var jamstéllt.
Paff och Lakner noterar att under 1960-talet, en period som praglas av kvinnordrelser i
vastvarlden, da bar man och kvinnor klader av tamligen likt utseende. Det ar enligt Paff och
Lakner ett tecken pd att de manliga och kvinnliga konsrollerna var jamlika i samhéllet.>®
Personerna som illustreras i energisparkampanjen bor déarav pavisa Paff och Lakners teori om
mode och det jamstallda samhallet. Eftersom tidigare forskning anser att 1970-talet sag ett intag
av jamstalldhetpolitik och forandrade genuskontrakt och kdnsroller. Mellan Paff, Lakner och

Anja Hirdman rader det samsyn om férmedlingen av kén under 1970-talet.

56 Fagerstrom, L. (2004). s. 33

57 Hirdman, A. (2001). Tilltalande bilder: Genus, sexualitet och publiksyn | Veckorevyn och Fib aktuellt. Atlas:
Stockholm. s. 104-106

58 Hirdman, A. (2001). s. 107

59 paff, J. L., & Lakner, H. B. (1997). Dress and the Female Gender Role in Magazine Advertisements of 1950-
1994: A Content Analysis. Family and Consumer Sciences Research Journal, 26:1. s. 31-32
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Statistisk analys

Uppsatsens statistiska analys avser att via datorprogrammet SPSS™ behandla enkitsvaren, och
i tabellformat redovisa resultatet. SPSS valdes till forman for Microsoft Excel eftersom det &r
ett lampligt verktyg for databaser med kodifierade svarsalternativ. — likt denna
enkatundersokning. Enkatundersokningens grundlaggande fragestallning bestar av fragor pa
ordinalskaleniva, alltsa en rangordning av fragestéllningens svarsalternativ; mycket, en del, inte
sarskilt. Det innehaller &ven fragestallningar pd nominalskaleniva, det betyder
kategoriseringar.®® | den har uppsatsen kommer endast kategorin kon att anvandas da
undersokningens syfte ar att analysera huruvida allmanhetens energisparande uppvisar

skillnader beroende pa kon.

Resultatredovisningen kommer ske i form av korstabeller som kan pavisa ett samband
mellan fragestallningen och variabeln kon. For att resultaten ska vara jamforbara kommer
samma fragestallning tillampas fran de tre delundersokningarna.” Fragorna ar utformade med
fem forutbestamda svarsalternativ; mycket, en del, inte sarskilt, vet ej och ej aktuellt. De fragor
som stalls berdr huruvida den tillfragade sparar in pa anvandningen av exempelvis varmvatten.
De tva fragorna som férekommer i enkatundersokningen fran 1975; kollektivtrafik och
samakning, ar formulerad annorlunda. Dér efterfragas huruvida den tillfragade anvant sig mer

av kollektivtrafik, eller samékning, efter oljekrisen.®

Burke och historikern Maria Sjoberg menar att bildanalys borde anvandas mer i
historieproduktionen.®> Den har uppsatsen &r ett forsok till att utveckla den historiska
forskningens tillampning av material och metodisk ansats genom att kombinera tva sallan
nyttjade metoder; bildanalys och statistisk analys. Ett problem, och en mojlighet, med
bildanalys &r att bilder gar att tolka pa en rad olika satt. Det finns en harfin skillnad mellan att
ge bilden for lite, eller for mycket, betydelse. Statistisk analys &r en metodisk ansats som
anvands sparsamt i historieproduktionen, dven har pagar ett experiment for att pavisa att det ar
mojligt att utvidga den metodiska ansatsen for historiker, och vad som anses vara historiskt

kédllmaterial. Forhoppningen med att kombinera tva séllan nyttjade metodiska ansatser ar att

* Statistical Package for the Social Sciences

80 Eisaiasson, P., Giljam, M., Oscarsson, H., & Wingnerud, L. (2012). Metodpraktikan: Konsten att studera
samhdlle, individ och marknad. (Fjarde uppl.) Norstedts Juridik AB: Stockholm. s. 348

* Kategorierna som fragestillningarna berdr beskrevs ovan, se s. 18

51 Energisparkommittén. (1975). Energisparkommitténs kampanj vintern 1974—1975. Industridepartementet.
62 Sjdberg, M. (2012). Bildligt talat: Kvinnligt, manligt i 3,2 miljoner dr. Makadam: Géteborg. s. 12-13
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belysa forskningsfragan fran olika perspektiv. Dels allmanhetens upplevda konsensus av

konsroller, dels statsmaktens uppfattning och implementering av konsroller och genusstruktur.
Disposition

Den har uppsatsen utgar ifran en systematisk disposition och analysen har darfor delats upp
efter kallmaterial. Inledningsvis analyseras energisparkampanjens tryckmaterial. Bildmaterialet
analyseras stegvis utifran teorierna formulerade av Burke, Fagerstrom, Anja Hirdman, samt
Paff och Lakner. Analysen utgar fran fragestallningen; Hur framstalls konsroller i

energisparkampanjens reklamblad?

Dérefter analyseras enk&tundersokningens resultat. Det avsnittet kommer att ha en mer
kronologisk disposition dar de tre delundersokningarna presenteras atskilt, for att sedan
sammanstallas i en slutsats i slutet av avsnittet. Resultatet fran enkatundersokningen utgar fran
fragestéllningen; Framgar det nagra skillnader i kvinnor och mans energisparande i
enkatundersokningen? Avslutningsvis foljer en sammanstalld slutsats av de tva
undersokningarna  som  aterkopplar  till  forskningsfragan; vilka underliggande
konsforestallningar finns i energisparkampanjen, 1973-1974, och aterspeglas dessa hos

allménheten som utsattes for kampanjen?

Resultatredovisningen projicerar forskningsfragan fran tva perspektiv, genom att tolka
energisparkampanjens tryckmaterial som beldgg for regeringen och energisparkommitténs
uppfattning av samhallets genusstruktur. Enk&tundersokningen kommer att skonja de
konsroller som &r géllande hos allmanheten.

Resultatredovisning

Energisparkampanjens reklamblad, 1973-1976

Energisparkampanjens utbud av reklamblad har ett flertal illustrationer dér de som avbildas &r
man, kvinnor och barn som uppmuntrar allménheten till férandrade levnadsvanor till forman
for ett mer energieffektivt leverne.” Ett genomgaende tema for kampanjen tryckmaterial &r att
overst pa reklambladet, i tydligt storre textstorlek an 6vrig information och i fetstil, ar reklamens
huvudsyfte, exempelvis: Energispar-tips, eller Tank pa framtiden — spara energi. Det formedlar

vad kampanjens upphovsperson beddmer som viktigt; forandringar som ar avgorande for

* Det finns dven reklamblad som endast innehaller text, eller dér illustrationen férestéller en spargris — dessa har
ej analyserats eftersom syftet ar att analysera bild utifran kénsforestallning och genusstruktur.
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samhéllets varaktiga framtid. Illustrationerna underlattar 6verforingen av information da
betraktaren endast behover lasa texten pa reklambladet ifall mer information efterfragas. |
reklambladens rubrik och l6ptext férekommer ingen mérkbar distinktion mellan man och
kvinnor som kan anspela pa en uppfattning av konsroller. Texten i reklambladen riktar sig till

en konlds massa, det vill sdga allmanheten i storsta utstrackning.

Fagerstrom menar att kvinnor avbildas som passiva objekt for att fanga betraktarens
intresse.®® | energisparkampanjen anvinds kvinnor generellt inte for att fanga betraktarens
intresse. Huvudrubriken anvands for att fanga ett initialt intresse, medan illustrationer anvands
for att bibehalla betraktarens intresse. Man och kvinnor anvéands pa lika villkor i syfte att
uppmana till foérandrade levnadsvanor. Anja Hirdman menar i stallet att man och kvinnor
avbildas som jamlika under 1970-talet, vilket dverensstammer med hur kvinnor generellt
avbildas i kampanjen.®* Fokus riktas at de energisparande atgarderna. Man, kvinnor och barn
framstalls darmed till synes lika i kampanjens reklamblad. Det forekommer dock indikationer
som befaster en genusstruktur med kénssegregerade konsroller. Kvinnor forknippas med den
privata sfaren, och utvar traditionellt kvinnliga uppgifter. Mannen avbildas framst i den
offentliga sfaren, och utévar traditionellt manliga uppgifter som anspelar pa stereotypa manliga

intressen — exempelvis bilar och batar.

Werkmaster menar att den miljé i vilken man och kvinnor bildligt illustreras kan formedla
en kinsla for upphovspersonens uppfattning av konsroller och genusstrukturer.®® |
energisparkampanjens reklamblad gar det att hérleda en stereotyp konsforestéallning genom att
analysera den miljo som de avbildade méannen och kvinnorna befinner sig i. De tva
huvudsakliga miljoerna utgar ifran termerna; privat eller offentlig sfar — i hemmet, eller utanfor

hemmet (se Diagram 1).

63 Fagerstrém, L. (2004). s. 33
64 Hirdman, A. (2001). s. 104-106
65 \Werkmaéster, B. (1976). s. 79-80
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Diagram 1. Relativ frekvens av kvinnor och man som skildras i en offentlig eller privat sfar

80,00%
70,00%
60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
20,00%

10,00%

0,00%
Man Kvinna

B Offentlig sfar Privat sfar

Kalla; Riksarkivet Marieberg. 1973-1976. Vol. F2:2, 0:1-0:3, 0:6 och 0:7.
Anmarkning: Totalt 132 fall.

De traditionella konsrollerna formedlas tydligt genom var i samhéllets spatiala rum man och
kvinnor placeras, och vilka roller de ges. 67 % av de man som illustreras i materialet framstalls
i den offentliga miljon, jamforelsevis avbildas 36,5 % av kvinnorna i den offentliga miljon. |
den privata sféaren ar relationen det motsatta. 63 % av kvinnorna avbildas i en privat miljo, och
32,9 % av méannen. Det ar en signifikant skillnad som belyser en underliggande skildring av
konsroller. Beslutet att illustrera méan och kvinnor i separata sfarer kan tolkas som ett medvetet
val av regeringen, som lanserade kampanjen. Skildringen av en mindre andel av kvinnorna i
den offentliga sfaren, och majoriteten av kvinnorna illustrerade i hemmet anspelar pa konsroller
med separata sfarer dar kvinnan symboliserar den privata sfaren — och man symboliserar den
offentliga sfaren. Darmed formedlar kampanjen en bild av kdnsroller som borde varit forlegade
under 1970-talet. Anja Hirdman, ovan, noterar att man och kvinnor skildras som jamlikar under
1970-talet. Det reflekteras inte av kampanjen da man och kvinnor avbildas i separata sfarer,
nagot som forstarker en konssegregering. Nyberg papekar att i borjan av 1970-talet
introducerades en ny familjemodell som stéttade en jamlik fordelning av konsrollerna.®® Florin
och Nilsson menar att en forandring av genusstrukturen var nédvandig for samhallet for att

56 Nyberg, A. (2012). s. 68
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involvera kvinnorna pé& arbetsmarknaden.®’” Att regeringen genom energisparkampanjen 4nda
véljer att formedla en genusstruktur som utgar fran ett husmorskontrakt, eller en breadwinner-
modell, &r darfér anmarkningsvart. Da det ar oférenligt med regeringens implementering av

jamstalldhetpolitiken, dar regeringen foresprakar jamlika konsroller.

Diagram 2. Relativ frekvens av kvinnor och man som utévar olika energisparande atgérder

Energietfektiv korning o —

Ekonomitrimma
Kollektivtrafik
Samakning
Elapparater
Inomhustemperatur
Inomhusbelysning

Varmvatten

0,00% 5,00% 10,00% 15,00% 20,00% 25,00% 30,00% 35,00% 40,00%

Kvinna B Man

Kalla; Riksarkivet Marieberg. 1973-1976. Vol. F2:2, 0:1-0:3, 0:6 och 0:7.
Anmadrkning: 132 fall.

| materialet illustreras man som meckar med bilen i syfte att ekonomitrimma”, eller man som
utévar sa kallad energieffektiv korning — med en avsaknad pa kvinnor (se Diagram 2). Det kan
tolkas som att bara mén har nytta av den typen av information, och att man har lattare att relatera
till energieffektivisering av fordon &n kvinnor. Kvinnor férekommer inte 6verhuvudtaget i
kategorierna energieffektiv koérning och ekonomitrimma vilket innebdr att kampanjen
formedlar att den informationen inte &r relevant for kvinnor. Skillnaden mellan mén och kvinnor
blir mindre pataglig, men anda markbar, nar det kommer till kategorin kollektivtrafik. Har

framstalls 31,9 % av mannen i bussar, kring bussar, eller som foremal for uppmaningar till att

57 Florin, C., & Nilsson, B. (2000). s. 76

58 Florin, C., & Nilsson, B. (2000). s. 74-75

* Optimering av personbilen i syfte att skapa en mer energieffektiv bil som darav &r mer branslesnal. En god idé
for en period med héga branslepriser under den radande oljekrisen.

26



aka kollektivtrafik, medan 25,7 % av kvinnorna framstélls i samma energisparande atgard. |
reklambladen illustreras bussarnas resenarer vara bade man och kvinnor, unga saval som gamla,
men mannen utgor alltid merparten. Bade bilanvandning och kollektivtrafik har en tydlig
koppling till den offentliga sfaren, och da det i kampanjen formedlas att den offentliga sfaren
ar mannens doman ar det inte ofattbart att mannen ar 6verrepresenterade i atgarder som beror
fordon. Darmed férmedlas en genusstruktur déar kvinnor inte har ett sjalvstandigt intresse av
bilar eller befinner sig i den offentliga sfaren i lika stor utstrackning som méan. Trenden fortsatter
i illustrationer av samakning dar 22,6 % av mannen och 5,7 % av kvinnorna avbildas. Resultatet
tyder pa att samakning huvudsakligen ar en manlig foreteelse. | de fall dar kvinnor framstalls i
en kontext av samakning befinner de sig i passagerarsatet, och de illustreras inte bakom ratten.
| dessa fall ar det ocksa tydligt att personerna i bilden inte &r pa vag till arbetet. De kvinnliga
passagerarna som illustreras i materialet under kategorin samakning ar i stillet genomgaende
ungdomar som formodligen skjutsas till skolan av mannen i hushallet. Det kan saledes
konstateras att illustrationer som forestaller samakning till arbetsplats endast innehar man.
Dérmed formedlas en traditionell bild av kénsrollerna, dar mén i mycket hégre grad &n kvinnor
knyts till arbete i den offentliga sfaren. Kvinnor osynliggors forvisso inte helt, de finns i viss
del pa bilder illustrerande arbetsplatser. Men bristen pa kvinnor i atgarder som berér bil och
kollektivtrafik formedlar en konsforestalining som bekréftar forestaliningen om fordon som

mannens doman.

De traditionella konsrollerna bekréaftas av de reklamblad som illustrerar aktiviteter i
hemmilj6. Vid tre energisparande atgarder; elapparater, inomhustemperatur, och varmvatten,
aterfinns kvinnan betydligt oftare &n man. Samtliga atgarder berér den privata sfaren och kan
darav utévas i hemmet. 20 % av kvinnorna aterfinns inom kontexten for elapparater, till skillnad
fran 5 % av mannen. 34 % av kvinnorna i bildmaterialet uppmanar till sankt
inomhustemperatur, och endast 7 % av ménnen avbildas inom Kkontexten for
inomhustemperatur. De energisparande atgarderna befaster uppfattningen att hemmet ar
forknippat med kvinnan och den privata sfaren. 14 % av kvinnorna framstélls uppmana till
minskad anvéndning av varmvatten, och 13 % av mannen. For att uppmana till minskad
anvandning av varmvatten illustreras man och kvinnor duscha eller diska. Att diska kan utifran
en traditionell konsforestéllning tolkas som en kvinnlig uppgift, men i energisparkampanjen
framstalls dock méan diska oftare &n kvinnor. Det pavisar eventuellt en anpassning till den

forandring som 1970-talet praglas av, dar mer jamstélldhet i hemmet efterstravas och dér man
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och kvinna delar pa det obetalda hushallsarbetet.%® Anmarkningsvart i Diagram 2 &r att kvinnor
inte en enda gang i materialet uppmanar lasaren att slacka inomhusbelysningen, det ansvaret

lamnas till mannen, ndrmare bestamt ar det 5 % av det totala antalet méan som tilldelats denna
uppgift.

Tydliga tecken pa tidens forandringar i genusstruktur, och darav de jamstéllda
konsrollerna, har saledes inte kunnat identifierats i energisparkampanjens reklamblad. Ett
undantag finns i kategorin varmvatten dér en ny manlig konsroll kan skdnjas. Som namnt ovan
kan diskning tolkas som en del av den kvinnliga konsrollen enligt Yvonne Hirdmans
husmorskontrakt dar kvinnor hade en aktiv roll i hushallsarbetet och man en aktiv roll utanfor
hushallet. Eftersom 1970-talet ser ett implementerande av jamstalldhetskontraktet sa bor en
diskande man kunna ses som en aterspegling av dessa forskjutningar. Enligt Yvonne Hirdman
hade det under 1970-talet skett en forandring i uppfattningen av man och kvinnor som pavisar
de nya jamlika konsrollerna som tar ett avsteg fran de skilda sfarerna.” I energisparkampanjen
blir det tydligt att sa inte ar fallet. Reklambladen visar en aterspegling av samhallet och
formedlar regeringens uppfattning om genusstrukturer och koénsroller. Har forefaller kvinnor

och man fortsatt tillhora skilda sfarer, och forlegade konsroller gar att tyda i materialet.

5 Nyberg, A. (2012). s. 68
7% Hirdman, Y. (2010). s. 164
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Konsforestallning och genusstruktur i energisparkampanijen, 1973-1976

Figur 1. Affisch: "Varfor ska du som bor i I&genhet spara energi?”

Kalla: Energisparkommittén. Ett urval av trycksaker frén kampanjen. SE/RA/323558.01/K 1/1. Bild ID:
R0003491_00002

Den forsta affischen forestéller en lagenhet och en familj som kan tolkas representera
folkhnemmet och karnfamiljen. Da kampanjen skildrar hemmet for att vara en sanningsenlig
aterspegling av samhéllet. Personerna i affischens kroppar foljer samma format; smala, langa
och utan tydliga indikationer pa mans- eller kvinnokropp. Ett undantag gérs av den nakna
mamman dar kroppen &r tydligt framhdvd. Mamman i familjen illustreras naken i duschen,
hennes kropp ar vriden sa att betraktaren ser bade rumpa och brost. Enligt Fagerstrom skulle
det kunna tolkas som att kvinnan &r ett passivt objekt som fangar betraktarens intresse.’* D&

kvinnan &r avbildad langst in i 1dgenheten &r det troligen inte syftet.

Pappan avbildas i koket, han diskar och bar ett forklade. Darmed illustrerar pappan en ny
manlig konsroll som hanvisar till den nya genusstrukturen som far faste under 1970-talet med

71 Fagerstrdm, L. (2004). s. 33
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ett delat obetalt hushallsarbete.”® Dottern som é&r illustrerad i forgrunden har ett androgynt
utseende och den kroppsliga indikatorn pa att personen ar en flicka ar det langa haret som ar
uppsatt i en tofs. Hon sysselsatter sig med handarbete i vardagsrummet. Handarbete ar en
traditionellt kvinnlig foreteelse. Sonen ligger ned och &ar avbildad i vad som kan antas vara
personens pojkrum, utifran affischerna pd vaggarna som forestaller bilar, motorcyklar och
starka man. Det ar en indikator pa vad som uppfattas som manliga intressen. Sonen sysselséatter
sig med att lasa en bok, utbildning kan tillhéra en traditionell manlig konsroll. Det som
formedlas av dottern och sonen &r darmed en traditionell genusstruktur med en typisk

arbetsfordelning.

Personerna i affischen bar klader typiska for 1970-talet, dar méns och kvinnors kladedrakt
kan tolkas som varken maskulin eller feminin. Sonen och dottern har t-shirt och byxor som inte
framhaver kroppen. Pappan bar byxor och en langarmad t-shirt, eventuellt en skjorta, under
forkladet. Hans kropp framhdvs inte som stereotypt maskulin. Paff och Lakner menar att ett
jamstallt samhalle gar att harleda genom en analys av man och kvinnors kladedrakt. Da
personerna i affischen bar klader av samma format aterspeglar det en jamstalldhet.”® P&
balkongen héanger tre kappor av liknande modell, det & darmed inte mojligt att avgéra vem
kapporna tillhér. Mammans kropp avbildas som traditionellt feminin, resten av familjens
konstillhorighet forefinns i avbildningen av deras har.

Personerna &r avbildade i separata rum; mamman i badrummet, pappan i koket, dottern i
vardagsrummet, och sonen i sovrummet. Eftersom samtliga illustreras i den privata sfaren ar
det svart att urskilja en genusstruktur genom att endast analysera miljo.”* Det dr dock mojligt
att urskilja ett jamstalldhetskontrakt genom en analys av féraldrarna i affischen. Yvonne
Hirdman, Hagemann och Amark menar att jamstalldhetskontraktet innebér en jamlik férdelning
av uppgifter mellan man och kvinnor i hushéllet.” En analys av barnen problematiserar
forestallningen om ett jamstalldhetskontrakt. Det kan skonjas en underliggande genusstruktur
mellan dottern och sonen. Da flickan formedlar en traditionell kvinnlig konsroll och pojken
symboliserar en traditionell manlig konsroll. Da han har maéjlighet till bade utbildning och vila.

Kampanjens upphovsperson har gjort ett medvetet val nar de avbildat ett hem och en familj som

72 Nyberg, A. (2012). s. 68

73 paff, J. L., & Lakner, H. B. (1997). s. 31-32

74 Werkméster, B. (1976). s. 80

5 Hagemann, G., & Amark, K. (2000). s. 15-16; Hirdman, Y. (2010). s. 164
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ska vara representativ for svenska familjer och svenska hem under 1970-talet. Men en skildring

av en aldre genusstruktur forekommer i affischen.
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Figur 2. Annons: "Energispar-tips”, 1975
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Energispar-tips
Vimaste lira oss att hushélla béttre med energin. Det ér dess-
utom betydligt lattare &n manga tror. Varje "sparbidrag” —

hur litet det é&n kan verka — kommer att fa stor effekt i lingden
om vi alla gar in for ett frivilligt, ansvarsmedvetet sparande.
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Kalla: Energisparkommittén. Ett urval av trycksaker frén kampanjen. SE/RA/323558.01/K 1/1. Bild ID:
R0003491_00004
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| energisparkampanjen ingar en rad olika, fast tamligen lika, annonser om energispar-tips.
[llustratoren ar densamma for de tre annonserna om energispar-tips, den storsta skillnaden

mellan dem ar de illustrationer som ingr i annonsen.”

Mannen och kvinnan som sitter tétt intill varandra delar samma tréja och har blicken och
kropparna vanda mot varandra. De laser en bok tillsammans och uppmanar till sénkt
inomhustemperatur. Anja Hirdman menar att blicken i bild har mojlighet att férmedla en
maktstruktur, d& personerna i bilden har blicken mot varandra tolkas de som jamlika.”
Werkmaster menar att da personerna avbildas med en likvérdig hallning kan det indikera en
jamlik maktstruktur. De illustreras axel mot axel och varken mannen eller kvinnan ser ned pa
den andre.”” Mannen i duschen avbildas naken och han uppmanar till ett minskat slésande av
varmvatten. Hans kropp framhavs inte som stereotypt maskulin dad han inte avbildas med
muskler eller kroppsbeharing. Det kan indikera en ny manlig konsroll, en mjukare man. En
kvinna och ett barn illusteraras vid en tvattmaskin. Det kan formedla en typisk arbetsférdelning
da tvatt kan tolkas som en traditionellt kvinnlig uppgift. Bortfallet av mén i den illustrationen
bekraftar uppfattningen om att hushallssysslor ar en kvinnlig foreteelse, i kategorin kvinna ingar

dven barn.

Tre kvinnor avbildas vid ett fonster, en av dem for att paminna om Kortare
vadringsperioder. Hennes kropp ar sammanhallen och hon framstar som passiv. Det menar
Fagerstrom ar en klassik avbildning av kvinnor i bild. En aldre kvinna sitter vid sitt element
och stickar, hon utévar darmed en traditionellt kvinnlig konsroll. Hennes hallning &r saledes
passiv med undantag for handarbetet. Den tredje kvinnan illustreras téata ett fonster, vilket enligt
en traditionell genusstruktur kan tolkas som en manlig uppgift. Hon &r saledes i en aktiv
position, vilket & anmarkningsvart.”® Kvinnan formedlar darav en ny kvinnlig kénsroll dér

kvinnan ar jamlik mannen dock inom kontexten for hemmets fyra vaggar.

| annonsen avbildas man och kvinnor lika. De har stora nasor och en avsaknad pa 6gonbryn
och fransar. Formatet av deras kladedréakt 6verensstaimmer med modet pa 1970-talet och foljer
en unisexmodell. Frisyrer och en antydan till brést ar den enda indikatorn pa konstillhorighet
som framkommer i annonsen. Det Overensstdammer med hur upphovspersonen till samtliga

energispar-tips annonser avbildar man och kvinnor. Paff och Lakner menar att det anspelar pa

* Aven Figur 9 innehar samma illustratdr, dar férekommer det dubbletter av illustrationer som tidigare
analyserats i Figur 2—-4.

76 Hirdman, A. (2001). s. 107

77 Werkméster, B. (1976). s. 80

78 Fagerstrom, L. (2004). s. 29-33
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att en jamlik genusstruktur som var rddande i samhéllet vid tiden for kampanjen.” Kvinnorna i
annonsen &ar dock skildrade som mindre, eller smalare, &n mannen det ger en uppfattning om
kon och det tillnérande utseendet. Kampanjens upphovsperson formedlar darmed en

uppfattning om manligt och kvinnligt.

7 paff, J. L., & Lakner, H. B. (1997). s. 31-32

34



Figur 3. Annons: "Energispar-tips”, 1975
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Kalla: Energisparkommittén. Ett urval av trycksaker fran kampanjen. SE/RA/323558.01/K 1/1. Bild ID:
R0003491_00006
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Ménnen i annonsen avbildas operera stérre maskiner och de kor bil, medan kvinnorna i
annonsen vadrar och tatar fonster. Det forefinns saledes en kénsuppdelning av uppgifter i
annonsen. Mannen avbildas pa arbetsplats och kvinnan i hemmiljo, vilket trots 1970-talets
samhallsforandringar ytterligare understryker synen pa manligt och kvinnligt. Kampanjen

befaster darmed att mannens doman ar den offentliga sfaren.

Ett undantag for kvinnorna utgors av de tva kvinnor som avbildas pa en arbetsplats. En
illustration som forestaller en grupp personer om fyra man och tva kvinnor som ar samlade runt
ett bord — de uppmanar till utbildning om energisparande atgarder pa arbetsplatsen. Kvinnorna
avbildas i kontexten for en manlig konsroll vilket kan anspela pa en forandrad genusstruktur.
Det gar dock att skonja en underliggande maktstruktur mellan personerna i bilden. Talet
tilldelas mannen och de resterandes blickar &r vanda mot honom, han har saledes makten. En
kvinna i forgrunden avbildas lasa en bok eller broschyr och har darmed inte blicken riktad mot
mannen. Anja Hirdman menar att blicken kan formedla en maktstruktur, innan 1970-talet var
det ett vanligt medel i bild for att formedla att kvinnan var undergiven mannen.® Illustrationen
formedlar en uppfattning av arbetsplatsen. Da bilden bor kunna tolkas som en sanningsenlig
aterspegling av samhéllet under 1970-talet. Florin och Nilsson noterar att det forekom en
pataglig konssegregering pa arbetsmarknaden, med en uppdelning av manliga och kvinnliga
yrken.®! Det kan forklara varfor det forekommer fler man an kvinnor i bilden. Personerna i
bilden kan inneha olika roller, mannen framstélls som aktiv och kvinnan som passiv.
Fagerstrom menar att en framstéllining av mén som aktiva och kvinnor som passiva ar en

klassisk avbildning.8

I en av illustrationerna avbildas en man péa vag att antra en bil i syfte att uppmuntra
allmanheten till samakning. De som samaker ar en manligt homogen grupp pa tre individer pa
vag till ett arbete utanfor hemmet. Vilket forstarker att det annu finns en uppfattning om
kvinnors och méns plats i det offentliga rummet. Bilden formedlar med andra ord en bild av
samhéllet som inte dverensstammer med de ideologiska och politiska férandringarna som ska

ha kdnnetecknat perioden under 1970-talet.

80 Hirdman, A. (2001). s. 107
81 Florin, C., & Nilsson, B. (2000). s. 86
82 Fagerstrom, L. (2004). s. 29-30
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Figur 4. Annons: "Energispar-tips”, 1975
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Energispar-tips
Vimaste ldra oss att hushalla battre med energin. Det ar dess-
utom betydligt littare &n manga tror. Varje "sparbidrag” —

hur litet det &n kan verka — kommer att f4 stor effekt i lingden
om vi alla gar in for ett frivilligt, ansvarsmedvetet sparande.
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Kalla: Energisparkommittén. Ett urval av trycksaker fran kampanjen. SE/RA/323558.01/K 1/1. Bild ID:
R0003491_00007
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Den tredje annonsen om energispar-tips forestaller uteslutande man varav alla utom en pa nagot
sétt sysselsatter sig med bilar, och samtliga portréatteras i kontexten for den offentliga sfaren.
En man avbildas i ytterklader och bar en resvéska, han stanger av elementet da det framgar av
texten att han ska resa bort. Mannen tillhor sledes den offentliga sfaren. De Gvriga mannen i
annonsen formedlar en uppfattning om manligt och kvinnligt. D& kvinnor inte forekommer i
annonsen kan det tolkas som att bilar ar ett manligt intresse som tillhor en manlig konsroll. Det
ar en typisk arbetsfordelning som illustreras i annonsen. Med en tydlig avsaknad pa de moderna

konsrollerna och den forandrade genusstruktur som tar plats i samhéllet under 1970-talet.

Ménnen i den har annonsen &r avbildade som aktiva. Samtliga utdvar i realtid en
energisparande atgard for att uppmana och paminna allmanheten om férandrade levnadsvanor.
En man illustreras sittandes i motorhuven for att cementera uppfattningen om manliga intressen.
Mannen som kor bil ackompanjeras av sin hund, hellre an sin fru eller barn. Burke anser att de
personer som avbildas i reklam &r medvetet utvalda for att representera allménheten, det innebar
att avsaknaden pa kvinnor kan tolkas som medveten.®® Vilket aterigen formedlar en uppfattning
av kvinnor och bilar. Eftersom kvinnor inte avbildas i den har annonsen ger det ett uttryck for

konsroller och genusstruktur som kan tankas ha varit gallande under 1970-talet.

8 Burke, P. (2001). s. 122
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Figur 5. Affisch: "Stark landets ekonomi — genom att spara energi!”, 1975-1976
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Stirk landets ekonomi
—genom att spara energi!

Importkostnaderna i6r oljan
har stigit kraftigt.

Genom att minska vart
beroende av oljan starker vi
landets ekonomi.

Energisparkommittén

Kalla: Energisparkommittén. Ett urval av trycksaker fran kampanjen. SE/RA/323558.01/K 1/1. Bild ID:
R0003491_00008
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Affischens pryds av rubriken Stérk landets ekonomi — genom att spara energi”. [llustrationens
syfte dr att locka till sig allmanhetens blickar genom farg for att sedermera skapa ett intresse
for affischens budskap. Man och kvinnor avbildas i deras vardag, men paminner samtidigt

betraktaren om alternativa transportmedel — sdsom att cykla eller ga.

Det forekommer tre personer som ar tydligt avbildade i affischen. En man pa cykel har
byxor och en keps; en kvinna i kladd kjol pa promenad med sin barnvagn; samt en man i
arbetsklader som bér plankor. Samtliga befinner sig i den offentliga sfaren men det férekommer
en konsuppdelning i arbetsuppgifterna. Kvinnan dr en hemarbetande mor, och mannen ar en
Ionearbetare. Kampanjen befaster darmed en aldre genusstruktur i affischen. Eduards menar att
under 1970-talet bor synen pa man och kvinnor ha férandrats da genusstrukturen framstod som
mer jamstalld. Kvinnan sags inte som endast moder enligt staten, vilket den har affischen till
viss del motbevisar.8* Utdver en kénsuppdelning i aktiviteter i bilden forekommer skillnader i
deras klader. Den androgyna kladseln som var modern under 1970-talet aterspeglas inte i
affischen. Kvinnan ar kladd i en kjol och hon béar feminina farger, bada méannen har byxor och
deras klader &r i maskulina farger. Under 1970-talet blev det mer vanligt att kvinnor bar byxor,
vilket inte bekraftas av den hér affischen. Eftersom personerna i bilden avbildas i traditionellt

maskulina eller feminina farger kan det indikera en traditionell genusstruktur.®

D& mannen och kvinnan i affischen avbildas som tydligt avskilda, med motsatta roller.
Kvinnans roll som moder ar férankrad i hemmet, och ger sken av en aldre genusstruktur. Medan
mannens roll som I6nearbetare ar forknippad med den offentliga sfaren. Det kan dven tolkas
som att kvinnan, i sin roll som moder, &r passiv — da hon inte ekonomiskt bidrar till hushallet.
Till skillnad fran mannen. Dock utan kvinnan skulle det inte ha haft funnits ett hushall att bidra
till. 1 den ovanstaende affischen kan det tolkas som att endast en av mannen &r aktiv, eftersom
han bér pa en planka vilket symboliserar att han bygger eller reparerar. Mannen pa cykeln kan
tolkas vara pa vag till arbete, pa ett mer energisnalt vis, vilket i sig kan tolkas vara aktivt.
Kvinnan avbildas som liten och lite i skymundan, pa promenad med sitt barn. Vilket ger ett
sken av att hon &r passiv. Fagerstrém menar att kvinnor, under den hér tiden, skildrades som

passiva och man som aktiva.®® Vilket i sig symboliserar ett maktforhallande mellan kénen.

84 Eduards, M. L. (1986). s. 10
85 paff, J. L., & Lakner, H. B. (1997). s. 31-32
86 Fagerstrom, L. (2004). s. 29-30
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Figur 6. Affisch: "Forbattra din ekonomi — genom att spara energi!”, 1975-1976
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Kalla: Energisparkommittén. Ett urval av trycksaker frén kampanjen. SE/RA/323558.01/K 1/1. Bild ID:
R0003491_00009
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| affischen ovan skildras en gata som kan tolkas representera folkhnemmet och samhallet under
1970-talet. Till vénster i bild portratteras tre mén i arbetsklader, de ar taklaggare. De utfor ett
fysiskt anstrangande arbete pa hog hojd. Da det inte forekommer nagra kvinnor i arbetet sa kan
det indikera en uppfattning om yrkesfordelning, vilket enligt Florin och Nilsson var vanligt
forekommande under 1970-talet.®” 1 huset bredvid avbildas en man i arbetsklader som meckar
med bilen. D& mannen bér arbetsklader och sysselsatter sig med, enligt kampanjen, ett primart
manligt intresse cementeras uppfattningen om manligt och kvinnligt. Aterigen en representation
av traditionella konsroller. P4 gatan avbildas en pojke lekandes med en leksaksbil och en liten
hund. Ett manligt intresse av bilar skildras dven hos barnen i kampanjen. Yvonne Hirdman
menar att for att astadkomma jamstalldhet i samhallet bor uppfostran av flickor och pojkar vara

jamlik .28 Vilket inte kan tyckas aterspeglas av den har affischen.

Bussen innehar ett gang passagerare, dar de framstar som att en majoritet &r aldre herrar
och damer. Eftersom passagerarna har sk&dgg och bar hatt. Det férekommer dven husdjur och
barn inuti bussen. Pa sidan av bussen ldses uppmaningen “’Spar energi”. De dldre framstélls
som passiva da det forekommer i bakgrunden och den uppenbara energisparande atgarden ar
bussen som de befinner sig i. Till hoger i bild illustreras en kvinna pa cykel. Kvinnan har kjol
och hret uppsatt i en tofs. Hon avbildas som aktiv, trots sin for aktiviteten obekvama kladsel &
Skillnader i kladsel mellan man och kvinnor ar mer pataglig i den har affischen &n hur de
tidigare reklambladen skildrat mode. Da kropparna och kladedrakten skiljer sig mellan kvinnor
och man menar Paff och Lakner att det &r en indikation p ett icke-jamstallt samhalle.®® Utéver
kladseln finns det dven skillnader i vilka farger som man och kvinnor avbildas med. Mannen
bér blatt och kvinnor rott, det kan férmedla en traditionell uppfattning av manligt och kvinnligt.
Affischen bor vara en skildring av det svenska samhéllet under 1970-talet, for att allmanheten
ska kunna relatera till kampanjen.®* Det innebér att upphovspersonen bedémde samhéllet som

icke-jamstallt med en tydlig uppdelning i kdnsroller.

87 Florin, C., & Nilsson, B. (2000). s. 86

8 Hirdman, Y. (2010). s. 163-165

8 Fagerstrém, L. (2004). s. 29-30

%0 paff, J. L., & Lakner, H. B. (1997). s. 31-32
%1 Burke, P. (2001). s. 94-95
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Figur 7. Annons: "Vad g6r man nér soppan kostar 5 kronor litern?”

Vad gor man niir soppan kostar 5 kronor litern?

Man betalar och kér. Vad annars? Bilen ar ju till for att anvindas.,

Ner pa stan, Tanka, betala, kora. Draget, Polarna. Kora, tanka, betala...
Sa dar haller man pa. Tills man uppticker att det blir it skogen for dyrt.
Okej — bensinen dr dyr. Och en begagnad bil drar for det mesta betydligt

mer an en ny, Virvel i tanken. En femma bara man vrider pa startnyckeln...
Vad man gor? Jo, man kor lite smartare. Och pysslar om bilen lite extra.

S far man ut bra mycket mer av varje liter.

Skicka in kupongen sé fir du veta allt om hur man trollar med bensin-
pengarna. Och hur man minskar slitaget. Det kan bli det basta du har gjort
sen du skaffade korkortet.

Kalla: Energisparkommittén. Ett urval av trycksaker fran kampanjen. SE/RA/323558.01/K 1/1. Bild ID:
R0003491 00011
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Den ovanstaende annonsen innehar tva illustrationer; dverst pa annonsen ar en illustration av
en bil i rérelse — med atminstone tre personer i bilen. I mitten av annonsen aterfinns samma bil,
men stillastaende, och tre ungdomar befinner sig kring bilen. Tva av ungdomarna star upp, en
man och en kvinna, deras kroppar ar vridna mot mannen i mitten som sitter ned. Mannen till
vanster lutar den ena handen mot taket av bilen, och har den andra handen i fickan. Hans
hallning ar avslappnat och 6ppet, hans blick & mot sin manliga van. Ungdomen som sitter ned
har huvudet thopsjunket i handerna och benen brett isér. Kvinnan har armarna korsade over
brostet och hennes huvud &r lutat nedat for att halla blicken mot mannen i mitten. Hennes
hallning & sammanhallen, fortfarande relativt avslappnad men hennes kroppssprak tar inte lika
mycket plats som sina manliga vanner. Det formedlar en uppfattning om en underliggande
genusstruktur.®? Da ungdomen som sitter ned illustreras i en maktposition da de tvd ungdomarna
som star upp har sina blickar vanda mot honom. Enligt Anja Hirdman anspelar det pa en

skildring av mén och kvinnor i bild som var mer vanligt forekommande innan 1970-talet.®®

I den 6vre illustrationen kan kvinnan skymtas avbildad i passagerarsétet, och en av ménnen
ar darmed forare. Forutsatt att samma ungdomar aterfinns i bada illustrationerna. Affischen
formedlar darmed en uppfattning av kénsroller och arbetsfordelning. Utdvar det framstar det
som att kvinnan &r passiv och mannen &r aktiva.®* D& kvinnan avbildas som passagerare men
mannen avbildas som forare och dgare av bilen. Det forekommer inga storre skillnader i mode
mellan ungdomarna, samtliga har jeans och pdésiga jackor som slutar vid héften. Kvinnan bar
skor med klack, vilket inte aterfinns hos mannen. Enligt Paff och Lakner innebar det att bilden

formedlar jamstalldhet fastan det finns tydliga indikationer pa en genusstruktur.®®

92 Werkméster, B. (1976). s. 80

% Hirdman, A. (2001). s. 104-107

9 Fagerstrém, L. (2004). s. 29-30

% paff, J. L., & Lakner, H. B. (1997). s. 31-32
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Figur 8. Affisch: "Héar krévs krafttag!”

HAR KRAVS KRAFTTAG!

SLUTA Sl.ﬁSA ENERGI!

Energisparkommittén

Kalla: Energisparkommittén. Ett urval av trycksaker fran kampanjen. SE/RA/323558.01/K 1/1. Bild ID:
R0O003491_00014

Affischen ovan forestaller fem personer, till hoger skymtar en sjatte person. Samtliga &r
deltagare i en dragkamp med en elkontakt i syfte att uppmarksamma allménheten pa onddigt
slosande av elektricitet. Da personerna delar i aktiviteten pa lika villkor kan inte en maktstruktur
skonjas. Dock kan den ordning som personerna framstélls formedla en underliggande
maktstruktur. | affischen avbildas tva man, tva kvinnor och ett barn. Det ar inte mojligt att
bedoma konstillhdrighet for den sjatte personen som skymtas i bild. Det forefaller som att
personerna i affischen avbildas i klader typiska for 1970-talet, dar en aldersskillnad kan noteras.
Mannen langst till vanster kan tolkas som en avbildning av en yngre person till skillnad fran
mannen till héger. Den yngre mannen bar skor med klack vilket paminner om de plataskor som
var moderna under 1970-talet. Den aldre mannen bér glasdgon och har en ndmnvart lagre klack
vilket kan tyda pa en aldersskillnad. Kvinnan till véanster bar kjol och hdga stévlar, en
traditionellt kvinnlig kladedrakt. Den andra kvinnan framstar som mer modernt kladd, och har
saval plataskor som byxor med utstéllda byxben — en modern kladsel for 1970-talet. Pojken &r

kladd i hangselbyxor vilket var det klassiska modet for barn under 1970-talet, han symboliserar
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darmed en tidstypisk pojke. Affischen riktar sig darmed till hela befolkningen, bade vuxna och

barn.

Personerna som illustreras i affischen avbildas med fataliga skillnader i kroppsstorlek.
Dock ar skildringen av méan och kvinnor mer pataglig i den har affischen an tidigare reklamblad.
Ménnens kladsel ger dem ett kantigt utseende, och kvinnorna har mjukare former. Det
formedlar en stereotyp skildring av kon. Mannen har aven stora nasor, medan kvinnornas nésor
ar forhallandevis sma — i samma storlek som barnets nasa. Vilket ar ytterligare en indikation pa
att kvinnor och barn hor ihop. Det férmedlar dessutom en uppfattning om kon och tillhérande
utseende. Kvinnornas klader och kropp &r mer detaljrik medan ménnen inte har en tydligt
markerad hals. Den yngre kvinnan illustreras med accessoarer. Enligt Paff och Lakner kan
skillnaderna i kladsel och hur personerna avbildas indikera att samhaéllet &r uppdelat i binara
konsroller.% Affischen aterspeglar diarmed ett icke-jamstallt samhalle eftersom det forekommer

tydliga skillnader i hur mén och kvinnor avbildas.

Déa personerna i affischen avbildas med samma hallning och gestikulering menar
Werkmaster att synen pd man och kvinnor ter sig likvardig.®” Bade man och kvinnor greppar
med bada handerna stromkabeln och inget kén framstar som av mindre styrka an den andre. En
hallning som dverensstammer mellan konen kan darmed skonja en underliggande genusstruktur
som i den har i affischen framstar som jamlik. Fagerstrém menar att kon avbildas enligt olika
roller i bild, i den hér affischen skildras bade kvinnor och mén i en aktiv roll.® Det bor indikera
att synen pa kon ar jamlik. Affischen formedlar darmed en tudelad uppfattning av synen pa
manligt och kvinnligt. Kladedrakten kan tyda pa en aldre genusstruktur fastan kladseln till stor
del & modern for 1970-talet. Den ordning som personerna framstélls i kan tyda péa en
underliggande maktstruktur, men hallningen férmedlar en genusstruktur som utvecklades under
1970-talet. Tidigare forskning pavisar att utvecklingen av konsrollerna inte var linjar, vilket kan
tydas i den har affischen.

% paff, J. L., & Lakner, H. B. (1997). s. 31-32
97 Werkméster, B. (1976). s. 80
%8 Fagerstrom, L. (2004). s. 29-30
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Atgarderna &r i den hér foldern ar rangordnade sa det tydligt framgér hur energisparkampanjen
prioriterar.” | foldern aterfinns tio illustrationer som exemplifierar energisparande atgérder. En
av de illustrationerna &r en man som avbildas i forklade framfor diskbanken. Mannen ler mot
betraktaren samtidigt som han diskar. Han utfor en traditionellt kvinnlig uppgift vilket kan
indikera en ny manlig konsroll. Det &r inte forsta gangen som kampanjen skildrar en man som
deltar aktivt i det obetalda hushallsarbetet. Det kan aterspegla den utveckling av

genusstrukturen som tidigare forskning hanvisar till.

En kvinna avbildas staende framfor ett kylskap, av texten framgar att hon frostar av sitt
kylskap for att det ska fungera mer energieffektivt. | sina hander har hon en hink och trasa.
Kvinnan representerar en traditionell genusstruktur da hon avbildas med en traditionellt
kvinnlig uppgift i koket. Burke menar att reklamen illustrerar personer som ar representativa
for en helhet, det innebdr att energisparkampanjens upphovsperson tolkar den har
energisparande atgarden som kvinnlig.®® Det férmedlar darfor en uppfattning om manligt och
kvinnligt.

Den tredje illustrationen forestaller en grupp personer pa en buss, de uppmanar allmanheten
till att dka mer kollektivtrafik. I bussen finns tre man, en kvinna och en pojke. Bilden skildrar
aldersskillnader i hallning och kladsel, syftet kan vara att kampanjen vill marknadsféras till
sdval vuxna som barn. Paret langst fram har stereotyp manlig och kvinnlig kladsel da mannen
har byxor och kvinnan bar klanning. Paret &r dessutom avbildade med hatt, vilket kan tyda pa
att personerna ar dldre. Mannen l&ser tidningen och ar darmed en del av den offentliga sfaren
pa tva plan; han befinner sig i bussen och laser om samhallsnyheter. Kvinnan har armar och
ben ihop och blicken vand framat vilket férmedlar en sammanhallen syn pa kvinnor. Paret
skildras enligt en traditionell genusstruktur. Bakom paret skymtar tvd man. Den ena blickar ut
genom fonstret och den andra bar keps och en tunikaliknande tréja. Langst bak sitter en pojke
som lutar sig in i gangen. Hans har &r rufsigt och han framstar ha svart att sitta still. Det ar en
traditionell kdnsroll for pojkar som avbildas. D& kladseln for det aldre paret innehar stora
skillnader kan det formedla att en &ldre genusstruktur ar radande. Dock eftersom mannen i satet
bakom bar tunikaliknande kladedréakt kan det i stéllet vara en aterspegling av det dynamiska

samhallet. Dar utveckling av genusstrukturen foresprakas av den yngre generationen. Dock

* Ett flertal av de illustrationer som &terfinns i Figur 9 har tidigare analyserats, eftersom de dven férekommer i
annonserna "Energispar-tips”. De illustrationer som &r av intresse i foldern "En uppgift for oss allal” &r; mannen
som diskar, kvinnan som frostar av kylskapet, samt personerna som uppmuntrar till 6kat anvandande av
kollektivtrafiken.

% Burke, P. (2001). s. 122
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framstar det av pojken att en traditionell syn pad manligt och kvinnligt fortfarande rader i

samhallet.
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Figur 10. Affisch: Information till férskolan "Pellas spardag”
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Kalla: Energisparkommittén. Ett urval av trycksaker fran kampanjen. SE/RA/323558.01/K 1/1. Bild
R0003491_00028
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Affischen forestaller en liten flicka, Pella, och betraktaren far folja med Pella under en dag i
hennes vardag. Bilden formedlar regeringens idealvarld da en tidstypisk karnfamilj yrkar for en
sankt energikonsumtion. Det gar att skonja en underliggande maktstruktur mellan mamman och
pappan i familjen da kvinnans kropp och blick ar vand mot mannen, nagot som Anja Hirdman
menar pavisar en maktstruktur som var vanligt forekommande i bild innan 1970-talet. Da bilden
ar producerad under 1970-talet &r det anmarkningsvart att kvinnan illustreras som undergiven

mannen i hushallet.1®

Familjen illustreras i badkaret, for att spara in varmvatten duschar hela familjen
tillsammans. Pappan skildras med mamman vid sin sida. Skillnaderna mellan de tva vuxna
kropparna &r anmérkningsvard. Mamman har en blek kropp, med runda brost och en smal
midja. Pappan forefaller vara mer solbrand och hans kroppsstorlek ar nagot stérre an mammans,
dock framstélls han inte vara muskulédr. Det kan vara en anspelning pd “mjukis-pappan” som
Florin och Nilsson menar var ideal under 1970-talet. Pappans kropp dr inte stereotypt manlig,
hans kropp ar forhallandevis slatrakad. Medan mammans kropp upplevs som traditionellt
feminin. Barnen ar illustrerade framfor sina foraldrar. Pella ar portratterad framifran och hon
har sina armar tatt intill kroppen med hénderna vid ansiktet. Hon tar inte mycket plats. Hennes
bror finns vid hennes sida och har i sina hander en tvattsvamp och en bat. Det &r tydligt att hans
kropp &r i rorelse, och han tar darmed mer plats i badkaret an Pella. Baten i hans hand ger en
indikation pa vad kampanjen aterigen vill formedla som ett manligt intresse. Sammantaget ger
illustrationen av familjen i badkaret en uppfattning av kampanjens skildring av genusstruktur —
timida flickor och tuffa pojkar. Vilket kan jamféras med Fagerstréms teori om att man

illustreras som aktiva och kvinnor som passiva i bild.1%

Pella illustreras till vénster i bilden att diska, efter intagen frukost — hon fostras darav till
att uppratthalla en traditionell konsroll. Eftersom affischen foljer Pella i hennes energismarta
vardag ar det inte konstigt att hon aterfinns pa alla illustrationerna, det &r dock vart att namna
att som hennes hjalp vid diskningen ar familjens katt. Inte hennes bror. Yvonne Hirdman menar
att for att uppna jamstalldhet i samhéllet behover pojkar och flickor ha en likvérdig uppfostran,
i den har affischen finns det en tydlig kdnssegregering som anspelar pa olika roller utifran olika
intressen och aktiviteter.1%2 Det &r anmarkningsvart da regeringen héavdar stotta jamstalldhet i

samhallet.

100 Hirdman, A. (2001). s. 104-106
101 Fagerstrém, L. (2004). s. 29-30
102 Hirdman, Y. (2010). s. 163-165

51



| illustrationen av familjen pa bussen, pa vag till skola och jobb, befinner sig Pella och
hennes bror i forgrunden. Pellas hallning ar sammanhallen, da kroppen féljer en och samma
linje. Med sin ryggséck i knat och bade handerna om den, med benen rakt ned. Hennes bror
sitter snett pa satet, med ryggsacken nonchalant placerad 6ver en axel, han gestikulerar och talar
glatt. Medan Pella lyssnar. Det gar dven att skonja liknande konsroller hos foraldrarna. Pappan
gestikulerar med handerna och talar, mamman lyssnar. Det ger en aterspegling av en traditionell
genusstruktur dar kvinnan forhaller sig mer passiv, tystlaten och liten, & mannen som
representerar dess motpart. Eftersom personerna i affischen illustreras i bade den privata och
den offentliga sfaren gar det att utlasa den moderna genusstruktur som &r radande under 1970-
talet. Florin och Nilsson menar att det ar viktigt att man och kvinnor ges utrymme i bade den
privata och den offentliga sfaren for att jamstalldhet ska kunna uppnas. Och de behdver

dessutom ta en aktiv roll i bada sfarerna.1%3
Underliggande konsforestallningar i energisparkampanjens reklamblad

Ett aterkommande tema i kampanjens bildmaterial &r skildringen av aktiva méan och passiva
kvinnor. Man skildras utdva aktiva handlingar for att uppmuntra till sankt energikonsumtion
hos allméanheten. Medan kvinnor avbildas passiva fastan de uppmuntrar till tgarder. Enligt
Burke kan det befasta en idealvarld hos allminheten.’® D& kampanjens upphovsperson ger
uttryck for en genusstruktur som &r dennes sanning eller dennes énskan. Bilderna ar utformade
for att paverka allmanheten till aktion, och for att gora det skildras kvinnor och man utévandes
tidstypiska handlingar och aktiviteter. Det kan darfor tolkas som att kampanjen aterspeglar och

befaster en upplevd genusstruktur.

Bildmaterialet formedlar en konsforestalining som framst anspelar pa en traditionell
genusstruktur. Den tidigare forskningen pavisar att samhallet under 1970-talet kan tolkas som
en dynamisk period dar breadwinner-modellen métte kritik. Kdnsrollerna utvecklades till
forman for ett jamstalldhetstankande. Hypotesen for uppsatsen ar saledes att den utvecklingen
ska vara skonjbar i energisparkampanjens bildmaterial da reklam aterspeglar samhallet.
Werkmaster menar att bild kan paverka allméanhetens uppfattning av manligt och kvinnligt, det
innebér att regeringens uppfattning om konsforestéllning bor skonjas i bildmaterialet.’%® D4

regeringen uppmuntrar jamstalldhet sa borde kampanjen aterspegla den mentaliteten. Det som

103 Florin, C., & Nilsson, B. (2000). s. 8
104 Burke, P. (2001). s. 94-95
105 Werkmaéster, B. (1976). s. 79
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aterfinns i materialet ar dock en bild av kvinnor och man som inte helt 6verensstimmer med

hypotesen.

Enligt Anja Hirdman kan blickar symbolisera ett underliggande maktforhéllande i bild.1%®
| energisparkampanjens reklamblad finns en illustration av en grupp personer samlade kring ett
bord (se Figur 3). Det framstar tydligt att en av mannen i illustrationen innehar makten da han
tilldelas talet, Ovriga &ar darmed understdllda. Bilden formedlar en uppfattning om
konshierarkier pa arbetsplatsen. Regeringen yrkar for att 6ka antal kvinnor pa arbetsmarknaden,
men uppenbarligen inte i positioner av makt. Florin och Nilsson noterar att under 1970-talet var
det vanligt med en konsfordelning mellan yrken, vilket kan tydas i bilden. Ett annat tydligt
exempel pa en underliggande maktstruktur ar en illustration av en familj i ett badkar (se Figur
10). Mannen och kvinnan avbildas nakna med kvinnans blick tydligt riktad mot mannen. Enligt
Anja Hirdman ar det en Kklassisk skildring av kon i bild, som var desto vanligare under 1960-
talet. Hirdman menar att kon avbildas jamlikt i bild under 1970-talet, vilket inte representeras
av den har illustrationen.X®” I energisparkampanjens reklamblad illustreras man och kvinnor
axel mot axel, dér blicken riktas mot atgarden. Darmed formedlas ett jamlikt forhallande dem
mellan. En avbildning av kén som jamlikar menar Hirdman var ny for 1970-talet och i

kampanjen aterfinns endast ett fatal undantag.

De personer som forefinns i kampanjen avbildas tdmligen androgynt. Den kladedrakt som
illustreras overensstammer med modet under 1970-talet. Formatet pa kladedrakten ar bojligt
och ledigt, och bade man och kvinnor bar tréjor som paminner om plagget tunika. Paff och
Lakner noterar att ett androgynt mode for méan och kvinnor kan hérledas till en hdg niva av
jamstalldhet i samhallet. Det finns dock exempel i bildmaterialet som tyder pa motsatsen. Tva
affischer av samma illustrator formedlar en bild av samhallet som skiljer sig fran den kladedrakt
som kommer till uttryck genomgaende i kampanjen. Affischerna illustrerar gator i ett vanligt
svenskt samhdlle, men det som &r iégonfallande ar hur klader skildras pa mén och kvinnor (se
Figur 5 och Figur 6). Utdver en stor skillnad i kladedrakt aterfinns dven skillnader i farg mellan
koénen. Mannen avbildas i byxor eller arbetsklader och kvinnorna bér uteslutande kjol. Det &r
enligt Paff och Lakners teori en skildring av ett icke-jamstallt samhalle.%® D& det generellt i
kampanjen inte aterfinns lika stora skillnader i kladedrakt mellan kdnen kan det antas att det

som illustreras ar illustratdrens idealvarld.

106 Hirdman, A. (2001). s. 107
107 Hirdman, A. (2001). s. 107
108 paff, J. L., & Lakner, H. B. (1997). s. 31-32

53



Figur 11. Utstallning; Mitt 50-tal — kvinna, mode, vardag.

Kalla: Nordiska museet. (2017, 1 januari). Mitt 50-tal — kvinna, mode, vardag. Hamtad 2023-05-09 fran
https://www.nordiskamuseet.se/press#/news/mitt-50-tal-kvinna-mode-vardag-273921

Bilden ovan illustrerar modet for kvinnor pa 1950-talet och kan pavisa en forandring i synen pa
damkl&der. Klanningen i Figur 11 har en tydligt markerad midja och framhéver den kvinnliga
kroppens attribut. I kampanjen avbildas mode som oberoende av konstillhérighet, under 1950-
talet var mode avhéngig konstillhdrighet. Det skildrar den utveckling som skett i samhallet,
med en Gvergang fran husmorskontrakt till jamstalldhetskontrakt. Da kladedréakten under 1970-

talet ter sig tamligen lika for man och kvinnor illustreras en utveckling i synen pa manligt och
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kvinnligt. Den utveckling av genusstrukturen som Florin och Nilsson hanvisar till aterges i form
av kladsel i kampanjen.'% Avbildningen av man och kvinnors nakna kroppar férmedlar dock
delvis en annan bild. Méannen i kampanjen avbildas med en fylligare kropp och utan
kroppsbeharing, darmed forefinns inte en stereotyp skildring av det manliga konet. Den nakna
kvinnokroppen framstélls dock som stereotyp feminin. De har en markerad midja och runda
brost, vilket paminner om hur den kvinnliga kroppen framhévs i Figur 11. Det faktum att
mannen inte framhavs som maskulina och hariga kan tyda pa en utveckling av synen pa kon
och tillhérande utseende. Den utvecklingen kan dock inte utldsas for kvinnokroppen.
Genusstrukturen har utvecklats bitvis, men det aterfinns tecken pa en traditionell tolkning av
kon. Hagemann och Amark noterar att utvecklingen frén ett genuskontrakt till ett annat var en
langsam process och det kan vara vad som kommer till uttryck i kampanjen.t° Dels utveckling,

dels stagnering.

Energisparkampanjen ger uttryck for regeringens konsforestalining. De konsroller som
illustreras anspelar pa en genusstruktur som under 1970-talet torde vara forlegad. Florin och
Nilsson, Yvonne Hirdman, Hagemann och Amark, och Nyberg noterar en utveckling av
konsrollerna under 1970-talet till forman for ett jamstalldhetstankande.!'! Denna utveckling
stottades av regeringen menar Yvonne Hirdman samt Florin och Nilsson.!? Den bild av
samhallet som kampanjen formedlar Overensstdmmer inte med den strdvan som tidigare
forskning noterar. Kampanjen ger uttryck for en traditionell genusstruktur och jamstalldhet
aterfinns vid ett fatal tillfallen. Dock inte genomgéende. Det aterfinns en konsuppdelning i
uppgifter som forstarker intrycket av de bindra konsrollerna. Aterkommande i kampanjen
cementeras en uppfattning om manliga intressen. Da Werkmaster menar att bild kan paverka
allmanhetens uppfattning av manligt och kvinnligt s bor det tolkas som att illustrationerna
befaster traditionella konsroller.'*3 De kvinnor som illustreras i kampanjen ger uttryck for en

stereotyp skildring. Kvinnan avhildas som sammanhallen i gestikuleringar och kroppssprak.

109 Florin, C., & Nilsson, B. (2000). s. 20-21

110 Hagemann, G., & Amark, K. (2000). s. 15-16

111 Florin, C., & Nilsson, B. (2000). s. 76; Hirdman, Y. (2010). s. 163—-165; Hagemann, G., & Amark, K. (2000). s. 15—
16; Nyberg, A. (2012). s. 68

112 Hirdman, Y. (2010). s. 168; Florin, C., & Nilsson, B. (2000). s. 74-76

113 Werkmaéster, B. (1976). s. 79
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Svenska allmanhetens anpassning till ett energieffektivt leverne 1974-1975

| detta avsnitt kommer resultatet fran fem fragestéallningar fran energisparkampanjens
enkatundersokningen om allménhetens anpassning till sparatgarder att kartlaggas. Fragorna
ber6r allménhetens forandrade beteende till foljd av oljekrisen 1973 och energisparkampanjens
uppmaningar. De fem fragestallningarna berdr; inomhusbelysning, bostadsvarme, varmvatten,
elapparater och anvandandet av bilen. Delundersokningen fran 1975 kommer dven att belysa
allmanhetens forandrade beteende av; samakning och kollektivtrafik. Dessvarre ingar inte en
fragestallning om samakning i enkatundersokningens tredje delundersokning och darav
kommer endast sex fragestallningar kartlaggas.

Foljande delundersokningar redogor for allménhetens uppfattning och tillampning av
energisparkampanjen genom en analys av de enkatsvar som inkom i samband med
uppfdljningen av kampanjen. Syftet ar, som framkommit i inledningen, att utréna huruvida det
gar att urskilja konsskillnader nar det kommer till hur allmanheten anpassade sig till direktiven
fran energisparkampanjen. Finns det i enkatsvaren nagot som bekréaftar reklambladens
konssegregerade varld dar kvinnor till hogre grad an méan ar knutna till hushallssysslor i

hemmet?

Den forsta delundersokningen, 1974

Tabell 4. M&n och kvinnors beteende forandring av inomhusbelysning, 1974

Kon
Man Kvinna Total
Snalar pa 1 11,8% 16,0% 13,9%
inomhus- 2 47,1% 54,6% 51,0%
belysning 3 39,4% 29,0% 34,0%
4 0,9% 0,4%
5 0,9% 0,4% 0,7%
Total 100,0% 100,0% 100,0%

Kalla: Riksarkivet: Statistiska Centralbyran. 1974-1975. Register 6ver energisparkampanjer.
Anmarkning: 1 = Mycket, 2 = En del, 3 = Inte sarskilt, 4 = Vet ej, 5 = Ej aktuellt. Totalt 495 fall.

Den forsta fragestallningen berdr allméanhetens forandrade beteende av inomhusbelysning (se

Tabell 4). Den pavisar att kvinnor i hogre omfattning an man uppgav att de sparar in energi
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genom att begrénsa anvandandet av inomhusbelysning. Skillnaderna mellan man och kvinnor
ar inte signifikant, men det gar att urskilja ett monster som kan pavisa att kvinnor i hogre grad
an man drar in pa sin energikonsumtion via begransad inomhusbelysning. Majoriteten av de
tillfrdgade uppgav svarsalternativ 2 ”en del”, det innebér att en stor del av befolkningen troligen
forandrade sina levnadsvanor gallande inomhusbelysningen till foljd av oljekrisen, och

energisparkampanjen.

Tabell 5. M&n och kvinnors beteende férandring av bostadsvarme, 1974

Kon
Man Kvinna Total
Snélar pa 1 9,6% 8,0% 8,8%
bostads- 2 28,8% 29,0% 28,9%
varme 3 34,7% 37,4% 36,1%
4 4,1% 7,1% 5,7%
5 22,8% 18,5% 20,6%
Total 100,0% 100,0% 100,0%

Kalla: Riksarkivet: Statistiska Centralbyran. 1974-1975. Register 6ver energisparkampanjer.
Anmaérkning: 1 = Mycket, 2 = En del, 3 = Inte sarskilt, 4 = Vet ej, 5 = Ej aktuellt. Totalt 495 fall.

Den andra fragestallningen berér allmanhetens anvéandning av bostadsvarme (se Tabell 5). Den
pavisar att man och kvinnor &r av samma uppfattning om vikten av att begransa uppvarmningen
av hushallet i forman for en sankt energikonsumtion. 9,6 % av de tillfrigade mannen uppgav
svarsalternativ 1 "mycket” pa frdgan om huruvida de snélar med hushéllets uppviarmning,
medan 8,0 % av kvinnorna uppgav samma svarsalternativ. Det gar saledes att utlasa att en svag
andel av man och kvinnor yrkar for en sankt uppvarmning av hemmet, men det férhaller sig om
sma skillnader. Majoriteten av de tillfragade méannen och kvinnorna har valt svarsalternativ 3
“inte sédrskilt” eller svarsalternativ 2 ”en del”, det indikerar en viss fordndring av bostadsvdarmen
men inte en overvagande forandring. Dock ar trenden den motsatta da fler kvinnor an man
uppgav svarsalternativ 2 och 3. For svarsalternativ 4 "vet ej” och 5 ej aktuell” framkommer

att fler kvinnor angav “’vet ej” och fler min angav “’ej aktuellt”.
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Tabell 6. Man och kvinnors beteende forandring av varmvatten, 1974

Kon
Man Kvinna Total
Snalar 1 6,3% 8,8% 7,6%
pavarm- 2 35,3% 39,1% 37,3%
vatten 3 52,9% 48,7% 50,8%
4 0,5% 1,3% 0,9%
5 5,0% 2,1% 3,5%
Total 100,0% 100,0% 100,0%

Kalla: Riksarkivet: Statistiska Centralbyran. 1974-1975. Register 6ver energisparkampanjer.
Anmaérkning: 1 = Mycket, 2 = En del, 3 = Inte sarskilt, 4 = Vet ej, 5 = Ej aktuellt. Totalt 495 fall.

Resultatet fran den tredje fragestallningen beror allméanhetens anvandande av varmvatten (se
Tabell 6). Det framgar att kvinnor i hogre grad an man uppgav att de begransade anvandandet
av varmvatten, men skillnaden ar marginell. 8,8 % av kvinnorna uppgav svarsalternativ 1
“mycket”, medan 6,3 % av midnnen uppgav samma svarsalternativ. Utifran tabellen blir det
tydligt att majoriteten valde svarsalternativ 3 “inte sdrskilt”, det innebir att en fordndring i

allménhetens beteende inte tog vid — hos ungefar haften av befolkningen.

Tabell 7. M&n och kvinnors beteende forandring av elapparater, 1974

Kén
Man Kvinna Total
Snalar pa 1 5,0% 5,9% 5,4%
elapparate 2 18,6% 28,2% 23,5%
r 3 67,9% 60,1% 63,8%
4 3,6% 2,5% 3,1%
5 5,0% 3,4% 4,1%
Total 100,0% 100,0% 100,0%

Kalla: Riksarkivet: Statistiska Centralbyran. 1974-1975. Register 6ver energisparkampanjer.
Anmarkning: 1 = Mycket, 2 = En del, 3 = Inte sarskilt, 4 = Vet ej, 5 = Ej aktuellt. Totalt 495 fall.

Enkatsvaren pa den fjarde fragestallningen gallande allmanhetens anvéandning av elapparater
(se Tabell 7) visar att kvinnor i viss man begransar anvandningen av elapparater, mer &n man.

Skillnaden &r dock liten for svarsalternativ 1 “mycket”, men mer pétaglig for svarsalternativ 2
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”en del”. Majoriteten av de tillfragade uppgav dock svarsalternativ 3 inte sdrskilt”, det innebar
att en majoritet av befolkningen inte fordndrade sin anvandning av elapparater till foljd av

oljekrisen, och energisparkampanjen.

Tabell 8. Man och kvinnors beteende forandring av anvandandet av bilen, 1974

Kdn
Man Kvinna Total
Snalar 1 11,8% 6,8% 9,2%
pa bil 2 30,8% 23,8% 27,2%
3 37,1% 31,5% 34,2%
4 0,5% 0,4% 0,4%
5 19,9% 37,4% 28,9%
Total 100,0% 100,0% 100,0%

Kalla: Riksarkivet: Statistiska Centralbyran. 1974-1975. Register 6ver energisparkampanjer.
Anmarkning: 1 = Mycket, 2 = En del, 3 = Inte sarskilt, 4 = Vet ej, 5 = Ej aktuellt. Totalt 495 fall.

Den femte fragan kretsar kring anvandningen av bil har framgar det att man i hogre omfattning
an kvinnor uppgav att de avstod fran att anvanda bilen (se Tabell 8). Skillnaden mellan méan
och kvinnor &r pataglig. Enligt tabellen var mannen mer engagerade i den har fragan an kvinnor,
37,4 % av kvinnorna uppgav svarsalternativ 5 “’ej aktuellt”. Fran tabellen framgar dédrmed att

de som hade tillgang till bil férandrade sitt beteende gallande bilen som transportmedel.

Sammantaget for den forsta delundersokningen, fran 1974, var att skillnaderna mellan mén
och kvinnor inte &r sarskilt stora. Man och kvinnor i Sverige har en relativt lika uppfattning om
energisparande atgarder under 1970-talet. De storsta skillnaderna galler de fragor som beror
inomhusbelysning och bilanvandning. Det kan vara en indikator pa tva separata kénsroller,
eftersom de tva fragorna dven berér tva separata sfarer — privat och offentlig. Inomhusbelysning
ar en energisparande atgard som utfors i hemmet — den privata sfaren, och eftersom fler kvinnor
an man anser att det var en reell atgard som de tillimpade sa kan det formedla en kvinnlig
konsroll, eller en kvinnlig uppgift. Gallande anvandningen av bilen, som fler man &n kvinnor
uppgav att de avstod fran sa kan det harstamma fran en manlig kénsroll. Enligt Tabell 8 uppgav
37,4 % av kvinnorna att fragestallningen ej ar aktuell, vilket kan tolkas som att beteendet ar

oforandrat eller att kvinnan ej har tillgang till bil.
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Den andra delundersokningen, 1975

Tabell 9. Méan och kvinnors beteende forandring av inomhusbelysning, 1975

Kon
Man Kvinna Total
Snalar pa 1 11,6% 17,8% 14,6%
inomhus- 2 52,5% 54,7% 53,5%
belysning 3 34,9% 25,6% 30,4%
4 0,7% 1,2% 0,9%
5 0,4% 0,8% 0,6%
Total 100,0% 100,0% 100,0%

Kalla: Riksarkivet: Statistiska Centralbyran. 1974-1975. Register 6ver energisparkampanjer.

Anmarkning: 1 = Mycket, 2 = En del, 3 = Inte sarskilt, 4 = Vet ej, 5 = Ej aktuellt. Totalt 551 fall.

Den forsta fragestéallningen handlar om allméanhetens tillampning av inomhusbelysning som
energisparande atgard, se Tabell 9. Den pavisar att det férekommer en viss skillnad i hur man
och kvinnor minskar sin energikonsumtion. 17, 8 % av kvinnorna uppgav svarsalternativ 1
“mycket”, medan 11,6 % av minnen uppgav samma svarsalternativ. Skillnaden &r inte
signifikant, och samma trend gar att utldsa for svarsalternativ 2 ”en del”. Det framgér frén
tabellen att allméanheten anség att en begransad anvandning av inomhusbelysning var en reell

atgard, och en atgard som en stor del av befolkningen anvande.

Tabell 10. Méan och kvinnors beteende férandring av bostadsvarme, 1975

Kdn
Man Kvinna Total
Snalar pa 1 13,7% 13,7% 13,7%
bostads- 2 33,8% 34,9% 34,3%
varme 3 37,3% 37,3% 37,3%
4 2,5% 2,7% 2,6%
5 12,7% 11,4% 12,1%
Total 100,0% 100,0% 100,0%

Kalla: Riksarkivet: Statistiska Centralbyran. 1974-1975. Register 6ver energisparkampanjer.

Anmarkning: 1 = Mycket, 2 = En del, 3 = Inte sarskilt, 4 = Vet ej, 5 = Ej aktuellt. Totalt 551 fall.
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Den andra fragestallningen beror bostadsvarme (se Tabell 10) och pavisar att det ej gar att
utréna nagra skillnader mellan méan och kvinnor. Det framgar fran tabellen att ungefar en tredje

del av allmanheten i viss man har forandrat uppvarmningen av sitt hushall sedan oljekrisen.

Tabell 11. M&n och kvinnors beteende féréndring av varmvatten, 1975

Kdn
Man Kvinna Total
Snadlar 1 7,0% 9,7% 8,3%
pavarm- 2 37,7% 52,5% 44,7%
vatten 3 51,4% 32,3% 42,3%
4 0,4% 1,2% 0,7%
5 3,5% 4,3% 3,9%
Total 100,0% 100,0% 100,0%

Kalla: Riksarkivet: Statistiska Centralbyran. 1974-1975. Register 6ver energisparkampanjer.

Anmaérkning: 1 = Mycket, 2 = En del, 3 = Inte sarskilt, 4 = Vet ej, 5 = Ej aktuellt. Totalt 551 fall.

Resultaten fran den tredje fragan som ber6r allmanhetens forandrade anvandning av varmvatten
(se Tabell 11) pavisar att kvinnor begransar anvandningen av varmvatten i hogre grad an man.
9,7 % av kvinnorna uppgav svarsalternativ 1 "mycket”, medan 7 % av ménnen uppgav samma
svarsalternativ. 52,5 % av de tillfrdgade kvinnorna uppgav svarsalternativ 2 en del”, och 51,4
% av de tillfrdgade mannen uppgav svarsalternativ 3 "inte sarskilt”. Det kan indikera att kvinnor
sparar in pa varmvattnet for att paverka hushallets 6vergripande energikonsumtion i hogre

utstrackning &n man.
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Tabell 12. Mén och kvinnors beteende forandring av elapparater, 1975

Kon
Man Kvinna Total
Snalar pa 1 2,5% 5,1% 3,7%
elapparat- 2 22,3% 34,2% 28,0%
ter 3 66,4% 55,6% 61,3%
4 3,2% 3,1% 3,1%
5 5,7% 1,9% 3,9%
Total 100,0% 100,0% 100,0%

Kalla: Riksarkivet: Statistiska Centralbyran. 1974-1975. Register 6ver energisparkampanjer.

Anmarkning: 1 = Mycket, 2 = En del, 3 = Inte sarskilt, 4 = Vet ej, 5 = Ej aktuellt. Totalt 551 fall.

Svaren fran den fjarde fragan kring anvandningen av elapparater (se Tabell 12) pavisar att
kvinnor i hogre grad &n man minskade anvandandet av elapparater. 34,2 % av de tillfragade
kvinnorna uppgav svarsalternativ 2 ”en del”, medan 22,3 % av de tillfrdigade mannen uppgav
samma svarsalternativ. En majoritet av ménnen, 66,4 %, uppgav svarsalternativ 3 inte
sarskilt”, det pavisar att f4 av ménnen i1 befolkningen gjorde nagra storre fordndringar 1 sitt
anvandande av elapparater. Det framgar av tabellen att kvinnor i hogre omfattning &n méan
forandrade sin tillampning av elapparater, men att allménheten i stort inte gjorde nagra storre

forandringar till foljd av oljekrisen, och energisparkampanjen.

Tabell 13. M&n och kvinnors beteende férandring av anvandandet av bilen, 1975

Kdn
1 2 Total
Snalar 1 9,5% 12,5% 10,9%
pa bil 2 28,9% 19,9% 24,6%
3 37,7% 29,7% 33,9%
4 1,6% 0,7%
5 23,9% 36,3% 29,8%
Total 100,0% 100,0% 100,0%

Kalla: Riksarkivet: Statistiska Centralbyran. 1974-1975. Register 6ver energisparkampanjer.

Anmarkning: 1 = Mycket, 2 = En del, 3 = Inte sarskilt, 4 = Vet ej, 5 = Ej aktuellt. Totalt 551 fall.
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Den femte fragestallningen berdr allméanhetens anvandande av bilen, se Tabell 13. 37,7 % av
ménnen uppgav svarsalternativ 3 “inte sérskilt”, medan 29,7 % av kvinnorna uppgav samma
svarsalternativ. Det innebar en foga forandring av bilanvandandet. 12,5 % av kvinnorna uppgav
svarsalternativ 1 “mycket”, och 9,5 % av médnnen uppgav samma svarsalternativ. Trenden ar
det motsatta for svarsalternativ 2 “en del”; 28,9 % av ménnen och 19,9 % av kvinnorna. Enligt
tabellen &r skillnaden mellan mén och kvinnor inte vervagande, det gar dock att utrona att bade
man och kvinnor inte géarna avsade sig anvandandet av bilen till forman for en sankt
energikonsumtion. 36,3 % av kvinnorna uppgav svarsalternativ 5 “ej aktuellt” vilket kan
indikera att en del av den kvinnliga befolkningen inte hade tillgang till bil, eller ej innehade

korkort.

Tabell 14. Man och kvinnors tillampning av samakning, 1975

Kon
1 2 Total
Samakning 1 19,5% 18,5% 19,1%
2 57,6% 50,0% 54,3%
3 0,5% 1,9% 1,1%
4 22,4% 29,6% 25,5%
Total 100,0% 100,0% 100,0%

Kalla: Riksarkivet: Statistiska Centralbyran. 1974-1975. Register 6ver energisparkampanjer.

Anmarkning: 1 = Mycket, 2 = En del, 3 = Inte sarskilt, 4 = Vet ej, 5 = Ej aktuellt. Totalt 551 fall.

| den andra delundersékningen ingar en sjatte fragestallningen som beror samakning (se Tabell
14) och svaren pavisar att man i hogre utstrackning an kvinnor uppgav att de utnyttjade
samakning for att minska energikonsumtionen. Skillnaden mellan man och kvinnor ar inte
markant, men det & mojligt att utréna att man i viss man tillampade samakning oftare an
kvinnor. Sammantaget blir slutsatsen att de man och kvinnor som hade mojlighet att minska pa
anvandandet av bilen till viss del gor det. Eftersom 57,6 % av ménnen uppgav svarsalternativ

2 ”en del”, och 50 % av kvinnorna.
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Tabell 15. Mén och kvinnors beteende forandring av kollektivtrafiken, 1975

Kon
1 2 Total
Kollektiv- 1 19,0% 21,0% 19,8%
trafik 2 67,3% 60,5% 64,3%
3 1,4% 6,2% 3,5%
4 12,3% 12,3% 12,3%
Total 100,0% 100,0% 100,0%

Kalla: Riksarkivet: Statistiska Centralbyran. 1974-1975. Register 6ver energisparkampanjer.

Anmaérkning: 1 = Mycket, 2 = En del, 3 = Inte sarskilt, 4 = Vet ej, 5 = Ej aktuellt. Totalt 551 fall.

Resultaten fran den sjunde fragan beror allmanhetens tillampning av kollektivtrafik (se Tabell
15). 21 % av kvinnorna uppgav svarsalternativ 1 “mycket”, medan 19 % av minnen uppgav
samma svarsalternativ. Det ger en viss indikation pa hur man och kvinnor férandrade sitt
nyttjade av kollektivtrafiken till foljd av oljekrisen, och energisparkampanjen. En 6vervégande
del av allmédnheten uppgav svarsalternativ 2 “en del”; 67,3 % av minnen och 60,5 % av
kvinnorna. Tabellen pavisar darmed inte en signifikant skillnad mellan man och kvinnors
beteende utan det kan antas att bada kénen bérjade aka mer kollektivtrafik i syfte att sénka

energikonsumtionen.

Sammanfattningsvis visar svaren for den andra delundersokningen, fran 1975, att de
fragestéllningar som berér varmvatten och elapparater var de med storst skillnad mellan kénen.
Kvinnorna uppgav i hogre utstrackning an man att de hade forandrat sitt beteende géllande
anvandandet av varmvatten och elapparater i syfte att sanka hushallets energiforbrukning.
Bagge atgarderna berdr den privata sfaren, det kan darmed vara en indikation pa en
konsuppdelning av sysslor. Daremot for de aterstaende fragestallningarna, som ocksa till viss
del berér hemmet, var skillnaden mellan mén och kvinnor marginell eller outtalad. Det
motbevisar till viss del en kénsuppdelning av sysslor och pavisar att man och kvinnor hade
samma uppfattning om energisparande atgarder. En fragestallning som engagerade bade mén
och kvinnor extra mycket var kollektivtrafiken, ungefar 60 % uppgav att de i viss man

utnyttjade kollektivtrafiken mer efter oljekrisen &n innan, se Tabell 15.
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Den tredje delundersokningen, 1975

Tabell 16. Man och kvinnors beteende forandring av inomhusbelysning, 1975

Kon

Man Kvinna Total

Snalar pa 1 13,2% 16,7% 15,0%
inomhus- 2 54,3% 57,1% 55,8%
belysning 3 31,5% 26,2% 28,7%
4 0,5% 0,2%

5 0,5% 0,2%

Total 100,0% 100,0% 100,0%

Kalla: Riksarkivet: Statistiska Centralbyran. 1974-1975. Register 6ver energisparkampanjer.

Anmaérkning: 1 = Mycket, 2 = En del, 3 = Inte sarskilt, 4 = Vet ej, 5 = Ej aktuellt. Totalt 409 fall.

Den forsta fragestallningen berér allmanhetens forandrade anvandning av inomhusbelysning
(se Tabell 16) pavisar att kvinnor i hogre omfattning &n man begransade anvandningen av
inomhusbelysningen for att sanka hushallets totala energiforbrukning. Skillnaden mellan man
och kvinnor &r marginell, men det &r vart att notera att kvinnor uppgav att de begréansar
anvandningen mer 4n mén. Da 16,7 % av kvinnorna uppgav svarsalternativ 1 ”mycket, och 13,2
% av ménnen. 57,1 % av kvinnorna uppgav svarsalternativ 2 “en del”, och 54,3 % av ménnen.
Detta innebar att en stor del av allmanheten hade férandrat anvandningen av inomhusbelysning

efter oljekrisen.

Tabell 17. Méan och kvinnors beteende férandring av bostadsvarme, 1975

Kon
1 2 Total
Snalar pa 1 17,2% 11,4% 14,2%
bostads- 2 34,8% 40,0% 37,5%
varme 3 31,8% 28,1% 29,9%
4 0,5% 1,9% 1,2%
5 15,7% 18,6% 17,2%
Total 100,0% 100,0% 100,0%

Kalla: Riksarkivet: Statistiska Centralbyran. 1974-1975. Register 6ver energisparkampanjer.

Anmarkning: 1 = Mycket, 2 = En del, 3 = Inte sarskilt, 4 = Vet ej, 5 = Ej aktuellt. Totalt 409 fall.
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Den andra fragestallningen beror bostadsvarme, se Tabell 17. Den pavisar att 17,2% av mannen
uppgav svarsalternativ 1 "mycket”, medan 11,4 % av kvinnorna uppgav samma svarsalternativ.
Diremot skiftar det vid svarsalternativ 2 ”en del” da kvinnor i hogre omfattning uppgav att de
snalar med uppvarmningen av hushallet an man. Som slutsats bor dock sagas att skillnaden inte
ar signifikant, dd@ man och kvinnor kan antas vara av samma uppfattning géllande

bostadsvarmens paverkan pa energiforbrukningen.

Tabell 18. Man och kvinnors beteende forandring av varmvatten, 1975

Kon
Man Kvinna Total
Snalar 1 11,6% 11,4% 11,5%
pavarm- 2 39,4% 46,2% 42,9%
vatten 3 44,4% 38,6% 41,4%
4 0,5% 0,2%
5 4,5% 3,3% 3,9%
Total 100,0% 100,0% 100,0%

Kalla: Riksarkivet: Statistiska Centralbyran. 1974-1975. Register dver energisparkampanjer.

Anmarkning: 1 = Mycket, 2 = En del, 3 = Inte sarskilt, 4 = Vet ej, 5 = Ej aktuellt. Totalt 409 fall.

Svaren pa den tredje fragestillningen som beror allmanhetens minskade forbrukning av
varmvatten (se Tabell 18) pavisar att 11,5 % av de tillfrdigade uppgav svarsalternativ 1
“mycket”. Det innebdr mén och kvinnor var av samma uppfattning géllande huruvida det &r en
reell atgard som de &r villiga att tillimpa. 46,2 % av kvinnorna uppgav svarsalternativ 2 “en
del”, medan 39,4 % av minnen uppgav det svarsalternativet. Trenden fortsétter for
svarsalternativ 3 “inte sdrskilt”, dd det framgar att mén 1 hogre omfattning &n kvinnor uppgav
det svarsalternativet. Det innebér att kvinnor i hogre omfattning &n mén tillampade den

energisparande atgarden.
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Tabell 19. Mén och kvinnors beteende forandring av elapparater, 1975

Kon
1 2 Total
Sndlar pa 1 4,0% 7,6% 5,9%
elapparat- 2 26,3% 36,2% 31,4%
ter 3 64,1% 52,9% 58,3%
4 1,5% 1,4% 1,5%
5 4,0% 1,9% 2,9%
Total 100,0% 100,0% 100,0%

Kalla: Riksarkivet: Statistiska Centralbyran. 1974-1975. Register 6ver energisparkampanjer.

Anmaérkning: 1 = Mycket, 2 = En del, 3 = Inte sarskilt, 4 = Vet ej, 5 = Ej aktuellt. Totalt 409 fall.

Nar det kommer till begagnandet av elapparater (se Tabell 19) pavisar svaren att kvinnor i hogre
omfattning &n man uppgav att de sparade in pa hushallets energikonsumtion genom att snala pa
anvéndningen av elapparater. 36,2 % av kvinnorna uppgav svarsalternativ 2 “en del”, medan
26,3 % av mannen uppgav det svarsalternativet. 64,1 % av de tillfrdgade méannen uppgav
svarsalternativ 3 “inte sérskilt”, och 52,9 % av kvinnorna. Det innebér att en majoritet av de

tillfragade inte namnvart forandrat sitt anvandande av elapparater till foljd av oljekrisen.

Tabell 20. Méan och kvinnors beteende férandring av anvandandet av bilen, 1975

Kdn
1 2 Total
Snalar O 2,0% 1,4% 1,7%
pa bil 1 9,6% 10,0% 9,8%
2 26,3% 19,5% 22,8%
3 41,4% 32,9% 37,0%
4 0,5% 1,9% 1,2%
5 20,2% 34,3% 27,5%
Total 100,0% 100,0% 100,0%

Kalla: Riksarkivet: Statistiska Centralbyran. 1974-1975. Register 6ver energisparkampanjer.

Anmarkning: 1 = Mycket, 2 = En del, 3 = Inte sarskilt, 4 = Vet ej, 5 = Ej aktuellt. Totalt 409 fall.

| den femte fragestéllningen vands blicken mot bilanvandande. Svaren pavisar att det inte finns

en markant, men anda markbar skillnad mellan mén och kvinnors nyttjande av bilen (se Tabell
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20). Det kan dock noteras att 41,4 % av ménnen uppgav svarsalternativ 3 inte sérskilt”, medan
32,9 % av kvinnorna uppgav samma svarsalternativ. Det framgar av tabellen att kvinnor i hégre
omfattning & mén begrénsade anvéndandet av bilen. 34,3 % av kvinnorna uppgav
svarsalternativ 5 “ej aktuellt”, och 20,2 % av ménnen. Det kan indikera kvinnor i mindre
utstrackning an man har tillgang till bil, darav blir fragestéllningen irrelevant for dem i hogre

grad &n man.

Tabell 21. Mén och kvinnors beteende foréndring av kollektivtrafiken, 1975

Kon
1 2 Total
Kollektivtrafik 1 52,6% 60,4% 55,9%
2 18,2% 18,8% 18,5%
3 8,8% 4,0% 6,7%
4 20,4% 16,8% 18,9%
Total 100,0% 100,0% 100,0%

Kalla: Riksarkivet: Statistiska Centralbyran. 1974-1975. Register 6ver energisparkampanjer.
Anmaérkning: 1 = Mycket, 2 = En del, 3 = Inte sarskilt, 4 = Vet ej, 5 = Ej aktuellt. Totalt 409 fall.

Den sjatte fragestallningen lagger fokus pa kollektivtrafik och svaren pavisar att kvinnor i hogre
utstrackning an mén utnyttjade kollektivtrafiken till féljd av oljekrisen (se Tabell 21). For
svarsalternativ 1 "mycket” uppgav 60,4 % av kvinnorna att de hade forandrat sitt beteende, och
52,6 % av ménnen. For svarsalternativ 2 ”en del” framkommer det ingen skillnad i beteende
mellan méan och kvinnor. Av tabellen framgar det att allmanheten har sedan oljekrisen okat sitt

anvandande av kollektivtrafiken.

Sammantaget for den tredje delundersokningen, fran 1975, sa framgar det att skillnaden
mellan mén och kvinnor var marginell. Kvinnor uppgav i hogre utstrackning an man att de hade
forandrat sina levnadsvanor. De atgarder som kvinnor framst tillampade var de som berér hem
och hushall. Inomhusbelysning, varmvatten, bostadsvarme och elapparater var de atgarder som
kvinnor, i hogre omfattning an man, tillampade. Det gar saledes att utrona vissa skillnader

mellan mén och kvinnors beteende.

En problematik med enkétresultaten &r att de inte redogor for vem som bar huvudansvaret
i hemmet. Den redogor inte for huruvida mén eller kvinnor spenderar mer tid i hemmet. Det
kan mycket val vara sa att kvinnorna generellt tog ett stérre ansvar for hushallsarbetet och

spenderade mer tid i hemmet. Vilket kan forklara varfor kvinnor i hogre utstrdckning an mén
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uppger att de har forandrat sina vanor for energisparande atgarder i hemmet. Mannen kan ha
forandrat sina vanor i mindre utstrackning eftersom det inte fanns nagra regelratta vanor till att
borja med. Eftersom enkaten inte redogdr for den hér faktorn sa kan det endast spekuleras kring
resultaten. Det som dock kan konstateras ar att viss skillnad mellan man och kvinnor framgar

bland enkétsvaren.
Konsforestaliningar och konsroller hos allmanheten under 1970-talet

Energiberedskapsutredningens enkatundersckning fran 1974-1975 Kkartlagger huruvida
allméanheten anpassat sig till energisparkampanjen. | ovanstaende avsnitt redovisas resultaten
fran sju fragestallningar; inomhusbelysning, bostadsvdarme, varmvatten, elapparater, bilen,
samakning (ingar endast i den andra delundersokningen) och kollektivtrafik. Fyra av de
foreslagna atgarderna som enkatundersokningen tar upp berér framfor allt den privata sfaren,
med atgarder som den vanliga manniskan kan géra i hemmet for att sdnka hushallets totala
energiforbrukning. Medan de tre sista fragestallningarna lagger fokus pa atgarder som kan
utforas utanfor hemmet — i den offentliga sfaren. Det som framkommer i analysen av
enkatundersokningen &r en jamstélld genusstruktur dar kvinnor och mén deltar i energisparande
atgarder. Det gar inte att utifran enkatundersokningen att harleda en traditionell
konsforestallning hos allménheten eftersom likheterna mellan mén och kvinnors uppfattning

om energisparande atgarder ar storre an dess skillnader.

Maéan och kvinnor uppvisade enligt enk&tundersokningen en vilja att anpassa sig efter
energisparkampanjen gallande inomhusbelysning, en enkel atgard som ger omedelbar effekt.
En liknande trend gar att urskilja fran enkatsvaren om bostadsvarme, en mindre sankning av
inomhustemperaturen ger omedelbar effekt. Det ar vidare en atgard som uppmuntras av
regeringen och anvands i offentliga miljo, sasom arbetsplatser. Gallande man och kvinnors svar
kring anvéndandet av varmvatten blir skillnaderna mer tydliga. Delundersdkningarna uppvisar
har en differentiering mellan kénen. | de tva delundersokningarna fran 1975 marks att kvinnor
sparar varmvatten i hogre omfattning, medan den andra delundersokning pavisar motsatsen, att
man anpassat sig i hogre omfattning. Enkatundersokningen pavisar en trend som redogor for
att kvinnor i hogre grad &n méan avstar fran anvandandet av elapparater. Elapparater ar en central
del i hemmet och det borde kunna antas att samtliga hem pa 1970-talet i Sverige dgde nagon
form av elapparat. Begreppet ar sa pass flytande att det kan variera fran att betyda elvisp, spis,
TV-apparat eller radio etc. Skillnaden &r dock tillrackligt stor for att antyda skillnad i konsroller

mellan mén och kvinnor.
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Ytterligare en annan fragestallning som kan ge en indikator pa underliggande konsroller i
Sverige under 1970-talet var anvandandet av bilen. Mannen uppgav att deras utnyttjande av
bilen hade forandrats sedan oljekrisen och de avstod fran att anvanda bilen i stérre omfattning.
Kvinnorna uppgav ett visst forandrat beteende men det mest intressanta resultatet var for
svarsalternativ 5 ej aktuell” d& ungefér en tredjedel av kvinnorna angav det svarsalternativet
(se Tabell 8, 13 och 20). Det kan indikera separata konsroller da bilen kan tolkas som tillhérande
den manliga konsrollen. Det kan aven indikera att kvinnor inte hade tillgang till bil i samma
utstrackning som man. Det anspelar pa en traditionell kénsforestallning dar teknik och fordon

ar manliga intressen.

Det framkommer skillnader mellan enkéatsvaren i delundersokning tva och tre, for
fragestéllningen rorande kollektivtrafik. En mer blygsam andel av allméanheten uppgav att de
utnyttjade kollektivtrafiken i delundersokning tva, medan en 6vervagande andel uppgav att de
anvénde sig av kollektivtrafiken i delundersokning tre (se Tabell 15 och 21). Skillnaderna kan
bero pa att det inte var en reell atgard for en storre del av befolkningen da kollektivtrafiken ar
av olik kvalitet beroende pa var i Sverige du &r bosatt. D& undersokningarna ager rum under
samma ar kan det antas att kollektivtrafiken inte utvecklades avsevart som kan forklara
skillnaderna mellan enkatundersokningarna. 60 % av allménheten uppgav svarsalternativ 1
“mycket” i Tabell 21 att de 1 storre omfattning utnyttjar kollektivtrafiken, &n innan oljekrisen.
Medan 20 % av allménheten” uppgav att de utnyttjat kollektivtrafiken i storre utstrackning (se
Tabell 15). Dock framgar av Tabell 15 att en Gvervagande del av allménheten uppgav
svarsalternativ 2 en del”. Det pavisar att allmdnheten utnyttjade kollektivtrafiken i syfte att

sanka energikonsumtionen, och det framgar inga skillnader mellan kén.

Den andra delundersokningen ar den enda som lyfte frgestallningen samakning och det
gar darmed inte att gora en jamforelse med de 6vriga enkatresultaten. Daremot pavisar den att
man och kvinnors anpassning till samakning inte skiljer sig markant. Bade méan och kvinnor
tillampade den energisparande atgarden. Dock pavisar enkétresultatet fran den fragestallningen
att ungefdr en tredjedel av kvinnorna uppgett svarsalternativ 5 “ej aktuellt” vilket aterigen
speglar kvinnors asikter om bilen som helhet (se Tabell 14). Det ar dock vart att namna att
ungefdr 20 % av ménnen angett svarsalternativ 5 ”ej aktuellt” vilket kan innebéra ett oférédndrat

beteende eller att de ej har tillgang till bil (se Tabell 14).

* 20 % av de tillfrigade uppgav svarsalternativ 1 “mycket”.
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Det framgar via enkatsvaren att kvinnor har en tendens for att prioritera de energisparande
atgarder som ar forelagda den privata sfaren; inomhusbelysning, bostadsvarme, varmvatten och
elapparater. Medan man antingen valjer bort bilanvéndning eller sanker inomhustemperaturen
for att paverka hushallets energikonsumtion. Det framgar i enkatsvaren att kvinnor uppgav att
de i hogre utstrackning tog mer ansvar for hushallets energikonsumtion. Det anspelar pa en
traditionell konsfordelning av arbetsuppgifter. Sammanfattningsvis pavisar enkatsvaren att
skillnaderna mellan man och kvinnor ar sma. Det gar inte att tydligt harleda kénsroller som
anspelar pa en traditionell konsforestallning. Det som framkommer i enkétresultaten ar en
forhallandevis jamlik syn pa energisparande atgarder. Det pavisar en tendens for att samhallet
var jamstallt utifran enkatsvaren. Det aterspeglar den utveckling av genusstrukturen som
Hagemann och Amark noterar.1** Dock framkommer en skildring av konsroller for kategorin
bilanvandning, dar skillnaderna mellan mén och kvinnor ar pataglig. Det ger en uppfattning om

bilen som tillnérande den manliga sfaren, en bild som ocksa framgar av reklambilderna.
En underliggande genusstruktur i energisparkampanjen, och hos allmanheten

Regeringen marknadsférde energisparkampanjen till de arbetsféra méannen i befolkningen,
darefter de arbetsfora kvinnorna. | kampanjen aterfinns ett storre antal man an kvinnor vilket
pavisar vem regeringen riktade kampanjen till. Det gor att fler man har méjlighet att relatera till
kampanjen an vad kvinnor har. Dock framgar det fran enkatundersokningen att fler kvinnor an
man ut6var energisparande atgarder, och tar ansvar for energiforbrukningen i hushallet. Méan
utévar framst energisparande atgarder som berdr fordon och transport, de samaker till jobbet
eller avstar fran att aka bil. Att avsta fran att aka bil kan vara en reaktion pa de hojda

bensinpriserna och behdver inte vara till fljd av energisparkampanjens uppmaningar.

Det framgar fran energisparkampanjen att regeringen har en uppfattning om manligt och
kvinnligt. M&n och kvinnor framstélls vid ett flertal tillfallen i separata sférer, det formedlar en
uppfattning av regeringens konsforestallning. Utover de separata sfarerna, som anspelar pa en
traditionell genusstruktur, &r det mojligt att harleda en uppfattning av manligt och kvinnligt i
ett flertal av reklambilderna. Kvinnor framstalls som timida och lyssnar till mannen, medan
mannen &r den som pratar och gestikulerar vilt. Det ar inte mgjligt att utréna allmanhetens
konsforestallning genom en analys av enkatundersokningen. Dock gar det att pavisa att

skillnaderna mellan kvinnor och man inte &r lika patagliga som de framstélls i kampanjen.

114 Hagemann, G., & Amark, K. (2000). s. 15-16
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Det gar att utlasa en underliggande genusstruktur i kampanjen som anspelar pa traditionella
konsroller. Eftersom reklam kan anvandas for att formedla en uppfattning av manligt och
kvinnligt till allméanheten sa ar det anméarkningsvart att enkatresultateten pavisar en sa pass
jamstalld genusstruktur.t*® Det gar att utrona en viss differentiering mellan kvinnor och mén
utifran enkatsvaren men eftersom deras likheter &r storre an dess skillnader sa gar det dnda att
anta att samhallet var forhallandevis jamstallt. I alla fall sett till deras atgarder for en minskad
energiforbrukning. Enkatresultaten pavisar att skillnaderna mellan mén och kvinnor &r
forhallandevis sma vilket kan tyda pa en forandrad mentalitet hos allmanheten, till forman for
ett jamstalldhetstankande. Den mentaliteten gar emellertid inte att skonja i kampanjens
bildmaterial, vilket & anmérkningsvért eftersom statsmakten ville framja jamstélldhet mellan

kdnen.

Avslutande diskussion

De underliggande konsroller och genusstrukturer som kommer till uttryck i kampanjen och hos
allménheten genom enkatsvaren dverensstammer inte med uppsatsens hypotes. De reformer
och lagandringar under 1970-talet pavisar att regeringen var villig att implementera
jamstélldhet i samhallet. Genom att tillampa férandringar som mojliggor for kvinnan att ta plats
pa arbetsmarknaden torde regeringen pladera for jamstallda konsroller. Det mjukispappa ideal
som tas upp av Florin och Nilsson belyser en forandrad genusstruktur som generellt inte kan
skonjas i energisparkampanjen. Energisparkampanjens bildmaterial beféster en konssegregerad
genusstruktur. Separata sfarer, skilda intressen och uppdelningar utifran en stereotyp
uppfattning av manligt och kvinnligt. Vid ett fatal tillfallen framstalls kvinnor utdvande
traditionellt manliga uppgifter, och det motsatta. Men generellt cementerar reklambladen de
bindra konsrollerna. Eftersom reklam och bild kan bade aterspegla samhéllet och befasta
allmanhetens uppfattning av manligt och kvinnligt ar det anmarkningsvart att regeringen valjer
att formedla en idealvarld som anspelar pa en vid tiden forlegad genusstruktur. Under 1970-
talet utvecklades genusstrukturen och jamstélldhetpolitiken blev integrerad i den politiska
ideologin. Det kan darmed antas att denna forandring borde kunna aterspeglas i kampanjen. Det

som kommer till uttryck ar dock en forlegad genusstruktur som anspelar pa husmorskontraktet.

Resultatet fran enkatundersokningen ger en fingervisning om huruvida forandrade

konsroller hade implementerats hos den allménne medborgaren i Sverige under 1970-talet. Mén

115 Werkmaéster, B. (1976). s. 79
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och kvinnors anpassning till energisparkampanjen foljer samma trend. Bada kénen uppger att
de anpassat sina levnadsvanor for att kunna paverka hushallets energiforbrukning. Daremot ar
det svart att avgora ifall detta stammer for hela befolkningen. Eftersom fokusgruppen ar relativt
liten ar det svart att dra generella slutsatser som kan sdga ndgot om méan och kvinnor i Sverige.
Det ger dock en indikation pa hur samhéllet reflekterade och hur de uppfattade
energisparkampanjen. Eftersom sa pass manga fran enkéatundersokningen var villiga att
forandra sina levnadsvanor ar det mojligt att utga ifran att kampanjen var lyckad. Syftet med
kampanjen var att fa allmanheten att tanka till och gora battre val. Det ar tydligt att en sadan
forandring har skett. Aven om det inte 4&r majligt att dra nagra generella slutsatser om hela
Sveriges befolkning, gar det att urskilja en tendens for att man och kvinnor i lika hog grad
anpassade sig till de flesta energisparande atgarderna. Det skulle kunna tolkas som att en

jamstélld genusstruktur till viss del implementerades under 1970-talet.

Da det finns en avsaknad pa bade kvinnor och aldre i bildmaterialet sa kan det innebéra att
regeringen hade en specifik malgrupp i atanke vid lanseringen av kampanjen. Officiellt ar
kampanjen utformad till bade vuxna och barn, till kvinnor och man, men det gar att skonja i
bildmaterialet en inofficiell malgrupp. Vuxna man upptar mycket plats i bildmaterialet, darfor
antas energisparkampanjen vara riktad till den gruppen. De atgarder som illustreras med
kvinnor, barn och &ldre kan ténkas vara riktade till dem. Barn och aldre tar dock en méarkbar

mindre plats i bildmaterialet och det kan antas att de inte &r energisparkampanjens malgrupp.
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Sammanfattning

Den hér uppsatsens overgripande syfte ar tudelat. Dels att studera hur kon och konsroller
framstalls i energisparkampanjens reklamblad, dels att analysera huruvida allménhetens
energisparande, sa som det kan kartlaggas utifran enkatsvar, uppvisar skillnader beroende pa
kon. Tva mycket olika kallmaterial analyseras utifran tvd metodiska ansatser. En bildanalys av
energisparkampanjens reklamblad fran 1973-1976 for att skonja vilka konsforestallningar som
kommer till uttryck. En statistisk analys baserad pa en enkatundersokning som agde rum i tre
instanser 1974-1975. Forhoppningen &r att enké&tresultaten ska kunna ge en fingervisning om
samhéllets konsroller.

Den tidigare forskningen pavisar att en forandring av genusstrukturen dgde rum under
1970-talet. Kvinnororelsernas krav pa kvinnlig emancipation, och regeringens lansering av
jamstélldhetspolitiken bor kunna urskiljas i de bagge kallmaterialen. For att understka detta har
foljande forskningsfraga formulerats: vilka underliggande kénsforestallningar finns i
energisparkampanjen, 1973-1976, och aterspeglas dessa hos allmanheten som exponerades
for kampanjen?

Bildanalys bygger pa teorin om att konst kan tolkas som ett uttryck for den sociala
verklighet i vilken den producerats. Enligt historikern Peter Burke kan reklam forestélla en
idealvarld. Energisparkampanjen har inom ramen for den har uppsatsen tolkats som en produkt
forestéllande en idealvarld, konstruerad av energisparkommittén. De personer som portratteras
I kampanjen ar utvalda av upphovspersonen for att representera samhallet. Bildmaterialet bor
darfor kunna pavisa 1970-talets uppfattningar om normer, kénsroller och genusstrukturer.

Den statistiska analysen avser att via datorprogrammet SPSS bearbeta
enkatundersokningen. Undersokningen baseras pa fragestéllningar i ordinalskaleniva, det vill
sdga en rangordning av fragans svarsalternativ. Samt fragor pa nominalskaleniva, vilket innebar
kategorisering. For den hér uppsatsen har endast kategorin kén beaktats.

Studien kan pdvisa att den grundlaggande hypotesen™ inte kan bekréftas. Kampanjen
forstarker varken en utvecklad genusstruktur eller en fordldrad version. Det finns inslag av
bagge i kampanjen. Dock ar det framfor allt en genusstruktur baserad pa en breadwinner-modell
som kommer till uttryck i kampanjen. Enkéatsvaren visar inte nagra tydliga sarskiljande
konsroller hos allménheten. Om enké&tundersokningen omfattat ett storre urval kanske mer
generella slutsatser kunnat tagits. Enkatsvaren kan formedla en kéansla for de aktuella
konsrollerna under 1970-talet. Dar mén och kvinnor anpassade sig lika mycket till kampanjens
budskap.

* Att det ar mdjligt att harleda den dynamiska period som tidigare forskning lyfter, samt regeringens stravan efter
okad jamstalldhet i samhallet, i de bagge kallmaterialen.
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