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The aim of our study is to examine to what extent the media reports about the political
matters and how this reporting looks during the swedish election 2022. Specifically how the
news programs Rapport and TV4Nyheterna reported during a Swedish election. Through a
quantitative study of the tb programs we investigate this matter with a basis of three questions
as a foundation for further review: 1. Which political matter does TV4Nyheterna respectively
Rapport report most about during the last month of the election campaign? And how are these
presented? 2. Do reporting priorities change over time? 3. Do Rapport and TV4Nyheterna
report on what is most important to the audience?.

In order to have theories to base our study on, and to have something to use to explain our
findings in the analysis. The two theories that build our theoretical framework are news
evaluation and framing theory.

To fulfill the aim of this study we, with the help of a quantitative analysis, studied the
different news programs. Before we started the study we wrote a codebook that the data
retrieval was based on. We chose two of Sweden's biggest news programs, Rapport and
TV4Nyheterna. The period we chose to study was between 10th of august to 10th of
september. This is because the Swedish election takes place on the 11th of september.

The result of this study shows that the chosen news programs are mostly not reporting about
what the public deems as important. When we refer to the public opinion we refer to the
Novus opinion survey that takes place before the election. Rapport reported most about
energy policies and TV4Nyheterna reported most about scandals. However can we see that
these were the most reported because of events that were important to include in the program.
Novus concludes that the most important political matter during this election was healthcare.
Together Rapport and TV4Nyheterna only reported in 7 of the 275 features we collected as
data. We could also see that the number of features increased during the second half of the
month we studied, in other words did they increase the features closer to the election. Our
conclusion is therefore that the media does not report about what the public deems as most
important. However this does not mean that the media is in the wrong.
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psephology, politics, public opinion, quantitative content analysis.
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1. Inledning

“I still believe that if your aim is to change the world, journalism is a more immediate
short-term weapon.” - Tom Stoppard.

1.1 Introduktion
Journalistiken har en viktig roll i vart samhélle. Déar huvudsakliga funktionen &r att fungera

som en tredje statsmakt. Att granska, bevaka och ifragasitta ar alltid pa agendan f6r en
journalist. Men dven att spegla allménheten och dess dnskemal. Mediebevakningen ska ge en
allsidig och opartisk bild av samhillet och befolkningen (Strombick, 2013).

For att kunna ge en sé opartisk och allsidig bild av samhéllet som mdjligt virderar alla medier
nyheterna som finns. Detta fOr att allt inte far plats i en tidning eller en halvtimmes
nyhetssidndning. Konsekvensen blir att det &r svart att visa en allsidig bild nér inte allt far
plats 1 det mediala rummet (Stromback, 2019). Nar det géller sakfragor 1 valen krdver detta
att medierna nyhetsvérderar och bevakar pa olika sétt. Bland annat handlar det om att vélja ut
och fokusera pa det som politikerna vill prata om. De rapporterar dven utifran
opinionsundersdkningar som gors i syfte att samla thop de sakfragor som publiken anser vara
viktigast. Att det blir s& gor att det kan vara svért att veta vem som sitter dagordningen for
valbevakningen inom media (Strombaéck, 2019).

For att en demokrati ska fungera pa ett bra sitt behovs valet. Robert Dahl skriver om vikten
valet har for en demokrati 1 sin bok Democracy and Its Critics (1991). For att en demokrati
ska fungera och kunna std pa sina egna ben &r det viktigt att alla medborgare behandlas lika
och att de ges tilliten att kunna ta ett beslut for vem det dr som ska leda landet (Dahl, 1991).
Pé grund av detta ér det extra viktigt att mediernas rapportering under ett val dr oberoende sa
att medborgarna kan ta sina egna beslut och sta pa sina egna ben (Dahl, 1991).

Med denna undersdkning dr mélet att klargdra om Rapport och TV4Nyheterna rapporterar
om de sakfragor publiken anser viktigast. Utifran var undersokning kommer vi granska hur
mycket utrymme publikens sakfragor far, samt pa vilket sitt media véljer att rapportera om
dem. Vi kommer dock inte ldgga ndgon vérdering i exempelvis tonlége eller vilken politisk
ideologi som far mest medialt utrymme dé det inte har ndgon relevans for var studie. Media
ska fungera som en mellanhand mellan allmidnheten och myndigheterna (Stromback, 2013).
Det vill sdga, media ska rapportera om institutioner och myndigheter till publiken pé ett sitt
sa att de forstar, men framfOrallt ska journalistiken svara pd publiken fragor. Kort innebér det
att journalistikens roll &r att vara publikens kélla till information. Vi har valt att genomfora
denna studie i syfte att undersoka vilken nyhetssdandning som rapporterar mest om de
sakfragor som opinionsundersokningar visar att allmdnheten menar &r viktigast. For att kunna
granska materialet kommer vi anvidnda oss av en kvantitativ innehdllsanalys.



1.2 Overgripande syfte

Anledningen till att undersokningen genomfors dr den forskningslucka som finns inom
omrddet. Tidigare forskning har klarlagt mycket kring hur media rapporterar om valet, men
dé i1 det syfte att jimfora exempelvis etermedier (tv och radio) mot dagspress. Syftet med
denna undersokning &r att i jimforande syfte stdlla TV4Nyheternas rapportering om valet mot
SVTs Rapport. TV4Nyheterna sdnds pad TV4, vilket dr en kommersiell kanal, medan Rapport
som sinds pad SVT é&r public service, det vill sdga finansierat av skattemedel. Vi valde dessa
tva sdndningar dels pa grund av detta, for att kunna upptédcka eventuella skillnader mellan
public service- och kommersiella kanaler. Men dven eftersom TV4Nyheterna och Rapport &r
tvd av de mest sedda nyhetsprogrammen i1 Sverige (Nordicom, 2021).

Studiens syfte dr att klargora i vilken utstrackning samt pa vilket satt Rapport och
TV4Nyheterna fokuserar sin rapportering pa de sakfragor publiken anser viktigast.



2. Bakgrund

11 September 2022 var det val i Sverige. Cirka 7,7 miljoner minniskor var rostberdttigade i
riksdagsvalet i &r. Av de var det cirka 6,5 miljoner som gick och rostade (Valmyndigheten,
2022). Ménga kan uppleva att det ar svart att veta vilket parti man ska rosta pa och vinder sig
darfor till media for mer information. Media utgor 1 sin tur den viktigaste kéllan om politik
och samhillet (Strombéck, 2013). Strombéck beskriver vidare att vi anvander vara egna
erfarenheter for att skapa en verklighetsuppfattning, men om informationen stracker sig
bortom vara egna erfarenheter viander vi oss till journalistiken och medierna.

Att medierna har en paverkan pa allmédnhetens asikter dr ingenting nytt (Strombéck, 2013). I
folkmun kallas ibland massmedierna for den tredje statsmakten. Samma tillit som vi ger véra
politiker ska darfor ocksé kunna ldggas pé journalistiken och dess innehall, da innehéllet ska
vara sakligt och korrekt (Kovach & Rosenstiel, 2007).

2.1 Mediernas valbevakning
Modern politik &r i huvudsak medialiserad, vilket enligt Bengt Johansson och Jesper

Strombéck (2019) betyder att politiken ar padverkad av media och mediernas sitt att fungera.
Alltsé att medierna grundar sig i sina egna intressen och behov (Johansson & Strombéck,
2019). De skriver fortsdttningsvis att det &r ménga som inte tycker mediernas bevakning av
valrorelsen och politiken ér rattvisande. Kent Asp startade redan 1979
medievlasundersokningar som sedan dess utforts vid IMG (Institutionen for journalistik,
medier och kommunikation) p4 Géteborgs Universitet.

2.2 Televisionens framvixt & public service
Medielandskapet har fordndrats mycket dver tid (Weibull & Wadbring, 2020a). Till en borjan

innefattade det framst tidningar med en politisk vinkel. Men Over tid vixte ocksa etermedier
fram. Etermedier definieras enligt NE (2022) som en sammanfattande bendmning pa radio
och television.

2.2.1 Televisionen
Televisionen kom att bli en del av det svenska medielandskapet i Sverige pa 1950-talet. Till

en borjan hivdade manga politiker att det fanns viktigare saker att anvinda skattepengarna
till dn television (Populdr Historia, 2002). Televisionen finansierades till en borjan endast av
mottagaravgifter dd ansvaret for televisionen foll pA AB Radiotjinst, senare Sveriges Radio
(Weibull & Wadbring, 2020b). Televisionen visade sig snart vara mycket uppskattad av
befolkningen och allt fler ménniskor borjade dgna mycket tid tillsammans framfor sin tv, trots
att utbudet 1 borjan var litet och det fanns endast en kanal. Snart kom 6nskan att fi en till
fristdende kanal. Det skulle dock droja till 1969 innan Sverige fick ytterligare en kanal, som
dock dven denna var icke-kommersiell och finansierades av licensavgiften (Weibull &
Wadbring, 2020b).



Till en bérjan var innehéllet mycket centrerat kring Stockholm (Weibull & Wadbring, 2020b).
Men under 1970-talet kom de forsta regionala tv-nyheterna, senare tillkom ocksa andra
program med fokus pa underhéllning. Under denna period skedde ocksa stora fordndringar
rent tekniskt 1 Sverige. Exempelvis utvecklades kabelnétet och pa grund av utvecklingen blev
det mojligt att sinda nationella kanaler via satellit. Detta vickte dterigen 6nskan om
ytterligare kanaler. Onskan métte dock mycket kritik fran politiskt hall d4 de ansag att en ny
kanal, mer specifikt en kommersiell kanal, kunde ses som ett hot mot de redan etablerade
kanalerna. Den tekniska utvecklingen gjorde dock till sist att inte ens riksdagen kunde sta
emot och 1984 antogs en ny lag som tilldt ett forsok med satellit-mottagningar via kabelnit.
Med ett krav, det fick inte finnas reklam som riktade sig till svenskar pé satellitkanalerna.
Men trots detta kunde svenska hushall fran och med nyarsafton 1987, fa reklam riktade till
sig via den forsta kommersiella satellitsinda kanalen TV3 (Weibull & Wadbring, 2020b).
TV3 var inte svensk, utan en nationell kanal med sin bas i London. Darfor kunde dgaren Jan
Stenbeck kringga den svenska lagstiftningen. TV3 blev snabbt en framgangssaga som
efterfoljdes av att tva nya bolag startade satellitkanaler. Dessa tva bolag var Nordisk
television, som senare kom att bli TV4 och Nordic Channel som senare blev TV5. TV4 fick
mycket uppmérksamhet, och hade dgare som var kianda svenska foretag med mal att vinna
koncessionen for svensk kommersiell tv. Och 1991 antogs en ny koncession vilket 1992
gjorde det mojligt for den forsta kommersiella tv-kanalen att sinda. Ménga trodde att TV3
skulle fa den, men det blev istéllet Nordisk Television (TV4) som fick koncessionen (Weibull
& Wadbring, 2020b). Nar TV4 startade var det den dominerande kommersiella kanalen och
tackte i princip hela Sverige da den sdndes via marknitet (Weibull & Wadbring, 2020b).

Idag ser tv-marknaden annorlunda ut (Weibull & Wadbring, 2020c). Exempelvis har fler
betalkanaler kunnat na ut till svenska hushall, men dven tekniken har fordndrats till f6ljd av
exempelvis High Definition TV(HDTV). Aven digitaliseringen forindrat det svenska
medielandskapet, bade 1 stort men dven inom television. D4 marknétet blev helt digitaliserat
kunde fler kanaler fa utrymme, men det innebar ocksa att reglerna kring kommersiella
kanaler fordndrades. 2020 hade ndstan 50 tv-kanaler tillstand att sinda i marknéatet (Weibull
& Wadbring, 2020). Aven reglerna kring reklam har forindrats for just dessa kanaler
(Weibull & Wadbring, 2020c).

2.2.2 Public service
Det som forr var AB Radiotjénst kom senare att bli Sveriges Radio (Weibull & Wadbring,

2020b). Det var Sveriges Radio som bar ansvaret for de tva forsta kanalerna som séndes pa
svensk television och deras utgangspunkt var att de skulle fungera fristdende fran
statsmakten. Men péd 1980-talet forandrades forutsdttningarna for dgandet av Sveriges
Radio-koncernen. Ensamritten blev mer ifragasatt och flera av deldgarna 1 koncernen hade
borjat engagera sig i konkurrerande foretag. Det blev nodvandigt att &ndra dgarmodellen, och
1993 inrittades tre stiftelsedgda programbolag, Sveriges Television (SVT), Sveriges Radio
(SR) och Sveriges Utbildningsradio (UR) (Weibull & Wadbring, 2020b). Idag &r dessa
programbolag och deras verksamhet kidnt som public service (Myndigheten for press, radio
och tv, u.a.). Deras definition lyder “Public service dr radio och tv i allmdnhetens tjdnst och
med det menas att att de ska ha ett utbud for alla och som betalas av oss alla.”. Den
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grundldggande tanken med public service ar att alla medborgare genom media ska fa tillgang
till en opartisk och allsidig bild av olika omraden. Public service finansieras via skatten med
hjélp av en public-service avgift (Myndigheten for press, radio och tv, u.a.). Public service ar
beroende av denna avgift dd de inte far sdnda reklam eller anvénda produktplacering. Det
finns dven strikta regler kring sponsring, pa bade SVT och SR. Public service dr som tidigare
ndmnt uppdelat i tre olika foretag:

e Sveriges Television AB (SVT)

e Sveriges Radio AB (SR)

e Sveriges Utbildningsradio AB (UR)

Alla public service bolagen finansieras genom en public service-avgift som samlas in via
skattsedeln (SVT, 2022). Tidigare var namnet pa denna avgift radio- och tv-avgiften till
Radiotjédnst, men bytte 2019 till att kallas public service-avgiften (Skatteverket, u.a.). Det
finns olika faktorer som styr hur mycket varje enskild person betalar och vem som betalar.
Exempelvis ska alla 6ver 18 som bor och betalar skatt i Sverige ska betala public
service-avgiften. Ett undantag ar dock personer som ”inte har ndgon beskattningsbar
forvarvsinkomst”. Detta ar till exempel studenter som endast har studiemedel fran CSN. Det
finns dven specifika regler som giller for svenskar bosatta utomlands (Skatteverket, u.4.).
Totalt far alla tre public service-foretagen ungefar 8,5 miljarder kronor varje ar till sin
verksamhet (Myndigheten for press, radio och tv, u.a.).

Vart fokus kommer ligga pd SVT som sédnder ut fyra kanaler SVT1, SVT2, SVT Barn och
Kunskapskanalen. Nyhetssiandningen Rapport sinds pd SVT1.

23SVT

SVT betyder egentligen Sveriges Television och har olika typer av material pa sina kanaler
(Myndigheten for press, radio och tv, u.d.). Det innehaller bland annat television for barn,
samt material med fokus pa utbildning. P4 SVT finns dven nyheter vilket sdnds pa Rapport,
Aktuellt och Morgonstudion. Mest relevant for denna studie dr Rapport, SVTs huvudsakliga
nyhetsprogram.

SVT &gs inte av staten eller kommersiella intressen, utan av Forvaltningsstiftelsen for
Sveriges Radio AB, Sveriges Television AB och Sveriges utbildningsradio AB sedan 1994
(SVT, 2022). Fran borjan dgdes varje foretag av var sin stiftelse med identisk
sammansattning, inom Forvaltningsstiftelsen. Men 1997 dgs alla tre programféretagen av
Forvaltningsstiftelsen. Deras uppgift ar att ”vara en buffert mellan statsmakten och
programforetagen Sveriges Radio, SVT och UR. Stiftelsen skapades for att — genom att dga
och forvalta samtliga aktier i programforetagen — frdmja oberoendet for radio och tv i
allménhetens tjdnst, public service.”. Forvaltningsstiftelsen har 13 ledamoter som efter
forslag fran de politiska partierna, utses av Sveriges regering (SVT, u.4.). Frdn 2019 kan
aktiva ledamoter i riksdagen inte viljas in som ledaméter i Forvaltningsstiftelsen (SVT, u.4.).
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Enligt rapporten Mediebarometern 2021 (Nordicom, 2022) var SVT den mest anvéinda
nyhetstjdnsten under 2021. I fjol var det 53 procent som tog del av nyheter frdn SVT en
genomsnittlig dag. Rackvidden for SVT var dock hogre i den éldre delen av befolkningen.

2.3.1 Rapport
Inom SVT finns det tva huvudsédndningar nér de giller nyheter, Aktuellt och Rapport. Dessa

tvd sdndningar uppfyller ndgot olika syften nér det géller nyhetsformedling. Aktuellt har
enligt SVT (2022) uppgiften att ge plats for ssmmanhang och olika perspektiv pa dagens
viktigaste hindelser. Medan Rapport dr en rak dags-kronika (SVT, 2022). Det viktigaste som
hint under dagen ska presenteras i Rapport i en noga utvald och vil berittande ordning. SVT
(2022) beskriver att tittaren ska fa en 6verblick och forstaelse 6ver vad som hiant under dagen.
Enda gangen som Rapport avviker fran detta beteende &r vid extremt stora nyhetsldagen.

24TV4
TV4 var till en borjan Nordisk Television och kom forst att sdnda &r 1992 (Weibull &

Wadbring, 2020b). Eftersom TV4 var en av de forsta kommersiella kanalerna, dominerade
den till en borjan denna marknad. Enligt NE (2022) kan ordet kommersiellt definieras som
affarsinriktad och med ett vinstintresse. Detta innebér att TV4 dr en kanal dir vinsten &r det
stora intresset. TV4 dr idag och har alltid varit en reklamfinansierad kanal, dar inkomsten till
stor del bygger pa reklamintdkter (Weibull & Wadbring, 2020b). Idag dgs TV4 av
telekombolaget Telia Company efter det att bolaget kopt upp Bonnier Broadcasting som
tidigare stod som dgare for TV4 (Telia Company, u.d). Telia Company ar dessutom ett
aktiebolag, och ar 2021 fanns det endast en aktiedgare som dgde mer dn 10 procent - svenska
staten. Svenska staten dgde 2021 39,5 procent av alla aktier 1 Telia Company (Telia Company,
u.d.), vilket ar ndgot vi kommer aterkomma till 1 kapitel 9 Slutdiskussion och
sammanfattning.

Enligt TV4 (2021) sa &r de Sveriges ledande tv-kanal och storsta mediehus. De ér ett
mediebolag oberoende av staten. De skriver pé sin hemsida att de inte &r bundna till ndgot
parti, dgare etc. De hidvdar dven att de inte har ndgon ledarsida eller politisk farg. P4 deras
hemsida skriver de dven att de virnar om yttrandefrihet, pressfrihet och informationsfrihet.
TV4 stér {or att bevara demokratin som Sverige dr uppbyggt pa (TV4, 2021)

Enligt undersdkningen Mediebarometern 2021 (Nordicom, 2022) tog 38 procent av
befolkningen som helhet del av nyhetsutbudet frin TV4. Aven i detta fall var rickvidden
hogre i den dldre delen av befolkningen.

2.4.1 TV4Nyheterna
TV4 producerar nyheter for kvéllens sdndningar och deras program nyhetsmorgon (TV4,

u.d). TV4 skriver att de foljer de yrkesetiska reglerna som journalistforbundet har. Samt sa
skriver de att de vill ge plats &t s& manga som mdjligt inom sina nyheter (TV4, u.4).
TV4Nyheterna sinds samma tid varje dag. Detta for att de vill att man ska veta var man kan
vanda sig 1 det fall att det har hint nadgot i samhéllet (TV4, u.d). Det faktum att TV4 och SVT
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ar de storsta nyhetsdisrubutorerna inom television kvarstar, utifrdn undersdkningen
Mediebarometern 2021 (Nordicom, 2022).

2.5 Kommersialiseringen
Kommersialisering kan generellt knytas till varuproduktion i en kapitalistisk

marknadsekonomi skriver Sigurd Allern (2012). Nar det giller media &r det viktigt att forsta
de nya kommersialiserade medierna. De flesta medieforetag dr en del av marknadsekonomin
och dirfor beroende av publikintékter och reklamintékter (Allern, 2012).

Publikorientering &r ett slags marknadsorientering som alla mediebolag har gemensamt, vare
sig de dr public service eller inte (Allern, 2012). Det blir darfor viktigt att ha forstéelse for
vilken publik man som mediebolag vander sig till.

Nyhetsvirdering kan pa sa sétt skilja sig at beroende pa vilken publikorientering de olika
mediebolagen har. SVT som inte utgar ifran att de ska g& med vinst kan producera mer
journalistik som tar ldngre tid. Exempelvis grivande journalistik som &r mer tidskrdvande
vilket far konsekvensen att det dr dyrare (Allern, 2012). For att koppla detta till ett storre
sammanhang kan man se att den bidragande faktorn till den 6kade kommersialiseringen
handlar om konkurrensen mellan de olika mediebolagen (Mart Ots, 2012). Att producera
nyheter kostar pengar vilket gor att de foretag som inte &r public service maste ldgga mer av
sitt fokus pé den ekonomiska delen av ett foretag (Mart Ots, 2012).

Niér foretag ska producera nyhetsjournalistik dger detta rum pa olika kostnadsnivéaer (Allern,
2012). De allra billigaste att producera ér enkla nyheter som ar baserade pa redigering av
pressmeddelanden och annan redan bearbetad information som har tagits fram av kéllan.
Andra nyheter kostar mer. Allern (2012) tar upp exemplet att en journalist blir som fastlést
ndr man ska folja exempelvis en rittegang. Detta blir en stor kostnad for foretaget. Utdver
detta sd leder kommersialiseringen till att det sker nedskdrningar i dessa kostsamma nyheter
for att kunna vara snabba och vara forst (Allern, 2012). Med tdtare nyhetssdndningar och
farre reklamintdkter leder detta till denna &dndrade prioritering inom nyhetsproduktionen som
en konsekvens av kommersialiseringen.

2.6 Medievanor
Vartannat eller var tredje ar har rapporten MedieSverige kommit ut sedan 38 ar tillbaka

(Nordicom, 2021). Denna har som syfte att presentera hur det svenska medielandskapet ser
ut, samt hur utvecklingen ser ut. Rapporten publiceras med dataunderlag frdn en rad olika
kéllor innefattande bland annat Myndigheten for press, radio och tv (MPRT). Men dven
SOM-Institutet och Nordicom. I denna rapport presenteras Sveriges nyhetsanvdndning
(Nordicom, 2021). Den svenska befolkningen ett stort utbud av nationella, lokala samt
internationella nyheter. Detta beror pa att den modell som finns inom det svenska
medielandskapet dér public service samspelar med fria kommersiella medier. Enligt
rapporten Mediebarometern 2021 (Nordicom, 2022) var SVT den mest anvinda
nyhetstjansten under 2021. Som tidigare nimnt var det 53 procent av befolkningen som tog
del av nyheter frdn SVT en genomsnittlig dag. Motsvarande siffra pa TV4 var 38 procent.
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Vad géller de storsta foretagen inom television dgs dessa till storre del av internationella
foretag dn vad exempelvis tidningarna gor (Nordicom, 2021). Ett undantag &r dock SVT som
helt har sin verksamhet baserad i Sverige. Att de stora tv-foretagen drivs av internationella
bolag far konsekvenser for den svenska tv-marknaden, gillande att utbudet och konkurrensen
okar (Nordicom, 2021). Aven omsittningarna hos de storsta tv-foretagen ser olika ut. Ar
2019 omsatte TV4 4,9 miljarder kronor medan SVT omsatte 5,1 miljarder enligt rapporten
Mediesverige 2021 (Nordicom, 2021). Och 2020 stod public service foretagen tillsammans
for 35 procent av det samlade tv-tittandet 1 Sverige, hér dr dock viktigt att nimna att den
television som sénds online inte ingér i statistiken. Det gor public service till den storsta
enskilda aktoren pd den svenska tv-marknaden (Nordicom, 2021).

2.6.1 Sveriges medievanor
Svenskarnas medievanor ser olika ut beroende pa vilket typ av nyhetsmedia man fokuserar pa

(Nordicom, 2021). Pa senare ar har medieanvdndningen av tidningar bytts ut mot tv. Den
dagliga rackvidden for tablalagd tv hade sin topp 1 borjan av 2000-talet, men 2014 bdrjade
denna statistik visa pa en nedgang vad avser anvdndandet. Rapporten MedieSverige 2021
(Nordicom, 2021) ger en forklaring till varfor situationen ser ut som den gor. Att se pa
tabldlagd tv gors vanligtvis i hemmet och dér kravs det att publiken har tid att spendera
framfor just en tv. Detta forklarar ocksa varfor det tabla-tagda tv-tittandet ar hogre 1 de éldre
aldersgrupperna. 2020 tittade 85 procent i aldern 60 eller dldre pa tabldlagd tv. Motsvarande
siffra 2020 for aldersgruppen 15-24 var 20 procent (Nordicom, 2021). En av de viktigaste
forklaringarna enligt MedieSverige 2021 (Nordicom, 2021) &r att medieanvdandningen gatt
frén tabldlagt tv-tittande, till att unga ser mer pé tv via mobil, dator och surfplatta istéllet.

En studie genomford av Myndigheten for press, radio och tv (2020) menar att svenskarnas
medievanor varierar beroende pa dlder. Studien har dven visat att svenskar generellt ar ett
folk med intresse for nyheter. Det gér i denna studie utldsa att befolkningen gér fran att fa sitt
nyhetsinnehall fran tidningar och tabla, till att mer anvédnda sig av digitala nyhetsmedier.
Nyhetssdndningar i radio och tv har ddremot haft en relativt stabil roll 1 det svenska
medielandskapet &ven om det kan noteras en viss nedgang pa 2010-talet (Myndigheten for
press, radio och tv, 2020). Ar 2000 var det 89 procent av befolkningen som tog del av
nationella nyhetssédndningar i SVT, TV4 och Sveriges Radio minst tre dagar per vecka.
Motsvarande siffra for ar 2019 var 73 procent (Myndigheten for press, radio och tv, 2020).
Denna forandring har sin bakgrund i utvecklingen av de digitala nyhetsmedierna. En annan
utveckling som kan ses de senaste aren géller de sociala medierna. Med sociala medier menas
plattformar som exempelvis Instagram, Facebook och Twitter. 2019 var det fyra av fem
svenskar som tog del av nyheter via ett sociala medier minst tre dagar i veckan (Myndigheten
for press, radio och tv, 2020).

Anvéndandet av tabla-tv har som sagt minskat de senaste aren (Myndigheten for press, radio
och tv, 2022). Tittartiden dkade visserligen nagot under 2020 da coronapnademin rddde, men
2021 borjade tittartiden aterigen att minska. Med undantag frdn en grupp i samhéllet, de dver
60 ar. For denna aldersgrupp minskar inte tittartiden, vilket den som tidigare ndmnt gor for
alla andra aldersgrupper. Istdllet 6kar anvindandet av streamingtjénster (Myndigheten for
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press, radio och tv, 2022). Det har aldrig funnits ett lika stort utbud av streamingtjénster som
det gor idag, och alla hushall har det tillgidngligt, bade betaltjanster som Netflix men dven
gratis streamingtjinster som SVT Play. Aven Youtube riknas som en streamingtjinst och ér
den storsta abonnemangsfria tjinst med en daglig rickvidd pé 44,2 procent, medan SVT Play
har en daglig rdckvidd pé 23,6 procent (Myndigheten for press, radio och tv, 2022).

Medielandskapet ér 1 stindig fordndring och utveckling. Tidningarna anvénds mindre
frekvent och har istéllet bytts ut mot streamingtjanster och sociala medier (Myndigheten for
press, radio och tv, 2022). Att publiken numera nar sina nyheter pa nya sétt ar ett faktum.

2.6.2 Medievanor och politiken
Som tidigare ndmnt utgdér medierna allménhetens viktigaste informationskalla nér det géller

politik och samhille (Strombéck, 2013). Detta beror pé att vara uppfattningar av verkligheten
ar begriansade och vi behdver medierna och journalistiken for att forma en korrekt och
reflekterande bild av verkligheten. Speciellt nir det r6r politik. Publiken kan sjdlva séka upp
information om det politiska ldget och de olika partierna, men det 4r inte alltid engagemanget
for detta finns (Strombéck, 2013). Darfor vander sig manga till medierna for att {4 den
informationen som krévs for att skapa sig en politiskt uppfattning (Strombaéck, 2013).

I boken Kampen om opinionen drar Strombiack (2013, s. 121) slutsatsen att modern politik &r
medierad, vilket betyder att den utspelar sig och féormedlas via medierna. Strombéack forklarar
vidare att detta innebér att manniskors uppfattning om verkligheten ar beroende och avgors
av medierna och journalistiken. Att politiken &r medierad innebér dven att publiken far sin
information om politik frdn medierna snarare dn via kommunikation eller personliga
erfarenheter. Media fungerar alltsd som en kommunikationskanal mellan politik och publik.
Vidare menar Strombéck (2013, s. 121) dven att politiken &r medialiserad, vilket handlar om
relationen mellan medier och politiken. Medialisering sker nér ett politiskt system paverkas
och anpassas till de krav som massmedia stéller i sin bevakning av politiken. Det 4r medierna
sjdlva som formar vilket innehdll som publiceras. Med bakgrund av exempelvis deras
forutséttning, organisationer och publiken, snarare dn att rapportera om verkligheten. Dértill
handlar mediernas nyhetsvérdering mer om vad som passar det givna formatet i relation till
forutsattningarna, d4n om verkligheten. Det dr dven viktigt for medierna att skapa innehall som
drar till sig publiken, for att fa framgéng 1 den konkurrens som réder och en del av detta &r att
rapportera om politik (Strombéck, 2013).

Aven opinionsundersdkningar ir en viktig del av den mediala rapporteringen kring val
(Jendel & Strombéck, 2013). Idag utgor dessa undersékningar en stor del av bade politiken
men ocksé journalistiken. Dessa har ett hogt nyhetsvarde och utnyttjas av exempelvis
journalistiken. Medierna bestiller opinionsmétningar for att delvis fa det egna mediet att
framstd som nyhetsledande vid tillfdllet. Genom egna opinionsmétningar kan medierna skapa
egna nyheter pa flera sitt. Dels dr det de som bestéller mdtningarna, men dven rapporterar,
analyserar och tolkar resultatet. Opinionsmétningarna &r en viktig del av medialiseringen av
den politiska journalistiken. Men opinionsmitningarna &r inte problemfria. Vi vill citera
Strombick och Jendel (2013, s. 151)
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“Genom att publicera opinionsmétningar bidrar medierna inte bara till att spegla opinionen.
Béde direkt och indirekt bidrar de ocksa till att forma opinionen och i férlingningen dven
valutgangen.”

Med direkt paverkan menar Jendel och Stromback (2013) att minniskor kan paverkas av den
bild de fir av media. Den indirekta paverkan innebér att den 6vriga valbevakningen, samt
partierna och deras kampanjer paverkas av den bild som framkommer genom
opinionsméitningar. Denna bild innefattar exempelvis hur opinionen ser ut och
opionionsutvecklingen (Jendel & Strombéck, 2013).

2.6.3 Fortroende for medier
Enligt rapporten MedieSverige 2021 (Nordicom, 2021) har den svenska befolkningen ur ett

internationellt perspektiv hogt fortroende for medier. Fortroendet &r hogst for radio och tv. En
undersdkning genomford av SOM-Institutet presenteras i rapporten dér det framgar att 2019
hade 56 procent av befolkningen i dldrarna 16 till 85 fortroende for radio och tv. Fortroendet
varierar dock mellan olika grupper i samhaéllet, frimst baserat pa lder (Nordicom, 2021).
Den yngre &ldersgruppen, 16 till 29 ar, uppgav att 50 procent under 2020 hade fortroende for
radio och tv. Motsvarande siffra i den dldre aldersgruppen, 65 till 85 ar, var 71 procent. Vad
giller dagspressen dr fortroendet generellt ndgot ldgre och en bidragande faktor till detta ar
manniskors medievanor. Bade radio, tv och dagspress har flest anvdndare inom den dldre
aldersgruppen och fortroendet hogre (Nordicom, 2021).

Trots att fortroendet for media i det stora var relativt hogt fanns det skillnader mellan de olika
medieforetagen (Nordicom, 2021). Enligt undersdkningen gjord 2019 av SOM-Institutet som
presenterades i rapporten hade befolkningen hogt fortroende for public service-bolagen. Det
vill siga SVT (Sveriges Television) och SR (Sveriges Radio). I befolkningen 16 till 85 &r
uppgav 74 procent att de hade fortroende for innehallet i SVT. Motsvarande siffra for TV4
var samma ir 53 procent (Nordicom, 2021). Det dr dock dven viktigt att nimna det faktum att
fortroendet 6kade noterbart under coronapandemin.

Det finns dock en del av befolkningen som har misstroende for media enligt MedieSverige
2021 (Nordicom, 2021). Befolkningens fortroende for medier och andra samhéllsinstitutioner
ar ofta sammankopplade med politiska sympatier. Fortroendet for public-service dr hogt
oavsett politisk sympati. Lars Truedsson (2017) menar att finns det en koppling mellan
misstroende och politisk stdllning. De med ldgre fortroende for medier r mer borgerliga dn
de som har hogt fortroende. Sérskilt sverigedemokrater tenderar att ha en misstro mot medier.
Dessutom skiftar fortroendet beroende pa vilket &mne som berdrs. Exempelvis dr fortroendet
lagre vid rapportering om invandring och brottslighet &n sjukvérd, dar fortroendet dr hogst.
Men trots att en del av befolkningen har misstroende for medier dr det storre delar av
befolkningen som litar pd medias rapportering (Truedsson, 2017).
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2.7 Viktiga valfragor 2022

Varje ménad infor ett val publicerar Analys- och undersdkningsforetaget Novus en rapport
om de politiska fragor som véljarna tycker dr viktigast. Enligt rapporten (Novus, 2022, s. 1)
ar urvalsgruppen “genomford 11-17 augusti 2022 i aldersgruppen 18-79 ar i Novus
Sverigepanel som &r en riksrepresentativ och slumpmassigt rekryterad webbpanel. 1004
personer har svarat pd undersokningen av 1950 personer.”

Undersokningen kan darfor ses som relevant for det tidsspann vi kommer granska
TV4Nyheterna och Rapport. Utifran undersokningen var viljarnas viktigaste politiska fraga
sjukvdarden som foljdes av lag och ordning. 1 var undersokning kommer vi som tidigare
nidmnt att stdlla dessa valfrdgor i relation till hur mycket Rapport och TV4Nyheterna viljer att

rapportera om dem, for att uppfylla studiens syfte.

Topp 10 viktigaste fragorna (Novus, 2022, s. 2).
1.

00N AW

Sjukvarden

Lag och ordning

Skola och utbildning
Invandring/integration
Energipolitik

Milj6 och klimat

Landets ekonomi
Aldreomsorg
Sysselséttning/arbetsloshet

10. Forsvaret
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3. Problematisering

Det valda amnesomrédet &r om och hur medier valde att rapportera om de fragor som é&r
viktiga for publiken infor valet 2022. Denna studie kommer att jamfora TV4Nyheterna med
Rapport, och deras valbevakning for att se pé vilket sétt de rapporterar mest om de fragor
som publiken tycker dr viktig. Vi kommer dven jamfora Rapport och TV4Nyheterna.

3.1 Inomvetenskaplig
Under litteratursokningar har vi funnit att det finns en bred méngd forskning pa det valda

omrédet. Exempelvis har Kent Asp genomfort en stor méngd medievalsundersdkningar
genom aren. Fran 2014 tog Bengt Johansson dver ansvaret for undersdkningarna och 2018
anslot dven Jesper Strombéck. Asp, Johansson och Strombécks forskning utgar delvis fran
hur mycket media bevakar de olika politiska sakfragorna. De bygger dven sin forskning pé
vilka fragor som dr viktiga for publiken. Exempelvis kommer Bengt Johansson (2014) fram
till att det medierna rapporterat mest 1 valet 2014 ar invandring och flyktingpolitik. Men enligt
Valforskningsprogrammet pa Goteborgs Universitet (VFGU, 2020) var den viktigaste
valfrdgan 2014 sjukvard/vdlfdrden. Under detta ar skiljde sig medierapporteringen fran det
som publiken ansag viktigt.

I boken Mediernas prestationer och betydelse (Asp, 2011) har Asp undersokt flera olika
medier. Men i dessa medievalsundersokningar jAmfor man exempelvis etermedier mot
tidningar. I de tidigare forskningarna har inte tva tv kanaler stéllts emot varandra vilket vi vill
belysa med denna studie. Den tidigare forskningen har inte redovisat ndgon studie dér tva
specifika tv-kanaler stillts mot varandra i jimforande syfte, vilket vi med denna studie vill
gora.

Minniskors uppfattning om hur verkligheten och i synnerlighet politik fungerar &r starkt
beroende av journalistiken och medierna (Strombéck, 2013). Strombéck skriver att publiken
sjdlva kan soka upp den information som kravs for att skapa sig ett politiskt stidllningstagande
via exempelvis internet. Men det dr inte alla som anser sig ha tid med detta och vinder sig
darfor till medierna for att fa en samlad informationskélla. En slutsats som Strombéck (2013,
s. 121) drar ar att politiken idag ar medierad. Detta definierar han som att politiken utspelar
sig 1 och formedlas via medierna. Detta leder honom in pa en andra slutsats, att publikens
verklighetsuppfattning &r starkt beroende av journalistik och medier (Stromback, 2013).

Pa grund av det Strombaéck (2013) tar upp ar detta forskningsomrade vért att utveckla och
undersoka djupare. Strombécks argument innebdr dven att det stills krav pad medierna att
publicera sakligt, bade nir det géller innehall och representation (Journalistforbundet, 2021).
Genom var undersokning vill vi studera hur mycket medierna rapporterar om det publiken
soker efter, 1 form av viktiga valfragor.
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3.2 Utomvetenskaplig
I Elements of journalism (2007) forfattad av Bill Kovach och Tom Rosenstiel skriver de att

journalistikens huvudsakliga roll i samhéllet dr fungera som informationskélla sa att
allménheten kan vara fria och sjélvbestimmande. Genom att koppla detta till
mediebevakningen av valet s ser man betydelsen av att rapportera opartiskt. Kovach och
Rosenstiel (2007) skriver ocksa att essensen av journalistik dr en disciplin gillande
verifikation. Enkelt forklarat betyder detta att grunden av journalistik dr att anvinda sig av
kéllor och kunna verifiera allt som skrivs.

Det dr viktigt att utveckla forskningen kring medias rapportering om valet, och vilka
valfrdgor som anses ha ett nyhetsvirde pd redaktionerna. Dessutom dr det relevant att granska
vilka valfrdgor medierna véljer att rapportera om, samt huruvida detta dterspeglar vad
publiken uppfattar som viktigt. Var forskningsfrdga kopplas till problematiseringen eftersom
den har som syfte att granska och stélla fragor till det material som publiceras. Vi vill genom
var studie undersoka och redogdra for vilken av TV4Nyheterna och Rapport som fokuserar
mest pa att de valfragor publiken upplever viktigast. Dessutom ser vi var studie som en
utveckling av tidigare forskning pa ett omrade dér det finns forskningsluckor vilka vi menar
ar viktiga att fylla.
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4. Preciserat syfte & fragestillningar

I detta kapitel kommer avgransningar, syfte och fragestillningar presenteras. Det framsta
syftet med detta kapitel 4r att rama in studien och presentera dess genomforbarhet. Dessutom
ar det av stor vikt att forklara vilket syfte den har for 6vrig forskning.

4.1 Avgransningar

Vi kommer att undersdka material fran TV4Nyheterna och Rapport. Anledningen till detta &r
att dessa dr tva av de storsta nyhetsprogrammen. Utover TV4Nyheterna och Rapport dr dven
Aktuellt en stor nyhetssdndning men denna har ett annat syfte dr Rapport, trots att bada ar pd
SVTI, se kapitel 2 for mer information om Aktuellt. Vi kommer att titta pa
huvudséndningarna, for Rapport sker huvudsidndningen 19.30 och f6r TV4Nyheterna 19.00.
Rapports sdndning dr vanligtvis 25 minuter ldng, med undantag for 16rdagar d& den ar 15
minuter. TV4Nyheternas séndning pendlar mellan tio till 15 minuter beroende pa vilken dag
det dr, samt hur tv-tablén ser ut for dagen. Vi har valt att bara undersdka huvudsédndningarna
sé att undersokningen blir avgransad. Dessutom ar det dessa sdndningar som drar mest tittare.

Vi kommer endast fokusera pd de inslag som har politik i fokus. For att veta nir ett inslag
borjar och slutar kommer vi utgd ifrdn ndr en “pda” borjar och sluta inslagen vid “avan”. Det
vill sdga vi kommer se det som att ett inslag borjar nir temat for inslaget presenteras for
publiken och sedan avsluta nér det rundas av. Detta utifrdn den definition Bengt Johansson
anvénder i sin valforskning (personlig kommunikation, 2022, 7 november).

For att inte ha 6verflod av material har vi dven valt att analysera huvudsdndingarna fran den
10 augusti 2022 till den 10 september 2022, det vill sdga en ménad innan valet fram till dagen
fore valet. I var analys kommer vi ocksa att utveckla ett kodschema dér det vid intervjuer
med partier inte dr relevant vilket parti som pratar, utan vad de pratar om. Vart fokus ar
valfrdgorna i media, och vi kommer inte att analysera hur de olika partierna stiller sig till
dem. Vi lagger inte heller vdrdering i om eller hur media och partier tar stéllning i de olika
valfrdgorna, da detta inte ar relevant.

Vi har valt att unders6ka Rapport istéllet for Aktuellt pd SVT. Detta eftersom Aktuellt ar ett
langre program @n Rapport. Rapports programldangd kan mitas mot TV4nyheterna. Fokuset
pa Aktuellt och Rapport skiljer sig ocksa &t som tidigare namnt. Vi har tyvérr inte lyckats fa
fram ndgra tittarsiffror for nyhetssdndningarna pad SVT da dessa inte ar tillgidngliga for
allménheten.

4.2 Syfte

Syftet med denna studie &r att undersoka ett omrade som vi anser kan vara viktigt for
publiken att veta och ta del av. Enligt de eftersdkningar vi genomfort hittar vi ingen tidigare
forskning dir fokuset ligger pa att stdlla tva tv-kanaler mot varandra i jimforande syfte med
fokus pa valet. Dérav &r var intention att genomfora en kvantitativ innehéllsanalys for att
undersoka i vilken utstriackning och pé vilket sétt TV4Nyheterna och Rapport rapporterar om
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de sakfrigor publiken anser viktigast. Aven stilla dessa tva nyhetsmedier mot varandra, i
jamforande syfte. Vikten i att undersoka detta dr det faktum att medierna fungerar som en
informationskalla for publiken nér det géiller politik (Strombéck, 2013). Publiken anvinder
medierna for att soka information som gar 6ver den egna kunskapsformagan, framforallt nér
det handlar om politik (Strombéck, 2013). Darfor ér det intressant att undersoka i vilken
utstrackning medierna rapporterar om den information publiken efterfragar.

4.3 Fragestillningar

For att kunna slutféra denna undersokning kommer vi utga frén tre fragestéllningar. Var
huvudfriga dr om Rapport och TV4Nyheterna i sin valbevakning speglar vad publiken tycker
ar viktigast. Detta kommer besvaras utifrdn foljande frégestillningar.

1. Vilka sakfrgor rapporterar TV4Nyheterna respektive Rapport mest om under
valrdrelsens sista manad? Och hur presenteras dessa?

2. Andras prioriteringarna kring rapporteringen dver tid?

3. Rapporterar Rapport och TV4Nyheterna om det som &r viktigast for publiken?

Fragorna kommer att analyseras och diskuteras i studiens resultatredovisning dér vi svarar pa
alla utifran de resultat studien kommer fram till. Vi har kommit fram till dessa
fragestdllningar genom Kent Asps tidigare studier om den mediala valbevakningen. Asp
(2011) har tva overgripande fragestillningar rérande mediernas uppdrag och betydelse 1
valbevakning. Forsta frigan handlar om i vilken utstrackning den bild som medierna ger av
valrorelsen paverkar medan den andra frdgan handlar om vem som har makten over
medieutbudet. Utvecklingen av fragestdllningarna har skett pé sa vis att de ska kunna
samverka med den tidigare forskningen. Utdver det har vi dven valt att utgd frdn Asps (2011)
overgripande fragestéllningar. Vi har dven tagit del av ovrig litteratur som behandlar
nyhetsvirdering samt den journalistiska rollen i framstédllningen av vara fragestillningar.
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5. Teoretiskt ramverk

I var forskning kommer vi anvénda oss utav tva teorier som grund. Dessa teorier kommer
tillsammans bilda ett ramverk som vi kommer kunna hénvisa till under arbetets gdng. Vart
teoretiska ramverk kommer besta av nyhetsvérdering och gestaltningsteorin vilket dven
kallas framing theory.

5.1 Nyhetsvirdering

Runt om 1 védrlden sker det stindigt hindelser som skulle kunna f4 plats i det mediala rummet,
men allt kan inte bli en nyhet (Strdmbick, 2019). Media och journalistiken kan endast
rapportera om en brdkdel av alla hindelser. Dirav utgor en stor del av det journalistiska
arbetet att vilja bort och sortera i material for att lyfta fram det som har hogst nyhetsvérde.
Men publiken &r fortfarande i stort behov av att f4 information frdn medierna och
journalistiken. Det som medierna véljer att uppmérksamma och pa vilket satt det
uppmadrksammas har stor betydelse for publikens opinionsbildning och
verklighetsuppfattning. Det blir en frdga om nyhetsvdrdering och nyhetsurval (Strombick,
2019, s. 173). Med begreppet nyhetsvardering menas hur de olika mojliga nyheterna virderas
inom arbetet pa redaktionerna. Nyhetsurval handlar om vad som faktiskt publiceras och blir
en nyhet (Strombéck, 2019).

Utover nyhetsvérdering och nyhetsurval ar dven nyhetsproduktion ett viktigt inslag i hur
journalister och medier virderar vad som framkommer i rapporteringen (Ghersetti, 2012, s.
206). Detta begrepp kan liknas vid nyhetsvardering d det i praktiken innebér att vissa
hindelser blir nyheter medan andra inte blir det. Men nagot som Ghersetti (2012, s. 206) dven
lyfter dr begreppet gatekeeping, vilket handlar om att en hiandelse passerar genom olika
grindar 1 nyhetsprocessen for att sedan eventuellt bli en nyhet (White, 1950, refererad 1
Ghersetti, 2012). Strombéck (2019, s. 172) definierar begreppet, men han beskriver att det
tidigare kallades gatekeepers. Han beskriver det som att historiskt sett ansdgs medierna vakta
grinden kring vilka hindelser som blev en nyhet och ddrmed offentliga (White, 1950,
refererad 1 Strombéck, 2019). Idag har begreppet gatekeepers gatt dver till gatekeeping. Forr
ansdgs nyhetsvirderingen pé redaktionerna vara mer individbaserat, men idag nir begreppet
utvecklats ser man det pa en institutionell niva (Shoemaker & Vos, 2005, refererad i
Strombaéck, 2019).

5.1.1 Kontextuellt beteende och beroende
Varje nyhetsmedium arbetar och dr beroende av den kontext de verkar i (Esser m.fl., 2017,

refererad 1 Strombéck, 2019). Det som sedan publiceras inom mediet paverkas av en méngd
olika faktorer som exempelvis strukturella, individuella och organisatoriska. Mediernas
innehall paverkas av faktorer pa olika nivaer. Det finns flertalet modeller for att kunna
gestalta och analysera hur mediernas innehall paverkas av dessa faktorer. En av dem som
Strombéck (2019) lyfter i sin bok dr en modell gjord av Shoemaker och Reese (2014). De har
tagit fram en hierarkisk modell som pévisar att mediernas innehdll paverkas av fem faktorer
(Strombéck, 2019, s. 172).
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1. Individerna. Det journalistiska materialet och medierna paverkas av journalisterna
sjélva, pa en individniva. Normer och virderingar spelar in. Strémbéck (2019)
menar dock pa att deras paverkan inte dr noterbart stor da journalisterna inte far
agera hur de vill. Det ar dock en relevant faktor.

2. Medierutiner. Journalisterna ar knutna till sin yrkesroll, samt de normer och
rutiner som finns inom mediet och pa arbetsplatsen.

3. Medieorganisationerna. Ovanstaende faktor paverkas av medieorganisationerna,
kring deras arbete med policys och tillgéngar.

4. Sociala institutioner. Tillsammans utgdr olika medier sociala institutioner som
samverkar med bdde varandra och andra institutioner.

5. Sociala system. Den sista och mest dvergripande faktorn dr sociala system, hér
handlar det om att mediernas innehall paverkas av det sociala system som rader i
ett land.

5.1.2 Nyhetsfaktorer
Hindelser som i slutdndan blir nyheter har gemensamma nédmnare och egenskaper (Ghersetti,

2012). Aven Strombick (2019) lyfter att det finns ndgra typiska hiindelser som i storre
utstrackning tenderar att bli nyheter. Det finns faktorer som péverkar kring huruvida en
hindelse blir en nyhet eller inte (Strombéck, 2019). Dessa faktorer har olika namn men
betyder samma sak och vi kommer i denna studie bendmna dem som nyhetsfaktorer.
Stromback (2019) utgar fréan tidigare forskning och kommer fram till att det finns sex
nyhetsfaktorer som dr gemensamma for tidigare forskning. Han utgr bland annat fran det
Marina Ghersetti (2012) listade i sin redogdrelse for nyhetsfaktorer. Strombéck presenterade
foljande som de sex nyhetsfaktorerna (2019, sida 176).

Ndrhet. Hindelser som sker nira publiken geografiskt, tidsmissigt eller kulturellt
tenderar att bli nyheter. Publiken upplever da nyheten som mer relevant. Denna faktor
kan kopplas till en av de viktigaste begreppen inom journalistiken, aktualitet
(Ghersetti, 2012, s. 213).

Elitcentrering och kéindisskap. Nér det hander ndgot kring samhéllets elitpersoner blir
det vanligtvis en nyhet. Med elitpersoner menas de ménniskor som pé négot sitt har
inflytande i samhéllet som exempelvis kiinda personer och makthavare. Nyhetsfaktorn
kan dven appliceras pa hdndelser kring nationer och organisationer med inflytande.

Institutionella agendorna. Nyheter tenderar 1 storre utstrackning att handla om fragor
och processer inom politiken. Men dven inom myndighetssfaren.

Awvikelse och sensation. En hindelse som ar avvikande, sensationell eller oférutsedda

fran annat har ett hogre nyhetsvérde och blir ddrmed oftast en nyhet. Denna typ av
nyhet kan vara positiv eller negativ.
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Daliga nyheter och problem. Om det intréffar exempelvis ett brott blir det med stor
sannolikhet en nyhet. Denna faktor berdr fragor som dr problematiska, eller sddant
som kan utgora ett hot eller en risk for samhéllet.

Kontinuitet. Handelser och fragor som tidigare varit nyheter dr redan etablerade i
media och om nagot nytt intréffar eller tillkommer far d&ven denna héndelse
nyhetsvirde (Strombéck, 2019).

Eftersom vi ska undersoka vilka sakfragor de viljer att ta med dr nyhetsvarderingen ytterst
relevant att koppla resultatet till. Dessutom &r det en viktig teori att utgd ifrén for att forstd
hur de olika redaktionerna fungerar i sitt arbete med nyhetsvirdering och vad som fér
utrymme i media.

5.2 Gestaltningsteorin — Framing theory

Utgangspunkten for gestaltningsteorin ér enligt Jesper Strombéack (2013) att journalistiken
inte utgor och aldrig kan utgdra en neutral spegel av verkligheten. Detta eftersom
verkligheten dr obegransad medan mediernas format dr begransade.

Adam Shehata (2019) beskriver gestaltningsteorin som journalistikens sétt att forklara for
publiken sd att de forstar sin omvirld. Gestaltningsteorin handlar om hur sakfragor framstélls
eller uppfattas (Shehata, 2019). Journalistiska gestaltningar innefattar olika delar. Det kan
bland annat handla om journalistiska infallsvinkeln, hur olika kéllor far komma till tals och
vilka viardeladdade ord som anvénds (Shehata, 2019).

Gestaltningsteorin har sina rotter inom sociologin och psykologin men har sedan 1990-talet
vuxit fram och blivit en av de centrala teorierna inom forskning kopplat till journalistik och
politisk kommunikation (Strombdck & Nord, 2017). Forfattarna Strombéck & Nord (2017)
skriver att kdrnan 1 gestaltning handlar om att den som kommunicerar ut information genom
att vélja vad som dr med, konstruerar verkligheten och uppfattningen av den. Strémbéck och
Nord (2017) liknar teorin vid ett fonster dir man kan se ut men det man ser beror lite pa hur
stor fonstret dr. Det blir dd samma sak inom journalistiken dér journalistiken skapar ett
fonster for hur publiken ser pa verkligheten beroende pa vad som viljs att ta med.

5.2.1 Politiken som spel

I ménga fall gestaltas politiken specifikt som ett spel. Denna typ av gestaltning kallas spel-
eller strategigestalningen, dessa tva dr samma sak men olika ord for det (Shehata, 2019). Nir
det handlar om gestaltning av politik som strategier eller spel skriver Strombéack och Nord
(2017) att det da framst handlar om att se politiken som en process dar kampen om makt och
inflytande star i centrum. Ett typiskt exempel pa detta &r att rapportera politiska beslut dir
fokuset ligger pé att fa véljarna pa sin sida, istéllet for att fokusera pa vad beslutet kommer ha
for inflytande pa samhallet (Strombéck & Nord, 2017). De fortsitter skriva att journalister
ofta upplever sig som friare nér de gestaltar politik som spel och strategi eftersom det da ar
lattare att vara kritisk mot politiken (Strombick & Nord, 2017). Utéver detta s& rymmer det
mer plats for skandaler, sdsom politikers snedsteg etc, vilket ér billigare samt gér snabbare att
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producera (Strombick & Nord 2017). Aterkopplande till kommersialiseringen av media kan
gestaltning av politiken som spel och strategi handla om att medieforetagen som ar
privatigda ska tjdna mer pengar. Dessa gestaltningar blir ofta mer publikdragande samtidigt
som de stdller farre krav pa journalisternas och mediepublikens kunskap om politiskt innehéll
(Strombéck & Nord, 2017).

Eftersom vi ska undersoka vilka sakfrdgor som tas upp ér det relevant att analysera véra
resultat gentemot gestaltningsteorin. Denna teori dr ocksa ett bra komplement till
nyhetsvérdering.

5.3 Teoriernas samspel
Vi har valt att utgd fran de tva teorier som vi anser dr mest relevanta for vér studie. Dessutom

valde vi dessa tva teorier pa grund av deras samspel med varandra Nyhetsvirdering handlar
om vilka nyheter som formedlas medan gestaltning handlar om Aur de presenteras. De har
dven ungefar samma utgangspunkt, vilka nyheter publiken far till sig och hur detta kan
paverka.

Teorierna dr 4ven sammankopplade i form av vilket stadium av den journalistiska processen
de fokuserar pa. Nyhetsvirderingen utgér fran arbetet som gors innan en hiandelse blir en
nyhet i form av att undersoka det redaktionella arbetet, det forebyggande arbetet. Medan
gestaltningsteorin fokuserar pd hur nyheterna formedlas till publiken. Diarav kommer dessa
tva teorier tillimpas tillsammans, di de inte 4r motsidgelsefulla gentemot varandra. Samt att
de fokuserar pé olika omraden inom nyhetsprocessen. Darfor kan de stéllas bredvid varandra
och utnyttjas for att forsta var studies resultat

Aven dagordningsteorin kan ses som limplig d& denna teori tar avstamp i att forstd vem det
ar som egentligen sitter agendan for vad som far utrymme i media. Pa engelska kallas denna
teori for agenda theory (Dahlgren, 2013). Kortfattat menar denna teori att medierna inte ar
framgangsrika vad géller att styra vilka asikter ménniskor har, men att medierna istéllet ar
skickliga pé att paverka vad ménniskorna har asikter om. Ju mer media rapporterar om ett
dmne, desto fler dsikter skapas av ménniskorna. Ett exempel som Dahlgren (2013) lyfter i sin
bok ér foljande ”Om landets storsta dagstidning konsekvent véljer att uppméarksamma
klimatfordndringar framfor fortrycket mot kurder i Syrien, kommer vi med storsta
sannolikhet att uppfatta klimatforandringarna som en viktigare fraga édn kurderna”.
Dagordningsteorin eller agenda setting handlar alltsd om vad som fér plats i media, och hur
det paverkar ménniskor. Den kan ses som lamplig for var studie eftersom vi undersoker hur
och 1 vilken utstrickning media rapporterar om valet. Men samtidigt dr det inte det
huvudsakliga syftet med vér studie och inget vi kan svara pa med hjélp av véra
fragestéllningar. Vi kommer dérfor att lyfta den i vér slutdiskussion istéllet for att ha den som
en del av vért teoretiska ramverk.
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5.4 Centrala begrepp

For att kunna forklara olika skeenden pa ett sammanhidngande sitt vill vi redan hér etablera
ndgra begrepp som kommer anvéndas 1 vér studie. Dessa begrepp definieras delvis utifran
tidigare definitioner, men &ven utifrdn hur vi kommer anvianda dem.

Allménheten
Svenska ordboken (SO, 2021) definierar begreppet allménhet som de flesta medborgarna med
undantag for den styrande gruppen eller liknande.

Publiken

Nér man definierar publiken kan man utga fran SO (2021) aterigen. De beskriver en publik
som en samling askddare eller ahorare vid en allmén samling. Publiken anser vi inom denna
undersokning vara de som tar del av nyheterna.

Politiska sakfragor

En sakfrdga ér en frdga som utgér fran konkreta fakta och som inte har ndgra egna
varderingar ndr det giller fradgan (SO, 2022). En politisk sakfridga faller under denna
definition men applicerad pa politiken. Exempel pa politiska sakfragor &r om brott och straff
och hur de olika partierna i sin tur ser pa det valda dmnet.

Sambhiillet

Nationalencyklopedin (2022) skriver att ett samhélle &r en grupp individer som dr férenade
av traditioner och en viss kultur. Samhaéllet ska ocksa leva vidare ldngre dn de enskilda
individerna och att det dr avgransat pa ett specifikt omrade. Exempelvis invanarna 1 Sverige.

Nyhetssindning
En nyhetssédndning &r ett programinslag inom antingen radio eller tv dar nyheter presenteras
for publiken.

Huvudséindning
Vi kommer anvénda oss av begreppet huvudsandning nér det 4r den huvudsakliga sdndningen
av rapport och TV4nyheterna. Alltséd de som sidnds 19.30 respektive 19.00.

Journalistik

For att definiera begreppet journalistik utgdr vi fran Nationalencyklopedin NE (2022). Enligt
NE (2022) betyder journalistik det arbete som gérs for att samla in material. Aven bearbeta
och sortera bland detta material for att sedan publicera det i massmedier. Enligt NE (2022)
innebdr journalistik dven sjélva resultatet av arbetet.
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6. Tidigare forskning

Inom det valda forskningsomradet finns det en stor mingd tidigare forskning. Denna
forskning tar avstamp i att undersoka bland annat vilka sakfrdgor som rapporterats om i
media under valaren 2010, 2014 och 2018 (Kent Asp, 2010; Jesper Strombéck och Bengt
Johansson, 2017, 2019). Dessa studier har en kvantitativ ansats, samma metod som tillimpats
pa denna studie. Darfor ses den tidigare forskningen med denna metod som relevant och
viktig for att skapa en forforstaelse for vart valda omrade. Tidigare forskning dr omfattande
men har ett annat syfte 4n denna undersokning. I de tidigare studierna som har gjorts av Kent
Asp, Bengt Johansson och Jesper Strombéck har fokuset varit att jamfora de olika
medieslagen mot varandra.

6.1 Jimforelser med publikens opinion

Tidigare forskning har gett manga bra slutsatser nér det géller vilka sakfragor som medierna
rapporterat mest om. Kent Asp (2011) hade 1 sin studie tva fragestillningar han utgick fran
ndr det giller mediernas roll i en demokrati. Asp undersokte om nyhetsmedierna har klarat av
sitt demokratiska uppdrags samt i vilken utstrackning medierna paverkade
opinionsbildningen. Det demokratiska uppdraget forklarar Asp (2011) &r att vara formedlare
av opinioner och information.

Valforskningsprogrammet pa Goteborgs Universitet (VFGU) gor varje valar en
opinionsundersokning dir det bland annat framkommer vilka fragor publiken anser viktigast.
2010 tyckte publiken att sjukvard/vilfirden var den viktigaste sakfragan. Vilket da skiljer sig
frén det Asp skrivit vilket &r att skattefrdgan uppméarksammades mest detta valér 1
mediebevakningen (Asp, 2011). Denna trend kan man se 1 valet 2014 ocksa.
Medierapporteringen skiljer sig alltsd frdn det som publiken anser vara viktigast. VFGU far
fram resultatet att sjukvdrd/vilfdrden aterigen under 2018, &r den friga publiken tycker ér
viktigast. | Kampen om mediebilden (Johansson & Strombick, 2019) far de fram samma
resultat som VFGU alltsa att vardfragor uppmirksammats mest i media under valet 2018. Hur
det ser ut i drets val har dnnu inte undersokts.

Det som dock inte undersokts av varken Asp, Johansson och Strombick dr hur mycket det
skiljer sig mellan olika olika tv-programmen vilket vi anser vara av relevans eftersom
publiken till storsta del far sina nyheter via nyhetssdndningar i tv. Mer specifikt hur mycket
medieutrymme publikens viktigaste sakfragor far. Dir upplever vi att det finns plats for
vidare forskning.

Men for att vér studie ska kunna genomforas méste den viktigaste sakfragan klargoras. Enligt
en undersokning fran Novus (2022) var publikens viktigaste sakfraga 2022 sjukvdrden. Pa
andra plats kommer lag och ordning och pé tredje plats energipolitiken. Energipolitiken har
sedan augusti 1 fjol 6kat markant med 9 procentenheter. Enligt Torbjérn Sjostrom, VD pa
Novus, ar det mest troligt att publiken tycker energifragan ar viktigare eftersom den &r en
fraga som beror alla. Sjostrom kommenterar att en dyr host dr ett patagligt hot som kommer
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paverka hela svenska befolkningen. Annu har inte ndgon undersdkning pa vilka fragor media
rapporterade mest om gjorts.

6.2 Journalistikens roll
Var studie fokuserar som tidigare ndmnt pd valbevakningen pa Rapport och TV4Nyheterna.

I var studie kommer forskning om tidigare val att presenteras, ur perspektivet medias sétt att
bevaka val. Vi kommer dven lyfta det som ar kdnt om valet 2022. Men f06r att fa full
forstaelse for hur media véljer att rapportera om valet maste vi analysera journalistikens roll.
Anledningen till att vi véljer journalistiken och inte journalisten dr pa grund av att vi inte vill
gd ner pa individnivé utan se det ur ett bredare perspektiv for 6kad forstaelse och rackvidd.

Journalistik som begrepp och som yrke har en roll av att forse publiken med information, sa
dem kan vara fria och sjdlvbestimmande skriver Bill Kovach och Tom Rosenstiel (2007).
Journalistiken tillfor nagot unikt till kulturen. Den é&r sjilvstindig, pélitlig och i den man som
gar objektiv (Kovach & Rosenstiel, 2007).

Fortroendet mellan journalistiken och publiken dr viktig (Ulrika Andersson, 2019). De
samhiéllen dér befolkningen har ett hogt fortroende och en hog tillit for medier, generellt har
bittre fungerande demokratiska institutioner (Putnam, 1997, refererad 1 Andersson, 2019).
Men éven béttre hilsa och vdlmaende, samt ekonomisk jdmlikhet (Carl & Billard, 2014,
refererad i Andersson, 2019).

Journalistikens roll dr att vara sanningsenlig, relevant och allsidig (Nord & Strombaéck, 2012).
Dessutom finns det specifika krav nir det géiller den politiska nyhetsjournalistiken. Ett av
kraven som Nord och Strombéack (2012) lyfter dr att nyhetsjournalistiken ska forse publiken
med information som gor att den kan ta stéllning 1 samhallsfragor. Dessutom ska
journalistiken rapportera pa ett sitt som ger publiken rétt bild av samhallets struktur (Nord &
Strémbick, 2012). Aven Elin Gardestrdm (2020) menar att journalistiken ska vara
sanningsenlig, och framstélla hindelser pa ett sétt som dr balanserat, faktabaserat och med
trovardiga kallor. Sjdlva rapporteringen ska vara etiskt korrekt och inte bryta mot de
pressetiska reglerna. Dessa regler gér 4ven under namnet publicitetsregler och fungerar som
riktlinjer for journalistiken (Journalistférbundet, 2021). Det finns totalt 17 publicitetsregler
som journalisten bor forhalla sig till i sitt arbete. Den regel som dr mest intressant for oss 1
vart studie dr den forsta av de 17, “Massmedias roll i samhéllet och allménhetens fortroende
for dessa medier kraver korrekt och allsidig nyhetsférmedling.” (Journalistforbundet, 2021, s.

1.

Elin Gardestrom (2020) skriver vidare att det utover att forhalla sig till regler om etik, basera
journalistiken pé fakta och vara killkritisk, finns ett annat viktigt uppdrag inom
journalistiken. Detta uppdrag innebér att journalistiken ska fungera som en tredje statsmakt,
en mycket viktig samhéllsroll. Resterande makter 4r de lagstiftande och beslutande
statsmakterna. Journalistiken ska inte enbart rapportera om sirskilda héndelser for en storre
publik, utan dven fungera som en “watch dog” (Gardestrom, 2020, s. 18). Journalistiken ska
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bevaka makthavare och se till att de inte missbrukar sin stdllning. Med makthavare menar
Gardestrom (2020) inte enbart politiska, utan d&ven ekonomiska som foretag.

Ingela Wadbring (2014) menar dven hon att det &r lika viktigt for journalistiken att informera
publiken om héndelser som det dr att granska makthavare. Journalistiken maste d4ven fokusera
pa att granska alla typer av handelser, inte enbart politiska. Wadbring (2014) menar vidare att
det finns en diskussion idag kring huruvida journalister egentligen behdvs ndr vem som helst
kan publicera sig pa nétet, framst pa sociala medier. Men journalister och journalistiken har
enligt henne aldrig varit mer viktiga. Trots att vem som helst kan publicera sig behovs
journalistiken fOr att kunna hantera allt material pa ett systematiskt sitt. En systematisk
nyhetsrapportering och granskning. Wadbring (2014) menar att trots att medielandskapet 1
Sverige utvecklas och fordndras har journalistiken och den svenska journalistkéren
fortfarande en viktig roll i samhallet.

6.2.1 Journalistikens demokratiska uppgift
Journalistiken har ett stort och tungt demokratiskt ansvar och éven en nyckelroll i den

demokratiska utvecklingen (Gardestrém 2020) Demokratin behover journalistiken och vice
versa (Nord & Strombaick, 2012). For att en demokrati ska fungera behovs det ett forum for
debatt och information som ar allsidigt och sanningsenligt. Journalistiken behdver presentera
information om vad de olika politikerna har for asikter samt aktuella hiandelser kring bade
politiken och andra samhéllsskeenden. Detsamma giller for politikerna, de behover fa
information om aktuella hindelser i samhéllet, men 4ven om publikens asikter och
vérderingar. Informationen méste dven vara som Nord och Strombéck (2012) skriver,
offentlig. Detta sé att publiken har all information vilket leder till att medierna kan bli ett
oppet forum for offentlig diskussion.

I ett demokratiskt land &r dven yttrande-, press- och informationsfrihet viktiga grundpelare
(Nord & Stromback, 2012). Dessa friheter dr vad som fran grunden bidrar till den
journalistiken vi har 1 Sverige. Men det betyder inte att demokratin inte stéller krav pa
journalistiken. Journalistiken méste vara granskande och informerande for att publiken fritt
ska kunna ta stillning 1 viktiga fragor, samt bilda en egen asikt. Dessutom betonar Nord &
Strombéck (2012) att om journalistiken inte &r allsidig och sanningsenlig dvergér
rapporteringen till att bli desinformativ. Journalistiken i en demokrati ska vara oberoende.
“En oberoende journalistik som informerar, granskar och ger utrymme for en kritisk debatt
hittar man bara i demokratier.” (Nord & Strombéck, 2012, s. 17).

Medierna och journalistiken som informationskélla har en central roll 1 den politiska
kommunikationen mellan publik och politiker (Strombéck, 2012). For att forsta demokrati
maste man ocksa studera medierna och hur de hdanger ithop med politiken och publiken
(Strombéck, 2012).

29



6.2.2 Mediernas makt
I boken Mediekratin: mediernas makt i svenska val skriver Kent Asp och Johannes Bjerling

(2014) att det som sirskilt utmérker mediemakten &r att den till stor del &r sanktionslos och
utgar fran Gvertalning. Det gor att den da skiljer sig frdn andra typer av makt dér det
forekommer straff eller beloning. En 6vertalad person har pa sa sétt sina tankar om ett &mne
frivilligt (Asp & Bjerling, 2014)

Forfattarna skriver ocksé att det finns tva typer av dvertalning. Den ena ér information och
argument som da har sin grund i kommunikationens innehill. Sedan finns det ett annat sétt att
overtala som de har bendmnt som auktoritet, vilket innebér att dvertalningen tar sin
utgdngspunkt i journalistens egenskaper (Asp & Bjerling, 2014). For att halla det relevant for
denna undersokning &r det viktigt att forstd den padverkan medierna har pa utfallet av ett val. I
boken Mediernas prestationer och betydelse skriver Asp (2011) att opinionen stimde dverens
med det som medierna rapporterat om. I sin analys skriver Asp (2011) att det resultat han
kommer fram till visar pa att mediernas prioriteringar kommer sitta tydliga spar i viljarnas
prioriteringar. Forenklat skriver Asp (2011) att medierna har stor makt dver publiken.
Mediernas betydelse for hur viljarna sedan prioriterar beskriver forfattaren som stor.

6.3 Allménheten och valet
Publikens forhallningssitt till valen har forandrats under tiden som den allménna rostrétten

funnits. Detta skriver Henric Oscarsson (2013) i boken Kampen om opinionen. 1 sitt kapitel
utgar han fran hur véljarna har upplevt svenska valrorelser de senaste 60 aren. De politiska
valrorelserna kan ses som en av de viktigaste delarna i ett val (Oscarsson, 2013). En bra
valrorelse ska gora medborgarna till bra beslutsfattare, de ska intressera, engagera och
intressera. Oscarsson (2013) skriver att valrorelserna dr det som ger véljarna en direkt kontakt
med partiernas budskap. Alltsa att de genom valrdrelserna kan fa en storre forstaelse for vad
partierna gér till val pa.

Aven om valrdrelserna har stor betydelse for allmiinheten kan man se att valet 2014 jAmfort
med valet 2006 inte nér upp till samma andel partibyten bland viljarna (Oscarsson &
Holmberg, 2016). Partibyten innebér att védljarna byter parti frdn det parti de egentligen tank
rosta pa till ett annat. Dock har det 6kat betydligt sedan 1900-talet. Detta beror pa ett storre
utbud partier att vdlja pa. Men rorligheten bland véljarna minskar nidr man kollar mellan de
olika blocken. Med detta menas att véljare som rostar pd exempelvis rodgrona partier
tenderar att halla sig inom detta block, &ven om rorligheten mellan partierna finns (Oscarsson
och Holmberg, 2016). Aven om rorligheten forsvinner i den storre skalan finns det ingen
tvekan om att rorliga svenska viljare dr den nya verkligheten for allménheten nar det géiller
valen. I de senaste valen under 2000-talet har cirka en femtedel av véljarna édndrat vad de ska
rOsta pa under den sista valspurten (Oscarsson & Holmberg, 2016). Forfattarna avslutar med
att skriva att den nya rorligheten har nétt en stabilitet. Vilket inte &r en paradox utan ett nytt
faktum att rorligheten bland allménheten inte kommer blir extremare men samtidigt kommer
den inte bli mindre.

30



Den nya digitaliseringen i samhéllet bidrar ocksa till att allménheten fritt kan orientera sig
inom de olika ideologierna och opinionerna (Karlsson, Clerwall & Buskqvist, 2013).
Karlsson, Clerwall och Buskqvist (2013) skriver att detta betraktas av ménga som en
mdjlighet att forbéttra kvaliteten pa den politiska kommunikationen och den offentliga
debatten. Att alla partier kan starta konton pa de olika plattformarna, som exempelvis sociala
medier, innebir en utjamning dir de partierna som inte har samma resurser kan na ut till
allménheten (Karlsson, Clerwall & Buskqvist, 2013). Forfattarna argumenterar emot tidigare
forskning om att de stora partierna fortfarande dr de som syns mest.

6.6 Diskussion om tidigare forskning
Den tidigare forskningen dr omfattande, men det finns omréden dér mer forskning kan bidra

till en béttre bild. En av dessa forskningsluckor vill vi med vér studie forsoka fylla. Vi anser
att det &r viktigt att stdlla TV4Nyheterna och Rapport mot varandra, och det har vad vi vet
inte gjorts tidigare. Speciellt inte pa det djupgdende sitt vi vill. Anledningen till detta ar
eftersom vi dé kan utldsa om det finns skillnader i valbevakningen beroende pé vilken
nyhetsmedia publiken véljer att kolla pd. Med bakgrund 1 det teoretiska ramverket, samt
vetskapen om dagordningsteorin vet vi att mediernas sétt att bevaka valet samt andra &mnen
har en viss paverkan pd publikens bild av verkligheten. Dérfor anser vi det viktigt att stilla
tvd stora nyhetsmedier mot varandra, for att kunna utldsa om det finns ndgon skillnad och pé
vilket sitt de viljer att bevaka valet.

Vi har valt att specificera oss och avgrénsa till att fokusera pa valbevakning pa grund av dess
relevans for samhillet. Med bakgrund till den tidigare forskningen anser vi det viktigt att
undersdka hur media viljer att rapportera om valet. Framst pa grund av det fortroende
tidigare forskning visar att publiken har for media.

Vi ser var forskning som en liten byggsten for ett storre projekt. Vi dr medvetna om att vér
forskning inte &r jimforbar med de studier Asp, Strombick och Johansson genomfort. Men vi
ar anda sjdlvsdkra i det faktum att vér forskning kan bidra. Utover att relatera till storre
forskningsprojekt kan vér studie dven péverka publiken med en inblick i vilken
nyhetssdndning som nyhetsvérderar mest utifrdn deras 6nskemal. Men vi vill dven lyfta det
faktum att framst tidigare forskning belyser olika &mnen for att dven oka forstaelsen hos
publiken kring hur media exempelvis nyhetsvéarderar, samt hur mediernas struktur ser ut.

Den tidigare forskningen vi utgér frdn dr som ovan ndmnt omfattande, och bred. Men vi anser

att det behovs for att kunna genomfora denna studie objektivt och korrekt. Vi behdver ha en
bred grundliggande forstaelse for amnet, samt en kunskap om frémst tidigare valforskning.
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7. Metod & material

I f6ljande kapitel presenteras med vilken metod undersokningen kommer genomforas. Foljt
av en diskussion kring valet av metod och hur den kommer tillimpas pa studien. I kapitlet
forklaras dven begrepp som kommer anvéindas, samt en ytterligare diskussion om validitet
och reliabilitet. Samt information om kodboken som undersékningen grundar sig pa.

7.1 Metod

For att besvara undersokningens frdgestédllningar valde vi att genomf6ra en kvantitativ
innehallsanalys. Som tidigare nimnt finns det redan etablerad forskning pd vért valda
forskningsomrdde. Pa grund av detta har vi utgétt frin den kodbok Bengt Johansson och
Jesper Strombaéck tagit fram for medievalsundersdkningen 2022. Vi fick tillgang till den med
hjilp av mejlkontakt med Bengt Johansson. Kodboken formulerades om for att passa denna
undersokning, och efter forandringen innehdll den 26 variabler.

7.1.1 Valet av metod
Den kvantitativa innehéllsanalysen var den mest relevanta metoden att tillimpa. I

undersokningar som vill analysera vilka samband som finns, i vilken utstrickning nagot
forekommer samt vilka likheter och skillnader som finns i det innehall media producerar, ér
den kvantitativa innehéllsanalysen passande (Karlsson & Johansson, 2019). Denna metod
innebdr sammanfattningsvis att omvandla bokstéver till siffror, ordet for detta ar kvantifiera.
Syftet ar att kunna “gdra statistiska bearbetningar, beskriva dvergripande monster och dra
generella slutsatser.” (Karlsson & Strombéck, 2019, s. 172). Dessutom ér en central fraga vid
kvantitativ innehdllsanalys att utreda hur ofta och hur mycket ett fenomen férekommer.

Syftet med vér studie var att jamfora. Studien dr omfattande vad géller material, pa grund av
att vi ville framstélla ett trovirdigt resultat. Med detta som bakgrund var det enklare och mer
passande for oss att kvantifiera var studie. Studien har dven en deduktiv ansats, med en god
forforstaelse for &mnet samt ett passande teoretiskt ramverk. Var metod ar dessutom till
storsta del teoretiskt styrd, men med forsta utgangspunkt i en empirisk iakttagelse och
nyfikenhet.

7.2 Material

Materialet som behdvdes for att genomfora undersdkningen var nyhetssdndningarna fran
Rapport och TV4Nyheterna. For tydligare beskrivning av avgrinsningar, se kapitel 4,
Preciserat syfte & fragestillningar. Dessa nyhetssdndningar finns arkiverade pa Kungliga
Biblioteket 1 Stockholm, och vi fick tillging till dessa via tre CD-skivor som skickades till
Goteborgs Universitetsbibliotek for mojlighet till uppspelning. Under undersdkningen
anvande SPSS for att koda ner den innehallsdata vi ansag relevant for att besvara
fragestdllningarna, samt utifrdn de kriterier vi satt upp for hur de politiska inslag sag ut.
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7.2.1 Kodning
SPSS ér en statistisk mjukvaruplattform och anvénds av forskare for komplexa statistiska

dataanalyser. Genom att anvinda SPSS kunde vi jamfora véra variabler mot varandra med
funktionen “crosstabs”. Utformningen av kodboken samt kodningen utgick delvis frén
gestaltningsteorin for att avgora hur varje sakfrédga gestaltas och presenteras. Inom variabel
V18, journalistisk gestaltning i inslaget undersoktes gestaltningen i inslaget. Som tidigare
forklarat i1 kapitlet 5, Teoretiskt ramverk, handlar spelgestaltning om att tvd “sidor” sétts mot
varandra och det blir som en kamp om vinsten. Definitionen som presenterades i kapitel 5, ar
samma definition vi utgick fran i bedomningen av vér kodning vad géller gestaltning.

Kodningen genomfordes gemensamt. Detta eftersom vi da kunde diskutera hur ett inslag
skulle kodas och pa ett béttre sitt vara sidkra pa att vi foljt vara definitioner. Dessutom innebar
den gemensamma kodningen att risken for fel 1 datamidngden minskade, da vi var tvd som
analyserade samtidigt. Som tidigare nimnt 1 detta kapitel fick vi ta del av Bengt Johansson
och Jesper Strombécks kodbok for medivalsunders6kningen 2022 {or att anvénda 1 vér studie
(denna kodbok dr &nnu inte publicerad). Dérefter har vi tagit bort de variabler som inte varit
relevanta for denna unders6kning. Exempelvis har vi valt att ta bort variabeln ID-nummer
(V1) som innebar att skriva vem som kodat vad, da vi kodat tillsammans. Istéillet bytte vi hér
ut den variabeln till DVD-nummer (V1), {for att sjdlva kunna soka i vart kodade material. Vi
har behallit de delar som vi anser vara relevanta for att kunna jamfora med de tidigare
undersdkningarna som har gjorts. Vi har dven utvecklat kodboken nagot for att den ska vara
relevant for var unders6kning. Det innebdr att vi lagt till tva mojliga kodningar under V7
Journalistisk genre, V24 Sakfraga och V25 Perspektiv.

Nedan fo6ljer en lista pé det vi lagt till:

V7 Journalistisk genre,

Tillagd mojlig konding: 7. Nyhetsinslag med intervju.
V24 Sakfraga,

Tillagd méjlig kodning: 36. Aldreomsorg.

V25 Perspektiv,

Tillagd mojlig kodning: 4. Utrikes.

7.2.2 Presentation av data
Presentationen av den insamlade datan visas med hjdlp av nio tabeller och en figur for att

pavisa de resultat vi fatt fram. Tabellerna anvidnds dven for att visa hur mycket varje sakfraga
representerades i vara valda nyhetsmedier. De sakfragorna som presenterades under V24
utgdr frdn de variabler som Johansson (personlig kommunikation, 4 oktober 2022) anvént i
sin kodbok. Efter att denna datan presenterats valde vi att dven stélla upp de sakfragor
publiken anser viktigast, utifrdn Novus (2022) undersokningen. Datan for varje
nyhetssidndning och sakfraga sattes dérefter i relation till varandra i syfte att genomfora en
jamforande undersokning. Rapport och TV4Nyheterna dr uppdelade pé olika tabeller vid alla
tillfallen, for 6kad forstaelse och tydlighet i avldsningen av resultatet. Till varje tabell foljer
dven en kommentar, samt beskrivning av resultatet.
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Tabellerna och figuren presenteras under kapitel 8, Resultatredovisning, och diskuteras under
kapitel 10, Sammanfattning & slutdiskussion.

I framtagningen av datan stéllde vi upp tabeller med funktionen “crosstabs”. Detta eftersom
vi da kunde fa fram andelen i procent. Att vi valt att ha tabellerna i procent istdllet for att
redovisa antalet inslag &r fOr att vi ska kunna jamfora de med varandra. All data med
decimaler &r avrundat till ndrmaste heltal.

7.2.3 Urval
I var undersokning var studieobjektet att analysera hur mycket utrymme publikens sakfrdgor

far p4 Rapport och TV4Nyheterna. Men vi ville dven stilla dessa i relation till varandra och
jamfora. En av vara variabler var publikens sakfragor. Detta var den mest relevanta variabeln
utifran syftet med studien. Men valde dven att granska hur alla politiska inslag gestaltas och
presenteras, vilket gér att utldsa i var kodbok samt vart resultat. Var huvudsakliga
analysenhet var hur mycket av rapporteringen som handlade om varje politisk sakfraga pa
TV4Nyheterna respektive Rapport.

Urvalet gjordes redan tidigt i arbetet med studien, detsamma géllde studieobjektet och
analysenheterna. Att vilja dessa tidigt ar viktigt for att studien ska fa ett sammanhang och
fungera (Karlsson & Johansson, 2019). Urval innebér att vélja ut och samla in det material
som ska analyseras (Karlsson & Johansson, 2019). Vad géller vart urval f6r denna
undersdkning valde vi att analysera Rapport (SVT) och TV4Nyheterna (TV4). Det fanns och
finns dessutom ett samhailleligt intresse att granska och forklara hur rapporteringen ser ut pa
Rapport och TV4Nyheterna, da de ar tva av de storsta nyhetsprogrammen i Sverige.

Vi har valt att gora ett totalurval av minaden fore valet. Vi har kollat pa nyhetssdndningar
fran 10 augusti till och med 10 september 2022. Vi valde att inte kolla pa sjdlva valdagen
eftersom sandningarna och rapporteringen dé ser annorlunda ut. For att kunna besvara
fragestillning 2 och avgora om det finns en fordndring 1 rapporteringen éver tid har vi valt att
dela upp vart material 1 period 1 och period 2. Vi kommer dock utdver detta dven presentera
resultatet for hela perioden tillsammans. Perioden dr densamma for Rapport och
TV4Nyheterna.

Period 1 &r 10 augusti till och med 25 augusti, 16 dagar.

Period 2 &r 26 augusti till och med 10 september, 16 dagar.

7.2.4 Avgrinsningar av sindningarna
I vér studie har vi valt att analysera hela sindningarna for att inte missa politiska inslag. Vid

kodningen dr det endast de politiska inslagen som kodats. Ett politiskt inslag innebar att det
beror politik, en politisk aktor, politisk foreteelse eller beslut som paverkats/fattas av det
politiska styret. Det innefattar ocksé regeringsfragor och opinionsmétningar. Ett inslag om
exempelvis ekonomi med en politisk vinkel riknas ocksa som politiska inslag. Ett exempel pa
detta dr debatten kring elpriser, dér det var ett vanligt forekommande med en politisk vinkel.
Om inslaget handlar om debatten kring elpriserna, med vinkel fran en privatperson utan
politisk vinkel, rdknas det inte som ett politiskt inslag och ingick dérfor inte 1 kodningen.
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I undersokningen var det relevanta svensk politik och dirfor har inte politiska inslag om
utrikespolitik kodats ner. Med utrikespolitik menas exempelvis rapportering om val utanfor
Sverige. Dock finns det politiska inslag med ett utrikesperspektiv som handlar om svensk
politik. Ett exempel pa detta ar rapportering om ett svensk Nato-medlemskap. Mer tydliga
exempel lyfts under kapitel 8, Resultatredovisning.

Det fanns dven inslag som beror tva olika @&mnen under V24 Sakfriaga. Vid dessa tillfallen har
vi valt att koda dem som det mest dverviagande @mnet. Ett exempel dr inslag beror debatten
kring elpriserna, men den huvudsakliga vinkeln &r vilka elstdd som politikerna planerar
infora. Da har detta kodats som ekonomi och finanspolitik istillet for energipolitik. Mer
tydliga exempel pa detta presenteras under kapitel 8, Resultatredovisning.

I var kodning har vi dven valt att koda nér inslaget borjar och nér det tar slut. Dels for att vi
sjdlva ska kunna soka i vart material, dels for att utomstaende ska ha mojlighet att hitta det
specifika inslaget. Viktigt att ndmna hér dr att vi utgatt fran vilken tid pd DVD-skivan inslaget
borjade och slutade, da det dr via DVDn vi haft tillgang till nyhetssdndningarna.

7.3 Variabler

Har gér vi igenom de relevanta variablerna frdn kodboken som kan hittas under bilagor, och
forklara hur vi har valt att tolka dem. Flertalet variabler forklaras inte eftersom de ar
sjalvforklarande. For att vara tydliga kommer vi dven presentera exempel fran sdndningarna
pa hur variablerna kodats under kapitel 8, Resultatredovisning.

V7 — Journalistisk genre

I denna variabel fanns det sju mojliga sitt att koda. Dessa olika sétt representerar olika typer
av inslag. Sen utover detta fanns det mojlighet att koda “nyhetsinslag med intervju”. Detta
lade vi till eftersom flertalet inslag var bada delarna.

V8-V11 — Journalistisk synlighet

Journalistisk synlighet innebér vilken roll journalisten har i ett inslag. Nér det géller den
journalistiska synligheten har vi valt att anvénda oss av flera variabler eftersom det annars
blir svarare att koda. I alla variabler utom V11 har vi valt att bara kunna koda ja och nej. Dels
for att underldtta for oss sjdlva, dels pa grund av att det inte var relevant for undersokningen
att studera aktdrerna i valrdrelsen. Vi definierade politiska kommentatorer som journalistiska
aktdorer.

V12-V15 — Opinioner och opinionsundersdkningar

Opinioner och opinionsunderskningar i rapportering innebar att det redovisas
undersokningar om vad publikens opinion. P4 grund av att vart syfte var att jimfora véra
resultat med opinionsundersokningar var det av intresse att undersdka hur ofta de olika
nyhetskanalerna anvdnde opinionsundersékningar i sin rapportering.

V18-V23 — Journalistikens gestaltning
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Journalistiska gestaltningen innebar pd vilket sitt ett inslag rapporterats. Under dessa
variabler var V18 och V19 lika varandra. Det som skiljde dem &t &r att 1 variabeln V18
handlar om forekomsten av ndgon av de tvé gestaltningarna. Medan i V19 handlade det om
vilken gestaltning inslaget i sin helhet som var dominerande. Vi valde dven att bara
undersoka hur spelgestaltningen ser ut i inslagen om det &r den dominerande gestaltningen.
Mer om den journalistiska gestaltningen finns i kapitel 5, tidigare forskning.

V24 — Sakfriga

Vi valde att dela upp flertalet av de sakfrdgor som i Novus (2022) undersokning skrevs ihop.
Anledningen till detta var eftersom det d& gér att vara mer specifik, vilket var relevant for
stuiden. Med sakfrdga menas vilket &mne det politiska inslaget handlar om. Det dr denna
variabel som dr mest relevant for var studie. Samt att de andra medievalsunders6kningarna
har kodats pa detta sétt och genom att koda pa samma sétt 6ppnar det upp for mojligheten att
jamfora var undersdkning med de som gjorts tidigare.

7.4 Validitet

Vi underbyggde alla véra slutsatser med de empiriska resultat som vi fatt fram genom en
statistisk analys. De variablerna vi valde att anvdnda har som tidigare nidmnt tagits fram av de
forskare som gjort medievalsundersokningar tidigare dr. Samt var det den kodbok som de
kommer anvédnda for medievalsundersokningen 2022. P4 grund av detta 6kade validiteten for
de variabler som vi valt att anvidnda. Eftersom var kodbok var utformad och utvecklad utifrdn
de fragestéllningar vi hade bidrar detta till en hog validitet, eftersom vart resultat kommer ge
svar pa de fragor vi stéllde. Dessutom sa valde vi att koda alla huvudséndningar i den
relevanta tidsramen. Vilket gor att vi fatt fram den data som vi behdvde for att kunna dra
empiriska slutsatser. Totalt uppgick vért kodade material till 275 inslag frdn Rapport och
TV4Nyheterna. Vilket vi anser stiarker validiteten hos studien da vart material d&r omfattande
och brett.

Pa ovanstaende sdtt har validiteten i studien sdkerstdllts.

7.5 Reliabilitet

Vi har tillsammans tagit fram kodboken som aterfinns under bilagor, vilket gor att bada har
en djup forstaelse for hur den ar upplagd och vilka variabler som dr relevanta. Vi kodade dven
allt material tillsammans for att kunna ha en 6ppen dialog 1 de fall det uppstod fréagetecken. I
de fall dir det uppstod fragetecken utgick vi fran vara definitioner, samt att vi hdanvisade till
hur de tidigare inslagen kodats ner for att 6ka reliabiliteten, och hélla en konsekvent kodning.
Detta tillvdgagingssitt gjorde att vi fick en transparens 1 vért arbete och pa sa sétt kade dess
reliabilitet.

Pa ovanstaende sdtt har reliabiliteten i studien sdkerstdllts.

7.6 Generaliserbarhet
Att ndgot dr generaliserbart innebér att det resultat en studie far kan dverforas till en storre

population. Var studies resultat kan vara en generell slutsats som kan dras dven vad géller
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andra fall 4n det vi valt att undersoka (Ekstrom & Johansson, 2019). Utifrén vért resultat
fanns det viss generaliserbarhet i var studie. Utifran en vetenskaplig generalisering valde vi
att analysera ett mindre antal enheter, men vi valde dven att géra en mer ingdende studie. Det
kan ddrmed antas att vart resultat kan appliceras pé ett storre sammanhang. For trots att vi
endast analyserat en liten del av alla nyhetssédndningar gér det rent vetenskapligt att
generalisera resultatet, och det kan antas att resultatet 4ven representerar fler medier dn de vi
valde. Detta pastdende styrks d@ven med bakgrund till vér tidigare forskning, dér det beskrivs
hur medierna rapporterat om publikens sakfragor tidigare. Vi anser darfor att var studie ur det
vetenskapliga perspektivet kan generaliseras. Dock dr det viktigt att ndmna att trots att var
studie kan generaliseras 1 dagsldget, kan det komma att férdndras 6ver tid. Det svenska
medielandskapet utvecklas och fordndras stidndigt vilket kan komma att padverka hur mycket
vér studie kan antas representera den storre massan.
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8. Resultatredovisning

I detta kapitel kommer vi att presentera de resultat som vi har fitt fram och som vi anser ar
relevanta fOr att svara pa vara fragestillningar. Totalt kodade vi 275 inslag. 146 av dessa
inslag &r ifran Rapport, och 129 ér fran TV4nyheterna. Resultatet kommer presenteras i
tabeller och en figur for att som sedan kommenteras. I detta kapitel kommer dven varje
sakfrdga som presenteras under V24 att definieras och forklaras. Definitionen dr konstant,
vad som giller for Rapport giller 4ven for TV4Nyheterna.

8.1 Fragestillning 1

Tabell 8.1 Rapports rapportering om sakfrdgorna under hela perioden (Procent)

Sakfraga Andel
Energipolitik 16
Valrorelse som foreteelse 16
Ekonomi och finanspolitik 10
Polis och rattsvasende/Lag och ordning 9
Regeringsfragan 6
Utrikespolitiska fragor 5
Opinionsundersokningar 5
Skol och utbildningspolitiska fragor 4
Skandaler, Affarer 4
Ovrigt, annat 4
Frédgor utanfor topp 10 21
Total 100
Antal inslag 146

Kommentar: Totalt kodade inslag: 146. Energipolitik: 16 procent. Valrérelse som féreteelse: 16 procent.
Ekonomi och finanspolitik: 10 procent. Polis och rattsvasende/Lag och ordning: 9 procent. Tabellen
representerar Rapports rapportering for hela perioden, fran 10 augusti 2022 till och med 10 september 2022.

I tabell 8.1 framgér det att de sakfrdgor Rapport rapporterade mest om under hela perioden
var energipolitik och valrorelsens som foreteelse. Totalt utgjorde bada sakfragorna 16 procent
vardera av nyhetsinnehéllet under hela perioden. Med nyhetsinnehall menas innehéllet i
nyheterna, mer specifikt innehallet i inslagen med politisk vinkel. De sakfragor dér
rapporteringen lag dver 5 procent var ekonomi och finanspolitik, med 10 procent. Polis och
rittsvidsende/lag och ordning med 9 procent, och regeringsfrdgan med 6 procent.

Resterande sakfragor pa 5 procent eller mindre &r utrikespolitiska fragor, med 5 procent.
Opinionsundersokningar med 5 procent. Skol och utbildningsfragor med 4 procent.
Skandaler, affarer med 4 procent. Och 6vrigt, annat pa 4 procent. Under dvrigt, annat
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representeras de frdgor som inte finns med 1 V24, exempelvis kollektivtrafik. D4 detta &mne,
med en politisk vinkel, endast fanns med i1 Rapport en géng var det inte relevant att formulera
om variabeln. Frdgorna utanfor topp 10 ar resterande sakfragor, ddr rapporteringen 1&g under
4 procent. Se V24 i bilagor for resterande sakfrigor.

Med energipolitik menas rapportering om el och energi, med en politisk vinkel. I Rapports
fall ror detta exempelvis rapporteringen om de hojda elpriserna, samt vad regeringen vill gora
for att atgirda detta. Inom energipolitik aterfinns dven rapporteringen om olika energikillor
sdsom karnkraft och vindkraft. Valrorelsen som foreteelse berdr rapportering om exempelvis
rostning, valstugor och foreteelser vid valkampanjer. For att definiera tydligare vill vi lyfta ett
exempel fran Rapports sdndning den 23 augusti 2022. Detta inslag handlar om att den
svenska vallagen har skérpts infor valet 2022, och att varje véljare maste vara ensam bakom
valskirmen. For att minska risken for paverkan vid rostningen. Aven ekonomi och
finanspolitik var en forekommande sakfraga i rapporteringen. Ekonomi och finanspolitik
innefattar rapportering som berdér exempelvis ekonomi, finans och réntor, med en politisk
vinkel. Inslag som handlar om olika ekonomiska stod &r ocksa ekonomi och finanspolitik.

Tabell 8.2 TV4Nyheternas rapportering om sakfrdgorna under hela perioden (Procent)

Sakfraga Andel
Skandaler, affarer 16
Energipolitik 12
Valrorelse som féreteelse 10
Polis och rattsvasende/Lag och ordning 10
Ekonomi- och finanspolitik 7
Regeringsfragan 6
Aktorerna i valrorelsen 5
Skol och utbildningspolitiska fragor 4
Férsvarsfragor 4
Vardfrégor 4
Frdgor utanfor topp 10 22
Total 100
Antal inslag 129

Kommentar: Totalt kodade inslag: 129. Skandaler, affarer: 16 procent. Energipolitik: 12 procent. Valrérelsen
som foreteelse: 10 procent. Polis och rattsvdsende/Lag och ordning: 10 procent. Tabellen representerar
TV4Nyheternas rapportering for hela perioden, fran 10 augusti 2022 till och med 10 september 2022.

Under hela perioden framgér det i tabell 8.2 att den sakfrdga TV4Nyheterna rapporterade
mest om var skandaler, affarer, med 16 procents representation i nyhetsinnehallet. Efterfol;t
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av energipolitik med 12 procent. Sakfrédgor dér rapporteringen 1ag dver 5 procent var
valrorelsen som foreteelse, med 10 procent. Polis och rittsvisende/lag och ordning, med 10
procent. I nyhetsinnehéllet innefattade 7 procent av rapporteringen ekonomi och
finanspolitik. 6 procent av nyhetsinnehallet beroérde regeringsfrdgan. Fragorna utanfor topp
10 dr resterande sakfragor, dér rapporteringen 1ag under 4 procent. Se V24 i bilagor for
resterande sakfragor.

Sakfragorna med 5 procent eller mindre rapportering 1 nyhetsinnehallet var aktorerna i
valrorelsen, med 5 procent. Skol och utbildningsfragor, forsvarsfragor och vardfragor med 4
procent vardera. Fragor utanfor topp 10 utgjorde 22 procent av rapporteringen.

Den mest forekommande sakfragan i TV4Nyheternas rapportering var skandaler, afférer.
Skandaler, affarer definieras utifrén att rapporteringen berdr nadgot avvikande, annorlunda och
skandalost. Ett tydligt exempel pa inslag som kodades ner som skandaler, afférer dr de inslag
som under undersokningsperioden handlade om en granskning gjord av Kalla fakta. Dar
avslojades det att flera framstaende politiker forsokt kringga lagen kring anonyma
partibidrag. Ett annat relevant begrepp att lyfta &r aktorerna i valrdrelsen, trots att den inte var
noterbart representerad i rapporteringen. Aktdrerna i valrorelsen definieras utifrén att
rapporteringen ror en eller flera aktdrer i1 valrorelsen. Exempelvis kan det rora ett inslag om
en politikers uttalande om en annan politikers agerande. Aven begreppet forsvar kriver en
forklaring. Inslag kodade som forsvar handlade exempelvis om forsvarsmakten, Sveriges
forsvar och dven Nato, med en svensk politisk vinkel. Ett tydligt exempel frdn TV4Nyheterna
ar ett inslag fran den 26 augusti 2022. Detta inslag beror det svenska Nato-medlemskapet och
Turkiets paverkan pé det svenska intrddet 1 organisationen. Nér det giller Nato, med en
svensk politisk vinkel, har detta konsekvent definierats som forsvar.

Tabell 8.3 Journalistisk gestaltning i inslagen (Procent)

Rapport TV4Nyheterna
Sakgestaltning 78 75
Spelgestaltning 22 25
Total 100 100
Antal inslag 146 129

Kommentar: Totalt kodade inslag: 275. Kodade inslag med sakgestaltning p& Rapport: 78. Kodade inslag med
sakgestaltning pa TV4Nyheterna: 75. Kodade inslag med spelgestaltning pd Rapport: 22. Koade inslag med
spelgestaltning p& TV4Nyheterna: 25.

I tabell 8.3 framgar det att den mest framstdende gestaltningen hos bada nyhetsprogrammen
var sakgestaltning. I séndningarna fran Rapport under hela perioden utgjorde sakgestaltning
78 procent, och hos TV4Nyheterna 75 procent. Spelgestaltning utgjorde 22 procent av
gestaltningen av rapporteringen pa Rapport och 25 procent pd TV4Nyheterna. Med
journalistisk gestaltning menas om det dr sak- eller spelgestaltning. For definition av sak- och
spelgestaltning se kapitel 5, Teoretiskt ramverk.
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8.2 Fragestillning 2

Tabell 8.4 Antalet inslag i under de bdda perioderna (antal)
Rapport TV4Nyheterna
P1 P2 Total P1 P2 Total
71 75 146 59 70 129

Kommentar: Totalt kodade inslag: 275. Antalet inslag hos rapport for hela perioden: 146. Antalet inslag hos

TV4Nyheterna for hela perioden: 129.

I tabell 8.4 gér att utldsa att Rapport totalt hade 146 inslag med en politisk vinkel under hela
perioden. Under period 1 var det 71 inslag och under period 2 75 inslag. TV4Nyheterna hade
under hela perioden 129 inslag med en politisk vinkel. Under period 1 var det 59 inslag, och

under period 2 70 inslag.

Figur 8.1 Antalet inslag per nyhetssdandning éver tid (antal)
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Kommentar: Antalet inslag for Rapport: 146. Antalet inslag for TV4Nyheterna: 129. Diagrammet
representerar hur fordndringen s8g ut éver tid, under hela perioden - 10 augusti 2022 till och med 10

september 2022.

I figur 8.1 gar det utlésa att antalet inslag med en politisk vinkel 6kat under period 2 jamfort
med period 1. Med hjilp av dessa kan man se att desto ndrmare valet man kommer desto mer

prioriteras inslagen som handlar om politik. Figuren visar dock inte om 6kningen eller
minskningen 1 vissa fall 4r pd grund av en specifik hdndelse, som fordndrat nyhetsinnehéllet.

41



Tabell 8.4 Rapports rapportering om sakfrdgorna under period 1 (Procent)

Sakfraga Andel
Polis och rattsvésende/Lag och ordning 13
Valrorelse som foreteelse 13
Energipolitik 11
Regeringsfragan 9
Ekonomi och finanspolitik 7
Frdgor utanfor topp 5 48
Total 100
Antal inslag 71

Kommentar: Totalt kodade inslag: 71. Polis och rattsvasende/Lag och ordning: 13 procent. Valrérelse som
foreteelse: 13 procent. Energipolitik: 11 procent. Regeringsfragan: 9 procent. Tabellen representerar Rapports
rapportering for period 1, fran 10 augusti 2022 till och med 25 augusti 2022.

I tabell 8.4 framgar det att Rapport under period 1 rapporterade mest om polis och
rattsviasende/lag och ordning, samt valrorelse som foreteelse. Vardera pa 13 procent
representation 1 nyhetsinnehallet. Rapporteringen om energipolitik var pa 11 procent, och
regeringsfragan pa 9 procent. Ekonomi och finanspolitik representation var pd 7 procent
under period 1 for Rapport. Frdgor utanfor topp 5 hade 48 procents representation. Fradgorna
utanfor topp 5 ar resterande sakfragor, dér rapporteringen lag under 7 procent. Se V24 i
bilagor for resterande sakfragor.

I Rapports rapportering under period 1 var polis och réttsvisende/lag och ordning
representerade med 13 procent av nyhetsinnehallet. Med polis och réttsviasende/lag och
ordning menas de fragor som beror brott, lagar, lagéndringar och kriminalitet, med en politisk
vinkel. Exempelvis om ett politiskt parti debatterar om vilka fordndringar de vill gora for att
minska kriminaliteten. For att exemplifiera tydligare vill vi definiera sakfrdgan utifran ett
inslag fran Rapport den 23 augusti 2022, under period 1. Hér presenteras forslag fran ett
“brottsforebyggande paket” som Moderaterna tagit fram for att stoppa gangkriminaliteten.
Moderaterna vill gora det lattare att vraka gidngkriminella fran sina bostider, samt sa ingar det
1 forslaget att eventuella bidrag ska stoppas. Utifran definitionen kodades detta inslag ner som
polis och rittsviasende/lag och ordning.
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Tabell 8.5 TV4Nyheternas rapportering om sakfrdgorna under period 1 (Procent)

Sakfraga Andel
Skandaler, affarer 27
Polis och rattsvésende/Lag och ordning 14
Ekonomi och finanspolitik 7
Vardfragor 7
Energipolitik 5
Fr&gor utanfor topp 5 41
Total 100
Antal inslag 59

Kommentar: Totalt kodade inslag: 59. Skandaler, affarer. 27 procent. Polis och rattsvasende/Lag och ordning:
14 procent. Ekonomi och finanspolitik: 7 procent. Vardfragor: 7 procent. Tabellen representerar TV4Nyheternas
rapportering for period 1, frén 10 augusti 2022 till och med 25 augusti 2022.

Tabell 8.5 visar att under period 1 rapporterade TV4Nyheterna mest om skandaler, affarer.
Hér motsvarade rapporteringen 27 procent av nyhetsinnehallet. Efterfoljande var polis och
rattsviasende/lag och ordning pa 14 procent. I TV4Nyheternas rapportering under period 1
fick ekonomi och finanspolitik representation motsvarande 7 procent. Detsamma gillde
vérdfragor. 5 procent av rapporteringen rorde energipolitik, och 41 procent fragor utanfor
topp 5. Vad giller frdgorna utanfor topp 5 ér det de sakfrgor dér rapporteringen 1&g under 5
procent. Se V24 i bilagor for resterande sakfragor.

Alla sakfradgor utover vardfragor har tidigare definierats 1 resultatredovisningen. Dirav
behovs dven en definition av vardfragor. Med véardfrdgor menas fragor som ror varden,
sjukvard, tandldkarvérd, rehabiliteringsvérd. I de inslag dér fokuset istéllet varit vélfarden,
har det kodats dérefter. Om ett inslag &dr en del av denna undersdkning finns det en politisk
vinkel. Exempelvis ett politisk forslag rorande varden.
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Tabell 8.6 Rapports rapportering om sakfrdgorna under period 2 (Procent)

Sakfraga Andel
Energipolitik 20
Valrorelse som foreteelse 19
Ekonomi och finanspolitik 13
Polis och rattsvasende/Lag och ordning 5
Utrikespolitiska fragor 4
Fr&gor utanfor topp 5 41
Total 100
Antal inslag 75

Kommentar: Totalt kodade inslag: 75. Energipolitik: 20 procent. Valrorelse som féreteelse: 19 procent.
Ekonomi och finanspolitik: 13 procent. Tabellen representerar Rapports rapportering for period 2, fran 26
augusti 2022 till och med 10 september 2022.

Tabell 8.6 visar Rapports rapportering om sakfragorna under period 2. Dér framgér att
energipolitik representeras mest med 20 procent av nyhetsinnehéllet. Valrorelse som
foreteelse hade en representation pa 19 procent, medan ekonomi och finanspolitik 1&g pa 13
procent. Polis och rittsviasende/lag och ordning hade en representation pa 5 procent av
nyhetsinnehallet under period 2, och utrikespolitiska fragor 4 procent. Motsvarande for fragor
utanfor topp 5 var 41 procent. Fragorna utanfor topp 5 dr det de sakfragor dér rapporteringen
lag under 4 procent. Se V24 i bilagor for resterande sakfragor.

Utrikespolitiska fragor definieras utifran att det ror utlandsk politik, men med en svensk
politisk vinkel. Ett undantag hér dr inslag som handlar om Nato, d& detta definieras som
forsvar. Utrikespolitiska frdgor ror exempelvis inslag om stdd fran Sverige till andra lidnder,
samt utrikespolitiska beslut som ror svensk politik. En viktig skillnad att ndmna hér ar
skillnaden mellan utrikespolitiska fragor och EU-fragor. Utrikespolitiska fragor definieras
exempelvis utifran att en politisk talesperson frén ett annat land dr pé ett diplomatiskt mote
med statsministern, medan EU-fragor definieras utifrdn de fragor som ror EU och deras
beslut.
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Tabell 8.7 TV4Nyheternas rapportering om sakfrdgorna under period 2 (Procent)

Sakfraga Andel
Energipolitik 19
Valrorelse som foreteelse 17
Ekonomi och finanspolitik 7
Polis och rattsvésende/Lag och ordning 7
Regeringsfragan 7
Fr&gor utanfor topp 5 43
Total 100
Antal inslag 70

Kommentar: Totalt kodade inslag: 70. Energipolitik: 19 procent. Valrorelsen som féreteelse: 17 procent.
Tabellen representerar TV4Nyheternas rapportering for period 2, fran 26 augusti 2022 till och med 10
september 2022.

I tabell 8.7 framgar det att den mest representerade sakfragan hos TV4Nyheterna under
period 2 var energipolitik med 19 procent. Efter detta foljer valrorelse som foreteelse pa 17
procent. Sedan ekonomi och finanspolitik pa 7 procent, samt polis och rittsvasende/lag och
ordning pa samma procentantal. Detsamma géller for regeringsfrdgan, med representation pa
7 procent av nyhetsinnehéllet under period 2. Frdgorna utanfor topp 5 hade en representation
pa 43 procent och géller de sakfrdgor dir rapporteringen lag under 5 procent. Se V24 i
bilagor for resterande sakfragor.

Utover regeringsfragan ér alla sakfragor definierade 1 tidigare tabeller. Regeringsfragan
innebdr de inslag som handlar om regeringsbildning, opposition, partisamarbeten av olika
slag. Exempelvis kan ett inslag handla om att Moderaterna nu kan tidnka sig ingé regering
med
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8.3 Fragestillning 3

Tabell 8.8 Novus, viktigaste sakfrdgan i augusti (procent)

Sakfraga Andel av
svenska folket
Sjukvarden 63
Lag och ordning 54
Skola och utbildning 49
Invandring/integration 47
Energipolitik 39
Miljo och klimat 35
Landets ekonomi 32
Aldreomsorg 28
Sysselsattning/arbetslésheten 28
Forsvaret 23

Kommentar: Ska lisas exempelvis “63% av det svenska folket anser att sjukvarden &r den viktigaste
valfrdgan”. Vissa sakfr@gor har andra namn jamfoér med var kodbok men &r jamférbara mot vara begrepp.
Baserad pa data hamtad fran Novus opinionsundersékning om den viktigaste valfrdgan i augusti 2022,

Det som gar att utldsa i tabell 8.8 dr att sjukvérden eller vardfragor, som vi har valt att
bendmna det, dr den sakfrdga som publiken tycker &r viktigast. De resultat som da blir
intressanta dr tabellerna 8.1 och 8.2. Utifrdn Rapports valbevakning under hela perioden gér
det att utldsa att vardfragor inte finns med i tabellen, d& rapporteringen lag under 4 procent. I
TV4Nyheternas valbevakning for hela perioden ligger rapporteringen om vardfragor pa 4
procent. I korta drag kan man se att prioriteringen i rapporteringen hos Rapport och
TV4Nyheterna inte har varit baserade pé de resultat Novus (2022) tagit fram. Vi kan inte
generalisera detta vidare till 6vriga opinionsundersokningar som har gjorts men det finns stor
sannolikhet att dessa har fétt liknande resultat. Att Rapport och TV4Nyheterna inte har
rapporterat om det som Novus (2022) undersokning sett dr den viktigaste frdgan kan man
ocksa se nér vi har delat upp det i period 1 och 2. Dér vardfrdgan inte hamnar i topp under
ndgon av perioderna.
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9. Analys

I f6ljande kapitel presenteras en analys av undersokningen, utifran resultatet samt det
teoretiska ramverket.

I vér undersokning fanns en stor mangd insamlad data, 275 inslag. Detta innebar att vért
resultat var omfattande och analyserbart. For att analysen ska bli enklare att tolka har vi d&ven
valt att dela upp analysen utifrdn vara fragestdllningar. Nér vi har sammanstéllt véra tabeller
har vi valt att bara redovisa de sakfragor som &r bland de topp 10 eller topp 5. Detta har lett
till att en stor andel av 6vriga sakfrdgor har hamnat som sammansatt andel. Anledningen till
detta dr eftersom det 4r minga av sakfragorna som endast forekom 1 ett inslag. Det fanns dven
sakfragor som kodats ner som Ovrigt, annat. Ett tydligt exempel pa detta &r infrastruktur.
Inslag om infrastruktur &terfanns endast en gang under hela perioden for bade TV4Nyheterna
och Rapport. Vi tog dé beslutet att detta inte ar relevant for vara resultat eller for att kunna
besvara véra fragestillningar och valde att koda infrastruktur och liknande sakfragor som
ovrigt, annat.

9.1 Vilken valfraga rapporterar TV4Nyheterna respektive Rapport mest

om under valrorelsens sista manad? Och hur presenteras dessa?
Under valrorelsens sista ménad var det fem sakfragor som fick mest utrymme hos béade

Rapport och TV4Nyheterna, for hela perioden. Det var energipolitik, valrérelsen som
foreteelse, skandaler, affirer, ekonomi och finanspolitik och polis och rdttsvdsende/lag och
ordning. Av dessa fem var energipolitik och valrorelsen som foreteelse mest framstaende hos
Rapport och skandaler, affirer hos TV4Nyheterna.

Forklaringen till att rapporteringen om skandaler, affarer lag sa hogt hos TV4Nyheterna ar
delvis att vi valt att utfora var undersokning under endast en ménad. Detta innebar att det
finns en sjdlvklarhet i att stora hindelser kommer att paverka hur utfallet av resultatet blir. I
denna undersokningen var det vissa specifika hdndelser som tog mycket av utrymmet under
sandningarna. Ett exempel pé detta dr ndr Kalla faktas granskning avslojade att partier fuskar
med bidrag, vilket kodades som skandaler, affarer. Eftersom Kalla fakta dr en produktion av
TV4 ar det en sjdlvklarhet att TV4Nyheterna véljer att 4gna mycket av tiden 1 sin séndning
till detta. Vi valde i detta scenario att anvinda det som en del av unders6kningen eftersom det
var en viktig del i TV4Nyheternas valbevakning. Denna héndelse innebér att kategorin
skandal fick storre plats &n de andra sakfradgorna. Hér finns dven en stark koppling till teorin
om nyhetsvérdering. Nyhetsvirderingen utgar delvis frén ett av kriterierna som Stromback
(2019) beskriver i sin bok - avvikelse och sensation. I korta drag innebér detta
nyhetskriterium att en hdndelse som &r avvikande eller sensationell ofta blir en nyhet. Att
framstéende politiska aktdrer kan tdnka sig kringga lagstiftningen om bidrag &r ett tydligt
exempel pa en avvikande och sensationell negativ nyhet och har ddrmed en tydlig koppling
till teorin om nyhetsvérdering. Dessutom bidrar det faktum att TV4Nyheterna “forst pa
bollen” till att nyheten fick s& mycket utrymme hos dem.
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Aven rapporteringen kring mordet i Almedalen 2022 fick stort utrymme hos bade Rapport
och TV4Nyheterna. Mer specifikt ndr det senare kom fram att garningsmannen dven
planerade att morda fore detta partiledaren Annie L66f. Aterigen #r det en sjélvklarhet att
detta rapporteras mycket om, men det innebér ocksa att kategorin polis och rattsvisende/lag
och ordning 6kar avseendevirt. Vi valde efter 6verldggande med handledare Marina Ghersetti
att koda rapporteringen om mordet i Almedalen som polis och réttsviasende/lag och ordning.
Teorin om nyhetsvérdering kan kopplas dven hit, dock utifran fler &n ett kriterie. Nyheten om
att Annie Loof var en av méltavlorna 1 Almedalen dr badde avvikelse och sensationellt och en
ddlig nyhet. Dessutom faller just denna nyhet in under kriteriet elitcentrering och kéindisskap,
nér det kommer fram att en person med elitstatus var méltavla for ett mord kommer det
utifran teorin om nyhetsvirdering bli en nyhet (Stromback, 2019).

En av de sakfragor som fick mest utrymme hos Rapport var energipolitiken. Framforallt pa
grund av den energikris som Sverige just nu gar igenom. Att elen blir dyrare var en stor nyhet
under hela perioden eftersom det skedde mycket fordndringar som allménheten inte var vana
vid. Till f6ljd av detta sker en naturlig 6kning inom nyhetsrapporteringen om detta &mne.
Teorin om nyhetsviardering gar att koppla dven hit, da rapporteringen innebér daliga nyheter
och problem, ett av kriterierna inom nyhetsvérdering (Strombéck, 2019). Den andra
sakfrdgan som fick mest utrymme hos Rapport var valrorelsen som foreteelse. Anledningen
till att denna sakfraga fick mycket utrymme &r for att stora delar av rapporteringen handlar
om exempelvis valkampanjer, hur man rostar och andra foreteelser infor ett val. Som
Strombick (2013) beskriver i sin bok har medierna ett ansvar nér det kommer till att
informera publiken om valet och politiken, och detta innefattar 4ven information om hur man
rostar. Dédrav viljer medierna att rapportera om det. Detta gdr dven att koppla till
gestaltningsteorin. Gestaltningsteorin har som utgangspunkt att journalisterna ska forklara
omvirlden for publiken sa att de forstar (Shehata, 2019). Darmed kriavs det av journalisterna
att de lyfter exempelvis fordndringar 1 hur man rostar, vilket vi sdg exempel pa i
nyhetssdndningarna hos bade Rapport och TV4Nyheterna.

Den framsta gestaltningen som forekommit i de inslag vi undersokt har presenterats enligt
sakgestaltning. Nyhetsprogrammen har i huvudsak undvikit att anvidnda sig av
spelgestaltning. Dar bara 22 av Rapports inslag som anvinde sig av spelgestaltning, inom
TV4nyheterna var denna siffra 25. Totalt 47 inslag av 275.

9.2 Andras prioriteringarna éver tid?
Under hela perioden ir rapportering pa Rapport och TV4Nyheterna lika. Det dr ungefar

samma sakfrdgor som far utrymme, med marginella skillnader. En stor skillnad dr dock att
TV4Nyheterna rapporterar mer om skandaler, affdrer under period 1 pa grund av
granskningen fran Kalla fakta. Men det finns dven skillnader ur tidsperspektivet, samt antalet
inslag.

Under period 1 var sakfrdgorna polis och rdttsvisende/lag och ordning och valrorelsen som

foreteelse mest representerade hos Rapport, medan motsvarande for TV4Nyheterna var
skandaler, affdrer. Efterfoljande skandaler, affdrer var polis och rittsvisende/lag och ordning
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hos TV4Nyheterna. Anledningen till att TV4Nyheterna fokuserade sina sdndningar under
period 1 pd skandaler, affdrer dr redan presenterat i foregaende frigestillning. Men att bade
Rapport och TV4Nyheterna har 6vervigande rapportering om polis och rittsvisende/lag och
ordning kan ha sin bakgrund i teorin om nyhetsvirdering. Rapporteringen om denna sakfraga
kan passera for ett av nyhetskriterierna, ddaliga nyheter och problem. Dérav kan detta innebdra
att nyhetsredaktionerna anser att dessa nyheter har hogt nyhetsviarde. Men kan dven bero pa
att politikerna valt att fokusera sina valkampanjer pa polis och réttsvisende/lag och ordning.
Just denna analys &r enbart en spekulation, och det ar for tidigt att uttala sig kring det da stor
del av valforskningen for valet 2022 @nnu inte dr publicerad.

Under period 2 rapporterade bade Rapport och TV4Nyheterna mest om energipolitik, tétt
efterfoljd av valrorelsen som foreteelse. Energipolitik dr den sakfrdga som varit mest
framstdende under hela perioden. Detta kan bero pé olika faktorer. Dels pa grund av att
manga politiker valt att fokusera delar av sina valkampanjerna pé fradgan. Dels pa grund av att
det varit ett aktuellt &mne pa grund av sanktionerna mot Ryssland som lett till hojda elpriser 1
Europa. Att utesluta anledningen till att denna sakfrdga rapporterats mest om éar inte relevant
eller genomforbart for var studie. Men med bakgrund i det teoretiska ramverket kan
nyhetsvirderingen spela en viktig roll. Rapporteringen om energipolitik kan appliceras pa
flera av de nyhetskriterier Strombéck (2019) presenterade i sin bok. Energipolitiken handlar
om elpriser och elenergi, vilket paverkar publikens vardag. Ddrmed kan den tinkas falla in
under nyhetskriteriet ndrhet, vilken berdr nyheter som paverkar publiken exempelvis
geografiskt eller tidsméssigt. Dessutom kan denna faktor kopplas till ett av de viktigaste
begreppen inom journalistik - aktualitet (Ghersetti, 2012). Nyheter om energipolitik &r
aktuellt, bade geografisk och tidsméssigt for publiken. Darfor finns det en relevans hos bade
Rapport och TV4Nyheterna att rapportera om den.

Sammantaget for Rapport ar rapporteringen lika for bada perioderna, det dr samma sakfragor
som féar utrymme. Utstrdckningen pé varje sakfraga skiljer sig dock mellan period 1 och 2.
Under period 1 &r rapporteringen om polis och rittsvisende/lag och ordning hogst, medan det
under period 2 &r energipolitik. Det dr dock marginella skillnader, och 6vriga sakfrdgor har en
jamn fordelning under hela perioden. Aven hos TV4Nyheterna 6kade rapporteringen om
energipolitiken under period 2. Anledningen till att rapporteringen hos badde Rapport och
TV4Nyheterna skiftade under period 2 till att handla mer om energipolitik ar svart att avgora.
Det kan bero pa att elpriserna blev ett storre problem for publiken under period 2. Men det
kan dven bero pa att flera politiska uttalanden och forslag under period 2 handlade om energi
och elkrisen, samt vad som kan goras at den.

TV4Nyheternas rapportering under period 1 och 2 dr inte lika dverensstimmande som hos
Rapport. Hér skiljer sig rapporteringen at beroende pa vilken period man undersoker. Under
period 1 lagger TV4Nyheterna mycket fokus pa skandaler, affarer pd grund av Kalla faktas
granskning. Inslagen om skandalen tog Over stora delar av rapporteringen vilket gjorde att
andra sakfragor fick mindre medialt utrymme. Under denna perioden ser rapporteringen
annorlunda ut frin resterande perioder bide for Rapport och TV4Nyheterna. Under period 2
fordndras dock rapporteringen och blir mer lik den fran Rapport. Detta kan bero pa att
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granskningen Kalla fakta gjorde inte ldngre var lika aktuell. Aktualitet &r som tidigare ndmnt
viktigt vad géller nyhetsvardering (Ghersetti, 2012). Det kan d@ven bero pa det som lyfts i
tidigare stycken, att energipolitiken blev mer relevant for publiken och fick ddarmed ett hogre
nyhetsvirde.

Vad giller antalet inslag med en politiskt vinkel per nyhetssédndning ar det noterbart ojamnt
hos bdde Rapport och TV4Nyheterna, under hela perioden. Skillnaden i antalet inslag gar
tydligt att utldsa i figur 8.1. Det dr exempelvis stor skillnad mellan 22 augusti och 23 augusti
hos bdda nyhetsmedierna. Med bakgrund i det teoretiska ramverket kan detta bero pa att en
politisk hdndelse intrdffade som ansags ha hogt nyhetsvirde, och att antalet politiska inslag
okade. De laga antalet inslag kan bero pé det motsatta, icke politiska nyheter ansdgs ha hogre
nyhetsvirde dn de politiska. En annan mdjlig forklaring till ojdmnheten i antalet inslag
handlar om veckodagar. P4 helgerna tenderar bdde TV4Nyheterna och Rapport att ha kortare
sdandningar, vilket paverkar hur manga inslag som far plats 1 sindningen. For var studie ér det
inte relevant att undersdka varfor det finns en skillnad i antalet inslag. Det dr dock relevant
att pavisa att det finns en skillnad 1 hur rapporteringen av politiska inslag ér fordelad, da detta
kan forklara hur rapporteringen forandrats over tid.

Aven mellan de bida nyhetsmedierna finns skillnader. Trots att kurvorna for de bada i flera
fall stimmer 0verens med varandra, finns det dagar da rapporteringen skiljer sig frén
varandra. D4 Rapport exempelvis har en stor méngd inslag medan TV4Nyheterna har mindre
och vice versa. Orsaken bakom detta kan vara att nyhetsutbudet sett olika ut pa redaktionerna,
skillnader i rutiner eller att nyhetsvirderingen gjorts pa olika sétt. Det kan ocksa bero pa det
som Strombick (2019) lyfter 1 sin bok om kontextuellt beteende och beroende - det som
publiceras i media paverkas av en médngd olika faktorer, bland annat organisatoriska och
strukturella. Detta innebér att skillnaderna i rapporteringen kan ha sin bakgrund beroende pa
om det dr TV4Nyheterna eller Rapport, dd dessa organisationer har olika arbetssitt.

9.3 Rapporterar Rapport och TV4Nyheterna om det som éar viktigast for
publiken?

De sakfragor som Rapport rapporterade mest om under hela perioden var energipolitik och
valrérelsen som foreteelse. Motsvarande for TV4Nyheterna var skandaler, affdirer. Den enda
av dessa tre sakfragor som fanns med 1 Novus (2022) unders6kning var energipolitik. Denna
sakfraga var den femte mest viktigaste sakfragan for publiken. Viktigast var sjukvarden, men
under hela perioden var det endast ett fatal inslag som berorde denna sakfraga.

Polis och rittsvisende/lag och ordning har fatt mycket plats i media vilket motsvarar det som
Novus (2022) har fatt fram i sin unders6kning, da denna sakfrdga var andra viktigast for
publiken. Nir de har rapporterat om detta amne har det framst, enligt gestaltningsteorin, varit
genom sakgestaltning vilket betyder att rapporteringen skett sakligt. Att de forhaller sig inom
sakgestaltning bidrar till att journalisterna ger en bredare bild av hur samhaéllet ser ut, utan att
stélla exempelvis tva partier mot varandra. Dessutom har det utrymme sakfragan far en
bakgrund i teorin om nyhetsvirdering. Aterigen kan det kopplas till kriterier Ddliga nyheter
och problem som Strémbéck (2019) listar i sin bok. Inslag som handlar om polis och
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rattsvasende/lag och ordning dr tydliga exempel pa detta kriterium, vilket gor att de har hogt
nyhetsvirde enligt teorin. Dessutom lyfter TV4Nyheterna i ett inslag att partierna har
fokuserat sina valkampanjer och valmanifest pa just polis och réttsvisende/lag och ordning.
Aven detta kan ha paverkat resultatet. Rapporteringen for denna sakfraga motsvarar
undersokningen Novus (2022) tagit fram. Hér kan slutsatsen dras att Rapport och
TV4Nyheterna har rapporterat om det som é&r viktigast for publiken, vad géller rapporteringen
om polis och rittsvisende/lag och ordning. Det &r inte representabelt for hela resultatet, utan
endast vad géller denna specifika sakfraga.

Nir det géller den tredje viktigaste sakfrdgan for publiken skola och utbildning, ar
rapporteringen inte representabel for vad publiken anser viktigt. Under hela perioden g
rapporteringen av denna sakfrdga pa 4 procent, hos bade Rapport och TV4Nyheterna. Vilket
innebér att av de 275 inslagen som kodades ner handlar 11 om skola och utbildning. Ungefar
samma mingd inslag ror invandring och integration. Vilket publiken anser vara den fjarde
viktigaste sakfrdgan. Endast 7 av de 275 inslag vi kodade handlade om detta. Antalet gdller
bdade Rapport och TV4Nyheterna sammanstdllt.

Ovriga sakfragor frin Novus undersdkning (2022) aterfinns i tabell 8.8. Av de resterande var
det landets ekonomi som fick mest utrymme pa Rapport och TV4Nyheterna. Vi valde dock
att benimna den som ekonomi och finanspolitik, men innebdrden dr densamma. Landets
ekonomi ansdgs av publiken vara sjunde viktigast. Har gér det utldsa i resultatet att Rapport
och TV4Nyheterna rapporterar om det som ar viktigt for publiken. Anledningen till att denna
sakfraga fick stort utrymme beror troligtvis pa den ekonomiska situationen som Sverige
befinner sig 1. Utifran teorin om nyhetsvérdering &r aterigen kriteriet ndrhet aktuellt. Publiken
drabbas bade geografiskt och tidsméssigt av den ekonomiska situationen och dédrmed tenderar
den att ha hdgt nyhetsvirde. Aven gestaltningsteorin spelar in hir. Gestaltningsteorin handlar
om att journalistiken ska forklara for publiken hur verkligheten ser ut (Shehata, 2019).
Genom att ge en saklig rapportering om hur det ekonomiska ldget ser ut har journalistiken
fullfoljt denna uppgift.

Som tidigare namnt dr den viktigaste sakfragan for publiken sjukvdrden, vilken vi benimnde
som vdrdfragor. Men trots detta har varken Rapport eller TV4Nyheterna dvervigande
rapportering om detta under hela perioden. Totalt under valrorelsens sista manad handlade 7
av de 275 kodade inslagen om sjukvarden. Anledningen till detta &r med var undersdkning
svar att faststélla helt. Men det kan bero pa att journalistiken aldrig kan utgéra en neutral och
speglande bild av verkligheten, enligt gestaltningsteorin. Enligt Jesper Strombéck (2013) ar
verkligheten obegransad, medan mediernas format &r begransade. Detta innebér 1 praktiken
att dven teorin om nyhetsvirderingen spelar in. Om det finns tva nyheter varav en ror
sjukvarden, och en ror en nyhet med hogre nyhetsvérde, kommer medierna att vélja den
nyheten med hégre nyhetsvarde. Rapport och TV4Nyheterna har da troligtvis prioriterat bort
de nyheter som ror sjukvarden, for att istéllet védlja en med hogre nyhetsvirde.

Sammanfattningsvis visar var undersékning att rapporteringen pad Rapport och TV4Nyheterna
ser ut pa liknande sitt, med vissa skillnader. De sakfragor som fétt mest medialt utrymme
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under valrorelsen sista manad &r energipolitiken, valrérelsen som foreteelse och skandaler,
affarer. De fragor som publiken anser viktigast far dock inte lika mycket utrymme. Utifran
vér undersokning gér det att dra slutsatsen att Rapport och TV4Nyheterna rapporterar om det
publiken &r intresserad av, i viss utstrackning. Men till stor del handlar rapporteringen om
annat, exempelvis om valrorelsen som foreteelse. Genom var undersokning gér det att
besvara den mest relevanta fragestéllningen, rapporterar Rapport och TV4Nyheterna om det
som dr viktigast for publiken. Svaret pd den frdgan ar nej, med beldgg frdn var undersdkning
och analys.
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10. Slutdiskussion & sammanfattning

I detta kapitel kommer vi diskutera och motivera de resultat undersokningen gett, samt ta
stdllning till dem. I f6ljande och avslutande kapitel kommer vi dven analysera vért arbete och
ifrdgasitta det. Vi kommer dven ge forslag till vidare forskning pad omradet. Den
huvudsakliga slutsatsen som gér att dra av undersokningen é&r att varken Rapport eller
TV4Nyheterna rapporterar om de sakfragor som ar viktiga for publiken, utifrdn Novus (2022)
undersdkning.

10.1 Slutdiskussion

Denna undersdkning har varit relevant pa flera sétt. Framforallt pd grund av att denna studie
inte gjorts tidigare. Det finns studier kring media och deras rapportering av politiska
sakfragor, men inga dér tvé speciellt utvalda nyhetsmedier stéllts mot varandra. Detta gor
studien relevant eftersom det kan bidra till att utveckla forskningen pa omradet, samt skapa
storre forstaelse for medierna och deras arbetssitt. Studien har dven varit relevant utifran
publiken som perspektiv. Journalistiken har specifika krav pa sig vad géller politisk
nyhetsrapportering (Nord & Strombéck, 2012). Det dr da relevant att vi, dels som blivande
journalister, dels som delar av publiken, undersoker hur vél journalistiken uppfyller dessa
krav. Ett av kraven Nord och Strombéck (2012) beskriver dr att nyhetsjournalistiken ska forse
publiken med information som gor att den kan ta stéllning i samhéllsfragor. I vilken
utstrackning journalistiken uppfyller detta krav &r svart for oss att uttala sig om utifran var
studie. Men vi kan med sdkerhet, utifran var undersokning konstatera att rapporteringen pa
Rapport och TV4Nyheterna inte fokuserar pa de viktigaste fragorna for publiken. Om det
faktum gor att nyhetsjournalistiken inte kan forse publiken med information som gor att den
kan ta stdllning 1 samhallsfragor, kan vi inte svara pa.

Pa grund av den mingd data vi samlat in &r resultatet tillforlitligt. Dessutom hade vi redan
innan undersokningen startade definierat alla de variabler som férekommer i kodboken. Detta
innebadr att vi under hela undersdkningen varit konsekventa med hur alla inslag kodats ner,
det finns inga undantag utan allt har kodats pa samma sitt. Med detta menas att vi inte gjort
ndgra fordndringar i var kodbok efter att undersdkningen startat. Dirav &r det sikert att sdga
att resultatet stimmer mot de definitioner vi gjort. Om en utomstdende genomfort
undersdkningen och definierat variablerna annorlunda finns det dock risk att resultatet inte
blivit 6verensstimmande med vart. Men om den utomstaende genomfort undersékning med
véra definitioner hade resultatet blivit samma. Vi har dven i resultatredovisningen lyft
exempel fran sdndningarna pa Rapport och TV4Nyheterna for att styrka vara definitioner och
exemplifiera. Dels for att forklara variablerna, dels for att styrka vart resultat samt
reliabiliteten hos studien.

Utifrén var undersokning och resultatet gar det att dra en slutsats - Rapport och
TV4Nyheterna rapporterar inte om det som &r viktigast for publiken. De rapporterar om vissa
av de viktigaste sakfrdgorna for publiken, som energipolitik och polis och réttsvisende/lag
och ordning. Men rapporteringen kring dvriga viktiga sakfrdgor frdn Novus (2022)
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undersokning dr knapphéndig. Utifrdn var undersdkning gar det som sagt inte att utesluta
anledningen till att rapporteringen ser ut som den gor. Men en intressant diskussion att lyfta
ar dagordningsteorin, vilken i korta drag handlar om vem som sétter agendan for det som
presenteras pd nyheterna och i media. Denna teori menar att medierna inte ar kan styra vilka
asikter manniskor har, men att medierna istéllet ar skickliga pé att paverka vad manniskorna
har asikter om (Dahlgren, 2013). Detta innebér att mangden asikter ménniskor skapar beror
pa hur mycket media viljer att rapportera om det. Aven teorin om nyhetsvirdering kan ha en
paverkan pd vem som sétter agendan for nyheter. Utgangspunkten for nyhetsvérderingen ar
att allt inte far plats i det mediala rummet (Strombéck, 2019). Dirav gar en stor del av det
journalistiska arbetet ut p4 att vilja ut de nyheter som har hégst nyhetsvirde. Aven
Strombéck (2019) haller med Dahlgren (2013) om att det medierna viljer att uppmérksamma
paverkar publikens verklighetsuppfattning och opinionsbildning. Hiar kommer dven
diskussionen om nyhetsurval in, vilket handlar om vad som faktiskt publiceras och blir en
nyhet (Strombick, 2019). Darmed kan den generella uppfattningen vara att medierna sitter
agendan, med bakgrund i nyhetsvérdering och nyhetsurval. Men det dr inte sd enkelt att dra
den slutsatsen. Genom var undersdkning kan vi inte dra ndgon slutsats om vem som sitter
agendan for nyheterna, men vi vet genom det teoretiska ramverket att publiken péverkas av
agendan och vad som uppmirksammas i nyheterna.

10.1.1 Analys av potentiella fel
I denna undersdkning har all inhdmtning av data skett manuellt av oss. Detta leder till att den

manskliga faktorn viger in vilket har konsekvensen att det kan ha blivit fel. I vissa fall sa var
vi inte 6verens eller visste inte hur vi skulle koda inslag. Dé antecknade vi det och tog upp
dessa specifika fall med var handledare Marina Ghersetti.

Eftersom var undersokning endast géller valet 2022 kan man inte generalisera
undersokningen i den mén som hade varit onskvért. Det som hade kunnat goras istdllet &r att
undersoka fler ar. Detta for att kunna f4 mer bredd nér det géller var undersokning. Problemet
med det dr att det inte hade varit gorbart 1 den tidsram som har avsatts for denna uppsats.
Undersokningen hade ocksa kunnat utforas genom att sitta ihop tva syntetiska manader fran
olika valperioder. Detta hade kunnat bidra till att minska den paverkan som nyhetshiandelser,
exempelvis Kalla Faktas granskning, har haft pa undersokningen. A andra sidan hade detta
haft konsekvensen att undersokning skulle strackt sig till fler opinionsundersokningar for de
olika &ren. Vilket aterigen hade gjort det svart att fardigstélla under denna tidsram.

10.1.2 Generalisering av undersokningen
Undersokningen kan inte generaliseras till andra valar. Detta eftersom det finns mycket som

kan komma att paverka hur medias valbevakning blir i slutindan. P4 grund av detta kan var
undersokning bara anvéndas for att se hur det sdg ut i valet 2022. Resultaten kan alltsé inte
anvéndas for att dra slutsatser om hur nésta valperiod kommer att se ut. Vi kan inte heller dra
ndgra slutsatser for hur det ser ut for andra medier an Rapport och TV4Nyheterna, vilket
minskar generaliseringen. Det kan dock antas att studien kan pévisa hur det ser ut for flera
medier, bdde public service och kommersiella bolag. Men det dr ingen slutsats som kan dras
utifran var studie. I och med att Rapport och TV4Nyheterna ar tva av de storsta
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nyhetsprogrammen i Sverige finns det dock en relevans 1 att genomfora denna studie. Dé en
stor del av publiken i Sverige vénder sig till just dessa specifika nyhetsprogram.

10.2 Forslag till vidare forskning

Som tidigare ndmnt har vi inte haft mdjligheten i denna tidsram att gora en bredare
undersokning. For att bygga pa denna undersokning hade det varit relevant och givande att
undersoka fler ér tillbaka och sedan kunna jamfora de olika aren. Det hade dven varit
intressant att gora en uppfoljande studie 2026, efter ndsta valrorelse, for att se hur det skiljer
sig. Med var undersokning har vi heller inte kunnat sdga vem det dr som sitter agendan och
varfor varken Rapport eller TV4Nyheterna fokuserar sin valbevakning pa de sakfragor
publiken tycker dr viktigt. Detta hade varit ett intressant forskningsomréde.

Vid uppstarten av denna studie undersokte vi vad TV4 och SVT var. Efter insamlandet av
denna information insdg vi att TV4 dgs av aktiebolaget Telia Company, som i sin tur 2021
dgdes till 39,5 procent av svenska staten (Telia Company, u.4.). Dessutom kan dven SVT
kopplas till svenska staten da detta d4gs av Forvaltningsstyrelsen (SVT, u.a).
Forvaltningsstyrelsen har som tidigare ndmnt en styrelse pa 13 ledamoter, som alla utses av
formellt av Sveriges regering. Eftersom regeringen dr en del av den svenska staten, kan man
dra liknelser mellan dgarna av SVT och dgarna av TV4. Detta fick oss att borja ifrdgasitta
varfor inte TV4 dven klassas som public service, eller faller inom samma ramar och krav som
SVT. Troligtvis beror det pé att TV4 fortfarande dr en kommersiell kanal, trots det statliga
deldgandet. Men det hade varit ett intressant forskningsomrade att undersoka dgandeskapet av
SVT och TV4 mer.

10.3 Sammanfattning och slutsatser
Slutsatserna som kan dras utifrdn denna undersokning kommer kortfattat att presenteras

utifran fragestillningarna. Utifrdn den forsta fragestéllningen kan vi dra slutsatsen att den
sakfrdga Rapport rapporterade mest om var energipolitik och valrorelsen som foreteelse
under hela perioden. TV4Nyheterna rapporterade mest skandaler, affdrer under hela perioden.
Spelgestaltning var mer framstadende hos TV4Nyheterna dn hos Rapport, men forekom i lagre
utstrackning dn sakgestaltning hos badda nyhetsmedierna. Slutsatsen av fragestillning tva ar
att antalet nyhetsinslag med politisk vinkel per sdndning varierar hos bade Rapport och
TV4Nyheterna. Aven rapporteringen om sakfragorna forindras mellan period 1 och period 2.
Det dr ungefar samma sakfragor som far medialt utrymme, men hur mycket utrymme varje
sakfraga far skiljer sig mellan perioderna hos bada nyhetsmedierna. Ett undantag dr dock
period 1 for TV4Nyheterna da sakfrdgan skandaler, affarer far stort utrymme till f6ljd av en
granskning frén Kalla fakta. Angéende fragestdllning tre visar resultatet att varken Rapport
eller TV4Nyheterna rapporterar om det publiken anser viktigast enligt Novus (2022).
Sammanfattningsvis har vi kunnat svara pa alla de fragestéllningar som vér undersdkning
grundar sig i. Utifrdn dessa kan vi konstatera att varken Rapport eller TV4Nyheterna
rapporterar om de sakfragor som &r viktiga for publiken enligt Novus (2022) undersékning.
Viér kvantitativa undersokning har strackt sig over valrérelsens sista manad, fram till dagen
innan valet 2022. Resultatet undersokningen gett visar hur Rapport och TV4Nyheternas
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rapportering om valet sett ut, samt vilka sakfragor de valt att fokusera pd och hur. Ur
resultatet gér det att dra slutsatser utifran de tre fragestillningarna, samt besvara dem.
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12. Bilagor

Kodbok
Hannah Zemack och Hannah Andersson

Urval av medier:
- TV4nyheterna, 19.00
- Rapport, 19.30
Tidsperiod:
- 10 augusti 2022 - 10 september 2022
Urval innehallsméssigt:
- Nyhetsinslag som ligger under den “politiska” vinjetten eller motsvarande
- Eller, pa nagot sitt kopplar till valrorelsen gillande sakfragor

Basinformation:

V1. DVD-nummer
1.D22867
2.D22873
3.D22876

V2. TV-program
1.Rapport, 19.30
2.TV4nyheterna, 19.00

V3. Manad
1.Augusti
2.September

V4. Dag
1-31

V5. Tid inslag startar (min+sek)
V6. Tid inslag slutar (min+sek)

V7. Journalistisk genre
1.Nyhetsinslag
2.Analys/perspektiv/motsvarande
3.Intervju

4.Sakpolitisk guide

5.Fristaende opinionsredovisning
6.instruktivt inslag
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7. Nyhetsinslag med intervju
Journalistisk synlighet:

V8. Forekommer en studiointervju med journalistisk aktor?
0.Nej
1.Ja

V9. Intervjuar nyhetsankaret en reporter pd filtet?
0.Ngj
1.Ja

V10. Férekommer studiointervju med politisk aktér?
0.Nej
1.Ja

V1i. Vem far sdga det avslutande ordet i inslaget?
1.Journalist

2.Politiker

3.Annan

Opinioner och opinionsmiétningar:

V12. Redovisas opinionsundersékningsresultat?
0.Nej
1.Ja

V13. Om ja, vad dr opinionsundersékningens huvudsakliga objekt?
1.Partisympati

2.Politikersympati

3.Sakfragor

4.Regeringsalternativ

5.Annat

V14. Om ja, Redovisas frageformulering?
0.Nej
l.Ja

V15. om ja, Ar medier ifrdga uppdragsgivare for opinionsundersokningen?
0.Nej

1.Ja

99. Okodkbart
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Journalistikens form och stil:

V16. Journalistisk forhdllningssdtt?
1.Beskrivande

2.Tolkande

99.0kodbart

V17. Forekommer tydligt virderande kommentarer eller uttalanden fran journalistens sida?
0.Nej

1.Ja

99.0kodbart

Journalistikens gestaltningar:

V18. Journalistisk gestaltning i inslaget?
1.Sakgestaltning

2.Spelgestaltning

3.Annan

V19. Dominerande journalistisk gestaltning?
1.Sakgestaltning

2.Spelgestaltning

99. Gar inte att avgora

Vid Spelgestaltning (endast vid spelgestaltning V19):
V20. Forekommer referens till vinnare och forlorare bland politiska partier eller politiker?
0.Nej
1.Ja

V21. Férekommer referens till politikers eller partiernas strategier for att vinna val,
forhandlingar eller debatter?

0.Nej

1.Ja

V22. Forekommer spraklig referens till sport eller krig?
0.Nej
l.Ja

V23. Forekommer referens till hur en politisk aktor framtrdider, arbetar eller skoter sitt
uppdrag?

0.Nej

1.Ja
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Innehall:

V24. Sakfrdga
1.Jordbruk,skogbruk,fiske,jakt
2.Sysselséttning och néringspolitik
3.Ekonomi och finanspolitik
4.Regionalpolitik

5.Skattefragor

6.Familjepolitiska fragor
7.Vardfragor

8.Socialpolitiska fragor

9.Skol- och utbildningspolitiska fragor
10.Kultur- och fritidsfragor
11.Bostadsfragor

12.Miljofragor

13.Religion

14.Massmedier
15.Kommunikationsfragor
16.Invandrings- och flyktingfrdgor
17.Kommunalpolitiska fragor(inkl tekniska fragor sdsom vatten,avlopp mm)
18.Polis och rittsvidsende/lag och ordning
19.Forsvarsfragor
20.Utrikespolitiska fragor
21.Arbetslivsfragor

22.EU-fragor

23.Demokrati- och inflytandefragor
24 Regeringsfragan
27.Lontagarfonder
28.Jamstélldhet/jamlikhet
29.Byrakratifragor

30.Energipolitik
31.Allménideologiska fragor
32.Valrorelse som foreteelse
33.Aktdrerna i valrorelsen
34.Skandaler, affarer
35.0pinionsundersokningar

36. Aldreomsorg

99.0vrigt, Annat

Perspektiv:

V25. Perspektiv
1.Riks
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2.Region
3. Kommunal
4. Utrikes

V26. Lokalt/regionalt perspektiv?
0.Nej
1.Ja
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