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Förord

Idén till denna uppsats kom till på våren 2021, då en bekant på Målareförbundet var intresserad
av att undersöka målares konsumtion. Under hösten 2021 tog idéen form. Vi såg det som ett ut-
märkt tillfälle att göra en statistisk undersökning i praktiken och Målareförbundet ett tillfälle att
undersöka något de var intresserade av.

Vi vill här passa på att tacka Anders Andersson för att han presenterat oss för förbundet samt hjälp
med olika frågor, Göteborgs arbetares folkhögskola (GAF) för att vi �ck låna deras kursmedlemmar
några timmar. Målareförbundet vill vi tacka för möjligheten och förtroendet att göra projektet och
ett speciellt tack vill vi rikta till Emil Bladelius och Jan Staaf för tålmodig hjälp under arbetets
gång. Tack även till vår handledare Holger Rootzén för engagerande och motiverande samtal samt
tålmodig handledning. Vårt största tack går till de målare som tog sig tiden att svara på enkäten.

Ansvarsområden

Huvudsakliga skriftliga processen har varit sådan att en medlem har skrivit ett första utkast till ett
avsnitt och sedan har samtliga medlemmar bearbetat detta efter behov. Extra ansvar för planering
har Vilhelm Larsson haft, extra ansvar för referenshantering har Niklas Wernich haft och Jens
Östling har haft ansvar för kontakten med målareförbundet och våra kontaktpersoner där. Nedan
följer en lista över vem som skrivit första utkastet till vilka avsnitt och kapitel.

ˆ Vilhelm Larsson: 1.1, 3.1.3, 3.2, 3.3, 3.4, 3.5, 4.1, 4.2.3, 4.3, 4.4, 5.1, A.1.1, A.1.2, A.1.3

ˆ Niklas Wernich: Populärvetenskaplig presentation, 2.1, 3.1.2, 4.2.1, 4.2.2, 5.2, 5.3, A.1.4,
A.1.5

ˆ Jens Östling: 1, 2, 3.1, 3.1.1, 3.6, 4.2, 5, 6, A.1

Vi har även fört individuell tidslogg och gemensam dagbok. Ansvaret för skrivandet i dagboken
har varierat per vecka.



Populärvetenskaplig presentation

In�ationen är idag ett begrepp som tar allt större plats bland nyheterna. Det in�ation betyder är
att prisnivån ökar och att man därför kan köpa färre varor för samma summa pengar. Detta gör
bland annat att lönerna måste stiga varje år för att man ska kunna bibehålla samma levnadsvanor.

Alla varor ökar inte i pris i samma takt. Livsmedel kan exempelvis variera mycket beroende på hur
skörden går medan energipriser kan variera kraftigt beroende på det politiska landskapet. Det mått
som beräknas för att uppskatta in�ation försöker vikta dessa prisutvecklingar efter hur mycket av
varje vara som köps.

I Sverige beräknas varje år ett tal, eller index, som ska uppskatta in�ationen. Detta index är
ett av de tal många löneförhandlingar utgår ifrån. Talet beräknas utifrån plutokratiska principer,
vilket innebär att all konsumtion viktas trots att vissa människor konsumerar mer än andra. Då
olika människor tjänar olika mycket pengar �nns det skillnader i vad olika människor lägger pengar
på. Vissa varor kan man inte välja att leva utan. Alla människor behöver mat och boende. Däremot
�nns det varor som enbart vissa människor har råd med. Följden blir då att konsumtionsmönster
människor emellan skiljer sig åt. Den här skillnaden kan vara stor om man jämför exempelvis en
bankdirektör med en städare eller en ingenjör med ett vårdbiträde.

Indexet, som är ett mått för in�ationen, beräknas genom att se vad personer spenderar på oli-
ka varukategorier. Eftersom olika personer har skilda konsumtionsmönster och därmed spenderar
pengar på olika saker, kommer olika personer representeras olika väl av det mått som beräknas.
Det kan därför vara intressant att utföra en studie som beräknar detta index för en viss grupp av
människor.

Den grupp som studerades var fackligt anslutna målare i Sverige. En enkät skickades ut där målarna
tillfrågades om deras utgifter under 2021. Svaren användes för att beräkna målarnas konsumtions-
vikter. Dessa konsumtionsvikter användes sedan för att beräkna ett mått för just deras in�ation.
Dessutom får man med dessa svar även en djupare förståelse för hur målarnas totala utgifter delas
upp i olika andelar på olika sorters varor. Det vill säga på vilka varor en målare spenderar hur stor
andel av sin totala utgift jämfört med hur det ser ut för hela befolkningen.

Beräkningarna visar på att dessa fackligt anslutna målare upplever en statistiskt signi�kant skild
in�ation än medborgare i genomsnitt. Målarna upplever ungefär 0; 38 procentenheter högre in�a-
tion år 2021.

Vad driver denna skillnad? Den största skillnaden i konsumtionsmönster mellan målare och med-
borgare i genomsnitt visade sig vara för varor såsomlivsmedel, bostad och transport. Dessa varor
kan betraktas som basvaror, alltså varor som man i någon mening måste spendera pengar på. Må-
lare har en lön som ligger väldigt nära genomsnittslönen i riket. Att de spenderar mer på basvaror
är därför något oväntat. Man kan därför ställa sig frågan hur representativt detta in�ationsmått
egentligen är?

Man kan tänka sig att eftersom in�ationsmåttet baseras på en uppskattning av den genomsnittliga
konsumtionen skulle en person med genomsnittlig lön representeras ganska väl. Resultatet antyder
dock att en person med genomsnittsinkomst inte representeras väl av det mått på in�ation SCB
beräknar.



Sammanfattning

Denna uppsats skattar, via en enkätundersökning, hur stor andel fackligt anslutna målare
spenderar på olika varukategorier. Detta resultat används ihop med data från SCB för att
skatta ett konsumentprisindex för gruppen. Det uppskattade värdet för de fackligt anslutna
målarna jämförs sedan med det o�ciella värdet som SCB beräknar. Uppsatsen visar att fack-
ligt anslutna målare hade 0; 38 procentenheter högre in�ation än den o�ciella in�ation SCB
beräknade 2021. De drivande orsakerna till denna högre in�ation är att målare som grupp
spenderar mer på boende, transport och livsmedel än det nationella genomsnittet, samt att
dessa varukategorier har haft relativt höga prisökningar 2021. Uppsatsen visar också att de
målare som använder sin privata bil i arbetet gör en förlusta�är på detta.

Abstract

This paper uses a survey to estimate the proportion a unionized painter spends on di�erent
product cathegories. The result is used together with data from SCB (Statistics Sweden)
to estimate a consumer price index for this group. The estimated value for the unionized
painters is later compared with the o�cial value SCB calculates. The paper shows that the
unionized painters had a 0:38 percentage points higher in�ation than the o�cial value which
SCB calculated in 2021. The main causes for this are that painters as a group spends more
money on accommodation, transport and food compared to the national mean. These product
cathegories have had relatively high price increase in 2021. The paper also shows that the
painters that use their private car at work are making a loss in doing so.
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1 Inledning

Länge var priser att betrakta som konstanta. Thomas Piketty skriver i Kapitalet i det tjugoförs-
ta århundradet [1] att 1800-tals författarna ofta skrev vad varor kostade i reda pengar. Läsarna
kunde då direkt placera personen i en social klass. Handlade någon för fem Franc kunde läsaren
direkt avgöra om detta var dyrt eller billigt och därmed om personen var fattig eller rik. Detta
grepp, att indirekt placera romankaraktärer i socioekonomiska klasser via deras konsumtion, kom
att förändras under 1900-talet då både den ekonomiska tillväxten och priserna steg nästan varje år.

Att priserna i en ekonomi stiger kallas för in�ation, ordet härstammar från latinska ordet in�atio
som betyderatt svälla upp [2]. Prisförändringar har en stor inverkan både på ekonomin som helhet
och för enskilda aktörer [3]. Det �nns många olika index som mäter in�ation det mest kända och
använda är Konsumentprisindex (KPI) [4]. Statistiska centralbyrån (SCB) publicerar KPI varje
månad och det beräknas för hela Sverige. Det KPI som beräknas är således ett medelvärde, alltså
kommer olika personer representeras olika väl av måttet. Detta är något man i indexteorin är väl
medveten om, men man anser att det är för kostsamt att beräkna ett index för olika grupper och
nöjer sig därför med ett aggregerat index [4]. Denna uppsats ger sig på att beräkna ett index för
en speci�k grupp.

Den grupp uppsatsen undersöker är fackligt anslutna målare. Svenska fackföreningar förhandlar
löner centralt med arbetsgivarorganisationer. Avtalen som fackföreningar förhandlar kan löpa över
ett eller �era år [5] och i dessa förhandlingar vägs in�ationen eller prisökningstakten in som en
faktor. Skulle avtalet ge mindre än in�ationen får fackföreningsmedlemmarna en reallönesänkning
vilket är något förbunden vill undvika. Uppsatsens ambition är att testa om Målareförbundets
medlemmar hade en högre in�ationstakt år 2021 än den SCB beräknat år 2021.

1.1 Syfte och Frågeställning

Syftet med arbetet är att genomföra en enkätundersökning på fackligt anslutna målares konsum-
tionsmönster. Uppsatsen undersöker om målares konsumtionsmönster, och i förlängningen hur
deras in�ationstakt skiljer sig statistiskt från det genomsnittliga konsumtionsmönstret och in�a-
tionstakten i Sverige. Uppsatsens huvudsakliga nollhypotes är beskriven i ekvation (1), där� m är
in�ationstakten för fackligt anslutna målare och � s är den övergripande in�ationstakten i Sverige.

H0 : � m = � s: (1)

SCB beräknar prisförändringar per månad, se avsnitt 3.1.1. På grund av detta formuleras en nollhy-
potes på formen i ekvation (1) per månad. För den årsvisa in�ationen beräknas enbart en hypotes.

Att formulera nollhypoteser för konsumtion är mer omständligt då kvanti�eringen av konsum-
tion de�nieras genom olika kategorier av varor, mer om detta nedan i avsnitt 3.1 och 3.1.2. En
nollhypotes formulerades därför per kategori, vilket medför att undersökningen inte kan avgöra
om den totala konsumtionen skiljer sig statistiskt, utan snarare om man spenderar en större an-
del av sin konsumtion på exempelvistransport eller boende. Även skillnader i konsumtion eller
in�ationstakt inom förbundet har kunnat undersökas genom statistisk slutledning.
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2 Bakgrund

Den mest använda storheten för skattning av in�ation är KPI. Konsumentprisindex används dels
för reglering av olika avtal, dels för analyser. Väldigt många ekonomiska aktörer är intresserade av
dess utveckling. Många avtal, skatter och o�entliga utgifter har en direkt eller indirekt koppling
till KPI [6].

I Sverige är det SCB som beräknar KPI och grunderna för hur KPI ska beräknas har fastsla-
gits av regering och riksdag [6]. Konsumentprisindex baseras på konsumtionsmönster. Eftersom
olika personer har olika konsumtionsmönster kan in�ationen skilja sig från person till person.

Det är opraktiskt att beräkna den personliga in�ationen för enskilda människor och det skulle
också vara svårt att säga något om samhället i stort utifrån dessa värden [6]. Man beräknar därför
ett genomsnittligt KPI. Individer vars konsumtionsmönster ligger väldigt nära detta genomsnitt
representeras därför väl av det o�ciella värdet på in�ationen, medan andra riskerar att represen-
teras sämre.

Målare har en genomsnittlig inkomst på 34 400 kr [7] (det �nns en annan si�ra från Målare-
förbundet på 35 963) att jämföra med medelinkomsten för hela riket som år 2022 ligger på36 100
kr [8]. Målareförbundets medlemmar ligger således ganska nära medelinkomsten för hela Sverige
och borde därmed representeras ganska väl av det KPI som SCB beräknar, givet att inkomst kor-
relerar med konsumtion.

Dock �nns det skäl att tro att målares konsumtion skiljer sig på andra sätt enligt fackförbun-
det själva. Många yrkesverksamma målare är beroende av bil för att ta sig till sin arbetsplats
dels för att de arbetar i nyproduktion och kollektivtra�k saknas. Men även för att många målare
saknar en fast arbetsplats och behöver bära med sig penslar och verktyg. (Det bör dock tilläggas
att billackerare som även är organiserade i Målareförbunet har en fast arbetsplats och ej behöver
bära med sig sina verktyg.)

Bland de målare som är beroende av bil �nns det målare som har en �rmabil och målare som
måste använda sin egen bil i yrket. Har man �rmabil betalar företaget för alla resor i tjänst. An-
vänder man sin egen bil utgår en reseersättning på 1,85 kronor per körd kilometer i arbetet. Hur
hög denna ersättning är regleras av Skatteverket [9]. Denna ersättning har dock inte höjts sedan
2007 och många menar att de gör en förlusta�är på att köra egen bil i arbetet. Frågan är omdebat-
terad och har varit uppe i Arbetsdomstolen samt diskuterats ett �ertal gånger i Målareförbundets
egen tidning Målarnas facktidning [10] [11] [12] [13].

En annan möjlig kostnad som tillkommer när man saknar fast arbetsplats är en kostnad för att
köpa mat eftersom det många gånger saknas möjlighet att värma medhavd mat. Även denna insikt
är något som fackförbundet själva påpekar. Man skulle även kunna tänka sig att målares konsum-
tion skiljer sig från rikssnittet av andra skäl såsom kulturella skillnader mellan målare och den
övriga befolkningen. Sådana orsaker har vi dock inte möjlighet att utforska i detta arbete.

2.1 Målareförbundet

Svenska Målareförbundet bildades1887 och är idag det äldsta nu verksamma fackförbundet i
Sverige [14]. Framförallt organiserar förbundet målare i byggbranchen men även billackerare och
servicemålare organiseras. Idag har målareförbundet cirka14 000 medlemmar fördelade på nio
avdelningar över hela Sverige. Förbundet är ett av14 LO-förbund. Intresset för förbundet i studien
är att bekräfta deras hypotes att målare som grupp har en högre levnadskostnad än medborgare
i genomsnitt. Målareförbundet kallar sig själva Målarna och hädanefter refereras de till detta i
uppsatsen.
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3 Teori

I detta kapitel behandlas teorin kring index, konsumentprisindex och frågeformulering. Här tas
även mer ingående bitar inom processen för enkätskontruktion upp som är av stort värde för just
den här studien.

3.1 Indexteori

I en modern ekonomi handlas det dagligen med ett oräkneligt antal varor. Varje transaktion in-
nehåller information om pris samt om hur mycket av varan som köpts. Ett prisindex försöker
sammanfatta all denna information i en enda storhet. Detta är det grundläggande prisindexpro-
blemet [15]. Ett prisindex är en funktion som summerar förändring i priser från en period0 till en
annan period 1. Mer speci�kt så är ett prisindex ett viktat genomsnitt av prisförändringen mellan
perioderna. För att kunna bestämma ett prisindex behöver man veta följande:

1. Vilka produkter som skall inkluderas i indexet.

2. Vilka priser som skall användas för produkterna.

3. Vilka transaktioner av produkterna som skall inkluderas.

4. Hur vikterna skall bestämmas och från vilka källor man skall använda för att bestämma
vikterna.

5. Vilken formel eller vilket medelvärde som skall användas för att bestämma ett genomsnitt av
relativpriset.

Alla dessa frågor utom den sista kan besvaras med de�nitionen av värdeaggregatet, iExport and
Import Price Index Manual: Theory and Practice kallat �value aggregate�. VärdeaggregatetV
beskrivs i ekvation (2) där n är antalet produkter, pi är priset för produkt i och qi är kvantiteten
av produkt i .

V =
nX

i =1

pi qi (2)

Värdeaggregatet hänvisar till någon mängd transaktioner för någon ospeci�cerad tidsperiod. Vi
betraktar nu samma värdeaggregat för två olika tidsperioder.

V0 �
nX

i =1

p0
i q0

i ; V1 �
nX

i =1

p1
i q1

i : (3)

Den relativa skillnaden mellan period 1 och period 0 blir såledesV1
V0

= P(p0; p1; q0; q1) vilket kan
betraktas som ett slags viktat medelvärde. Problemet som uppstår här är att denna kvot är lika
mycket ett kvantitetsindex som ett prisindex. Skulle vi dubblera alla priser i period 1 och hålla allt
annat lika skulle kvoten bli dubbelt så stor. Samma sak händer om vi skulle dubblera kvantiteterna
i period 1 och hålla allt annat lika.

Ett tidigt förslag på hur man skulle lösa detta problem beskrevs av Joseph Lowe (1823) [15].
Lowe speci�cerade en approximativ produktkorg q = [ q1; q2:::; qn ], där qi är kvantiteten av vara i ,
som skulle vara representativ för de båda tidsperioderna. Såq hölls konstant för både V1 och V0.
Lowe menade att korgarna skulle uppdateras vart femte år. Ett av skälen till att byta vikter ofta
är att vikterna tenderar att förändras när priserna förändras. Andra lösningar kom från Étienne
Laspeyres (1871) och Hermann Paasche (1874)[15]. Laspeyres valde att hållaq0 �xt medan Paasche
höll q1 �xt. Vi kallar Laspeyresindex för PL och Paascheindex förPP .

PL (p0; p1; q0) =
P n

i =1 p1
i q0

iP n
i =1 p0

i q0
i

PP (p0; p1; q1) =
P n

i =1 p1
i q1

iP n
i =1 p0

i q1
i
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Eftersom det är lättare att samla in data om den konsumtion som redan skett är Laspeyresindexet
det mest använda indexet. Teoretiskt sett är Laspeyresindexet och Paascheindexet lika troliga.
De brukar dock ge olika svar och Lespeyresindexet brukar vara det största av dem på grund av
historiska konsumtionsmönster. Correa Moylan Walsh (1901) föreslog att man skulle lösa detta
genom att ta medelvärdesfunktionenm av vikterna, lösningen presenteras i ekvation (4).

PW (p0; p1; q0; q1) =
P n

i =1 p1
i m(q1

i ; q0
i )

P n
i =1 p0

i m(q1
i ; q0

i )
(4)

I praktiken brukar man inte beräkna ett �äkta� Laspeyresindex utan det brukar snarare se ut som
PL 0(p0; pt ; qb) där qb inte nödvändigtvis sammanfaller medp0. Detta gör man dels för att många
varor är säsongsberoende och handeln av dem �uktuerar kraftigt från månad till månad. Men även
för att vikterna ofta skattas med hjälp av enkätundersökningar med relativt litet urval. På grund
av dessa skäl anser man det vara bättre att använda ett genomsnitt av olika perioder när vikterna
beräknas eller som ett kedjat index [15].

3.1.1 Konsumentprisindex

KPI beräknas i två olika steg. Först beräknar man ett prisindex för olika aggregerade produkt-
grupper. En aggregerad produktgrupp är en samling varor som anses vara homogena, exempelvis
livsmedel och icke alkoholhaltiga drycker. Dessa grupper delas sedan in i undergrupper exempelvis
livsmedel. Denna grupp delas sedan in i speci�ka matvaror. Eftersom det exempelvis inte bara
�nns en brödsort att välja på marknaden väljer man ofta en produkt man anser representativ.
En vanlig indelning i undergrupper är det så kallade COICOP systemet, se avsnitt 3.1.2. I det
andra steget beräknas aggregerade prisindex genom att beräkna ett viktat medelvärde av de olika
prisindexen [4]. Vikterna beräknas antingen genom undersökningar eller som andel av den totala
konsumtionen. Detta varierar beroende på vilken produktdata man har att tillgå.

I prisindexteorin gör man skillnad på demokratiska och plutokratiska vikter (ploutos - rikedom,
krati - välde, de rikas välde[16]). De demokratiska vikterna är beräknade för en särskild målgrupp
exempelvis pensionärer. De plutokratiska vikterna beräknas däremot för hela samhället. Eftersom
rika hushåll konsumerar mer kommer deras konsumtion att utgöra en större andel av all konsum-
tion och därför påverka vikterna i en större utsträckning än de hushåll som har mindre pengar.
Den relativa andelen av den totala konsumtionen som läggs på vissa varor kommer således att
underskattas av de plutokratiska vikterna medan andra varor kommer överskattas. Dock råder det
konsensus kring att man skall använda plutokratiska vikter när KPI beräknas.

Ofta används KPI som en approximation för in�ation och mäter prisförändringar från år till år
eller månad till månad. Ursprungligen skapades KPI i många länder för att kompensera arbetare
för förlorad köpkraft orsakad av in�ation [4].

Målet med den KPI som SCB beräknar är enligt SCBs Kvalitetsdeklaration: �KPI ska mäta den
genomsnittliga prisutvecklingen för hela den privata konsumtionen i Sverige. Prisutvecklingen skat-
tas på både lång och kort sikt, dels med referensåret 1980 och dels förändringstal avseende det
senaste året och månaden.� [6]

Den målstorhet SCB har när de beräknar KPI är månatliga indextal av KPI med basår 1980,
från dessa beräknas sedan års och månadsförändring av KPI. Intressepopulationen för SCB när
KPI beräknas är samtliga transaktioner som ingår i den privata konsumtionen i Sverige. Det är
dock inte praktiskt genomförbart att samla in all prisdata. Idag är 34 % av datan som används
transaktionsdata alltså registrerade försäljningar i butik [17]. I de fall där SCB inte kan använda
transaktionsdata de�nierar de om målpopulationen som de produkter som bjuds ut till försäljning
till privata konsumenter, som de kallar �produkterbjudanden�. Särskilda priskontrollanter anställda
av SCB registrerar produkterbjudanden runt den 15e varje månad. Priskontrollanterna är instrue-
rade att för varje produkt välja de mest populära produkterbjudandena, alltså de som säljs mest.
Eftersom priskontrollanterna är en ganska homogen grupp som ej är ett representativt urval av
Sveriges befolkning kommer de att välja produkter som inte nödvändigtvis är representativa för
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hela befolkningen.

I Statistikens framställning skriver SCB att underlag från vikterna främst hämtas från natio-
nalräkenskaper [17]. När vi kontaktade SCB om hur vikterna togs fram �ck vi svaret att underlag
dels hämtas från nationalräkenskaperna men även från myndigheter, branchorganisationer och fö-
retag. Dessa rapporterar om konsumenters konsumtionsvanor. För produkterbjudanden tas vikter
främst från nationalräkenskaperna, för transaktionsdata beräknas vikterna direkt som andelar av
konsumtionen. Om vi låter Uy

g vara konsumtionsbeloppet (alltså den samlade konsumtionen) för
produktgrupp g år y, I y � 2

y � 3;g den relativa prisförändringen mellan år y � 2 och år y � 3 får vi
vägningstal för årslänken som

! y � 2
! ;g =

q
Uy � 3

g � Uy � 2
g =I y � 2

y � 3;g

P
8g

q
Uy � 3

g � Uy � 2
g =I y � 2

y � 3;g

:

Årslänken kan beskrivas som ett Walsh index och är ett geometriskt medelvärde av det nuvarande
året samt det föregående året. Vägningstalen uppdateras årsvis och hålls �xa över hela året.

Årsförändringen beräknar SCB som i ekvation (5), där I y;m
1980;a är den relativa prisförändringen

för år y månad m med basår 1980 och för produkt huvudgruppa.

100�

 
I y;m

1980;a � I y � 1
1980;a

I y � 1
1980;a

!

: (5)

I ekvation 5 beräknas årsförändringen för varje månad. Värdet för januari 2021 är alltså den relativa
skillnaden mellan januari 2021 och januari 2020.

3.1.2 COICOP

Classi�cation of Individual Consumption According to Purpose (COICOP) är ett internationellt
referenssystem för hushållsutgifter. Syftet med COICOP är att sätta upp en mall för kategorise-
ring av hushållskonsumtion [18]. Första gången man ville klassi�cera konsumtion för hushåll var år
1923. Tre år senare kom utkastet till denna kategorisering till. Utkastet var outvecklat och gjordes
av International Conference of Labour Statisticians.

Första gången klassi�kationen kom ut som COICOP var år 1999 av FNs statistikkommission.
Då delades COICOP upp i 14 kategorier där kategorierna ett till tolv omfattar de individuella
konsumtionsutgifterna i hushållen. Kategori 13 omfattar hushållens individuella utgifter på ideella
organisationer och kategori 14 är för den individuella konsumtionen på den o�entliga sektorn.

Statistiska centralbyrån har i sina beräkningar tryckt ihop dessa kategorier till tolv huvudkate-
gorier som sammanlagt har 67 underkategorier. De tolv huvudkategorierna är:

1. Livsmedel och alkoholfria
drycker

2. Alkoholhaltiga drycker
och tobak

3. Kläder och skor

4. Boende

5. Inventarier och hus-
hållsvaror

6. Hälso- och sjukvård

7. Transport

8. Post och telekommunika-
tioner

9. Rekreation och kultur

10. Utbildning

11. Restaurang och logi

12. Diverse varor och tjäns-
ter
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3.1.3 Konsumentprisindex på gruppnivå

För att beräkna in�ationen och konsumtionen hos Målarna används data som SCB inhämtat röran-
de prisnivå för de olika kategorierna samt vägningstal som viktar prisförändringarna. Vägningstalen
beräknas kategorivis och är andelen av den totala konsumtionen som tillhör den givna kategorin.
Samma vägningstal används hela kalenderåret , de beräknas därför årsvis [17]. Vägningstalen skat-
tas genom enkäten och följande formel SCB publicerat tillämpas för att beräkna den månatliga
in�ationen, där I y;m

y� 2;a är indexet för aggregerad (summerad) procentuell prisskillnad för åry må-
nad m givet prisbasbelopp för år y � 2, I y;m

y� 2;g är samma sak fast gruppvis istället för aggregerad
och wy

L ;g är vägningstalet för år y grupp g.

I y;m
y� 2;a =

P
g2 a(wy

L ;g � I y;m
y� 2;g)

P
g2 a wy

L ;g
(6)

Den procentuella prisskillnaden är värdet som kommer från SCB som de kallar �årsförändring�. SCB
beräknar årsförändring enligt följande formel [17], där variablerna representerar samma storheter
som i föregående ekvation.

I y;m
y� 1;a =

I y
1980;a � I y � 1

1980;a

I y � 1
1980 ; a

(7)

Ekvation 7 är ett mått på den relativa förändringen från föregående år. Den gruppvisa motsvarig-
heten beräknas analogt.

Som nämnt ovan beräknas två storheter, först beräknas målarnas vägningstal för de olika kate-
gorierna. Den beräkningen kräver en uppskattning av den totala konsumtionen över ett kalenderår.
Den totala konsumtionen uppskattas genom svaren på enkäten där det frågas om hur mycket man
spenderar på olika varor dels på månadsbasis och dels på årsbasis. Vi summerar enligt formel ne-
dan, där si är den totala konsumtionen för målarei , nm är antalet frågor på månadsbasis,x i ;g;m är
utgiften för målare i på fråga tillhörande grupp g på månadsbasis,ny är antalet frågor på årsbasis
och x i ;g;y är utgiften för målare i på fråga tillhörande grupp g på årsbasis.

si =
n mX

x i ;g;m � 12 +
n yX

x i ;g;y (8)

Multiplikationen av månadsfrågorna med tolv görs för att alla storheter ska vara på årsbasis. För
själva vägningstalet används formeln

wy
i ;g =

x i ;g;m � 12 + x i ;g;y

si
(9)

där variablerna har samma innebörd som i tidigare ekvationer. Ställs ingen fråga tillhörande grupp
g på antingen månads- eller årsbasis så blir den motsvarande utgiften i ekvation (9) noll. Varje
vägningstal beräknas per målare. För att få motsvarande si�ra för hela gruppen beräknas ett me-
delvärde av samtliga målares vägningstal inom den kategorin.

In�ationsmåttet beräknas med vägningstalen från ekvation (9) insatta i ekvation (6). Även in-
�ationen beräknas per målare och månad. För att få motsvarande si�ra för hela gruppen beräknas
ett aritmetiskt medelvärde. Ett mått på in�ationen för hela gruppen för hela året beräknas genom
ett aritmetiskt medelvärde över dels månader och dels målare.

De formler och beräkningsmetoder som presenterats i detta avsnitt är de metoder som SCB an-
vänder. Resultatet från denna undersökning kommer därför kunna jämföras med SCBs resultat.
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3.2 Frågeformulering

Respondenter kan enbart förväntas att svara på den fråga som ställs. Att ställa rätt fråga är alltså
viktigt för att svaret ska kunna brukas. Detta skriver SCB utförligt om i sin manual Frågor och
Svar [19] och hanteringen av frågeformuleringen bygger i stor utsträckning på detta verk.

Statistiska centralbyråns erfarenhet är att frågeformen är bästa sättet att ställa frågor på, till
skillnad från exempelvis påståendeformen. Påståendenformen tenderar att gynna att bekräfta,
snarare än att förneka, påståendet. Det är också viktigt att frågeformuleringen inte implicit antar
något, då svaret från en respondent som inte uppfyller detta antagande blir svårt att tyda. Det kan
även vara bekymmersamt för respondenten att svara om en sådan fråga ställs. Flervalsfrågor måste
ha svarsalternativ som täcker upp alla tänkbara svar annars löper man risken att en respondent
inte omfattas av ett av de givna alternativen. I sådana fall tvingas respondenten antingen avbryta
eller svara missvisande.

Frågor bör även begränsas till att enbart ställa en fråga. Frågor på formen �vad tycker du om
a och b� kan bli svåra att svara på om man inte har samma åsikt om båda delarna. Språket måste
vara både tydligt och begripligt för målgruppen, det är därför rimligt att anpassa sitt språkbruk
något om man inte ska utföra en enkätundersökning i en målgrupp man själv tillhör.

Man bör säkerställa att det �nns en förståelse för frågans innebörd hos respondenterna. Om re-
spondenterna tolkar frågan annorlunda än frågeställaren så kommer svaren i praktiken behandla
en annan fråga än den som ställs och pålitligheten hos eventuella slutsatser blir då direkt utplånad.
Därför bör man testköra sin enkät på den tänkta målgruppen genom att intervjua ett antal respon-
denter om enkäten. Fokus här bör ligga på upplevelsen under genomförandet av enkäten och hur
respondenten tolkade frågorna. Upplevelsen är viktig eftersom en enkät som upplevs som påfres-
tande inte slutförs av respondenterna och bidrar därför till bortfall. Både Lohr och SCB nämner
att man bör se det som att respondenten gör frågeställaren en stor tjänst med sitt besvarande av
enkäten [20]. Man bör därför sträva efter att göra det så lätt som möjligt för respondenten att
svara för att minska risken för ett för högt bortfall.

3.3 Förbrev och påminnelser

Ett förbrev är ett informativt utskick respondenterna får innan enkäten skickas ut. Syftet är att
förbereda respondenten om innehållet i enkäten och väcka ett intresse eller en ny�kenhet för ma-
terialet. Det är viktigt att inte påverka respondenten i någon riktning med förbrevet och man bör
därför formulera sig mycket försiktig.

I Frågor och svar skriver SCB att generellt sett är alla kontakter mellan respondenterna och
frågeställaren positiva för svarsfrekvensen [19]. I studier som SCB hänvisat till har det visats att
förbrev kan öka svarsfrekvensen med runt4 � 6 %, vilket styrks av studier som SCB genomfört.
Även påminnelser ökar svarsfrekvensen. Skillnaden mellan påminnelser och förbrev är att förbrev
etablerar en positiv kontakt mellan respondent och frågeformulerare medans en påminnelse kan ha
en negativ reaktion. I alla situationer är det viktigt att formulera sig tydligt och ordentligt för att
intrycket hos respondenterna inte ska skadas.

3.4 Underlag till undersökningar och bortfall

Den grupp som svarade på urvalsundersökningen är den grupp man med säkerhet kan säga något
om. För att kunna säga något om en större grupp så måste man generalisera sina resultat. Lohr
skriver om detta problem i sin bok Sampling: Design and Analysis[20]. Generaliseringen kräver att
undersökningens underlag är en representativ delgrupp av den större gruppen skriver Lohr. Den är
representativ i den meningen att varje individ i undersökningen representerar en mängd likartade
individer i den större gruppen [20]. Vad menas då med likartad? Det är inte möjligt att efterlik-
na en komplicerad grupp perfekt, och även om det var möjligt är det omöjligt att veta om man
lyckats eftersom det skulle kräva total information om hela gruppen. Man jämför därför sitt urval
med hela gruppen utifrån ett par parametrar som är av värde för undersökningen, eller som man

7



misstänker är av värde för undersökningen, och som är kända för hela gruppen. Med värde menas
här parametrar som skulle kunna förklara skillnader i svar, skulle man exempelvis välja kön som
parameter i ett sådant sammanhang skulle man misstänka att män och kvinnor svarar annorlunda.

Bortfallet är den grupp som fått undersökningen men som inte svarar. Bortfallet är i sig inte
så intressant utan det är gruppen som genomför undersökningen som är av intresse. Däremot �nns
det ett samband mellan lågt bortfall och bra underlag. Först och främst så ökar underlaget i stor-
lek då bortfallet minskar. Sannolikheten att bortfallet ändrar egenskaperna hos underlaget minskar
när bortfallet är litet.

Det är oundvikligt att en undersökning kommer uppleva ett visst mått av bortfall. Då uppstår
frågan, hur hanterar man bortfallet? Lohr skriver i sin bok att det bästa sättet att hantera bort-
fallet är att förebygga det [20]. Man förebygger bortfallet genom att göra en undersökning som
inte kräver för mycket av respondenterna. Detta görs genom att bearbeta frågeformuleringen, se
avsnitt 3.2, och att anpassa strukturen och ordvalet i sin undersökning till den tänkta målgruppen.
Risken med bortfall är att det är systematiskt, att den grupp som inte svarar delar någon egenskap
som gör att den återstående gruppen, underlaget, inte längre är representativt.

Hur hanterar man då sitt bortfall efter det har inträ�at? Lohr beskriver �era metoder däribland
att man utifrån en modell anger värden till de bortfallna svaren. Detta kräver ett visst mått av
förståelse för bortfallet som grupp. Lohr skriver även att om bortfallet sker slumpmässigt, att den
grupp som faller bort är en representativ grupp är det hållbart att inte hantera bortfallet. Är
gruppen som faller bort representativ kommer även den grupp som återstår vara representativ.

3.5 Multiplicitet

Ju �er hypoteser man har att testa desto större blir sannolikheten att åtminstone en hypotes inte
kan förkastas. Detta är sant oavsett huruvida hypoteserna är sanna eller inte. Det följer följande
princip beskriven i ekvation (10), där n är antalet hypoteser och� är signi�kansnivå.

Pr(åtminstone ett signi�kant resultat ) = 1 � Pr( inget signi�kant resultat )n = 1 � (1 � � )n (10)

Det är tydligt att Pr(åtminstone ett signi�kant resultat ) ökar i takt med att n ökar eftersom0 <
� < 1. Man kan lösa det här problemet på många sätt, ett sätt som beskrivs iDesign and Analysis of
Clinical Trials är Bonferronis korrektion [21]. Man dividerar signi�kansnivån med antalet hypoteser
som testas och får då en signi�kansnivå på hela testet väldigt nära den signi�kansnivå man utgick
från. Förändringen beskrivs i ekvation (11).

Pr(åtminstone ett signi�kant resultat ) = 1 � Pr( inget signi�kant resultat )n = 1 � (1 �
�
n

)n (11)

3.6 Engels lag

1857 konstaterade den tyska statistikern Ernst Engels att �ju fattigare en familj är desto större
andel av familjens totala utgifter måste den spendera på mat� [22]. Detta påstående kallas idag för
Engels lag och är bekräftat av en rad empiriska undersökningar. Det lagen säger är att vissa varor
måste människor konsumera en viss mängd av för att överleva. För fattiga hushåll kan hälften
av konsumtionen gå till mat. Dessa hushåll sägs ha en specialiserad konsumtion, i takt med att
inkomsten stiger så brukar konsumtionen diversi�eras och andra typer av varor som inte är lika
livsnödvändiga får ta plats i budgeten. Man brukar säga att konsumtionens kvalité ökar i takt med
att inkomsten ökar.

Detta förhållande gäller även andra varor, vissa varor har en lägre priselasticitet. Priselastici-
tet är ett mått på hur känslig konsumtionen av en viss vara är för prisförändringar. En vara med
hög priselasticitet är känslig för prisförändringar och viceversa. Varor med låg priselastistitet är
exempelvis boende och basmatvaror. Detta eftersom vi måste äta och gärna vill ha någonstans
att bo. Priselasticiteten är också olika för olika grupper, personer med högre inkomst är mindre
känsliga för prisförändringar [23].
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4 Utförande och analys

I detta kapitel behandlas hur studien genomfördes. Det beskrivs hur informationen som mottogs,
såg ut och hur den behandlades och användes. Även resultatet till studien är presenterat i detta
kapitel.

4.1 Enkätkontstruktion

I följande avsnitt beskrivs processen som låg till grund för enkätens konstruktion. Konstruktionen
av första utkastet, omarbetning och den slutgiltiga versionens konstruktion behandlas.

4.1.1 Första enkäten

Första utkastet till enkäten konstruerades så att varje kategori i COICOP representeras av en frå-
ga. Detta eftersom det i enlighet med de riktlinjer som etablerades ovan skulle ställas så få frågor
som möjligt. Eftersom det är omöjligt att ha färre frågor än kategorier så blir en fråga per kategori
det minsta antalet frågor som behöver ställas.

Det ställdes även en del kategoriserande frågor för att kunna upptäcka eventuella skillnader inom
förbundet, dessa frågor är enbart intressanta för att titta på skillnader inom gruppen men tilldelas
plats i enkäten ändå. Innehållet till de kategoriserande frågorna bestämdes dels genom förkunska-
per om skillnader som mottogs från Målarna och dels om våra egna misstankar om markörer kring
konsumtionsvanor. Delar av den informationen fanns tillgänglig i den data som vi �ck tillgång till
via Målarnas medlemsregister, mer om detta i avsnitt 4.2. Den information som var av intresse
var:

ˆ Lön.

ˆ Kön.

ˆ Yrke.

ˆ Geogra�sk position.

ˆ Har man �rmabil .

ˆ Antal barn i hushållet.

ˆ Antal vuxna i hushållet.

ˆ Typ av bostad.

ˆ Huruvida man gått en
facklig utbildning.

Lön, Kön, Yrke, och Geogra�sk position �ck vi från medlemsregistret så det behövdes inte fråga
om. Denna bakgrundsinformation var kopplad till varje individ, så enkätsvaren kunde kopplas till
bakgrundsinformationen. Eftersom denna data även fanns tillgänglig för de respondenter som inte
svarat är denna data intressant ur ett urvalsperspektiv.

Målarna själva trodde som tidigare nämnt att deras medlemmar upplevde en högre in�ation än
hela befolkningen och den kategori som misstänktes vara drivande var transportkostnader. Trans-
portkostnaderna troddes också tydligt skilja sig beroende på om man har �rmabil eller inte, därav
ställdes frågan för att försöka undersöka detta. Antal barn och vuxna i hushållet bidrar till en ökad
konsumtion överlag men vi misstänkte att den ökningen inte var proportionerlig inom alla katego-
rier. Vägningstalen borde därför skilja sig och då även in�ationen. Även typ av bostad faller under
ett liknande argument då boendekostnaderna skiljer sig nämnvärt beroende på vilken typ av bo-
stad man bor i. Frågan om facklig utbildning lades till då det misstänktes att medlemmar var mer
vänligt inställda till facket skulle svara i större utsträckning, för att kvanti�era deras inställning
så valdes det att kontrollera om man gått en utbildning hos facket. Sedan ställdes, som tidigare
nämnt, en fråga per kategori på formen �Hur mycket spenderar du på X en genomsnittlig månad?�.
Frågorna ställs i enlighet med de riktlinjer som etablerades ovan och kan hittas i appendix B.

4.1.2 Testkörningen

I kapitel 3.2 beskrevs vikten av att etablera en förståelse mellan respondenterna och enkätskon-
struktörer. För att uppnå detta bestämdes att den 3/2-2022 genomföra en testkörning av den första
enkäten. Det fanns inte möjlighet att testköra på målgruppen. Däremot kunde en grupp fackligt
anslutna LO-medlemmar genom Göteborgs Arbetares Folkhögskola, hädanefter kallade GAF, er-
hållas. Det ansågs att denna grupp var tillräckligt lik målgruppen på en socioekonomisk nivå. GAF
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�ck tillgång till enkäten en vecka innan mötet och hade på den veckan hunnit genomföra enkäten.
Under mötet med GAF den 3/2-2022 lämnade de synpunkter på enkäten och berättade hur frå-
gorna i enkäten hade tolkats. En sammanställning av kommentarerna �nns i appendix B.3. Dessa
låg som grund för den förändring av enkäten som resulterade i den andra versionen.

4.1.3 Andra enkäten

Den andra versionen av enkäten byggde på den första och i regel efterfrågades samma information
som i första versionen. Förändringarna versionerna emellan beskrivs i det här avsnittet. Det fråga-
des inte om facklig utbildning i denna version, dels då testkörningen antydde att frågan förvirrade
och dels att informationen inte var tillräcklig för vårt ändamål. Om ett mönster ska etableras mel-
lan facklig inställning och svarsfrekvens måste skribenterna veta hur bortfallet svarar på frågan.
Eftersom det varken �nns bakgrundsdata eller tidigare studier på ämnet kan inte bortfallets svar
uppskattas och således skulle inte svaren kunna användas för det ändamål som önskades. Svarsal-
ternativen för frågan om formen för boende utökades för att göra skillnad på hyresrätter i första-
respektive andra- och tredjehand efter rekommendation från testgruppen. Frågan om antalet vuxna
i hushållet ändrades till �personer med inkomst� då det upplevdes som tydligare för testgruppen.
Att frågans innebörd ändrades är inte så relevant då syftet med frågan var att försöka uppskatta
antalet individer i ett hushåll. Även frågan om barn ändrades till att fråga om barn på hel- respek-
tive deltid, detta för att förtydliga frågan.

Under testkörningen informerades det om att frågan om �rmabil inte var så binär som först antogs.
Det fanns �era former av ägande och att enbart fråga om �rmabil med en ja/nej fråga var otillräck-
ligt. Efter ett möte med en sakkunnig före detta ombudsman hos Målarna så skrevs frågan om till
sin nuvarande form. Under samma möte framkom även att målare rapporterar in antalet kilometer
de kör i arbetet. Detta utnyttjades och det frågades om det också för att få ytterligare mer informa-
tion som kan användas för arbetets sekundära syfte, att hitta skillnader mellan grupper i förbundet.

Frågorna om konsumtion delades upp där vissa frågor rör konsumtion som sker mer regelbun-
det och där vissa frågor rör konsumtion som sker mer oregelbundet. Frågorna om den regelbundna
konsumtionen rör konsumtion månadsvis och den oregelbundna rör konsumtion årsvis. Detta så
att den årsvisa konsumtionen inte skulle glömmas bort. I de fall där en och samma kategori repre-
senterades av en fråga månadsvis och en fråga årsvis belystes vilka varor som skulle ingå i vilken
fråga så att ingen dubbelräkning utfördes. Återigen ställdes frågorna i enlighet med riktlinjerna
etablerade ovan och kan hittas i appendix B.

4.2 Databehandling

Från Målarna mottogs underlag ur deras medlemsregister på 7 282 medlemmar. Hädanefter kom-
mer denna data refereras till som bakgrundsdatan. Informationen kunde kopplas från enkäten med
bakgrundsdatan. Målarna har cirka 14 000 medlemmar så bakgrundsdatan var inte heltäckande.
Enbart de medlemmar som hade en aktiv e-post ingick i datan. Bakgrundsdatan innehöll 20 olika
variabler, de variabler som var intressanta för oss var:Lön, Kön och Yrke.

Lön variabeln var något år gammal då löner numera rapporteras in i en annan databas som
Målarna delar med arbetsgivarna.Lön bestod av både timlöner och månadslöner, för att få dem
likvärdiga multiplicerades timlönerna med heltidsmåttet som i Målarnas kollektivavtal är 174 [24].
Variabeln Lön har ett medelvärde på 32 263 kr att jämföra med ett tal på samma storhet från
Målarna på 35 963 kr. Lönefördelningen i variabelnLön har en ganska liten spridning, den 25e
percentilen är 31 364 kr och den 75e 34 583 kr.

Det fanns 1 212 kvinnor och 6 064 män i bakgrundsdatan. Yrkestitlarna var fördelade på 16 olika
kategorier i Yrke, den största av dessa var kategorinUtlärd målare med 5 555 personer. Därefter
följde olika kategorier av lärlingar som är klassi�cerade efter hur många timmar de har arbetat.
YrkeskategoriernaIndustrilackerare och Billackerare med 249 respektive 122 personer vardera skil-
jer sig från de övriga i att de har fasta arbetsplatser.
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Enkäten skickades ut den första Mars 2022, den sjunde Mars när en påminnelse skickades ut
hade 557 svar kommit in. Enkäten togs ned den 15e och hade då fått 850 svar. Efter manuell rens-
ning, se avsnitt 4.2.1, och efter att statistikprogramvaran R rensat ut alla frågor utan svar, alltså
icke värden återstod 534 datapunkter av svaren som kunde användas för beräkningar. Av de 534
personerna var 87 kvinnor och 447 män. Den största yrkesgruppen bland dessa 534 personer var
Utlärd målare på 442 personer, den näst största kategorin varLärling 3401-5100 på 14 personer.
Av dessa 534 respondeter svarade 516 på frågan om �rmabil. Fördelningen för dessa såg ut på
följande sätt.

Använder ingen bil i arbetet Firmabil Förmånsbil Privat bil
86 246 23 161

4.2.1 Rensning av data

Då öppna svarsalternativ användes i enkäten och enkätverktyget tillät såväl si�ror som bokstäver
mottogs en hel del information som var utan intresse. I de �esta fall handlade det om att respon-
denten hade lagt till �kr�, �kronor�, eller �sek�, efter sitt svar eller svarat i ett intervall. Det fanns
dock alla möjliga varianter på detta så datan rensades manuellt. Rensningen skedde konservativt,
intervall byttes ut av mittpunkten på intervallet, �kr� togs bort samt svar som �inget� byttes ut mot
0. Det hittades även en del svar som var orimligt stora eller orimligt små exempelvis spenderade
en målare 2,5 miljoner kr på alkohol per månad och en annan 9 kr på boende. Dessa svar togs
också bort. I vissa fall kan respondenten avsiktligt angett en felaktig si�ra i andra fall kan det
skett av misstag. Exempelvis fanns �era svar av typen 25 002 000 på en kategori och 2 000 på den
följande kategorin, här har respondenten troligtvis bara skrivit på fel rad. Då detta inte var säkert,
rensades därför även dessa svar bort. Det fanns slutligen respondenter som använde enkäten för
att uttrycka andra stämningar och svarade bara i text, dessa svar rensades.

Frågeställningen hade kunnat vara tydligare i instruktionerna hur respondenterna skulle svara.
Det hade förmodligen gett en högre svarsfrekvens samt undgått det extra arbetet med rensning
om det hade funnits färdiga intervall för respondenten att kryssa i. Men som tidigare nämnt var
det inte klart vilket spann som skulle vara på dessa intervall.

4.2.2 Fördelningar i datamängderna

För att kontrollera om de datapunkter som användes för att testa om hypotesen kom från ett
representativt urval av Målarna jämfördes bakgrundsdatan med de 534 datapunkter som fanns
kvar. I Figur 1 ser vi fördelningen av löner för hela målgruppen respektive de målare som svarade
på enkäten. Man ser här att fördelningarna är snarlika och det �nns ingen anledning att misstänka
att den grupp som svarade på enkäten skiljer sig avsevärt från hela målgruppen i avseende på lö-
nefördelning. I en jämförelse mellan histogrammen ser vi att svansen i det lägre löneintervallet inte
riktigt är representerat i datan. Samma mönster ser vi i QQ-plotten. Gruppen med lägre inkomst
är framförallt de olika grupperna av lärlingar, deras löner stiger i takt med hur många timmar de
arbetar efter en avtalad stege. Ett Kolmogorov-Smirnov test utfördes, beskrivet i appendix A.1.5,
för att säkerställa statistiskt om distributionerna överensstämde. Testet gav ett p-värde på 0; 04
vilket är signi�kant men signalerar att fördelningarna inte helt överensstämmer.

Hur hög lön man har är förmodligen korrelerat till vilka konsumtionsvanor man har. Människor
med låginkomst spenderar sannolikt mindre på nöjen och kultur som tidigare nämnt. Gruppen som
analyserades är dock homogen i avseende på lön så skillnader i konsumtionsvanor beror förmodligen
på andra orsaker. Om enkäten lyckats fånga ett representativt urval med hänsyn på konsumtion
kan man inte säga säkert. Dock kan vi se i Tabell 1 att enkäten lyckades fånga ett representativt
urval med hänsyn på kön.
Då både lönefördelningen och könsfördelningen ser ut att vara representativa urval ur bakgrunds-
datan antas att studien lyckades fånga ett representativt urval av Målarna. Detta kan man aldrig
veta säkert men de fördelningar som skattats ser representativa ut.
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(a) Histogram för löner av analyserade Målare (b) Histogram för löner av all data

(c) QQ-plot för löner i bakgrundsdatan och löner i vårt stickprov.

Figur 1

Tabell 1: Andel kvinnor och män

Variabel Analyserade Samtliga tillfrågade Andel av analyserade Andel av tillfrågade
Kvinna 87 1212 0,16 0,17

Man 443 6065 0,84 0,83

4.2.3 Beräkningarna med statistikprogramvaran R

Målet med beräkningarna som gjordes var att för varje målare beräkna tolv vägningstal, en vikt
för varje varukategori. Ett medelvärde räknades ut för varje vägningstal och detta jämfördes med
SCBs vägningstal med ett t-test, beskrivet i appendix A.1.1. Dessa medelvärden användes sedan för
att beräkna in�ationen per månad för varje målare samt ett medelvärde av dessa mått på in�ation
per målare. Slutligen jämfördes det beräknade måttet på in�ation med det som SCB beräknar med
ett t-test.

En matris, som kallades weight , skapades i statistikprogramvaran R med en kolumn för varje
kategori, tolv kolumner totalt, och en rad för varje respondent, 534 rader totalt. Varje cell motsva-
rade därför en målares utgift inom en given kategori. I enkäten formulerades vissa frågor så att de
berörde en månads konsumtion och vissa frågor formulerades så att de berörde ett års konsumtion.
Alltså behövde vissa svar transformeras så att tidsintervallet var konsekvent. Svaren rörande den
månadsvisa konsumtionen multiplicerades med 12 för att de på så vis skulle bli årsvis, i enlighet
med ekvation (9) ur avsnitt 3.1.3. Därefter lades dessa svar in i matrisen. För de kategorier som be-
rördes av �era frågor summerades de årsvisa svaren innan de placerades i matrisen. Så exempelvis
kategorin Transport såg ut som i ekvation (12).

Weigth[,7] < � Transport � 12 + TransportYear (12)
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Sedan beräknades vägningstalen per målare för varje kategori genom att dividera varje kategori
med summan av den målarens svar i samtliga kategorier. Medelvärdena av vägningstalen per kate-
gori togs sedan fram genom att använda den inbyggda R-funktionenmeanpå vektorn som innehöll
varje målares vägningstal för den givna kategorin. Vägningstalen SCB beräknat hämtades från
deras statistikdatabas. Dessa vägningstal sparades i en vektor vi kalladevikt .

Ett t-test användes för att undersöka om varje vägningstal skilde sig från SCB:s beräknade väg-
ningstal. Den inbyggda R-funktionen t.test användes för detta. En bonferronikorrektion, beskri-
ven i avsnitt 3.5 användes här för att ge korrekt signi�kans. Detta eftersom att enbart ett signi�kant
resultat skulle innebära en statistiskt signi�kant skillnad i konsumtionsvana. Även Shapiro-Wilks
test, beskrivet i appendix A.1.4, utfördes för att undersöka om antagandena för t-testet håller. Mer
om t-testen och resultaten av dessa i avsnitt 4.3.

In�ationstakten beräknades genom att använda ekvation (6) ur kapitel 3.1.3. De vägningstal som
beräknades användes tillsammans med SCBs prisdata. Prisdatan fanns tillgänglig för varje månad
år 2021, vilket innebar att ett in�ationsmått kunde beräknas för varje månad och varje målare.
Alltså beräknades en in�ationstakt per månad för varje målare. Den in�ationstakt per månad som
SCB beräknat för år 2021 �nns också tillgänglig. Ytterligare ett t-test användes för att undersöka
om målares in�ationstakt per månad är skild från SCBs beräknade in�ation. Även här krävdes
dels Shapiro-Wilks testet för att testa om den beräknade in�ationen var normalfördelad och en
bonferronikorrektion för att ge rätt signi�kans. T-testet gör ett antagande om att in�ationstakten
är samma för målare som den som SCB beräknat för hela befolkningen.

För att testa om in�ationen skilde sig signi�kant över hela året behövdes ett mått på den årsvisa
in�ationen. Det beräknades genom att beräkna ett aritmetiskt medelvärde över den månadsvisa
in�ationstakten för varje målare. Det måttet jämfördes med SCBs mått på den årsvisa in�ationen
genom ett t-test.

Även en uppskattning av testens styrka beräknades. Funktionenpower.t.test() användes för
detta syfte.

4.3 Resultat

Resultatet av beräkningarna beskrivna ovan presenteras i detta avsnitt. Samtliga av målarnas väg-
ninstal, utom de för kategori 2 (alkohol och tobak) och 10 (utbildning), var signi�kant skilda från
SCBs vägningstal på signi�kansnivå 5 %. Samtliga Shapiro-Wilks test var signi�kanta vilket då
innebär att t-testens antaganden var uppfyllda.

Sedan testades varje månads in�ation som beskrivet i kapitel 4.2.3. Samtliga Shapiro-Wilks test
var signi�kanta vilket innebär att in�ationen för målarna varje månad var normalfördelad och att
t-testets antagande om normalfördelning är uppfyllt. Samtliga t-test var signi�kanta vilket då in-
nebär att målarna hade en signi�kant skild in�ationstakt gentemot hela befolkningen varje månad
år 2021. Skillnaden visualiseras i Figur 2.

Shapiro-Wilks testet för den årsvisa in�ationen var också signi�kant och ett t-test utfördes. T-
testet visade på en signi�kant skillnad även här. Det 95 % kon�densintervallet för skillnaden var
[0; 34; 0; 43] och medelvärdet för skillnaden var0; 38 procentenheters in�ation.

Enligt uppskattningen av testets styrka kan skillnader på 0,1 % in�ation uppmätas med unge-
fär 84 % säkerhet vid signi�kansnivå 0,05. Beräknar man säkerheten att uppmäta den skillnad som
uppmättes får man en styrka på 100 %.
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Figur 2: In�ationen år 2021

4.4 Skillnader inom facket

Det sekundära målet var att undersöka om det fanns skillnader i in�ation inom förbundet. För
att undersöka detta så beräknades ett in�ationsvärde för varje målare som i avsnitt 4.2.3. Denna
mängd delades in i delmängder för att avgöra om det fanns en skillnad i in�ation delmängderna
emellan.

4.4.1 Kvinnor och män

I Figur 3 ser vi att fördelningen för män ser approximativt normalfördelad ut, medan den för
kvinnor inte är det. Ett Shapiro-Wilks test utfördes på signi�kansnivå 0,05 för att undersöka om
datan är normalfördelad. Enligt testet är fördelningen av in�ation normalfördelat för män men
inte för kvinnor, därför kunde inte ett t-test användas då dess antaganden inte längre höll. Ett
Mann-Whitney test, beskrivet i appendix A.1.3, användes istället. Mann-Whitney testet visade att
mängderna inte hade en statistisk signi�kant skillnad i in�ation mellan kvinnor och män.

(a) Histogram av in�ation för manliga Målare (b) Histogram av in�ation för kvinnliga Målare

Figur 3
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4.4.2 Privat bil och inte privat bil

I Figur 4 ser vi att fördelningen för målare utan privat bil är approximativt normalfördelad medan
det inte verkar vara fallet för målare med privat bil. Enligt Shapiro-Wilks testet är in�ationen inte
normalfördelad för målare utan privat bil, igen användes därför ett Mann-Whitney test för att
undersöka skillnaden.

Testet visade att det fanns en signi�kant skillnad. Skillnaden uppskattades genom en subtrak-
tion av medelvärdena för båda gruppernas in�ationen. Skillnaden uppskattades till att målare med
privat bil i tjänsten hade ungefär 0,23 procentenheter större in�ation än målare utan privat bil i
tjänsten år 2021. Jämförs nu på samma sätt målare med privat bil i tjänsten med samtliga respon-
denter fås också en signi�kant skillnad i in�ation på 0,16 procentenheter större in�ation för målare
med privat bil i tjänsten.

(a) Histogram av in�ation för Målare med privat bil
i tjänsten

(b) Histogram av in�ation för Målare utan privat bil
i tjänsten

Figur 4

4.4.3 Barnfamilj och icke barnfamilj

Målare med minst ett barn på antingen deltid eller heltid kategoriseras som målare med barn och
målare utan barn vare sig på heltid eller deltid som målare utan barn. I Figur 5 ser vi fördel-
ningen av in�ation för målare med, respektive utan barn. Båda fördelningarna ser approximativt
normalfördelade ut och Shapiro-Wilks testet visar inte någon avvikelse från normalfördelningen.
Skillnaden i varians mängderna emellan är väldigt låg så ett t-test för två datamängder, beskrivet
i appendix A.1.2, kunde användas för att avgöra om det �nns en signi�kant skillnad i in�ation
mängderna emellan. Här visar t-testet att ingen signi�kant skillnad �nns.

(a) Histogram av in�ation för Målare med barn (b) Histogram av in�ation för Målare utan barn

Figur 5
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5 Diskussion

Om man ska göra en uppskattning av vad som driver målarnas in�ation måste man först undersöka
vilka kategorier som driver in�ationen överlag. I Tabell 2 ser vi prisernas relativa förändring under
2021 tagna från SCB. Talet 3,92 för kläder och skor i januari säger oss att varugruppen kläder och
skor är 3,92 % dyrare i januari 2021 jämfört med januari 2020.

Tabell 2: Årsförändring data från SCB

Jan Feb Mar Apr Maj Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dec

Livsmedel och alkoholfria drycker 1,90 0,14 -0,07 -0,53 -0,98 -0,31 -0,27 0,33 0,87 1,17 1,03 1,72
Alkoholhaltiga drycker och tobak 1,81 1,78 1,45 1,47 1,27 1,09 1,08 1,14 0,99 0,96 1,00 0,79

Kläder och skor 3,92 4,39 4,42 7,22 6,06 3,71 3,72 4,71 2,65 2,14 2,80 3,96
Boende 2,59 3,09 2,67 2,85 3,01 2,64 4,58 3,76 5,10 4,76 5,68 9,40

Inventarier och hushållsvaror 2,42 0,41 1,61 0,76 1,08 0,79 0,85 1,88 1,56 1,32 1,21 1,93
Hälso- och sjukvård 0,52 0,11 -1,54 -0,51 -1,79 -1,60 -1,22 -2,93 -2,34 -1,53 -2,36 -3,33

Transport 1,64 2,32 4,94 6,53 6,98 4,98 2,90 6,43 6,18 7,39 8,37 5,97
Post och telekommunikationer -3,16 -2,76 -3,09 -1,67 -2,77 -2,52 -2,91 -2,81 -2,61 -2,43 -1,65 -1,45

Rekreation och kultur -0,49 -0,59 0,67 1,65 -0,39 -1,82 -3,17 -1,36 -0,04 1,31 1,76 -0,21
Utbildning 2,12 2,01 1,44 1,35 1,84 1,88 1,93 1,97 2,50 2,54 2,77 2,84

Restauranger och logi 0,38 0,38 0,48 1,96 1,13 1,55 2,13 2,57 2,36 2,95 3,81 4,46
Diverse varor och tjänster 2,59 2,16 2,05 2,22 2,04 1,70 1,21 1,40 2,03 2,13 2,29 2,30

Vi ser i Figur 6 att boende, livsmedel och transport är de kategorier där målare lägger större
andel av sin konsumtion än de andelar SCB beräknar. Vi kan även se i Tabell 2 attboendeoch
transport är två kategorier som har haft en kraftig prisökning. Troligtvis är det en kombination
av dessa fenomen som ligger till grund för skillnaden mellan målarna och genomsnittsin�ationen.
Figur 6 visar att kategorierna alkohol och utbildning ligger nära linjen som representerar likhet
mellan målarnas vägningstal och SCBs vägningstal. Detta är inte oväntat eftersom dessa var de två
kategorier som inte hade en statistiskt signi�kant skillnad mellan hela befolkningens konsumtion
och målarnas konsumtion.

Figur 6: Vägningstal år 2021

De kategorier målare spenderar mer på som grupp är basvaror. Detta skulle kunna bero på att
målare prioriterar mat och boende över andra saker och helt enkelt äter och bor bättre än genom-
snittssvensken. Denna förklaring känns dock inte trovärdig. Troligare förklaringar är att målarna
har en lägre inkomst än de inkomster som representeras väl av SCBs vikter och därmed lägger
en större andel av sin inkomst på basvaror i enlighet med Engels lag. Målarna ligger dock nära
rikssnittet, det skulle kunna vara så att rika hushåll med stor konsumtion påverkar vikterna så
mycket att en person med genomsnittsinkomst inte representeras väl av SCBs vägningstal.

En tredje förklaring kan vara tidpunkten för undersökningen. Som konstaterat i avsnitt 5.1 steg
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priserna på livsmedel, boendeoch transport under slutet av året men även i början på 2022 när
undersökningen genomfördes. Det skulle kunna vara så att de vikter SCB beräknar kommer att
följa målarnas vikterna i och med den nya prisnivån. De vikter SCB beräknar är som sagt ett
geometriskt medelvärde av nuvarande år och föregående år så deras vikter är inte lika känsliga för
prisförändringar enskilda år. Den kategori som sticker ut åt andra hållet ärkultur, vikterna är an-
delar så det är nödvändigt att några kategorier ligger under om några andra kategorier ligger över.
Kategorin kultur är en av de kategorierna som kan betraktas som lyxkonsumtion, det �nns dock
�er kategorier som faller in i denna typ av konsumtion. Kategorierna alkohol, restaurang och vissa
delar av inventarier och hushållsvaror och diverse varor och tjänster kan samtliga betraktas som
lyxkonsumtion. Dessa övriga kategorier ligger dock strax över eller väldigt nära SCBs genomsnitt.
Det verkar helt enkelt som att målare som grupp spenderar mindre på kultur än genomsnittssvens-
ken.

Det som drivit Målarnas högre in�ation är de ökade boendepriserna samt ökade transportkost-
nader. För hela riket har boende vägningstalet0; 24 för att jämföra med 0; 32 hos målarna, en
skillnad på ungefär 8 procentenheter. Prisökningarna för boende har varit relativt höga hela året
och legat mellan 2; 59 % upp till 9; 4 % i december. En annan kategori där prisökningarna varit
höga är kategorin transport. Här är skillnaden mellan målare och rikssnitt inte lika stor, 0; 12 för
riket och 0; 15 för målarna. Tittar man på undergruppen som använder privat bil i arbetet så är
skillnaden dock större, denna grupp lägger20; 5 % av sin konsumtion på transporter.

Frågan hur man skall analysera denna undergrupp är inte helt klar. Målarna får en ersättning
för varje kilometer de kör i arbetet och betalar själva för alla utgifter kring bilen. Om vi antar att
målarna har angett hela sin konsumtion när de svarat på enkäten kan vi räkna in reseersättningen
i de svar målarna angett. Hade målarna tjänat på att köra egen bil i arbetet skulle de kunnat lägga
denna ersättning på andra varukategorier. Detta hade gjort vägningstalet för den andra kategorin
vägt tyngre och vägningstalet för transport minskat. Det kan vara så att denna ersättning utläm-
nats i de svar som kommit in. Betalas reseersättningen inte ut varje månad är detta troligt.

I Tabell 3 ser vi statistik över summan av konsumtionen bland målare med privat bil och må-
lare utan privat bil. Målarna med privat bil har en genomgående högre konsumtion än de målare
utan. Vad denna högre konsumtion beror på är svårt att avgöra. Yrkesfördelningen inom grup-

Tabell 3: Summerad konsumtion målare med och utan privat bil per år

Min. 1st Kvantilen Median Medelvärde 3e Kvantilen Max.
Privat bil 22200 221000 275600 283284 334600 545700

Ej privat bil 15680 182000 231200 246914 290800 654500

perna ser ungefär likandan ut 135=161 = 0; 84 är utlärda målare för målare med egen bil och
291=354 = 0; 82 för målare utan. Att dessa målare skulle ha andra ersättningar för att köra bil
är inget som är känt. De båda grupperna har inte heller skilda löner. Det bör tilläggas att den
lönestatistik som fanns tillgänglig inte är helt aktuell.

Ser vi enbart till genomsnittlig årlig transportkostnad betalar de som använder privat bil i ar-
betet 24 396kronor mer än de som inte använder privat bil. Dessa målare kör i genomsnitt823
kilometer per månad. Multiplicerar vi denna si�ra med tolv för att få antal kilometer per år och
därefter med 1; 85 kronor som är ersättningen per körd kilometer i arbetet får vi 823 km � 12 �
1; 85 kronor/km = 18 284 kronor. Så det verkar som målarna som använder egen bil i arbetet
förlorar pengar även om vi resonerar på det sättet. Denna skillnad är dock inte lika stor som
den vi får om vi tittar på enbart vikterna. Medelvärdet för den totala konsumtionen för samtli-
ga målare är 251 292kronor. Multiplicerar vi detta med viktskillnaden mellan målare och hela
landet för kategorin transport får vi 251 292kronor � 0; 074 = 18 595kronor. Att jämföra med
24 396kronor � 18 283kronor = 6 113 kronor som är skillnaden mellan det målarna med, respek-
tive utan privat bil betalar samt den ersättning de får för att köra bil. Ersättningen målarna med
privat bil i arbetet får ger dem visserligen ytterligare medel att konsumera. Denna extra ersättning
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verkar dock inte förklara hela skillnaden mellan de bägge grupperna. Målare som använder privat
bil i arbetet betalar mer för transport än de målare utan. För en mer precis skattning av denna
skillnad behövs framtida undersökningar.

Kollektivavtalen som gäller fram till 2023 ger en årlig löneökningstakt på 2; 23 % procent per
år [25]. För en målare med en lön på35 963kronor ger detta en löneökning på802kronor år 2021.
Om målarna hade blivit kompenserade för den extra in�ation de haft 2021 hade de istället haft
en löneökningstakt på 2; 23 % + 0 ; 39 % = 2 ; 62 % som hade gett samma målare en löneökning
2021 på941 kronor. Alltså en skillnad på 139 kronor mer per månad. Detta kanske inte låter som
mycket men, i avtalsrörelser förhandlas det om varenda krona. Förhandlingsresultatet har en ränta
på ränta e�ekt så om in�ationen underskattats i �era år i rad kan detta ge betydande skillnader i
löneökning jämfört med andra grupper som representeras bättre av den o�ciella in�ationen.

5.1 Möjliga felkällor

Undersökning gjordes som tidigare nämnt i början av mars 2022 i en period då in�ationen var
historiskt hög. Elpriserna och energipriserna hade exempelvis varit rekordhöga under vintern. Då
människor tenderar att minnas det som varit närmast i tiden bäst kan det hända att många re-
spondenter överskattade hur mycket de lade på exempelvis boende eller transport. Dessutom är
vägningstalen från SCB geometriska medelvärden av det nuvarande samt föregående års konsum-
tion så deras vikter är mindre känsliga för in�ationsspikar enstaka år. Därför skulle det alltså
behövas göra samma undersökning nästa år för att få bättre precision. Kanske även under en mer
representativ tidsperiod än den nu undersökta.

En annan möjlig felkälla skulle kunna vara att vi ej mottagit ett representativt urval av fack-
ligt anslutna målare. Vi tror dock inte att så är fallet baserat på ovan förda resonemang i avsnitt
4.2.2. Däremot baseras argumentet i det avsnittet på antagandet att de målare vars informa-
tion fanns tillgänglig är en representativ grupp av alla fackligt anslutna målare. Det är svårt att
avgöra om så är fallet, vi kan däremot säga att vi �ck en stor andel av alla fackligt anslutna målare.

Det kan även vara fallet att respondenterna tolkade frågorna på ett sådant sätt att konsumtion
sorterades in i fel kategorier. Implikationen av detta blir att vägningstalen inte blir sanningsenliga
och hela undersökningen blir påverkad i förlängningen. Vår bedömning är att det inte är troligt,
baserat på den testkörning vi beskrev i kapitel 4.1.2.

5.2 Etiska avvägningar

Det fanns två huvudsakliga etiska avväganden att hantera, det ena är relationen till Målarna och
det andra är hanteringen av persondata. Målarna hade, som ovan nämnt, ett intresse i att studien
producerade ett visst resultat. Eftersom studien visade att målare hade en större in�ation än den
övriga befolkningen gav detta Målarna ett gott argument till framtida avtalsrörelser, vilket var
deras ambition med studien.

Eftersom enkäten skickades ut genom Målarnas system behövdes deras godkännande av enkäten.
Målarna hade alltså möjlighet att påverka enkäten. Detta skedde dock inte utan enkätverktyget
förändrades inte.

Enkäten skickades ut den första mars och togs ned den femtonde mars 2022. I meddelandet som
bifogades till enkäten angavs när enkäten skulle tas ned. Detta för att undvika att datainsamlingen
skulle fortsätta tills ett önskat resultat nåtts.

Det andra huvudsakliga etiska avvägandet som beaktades var hanteringen av persondata. Den
hanterades så att uppgifter inte skulle kunna gå att koppla till enskilda personer. Datan som
mottogs av målarförbundet hade anpassats så att all personlig information som namn och person-
nummer inte fanns tillgänglig. Dessutom lämnades aldrig någon data ut till tredje part.
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Vi vill också avsäga oss allt ansvar för hur andra aktörer hanterar resultatet. Det enda ansva-
ret vi tar är för våra egna handlingar.

5.3 Samhälleliga konsekvenser

Studien har en samhällsvetenskaplig prägel och konsekvenserna betraktades därför. Den uppenba-
ra konsekvensen var att eftersom resultatet blev som Målarna önskade så får förbundet ett extra
argument för höjda löner och utökade förmåner i kommande avtalsrörelser.

Förbundet kommer troligtvis även att publicera studien eller sprida den på annat sätt. Vad detta
får för vidare konsekvens är svårt att veta. Det är inte heller svårt att tänka sig att �er fackför-
bund kommer vilja utföra liknande undersökningar av deras medlemmar. Målarna organiserar runt
14 000medlemmar medan LO organiserar runt1 400 000medlemmar [26], vilket betyder att en
eventuell konsekvens möjligtvis skulle kunna påverka ett stort antal människor i samhället.

Hade undersökningen däremot inte lett till det resultat Målarna vill så hade nog konsekvenserna
varit obe�ntliga. Förbundet skulle då troligtvis varken ha förändrat sin argumentation nämnvärt
eller spritt resultatet till en bredare publik.

6 Avslutande re�ektion

Som vi sett ovan lyckades undersökningen fånga ett representativt urval av Målarna och undersök-
ningen kunde påvisa ett konsumtionsmönster som var skilt från det SCB beräknar. Målare lägger
en större andel på transport, mat och boende än det genomsnitt som SCB beräknar. Dessa kate-
gorier ökade relativt mycket i pris under 2021 och gav därför Målarna en högre in�ation under 2021.

Om skillnaden i konsumtion beror på kulturella mönster eller på att vikterna SCB beräknar påver-
kas mycket av rika hushålls konsumtion kan inte denna undersökning avgöra. Inom LO är Målarna
ett förbund med hög genomsnittslön men lönen ligger samtidigt på det nationella genomsnittet.
Det skulle alltså kunna vara så att målare som grupp har en såpass låg inkomst att de är tvungna
att lägga huvuddelen av denna på basvaror i högre utsträckning än vägningstalen SCB beräknar.
Hur väl vikterna representerar olika socioekonomiska strata hade man kunnat undersöka genom att
göra samma undersökning på andra fackförbund eller andra grupper. För att säkrare skatta väg-
ningstalen för målarna hade man behövt genomföra samma undersökning �era år i rad och kanske
att själva undersökningen genomförs under en längre tidsperiod under året. Det skulle kunna vara
så att vår tidsperiod inte hade en representativ in�ation, det får tiden utvisa.

Enkäten hade kanske kunnat förbättras med färdiga svarsalternativ och givna intervall. Denna
undersökning skulle kunna användas till en sådan skattning av intervall för användning i framtida
enkäter. Vidare hade en mer kvalitativ studie av respondenterna förmodligen varit väldigt givande
exempelvis genom att intervjua några respondenter. Detta fanns det tyvärr ej tid för, men det hade
gett en möjlighet att kunna utvärdera kvalitén på enkäten ytterligare. Undersökningen bekräftade
Målarnas hypotes om att de lägger mer på transport än det nationella genomsnittet. Även hypote-
sen om att de målare som använder sin egen bil i arbetet spenderar mer på transport bekräftades.
För att få en exaktare uppskattning av hur mycket mer dessa målare konsumerar skulle man kanske
behöva en mer riktad undersökning.
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A Appendix 1 - Statistiska test

A.1 Statistiska test

Ett statistiskt test är en metod att med hjälp av observerad data avgöra om en hypotes kan
förkastas eller ej. Olika test gör olika antaganden om datan som undersöks. Uppfylls inte dessa
antaganden kan man ej lita på testresultatet därför gäller det att välja rätt test för sin datamängd.
Genomförandet av testet bygger på tre steg. I det första ska en hypotes ställas upp, i regel kallas
den H0. Testet utförs på signi�kansnivå � som väljs av den som utför testet. Signi�kansnivån är
sannolikheten att förkasta H0 när H0 är sann. Därefter beräknas en test-statistika som antas kom-
ma från en given fördelning. Kallar vi test-statistikan för t och antar att den följer en fördelning T
utför man jämför man sannolikheten P(t < T ) med signi�kansnivån � . Är sannolikheten mindre
än signi�kansnivån förkastas H0.

I testen som beskrivs nedan �nns det alltid en mängdx med en fördelning Fx med medelvär-
de � x och ibland en annan mängdy med en fördelningFy med medelvärde� y . Ur dessa drar man
urval.

x = f x1; x2; :::; xn g

y = f y1; y2; :::; ym g

Medelvärderna till dessa urval de�nieras som�x = x 1 + x 2 + ::: + x n
n respektive �y = y1 + y2 + ::: + ym

m .

Standardavvikelserna till urvalen x och y de�nieras som sx =
q P

(x i � �x )2

n � 1 och sy =
q P

(y i � �y )2

m � 1 .

A.1.1 t-test för en datamängd

Detta test gör antagandet att urvalet x kommer från en normalfördelning. Däremot fungerar
testet bra vid stora n även då fördelningen observationerna kommer från inte är normalfördelad.
Hypotesen som testas är om medelvärdet�x är lika med ett givet värde C, alltså H0: � x = C.

Test-statistikan t beräknas somt = �x � C
s=

p
n , där s är standardavvikelsens =

q P
(x i � �x )2

n � 1 för urvalet.
Fördelningen somt följer kallas t-fördelningen med frihetsgrad � = n � 1.

Testet används exempelvis för att jämföra om Målarnas in�ation är skild från SCBs in�ation.
I det fallet använder vi SCBs mått på in�ation som konstanten C.

A.1.2 t-test för två datamängder

Detta test gör antagandet att två oberoende urval x och y kommer från två olika normalfördelning-
ar. För att använda följande metodik antas det även att standardavvikelserna för de båda urvalen
är lika. Hypotesen som testas är om medelvärdet�x är lika med medelvärdet �y , alltså H0: �x = �y .

Test-statistikan t beräknas somt = �x � �y

sp

p
1
n + 1

m

där sp =
q

(n � 1)s2
x +( m � 1)s2

y

n + m � 2 . Test-statistikan jämförs

sedan mot en t-fördelning med frihetsgrad� = n + m � 2. Är standardavvikelserna för de båda
urvalen skilda så blir frihetsgraden annorlunda.

Testet används i uppsatsen för att undersöka om barnfamiljer har samma in�ation som hushåll
utan barn. I det fallet är standardavvikelserna för båda urvalen väldigt lika vilket medför att testet
beskrivet ovan kan genomföras.

A.1.3 Mann-Whitney U test

Mann-Whitneys U test liknar t-testet, beskrivet i A.1.2. Testet gör inga antaganden om fördel-
ningarna urvalen x och y kommer ifrån, alltså är testet icke-parametriskt. Det antas att samtliga
observationer är oberoende av varandra. Hypotesen som testas är om urvalen är dragna ur samma
fördelning, alltså H0: P(x > y ) = P(y > x )

Test-statistikan beräknas som följande, den sammanslagna mängdenS = f x1; x2; :::; xn ; y1; y2; :::; ym g
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sorteras i storleksordning. Den minsta observationen tilldelas värde 1, den näst minsta observa-
tionen tilldelas värde 2 och så vidare. Summan av dessa värden för observationer frånx kallar
vi Rx och Ry de�nieras analogt. Vi de�nierar nu Ux = Rx � n (n +1)

2 och Uy de�nieras analogt.
Vi de�nierar U = min (Ux ; Uy ). Vid stora värden på n och m kommer U följa en approximativ

normalfördelning. De�nierar vi nu z = U � � U
� U

där � U = nm
2 och � U =

q
nm (n + m +1)

12 kommer z
approximativt följa en standardiserad normalfördelning. Vi jämför därför z med N (0; 1) för att
avgöra om testet kan förkasta nollhypotesen.

Testet används i uppsatsen för att undersöka om exempelvis målare med �rmabil har samma
in�ation som målare utan �rmabil.

A.1.4 Shapiro-Wilk test

Testet gör antagandet att mängden x är oberoende observationer. Man antar att samma värden
inte får förekomma �era gånger. Hypotesen som testas är om mängden är normalfördelad, alltså
H0: x � N (�; � ) för något värde på � och � [27].

Teststatistiken W beräknas somW = (
P n

i =1 a i x ( i ) )2
P n

i =1 (x i � �x )2 där x i är observation i i mängdenx och x ( i ) är

den i te minsta observationen i den ordnade mängden. Koe�cienternaai ges av(a1; :::; an ) = m T V � 1

C

där C = ( mT V � 1V � 1m)
1
2 och vektorn m = ( m1; :::; mn )T består av väntevärden av den ordnade

mängden av oberoende och identiskt fördelade slumpvariabler dragna från den standardiserade
normalfördelningen. V är kovariansmatrisen för m. Kritiska värden kommer från en fördelning ut-
an namn och beräknas genom Monte Carlo simulationer, dåW < W kritiskt förkastas nollhypotesen.

Testet användes i uppsatsen för att testa om fördelningen för exempelvis löner var normalfördelad.

A.1.5 Kolmogorov�Smirnov test

Det Kolmogorov-Smirnov testet som används i denna uppsats är ett icke-parametriskt test, vilket
betyder att det inte antas att en viss fördelning följs. Testet undersöker hur mycket en fördelning
FX liknar en annan fördelning FY [28]. Testet jämför den empiriska kumulativa distributionsfunk-
tionen (ecdf) för observationerna X 1; X 2; :::; X n med ecdf för observationernaY1; Y2; :::; Ym . För
n stycken oberoende identiskt fördelade observeradeX i beräknas ecdfFn (x) = 1

n

P
1[�1 ;x ](X i )

där 1[�1 ;x ](X i ) är en indikator funktion som är lika med 1 då X i < x och annars 0. Därefter
beräknasDn = supx jFX (x) � FY (x)j. Då Dn är lågt är dessa två ecdf lika varandra och därmed
också fördelningarna.

Testet användes i uppsatsen för att testa om lönefördelningarna för hela målgruppen och för må-
larna som svarade var lika.

B Appendix 2 - Enkäter och kommentarer
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B.1 Första versionen av enkäten
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