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Mediebarometern dr en arlig frageundersokning som belyser den svenska befolkningens anviandning av
olika medier en genomsnittlig dag. Den forsta undersokningen genomfordes redan 1979. Det gor den
undersokning som presenteras i den hir rapporten — Mediebarometern 2019 - till den 41:a i ordningen.
Det gor Mediebarometern till den dldsta undersékningen i sitt slag i varlden.

Men mycket dr ocksé nytt. I takt med medielandskapets férdndring har frageformuléret som an-
vands i undersokningen uppdaterats och byggts ut. Vissa fragor har utgitt medan andra lagts till. Det
alltmer granslosa medieutbudet dr inte bara odverskadligt och svarorienterat for den genomsnittlige
medieanvindaren, det stiller ocksa allt hogre krav pa dem som forsoker ge en korrekt och allsidig bild av
medieanvandningen bland befolkningen som helhet.

Samtidigt 4r det inte bara medieanvindningen som har skiftat karaktir dver tid. Aven de
metodologiska forutsattningarna for den hér typen av studier har férdandrats. Det blir for varje ar som
gar allt svarare att fa ménniskor att delta i frageundersokningar. Det giller inte minst unga personer. Det
finns manga skal till den hér utvecklingen och det hir dr inte rétt plats for att redogora for vart och ett av
dem. Vi nojer oss darfor med att konstatera att fallande svarsfrekvenser ar en stor utmaning for urvals-
undersokningar med ansprak att ge en rittvisande bild av vad vi gor, tinker och tycker i Sverige. Det
gdller daven Mediebarometern.

Det hir dr ocksa bakgrunden till den storsta nyheten i arets undersdkning. Efter 40 ar som en ren-
odlad telefonundersokning, infoérdes infor 2019 ars Mediebarometer mojligheten att besvara under-
sokningen via ndtet. I samband med metodskiftet har @ven sjilva rapporten fatt bade ny design och ny
struktur.

Mediebarometern dr en oberoende och fritt tillgédnglig undersokning. Alla resultat redovisas offentligt
och utan kostnad och svarsunderlaget gors ocksa tillgangligt f6r forskning. Grundanslaget till Medie-
barometern kommer fran Kulturdepartementet och ar en del i Nordicoms mangériga uppdrag att kart-
lagga den svenska medieutvecklingen. Men genomférandet av Mediebarometern mojliggors ocksa av
stod fran en rad externa intressenter och bidragsgivare. Intressenter i 2019 ars undersokning dr Dagens
Nyheter, Goteborgs-Posten, Myndigheten for press, radio och tv, Sveriges Radio, Sveriges Television och
Sveriges Utbildningsradio. Bidragsgivare 4r DDS Dentsu Data Services, Svenska Dagbladet, Svenska
Forlaggareforeningen och Sveriges Tidskrifter.

Nordicom vill rikta ett stort tack till intressenter, bidragsgivare och Kulturdepartementet som gjort det
ekonomiskt mojligt att genomféra Mediebarometern 2019. Ett sérskilt tack riktas ocksa till alla de tusen-
tals personer som deltagit i undersdkningen genom att svara pa vara fragor. Utan er hjdlp hade Medie-
barometern forstas inte heller varit mojlig.

Goteborg i maj 2020

Jonas Ohlsson
Forestandare vid Nordicom
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Om Mediebarometern 2019

Vad mats i undersokningen?

Mediebarometern 2019 ér en frageundersokning som mater den dagliga rickvidden for olika medier.
Med daglig rackvidd menas andelen av de svarande som anger att de tog del av ett specifikt medium eller
medieinnehall under gardagen. Mediebarometern 2019 maiter ocksa tillgangen till olika typer av medier
och medietekniker samt hur lang tid de svarande dgnade at olika medier under gardagen.

Vilka ingar i undersokningen?

Mediebarometern 2019 bygger pa ett slumpmassigt kvoturval av den svenska befolkningen i dldern
9 till 79 ar. Urvalet dr draget ur det svenska befolkningsregistret (SPAR) och inkluderar bade svenska
medborgare och personer med utlindskt medborgarskap boende i Sverige. Antalet svarande i
Mediebarometern 2019 uppgar till 6 011 personer.

Hur har undersokningen gatt till?

Mediebarometern 2019 har genomforts som en kombinerad webb- och telefonundersékning. Samtliga
personer i urvalet har inledningsvis kontaktats via brev med inloggningsuppgifter till en webbenkit. De
personer som efter en skriftlig piminnelse och tva SMS-paminnelser inte hade besvarat webbenkiten
erbjods mojligheten att delta i undersokningen via telefon.

Nar genomférdes undersékningen?

Mediebarometern 2019 har som ambition att spegla medieanvindningen under hela aret och under
samtliga sju veckodagar. Undersokningen genomfordes under perioderna februari till juni och augusti
till december 20109.

Hur redovisas resultaten?

I rapporten redovisas resultaten bade for befolkningen 9 till 79 ar som helhet och for olika undergrupper.
De gruppvisa redovisningarna avser alder, kon, utbildningsniva och boendeort (for definitioner, se s. 11).

Hur representativa ar resultaten?

Mediebarometern 2019 uppvisar i forhallande till befolkningen som helhet en god representativitet
med avseende pa dlder, kon och boendeort. Nar det géller utbildningsniva ar andelen svarande med en
hogskoleutbildning nagot verrepresenterade medan andelen utan hogskoleutbildning dr nagot under-
representerade. Eftersom undersokningen enbart genomfors pa svenska finns det dven en 6verrepre-
sentation av svensktalande personer bland de svarande. Svarsfrekvensen (brutto) i Mediebarometern
2019 var 24 procent.
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Resultaten i sammanfattning

Mediebarometern 2019 belyser medieanvandningen i den svenska befolkningen 9 till 79 ér en genom-
snittlig dag 2019. Resultaten fran unders6kningen kan sammanfattas enligt foljande:

Nio av tio tittade pa rorlig bild
— atta av tio anvande sociala natverkstjanster

Av alla olika medieslag var rorlig bild det som allra flest tog del av under 2019. En genomsnittlig dag
tittade inte mindre dn 90 procent av befolkningen pa rorlig bild i nagon form. Det inkluderar tabla-

lagd och strommad tv, webb-tv och videoklipp samt dvd- eller blu-ray-filmer. Néagot firre, 79 procent,
anvinde sociala nitverkstjanster. De sociala nitverkstjansterna hade dirmed en hogre daglig rackvidd dn
béde radion och dagstidningen, som nir ocksa online-anvindandet inkluderas hade en riackvidd pa

73 respektive 64 procent.

Den samlade anvandningstiden for medier uppgick till
drygt sex timmar per dag

Medier av olika slag fyller en stor del av manniskors vakna tid. Under 2019 uppgick den samlade dagliga
anvandningstiden for medier till 367 minuter, eller drygt sex timmar. Det inkluderar ocksa den samtidiga
medieanvindningen, det vill sdga att medier mycket vil kan anvindas parallellt (t.ex. att nagon lyssnar
pa musik medan hen laser en bok). For den storsta andelen av anviandningstiden, 37 procent, svarade
ljudmedier som radio och inspelad musik. Darefter foljde rorlig bild med 31 procent, textmedier med

17 procent och sociala nitverkstjanster med 14 procent.

Bilradio alltjamt det vanligaste sattet att lyssna pa radio

Under 2019 lyssnade 50 procent av befolkningen pé radio i bilen en genomsnittlig dag. Bilradio var
ddrmed det vanligaste sittet att lyssna pa radio. Omkring en tredjedel, 35 procent, lyssnade pa radio i
traditionell radioapparat. Sett till befolkningen som helhet var lyssnandet via internet visentligt mindre
utbrett. 19 procent lyssnade pa podcast eller radio i efterhand och 16 procent pa direktsdnd webbradio.

Sex av tio sag pa tablalagd tv och fem av tio pa strémmad

Tablalagd tv var fortsatt det mest populdra sittet att se pa tv i befolkningen som helhet. Men strommad
tv, eller video-on-demand, kom inte ldngt efter. Den dagliga rackvidden for tablalagd tv var 58 procent
och for strommad tv 47 procent. Videodelningsplattformen Youtube hade samtidigt en daglig rackvidd
pa 41 procent. I samtliga fall var skillnaderna i daglig rackvidd mellan olika aldersgrupper mycket stor.

Tva av tre laste dagstidning en genomsnittlig dag

— det digitala lasandet dominerade

64 procent av befolkningen ldste en dagstidning en genomsnittlig dag 2019. 48 procent laste tidningen
digitalt och 31 procent pa papper. Flest lasare — 51 procent — hade morgontidningen. Har var riackvidden
jamnt fordelad mellan digital tidning och tidning pa papper. For kvillstidning uppgick den dagliga rack-
vidden till 39 procent. Har var de digitala ldsarna i klar majoritet.

En tredjedel av befolkningen laste en tidskrift
— har dominerade lasandet pa papper

En genomsnittlig dag 2019 laste 33 procent av befolkningen en tidskrift. 25 procent liste tidskrift pa
papper och 13 procent digitalt. Okas tidsintervallet till lisning den senaste veckan steg rickvidden for
tidskrift till 57 procent. Storst andel lasare, 20 procent per dag, hade vecko- och manadsmagasinen.
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Den tryckta boken fortsatt mest popular

Under 2019 uppgick andelen boklédsare en genomsnittlig dag till 43 procent. Skonlitteratur var den van-
ligast lasta genren, foljt av larobok och fackbok. 34 procent av befolkningen léste tryckt bok. 10 procent
lyssnade pa ljudbok och enbart 5 procent liste e-bok. Den genomsnittliga anvandningstiden var dock
langst for ljudbok.

Facebook var den mest anvanda sociala natverkstjansten
— men inte bland de unga

Den dagliga rickvidden for Facebook var 61 procent under 2019 i befolkningen som helhet. Det gjorde
Facebook till den mest spridda sociala ndtverkstjansten. Men i de yngsta aldersgrupperna (9 till 24 ér)
sag monstren annorlunda ut. Hir dominerade istéllet Instagram och Snapchat.

SVT var den mest anvanda nyhetstjansten under 2019

46 procent tog del av nyheter fran Sveriges Television en genomsnittlig dag 2019. SVT var dirmed den
mest anvinda nyhetsférmedlaren i befolkningen som helhet. 39 procent tog del av nyheter fran Sveriges
Radio och 35 procent fran TV4. For nyhetsutbudet fran saval SVT och SR som TV4 var rackvidden
vasentligt hogre i den édldre delen av befolkningen dn vad den var i den yngre.

Tre av tio tog del av nyheter via Facebook

28 procent av befolkningen tog en genomsnittlig dag del av nyheter via Facebook. Det gjorde Facebook
till den mest anvinda sociala nitverkstjinsten for nyheter. Aven i det hir fallet var variationen stor mel-
lan olika aldersgrupper. Bland 9 till 14-aringar var istéllet Youtube den mest anvdnda killan f6r nyheter
bland de sociala ndtverkstjansterna. Bland 15 till 24-aringar hade Instagram en motsvarande stillning.

Tillgangen till smartphone i det narmaste total
— utom bland de aldsta

Under 2019 hade 94 procent av befolkningen tillgang till en smartphone. Med det var smartphonen den
mest spridda medietekniken i Sverige, fore bade tv och barbar dator. Fast smartphonens dominans gallde
inte den éldsta aldersgruppen, 65 till 79 ar. Har var det fortfarande en fjardedel som inte hade en smart-
phone, medan nistan alla hade tv. 69 procent av befolkningen hade éven tillgédng till en surfplatta och 55
procent till en mediaspelare (t.ex. Apple tv eller Chromecast).

Knappt halften av befolkningen hade prenumererad dagstidning

46 procent av befolkningen hade under 2019 tillgang till en prenumererad dagstidning i sitt hushall.

44 procent hade tillgang till en prenumererad morgontidning. Andelarna for prenumeration pa papper
respektive digital prenumeration var hir lika stora. 6 procent av befolkningen hade tillging till prenume-
ration pa en digital plustjanst fran ndgon kvillstidning.

Stromningstjanster for tv och musik lika utbredda

Under 2019 hade tva tredjedelar av befolkningen, eller 63 procent, tillgdng till en abonnerad stromnings-
tjdnst for tv (t.ex. Netflix). Lika stor andel hade tillgang till en abonnerad stromningstjanst fér musik eller
podcast (t.ex. Spotify). I bada fallen var tillgangen hogst i aldersgruppen 15 till 24 ar och lagst i alders-
gruppen 65 till 79 ar. 51 procent av befolkningen hade tillgang till ett kanalpaket for tv. Har var skillna-
derna mellan éldersgrupperna mindre pataglig.

MEDIEBAROMETERN 2019 7



Teknisk rapport

Mediebarometern 2019 ér en frageundersokning riktad till ett sSlumpmassigt urval av den svenska befolk-
ningen. Mediebarometern har genomforts arligen sedan 1979. Till skillnad fran tidigare ars undersokningar
bygger resultaten i Mediebarometern 2019 pa svar insamlade via en kombinerad webb- och telefonunder-
sokning. Till och med 2018 genomférdes Mediebarometern som en renodlad telefonundersokning.

Population och urval

Mediebarometern dr en urvalsundersokning som syftar till att beskriva den svenska befolkningens
medievanor. Med befolkningen, eller populationen, avses hiar samtliga personer i aldern 9 till 79 ar som
ar skrivna i Sverige, oavsett medborgarskap. Urvalet i undersékningen har dragits ur det svenska befolk-
ningsregistret (SPAR) och omfattar totalt 25 000 slumpmassigt utvalda personer.

Olika delar av befolkningen ér olika bendgna att svara pé frageundersokningar. Skillnaden i svars-
bendgenhet mellan olika grupper har okat tid. For att sakerstdlla att svarspersonerna i Mediebarometern
2019 speglar befolkningen pa ett rattvisande sdtt har ett kvoturval anvints. Det innebdr att urvals-
storleken pa vissa undergrupper av befolkningen har skalats upp, medan andra har skalats ner. De
bakgrundsfaktorer som har beaktats i utformningen av kvoturvalet dr alder, kon och lan.

Undersokningens genomférande

Datainsamlingen till 2019 adrs Mediebarometer har genomforts av Origo Group pa uppdrag av Nordicom.
Till skillnad fran manga andra medievaneundersokningar har Mediebarometern som ambition att spegla
medieanvandningen under hela aret och under samtliga sju veckodagar. Insamlingsperioden for Medie-
barometern 2019 pagick under februari till juni och augusti till december. Datainsamlingsarbetet har
utformats for att ge ett jimnt inflode av svar under hela insamlingsperioden.

Till de personer som med slumpens hjélp valts ut att delta i undersékningen har skickats ett brev med
information om Mediebarometern och en inbjudan att besvara undersokningen via en webbenkit. Brevet
har innehéllit personliga inloggningsuppgifter till enkiten. Det har ocksa varit mojligt att logga in pa
webbenkiten via QR-kod. Till de personer som vid urvalsdragningen inte fyllt 15 ar adresserades infor-
mationsbrevet och paminnelserna till vairdnadshavare.

De personer som efter en vecka inte hade svarat pa enkdten fick ett nytt brev med en paminnelse och
inloggningsuppgifter. Till personer med tillgdngliga mobilnummer skickades ocksa tva paminnelser samt
lank till enkdten via SMS. De personer som efter dessa paminnelseinsatser dnnu inte horts av kontaktades
dérefter via telefon, med en mojlighet att besvara enkdten muntligt. Totalt gjordes upp till tio sadana
kontaktforsok.

66 procent av de svarande valde att delta i undersokningen via webben och 34 procent via telefon. Det
fanns hir ett tydligt samband mellan alder och bendgenheten att besvara undersékningen pa webben
respektive via telefon. Hogst andel webbsvar (92 procent) aterfanns i dldersgruppen 9 till 14 ar. Lagst
(51 procent) var andelen i aldersgruppen 65 till 79 ar.

Deltagandet i Mediebarometern bygger pa anonymitet, vilket innebdr att svaren hanteras pa ett sidant
satt att de inte kan kopplas till en enskild individ. Infoér undersokningen har ett sarskilt personuppgifts-
bitrddesavtal upprittats mellan Nordicom och Origo Group och samtliga personuppgifter har hanterats
i enlighet med tillimplig dataskyddslagstiftning. Nér datainsamlingsarbetet var genomfért raderades
samtliga personuppgifter fran dataméngden innan den skickades vidare till Nordicom.

Frageformularet

Frageformuldret till Mediebarometern 2019 har arbetats fram av Nordicom med utgangspunkt i tidigare
ars formuldr. Overgéngen till en blandad insamlingsmetod foregicks av en storre dversyn av frageformu-
laret. Fragorna och svarsalternativen justerades i vissa fall for att passa saval till en webbenkit som till en
telefonintervju.
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Formuléret bestod av 54 mediefragor férdelade pa fyra frageomraden: 1) Tillgang till olika medier och
medietekniker, 2) Anvindning av olika medier och medieinnehéll under gérdagen (alt. senaste veckan/
manaden), 3) Anvandningstid for olika medier, samt 4) Konsumtion av nyheter i olika medier. Formu-
laret avslutades med atta fragor om svarspersonens bakgrund och boendesituation. Ett antal av dessa
fragor stilldes bara till personer som var dldre én 17 ar under undersékningséret. Det gillde fraigor om
sysselsattning, inkomst och utbildningsniva. Samtliga fragor i formuldret hade fasta svarsalternativ.

Konsekvenser av metodskiftet

Inforandet av ny insamlingsmetod i Mediebarometern 2019 innebér ett brott mot tidigare ars undersok-
ningar. Bakgrunden till skiftet var att det 6ver tid blivit allt svirare att fa representativa resultat i renod-
lade telefonundersokningar. Genom att erbjuda méjligheten att delta i undersokningen via webben var
forhoppningen att 6ka svarsbendgenheten hos grupper som det dr svart att nd via telefon. Det giller inte
minst unga manniskor.

For att pa ett systematiskt sdtt kartligga konsekvenserna av den nya insamlingsmetoden, genomforde
Origo Group under varen 2019 pa uppdrag av Nordicom en parallell kontrollundersokning enligt den
gamla insamlingsmetoden, dvs. enbart telefonintervjuer. Antalet svarspersoner uppgick till 2 000. Analy-
serna av skillnaderna mellan de bada undersokningarna gjordes av SOM-insitutet vid Goteborgs univer-
sitet. Utfallet av analysen visar att den kombinerade insamlingsmetoden ger en battre representativitet an
den renodlade telefonundersokningen. Det innebér samtidigt att jaimforbarheten med foregaende under-
sokningsar forsvaras.

Representativitet

Representativiteten bland de svarande i Mediebarometern 2019 ér i relation till befolkningen huvudsak-
ligen god. Jamforelsen med SCB:s befolkningsstatistik i tabellen nedan visar att de svarande i undersok-
ningen uppvisar en liknande férdelning med avseende pa kon, dlder och boendeort som befolkningen i
sin helhet.

Svarsgruppens sammansattning i relation till SCB:s befolkningsstatistik (procent)

Mediebarometern 2019 SCB
Kén Kvinnor (9-79 ar) 50 49
Man (9-79 ar) 50 51
Alder 9-14 ar 6 8
15-24 ar 14 13
25-44 ar 31 31
45-64 3r 29 29
65-79 ar 19 18
Utbildningsniva Ej hogskola (25-74 ar) 48 58
Hogskola (25-74 ar) 52 42
Boendeort Storstad (9-79 ar) 37 38
Storre stader (9-79 ar) 39 38
Ovriga Sverige (9-79 ar) 24 25

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet); Statistiska centralbyran (SCB).

Dock finns det i svarsgruppen en hogre andel personer med hogskoleutbildning én vad det gor i befolk-
ningen i stort. Till detta kommer att Mediebarometern enbart genomfors pa svenska. Det betyder att
personer som inte dr svensktalande kan betraktas som kraftigt underrepresenterade i undersokningen.
Svarsfrekvensen (brutto) i Mediebarometern 2019 var 24 procent.
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Antal svarande i olika undergrupper

Mediebarometern 2019 bygger pa svar fran totalt 6 011 personer. Det hoga svarstalet ger ett robust statis-
tiskt underlag for skattningar av medieanviandningen i befolkningen 9 till 79 r. Vid sidan av svarsutfallet
i svarsgruppen som helhet gors i rapporten nedbrytningar av resultaten i olika undergrupper. De grupp-

indelningar som gors avser alder, kon, utbildningsniva och boendeort. I tabellen nedan redovisas antalet

svarspersoner i respektive undergrupp.

Antal svarande i olika undergrupper

9-79 ar 9-14 ar 15-24 ar 25-44 ar 45-64 ar 65-79 ar
Totalt 6011 389 860 1838 1757 1167
Kvinna 2940 182 441 876 869 572
Man 3053 201 417 954 888 593
9-14 ar 389 389
15-19 ar 482 482
20-24 ar 378 378
25-34 ar 914 914
35-44 ar 924 924
45-54 ar 881 881
55-64 ar 876 876
65-74 ar 814 814
75-79 ar 353 353
Ej hogskola (25-79 ar) 2250 640 900 710
Hogskola (25-79 ar) 2 304 1026 857 457
Storstad 2019 124 253 785 571 286
Stad 2 340 96 290 498 444 370
Landsbygd 2294 169 317 555 742 511

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goéteborgs universitet);

Ju mindre antal svar som ett resultat baseras p4, desto storre dr den statistiska osdkerheten kring hur ratt-
visande resultatet dr. I Mediebarometern 2019 utgdrs den minsta svarsgruppen av personer i aldern 9 till
14 ar. Resultaten for den hir gruppen ska tolkas med forsiktighet, i synnerhet nér det ror sig om nedbryt-
ningar utifran kon och boendeort. I 6vriga aldersgrupper ar svarsgrupperna visentligt storre, vilket gor
att resultaten statistiskt sdtt ar mer palitliga.

I rapporten redovisas pa flera stillen den uppskattade anvindningstiden i minuter bland anvéndare av
olika medier. I nagra av dessa redovisningar ar antalet svarspersoner mycket lagt (<50) och anviandnings-
tiden redovisas darfor inte alls. I tabeller dir antalet svarspersoner i enskilda grupper ligger mellan 50
och 99 anges resultatet i parentes och ska tolkas med forsiktighet.

10 NORDICOM



Definitioner och bakgrundsvariabler

Definitioner

Bok: Avser alla typer av bocker, inkl. skonlitteratur, facklitteratur, barnbocker, skolbocker, kokbocker,
och fotobdcker, oavsett format (tryckt bok, ljudbok eller e-bok).

Dagstidning: Avser kvills- och morgontidningar (se nedan), pa papper eller digitalt.

Dataspel: Avser spel i dator, spelkonsol, mobiltelefon, surfplatta eller annan apparat, samt dataspel 6ver
internet.

Direktsind radio: Avser direktsind radio via traditionell radioapparat, i bilen och 6ver internet (webb-
radio).

Kvillstidning: Avser Aftonbladet och Expressen/GT/Kvillsposten, pa papper eller digitalt.

Morgontidning: Avser (om inget annat anges) bade prenumererade och gratisutdelade nyhetstidningar
(men ej kvillstidningar), pa papper eller digitalt.

Podcast/radio i efterhand: Avser program gjorda av Sveriges Radio, kommersiella radiokanaler, privat-
personer eller organisationer tillgingliggjorda via internet.

Radio: Avser radio i traditionell radioapparat, bilradio, direktsind radio 6ver internet, webbradio och
podcast/radio i efterhand (se ovan).

Rickvidd: Avser andelen av befolkningen (i procent) som angett att de tog del av ett specifikt medium
eller medieinnehall under gardagen (alternativt senaste veckan/manaden). Eftersom Mediebarometern
genomfors under hela aret dr det den genomsnittliga rackvidden under hela 2019 som avses. I rapporten
anvands “en vanlig dag” och “en genomsnittlig dag” synonymt i redovisningen av den dagliga rackvidden.

Rorlig bild: Avser alla typer av rorligt innehall, inkl. tablalagd tv, webb-tv, strommad tv/video-on-
demand, nedladdad film, dvd och videoklipp.

Sociala nitverkstjdnster: Avser alla typer av sociala ndtverkstjanster pa internet, inkl. t.ex. Facebook,
Instagram, Snapchat, Twitter, Linkedin, bloggar/videobloggar och diskussionsforum.

Text-tv: Avser text-tv via bade traditionell tv-apparat och internet.

Tidskrift: Avser alla typer av tidskrifter, inkl. veckotidningar, serietidningar, specialmagasin (t.ex. inom
mode, dataspel, hem & inredning, sport, historia, teknik, hilsa, familj, ndje), yrkes- och branschtidningar
samt medlems- och kundtidningar, pa papper eller digitalt.

Tv: Avser bade tablalagd tv och strommad tv/video-on-demand, inkl. t.ex. SVT play och Netflix.

Bakgrundsvariabler

Alder: Resultaten i rapporten avser befolkningen 9 till 79 r. I rapporten anvinds omvixlande en fem-
respektive niodelad éldersindelning.

Kon: I rapporten anviands en tvadelad konsvariabel: Flicka/Kvinna och Pojke/Man.

Boendeort: I rapporten anvinds en tredelad boendeortsvariabel: Storstad, Stad och Landsbygd.
Variabeln bygger pa en formuldrfraga om svarspersonernas boendeort med svarsalternativen: Storstad:
centralt, Storstad: ytteromrade/forort (=Storstad); Stad: centralt, Stad: ytteromrade/férort (=Stad); Storre
tatort, Mindre tétort, Ren landsbygd (=Landsbygd).

Utbildningsniva: I rapporten anvinds en tvadelad utbildningsindelning: Ej hogskola och Hogskola.
Variabeln bygger pa en formuldrfraga om svarspersonernas utbildningsbakgrund med svarsalternativen:
Forgymnasial utbildning kortare dn 9 ar, Forgymnasial utbildning 9-10 ar, Gymnasial utbildning hogst
2 ar, Gymnasial utbildning ldngre @n 2 ar Eftergymnasial utbildning/ej utbildning vid hégskola/univer-
sitet (=Ej hogskola); Utbildning vid hogskola/universitet hogst 3 ar, Utbildning vid hogskola/universitet
langre dn 3 ar (=Hogskola). I resultaten avseende utbildningsnivé ingar endast svarspersoner i dldern

25 till 79 ar.

MEDIEBAROMETERN 2019 11



Mediedagen: Rackvidd for olika medier

Under 2019 sag 90% av
befolkningen pa rorlig bild i
nagon form en vanlig dag.

Atta av tio, 79%, anvande
sociala natverkstjanster.

73% lyssnade pa radio i
nagon form och 57%

lyssnade pa musik.

64% laste en dagstidning —
pa papper eller digitalt.

43% laste eller lyssnade pa
en bok.

12

Pernille Tofte/Scandinav

En vanlig dag 2019 tittade 90 procent av befolkningen 9 till 79 ar pa
rorlig bild i nagon form. Det inkluderar bade traditionell tablalagd tv

och stréommad tv/video-on-demand, webb-tv och videoklipp (inklusive
Youtube) samt dvd och blu-ray. Rorlig bild var dirmed den mest anvinda
medieformen i Sverige under 2019.

Men inte langt darefter kom sociala nétverkstjanster. Knappt atta av tio
svenskar - eller 79 procent - tog del av tjanster som Facebook, Instagram
och Snapchat en vanlig dag 2019.

Det betydligt dldre radiomediet lockade fortsatt 73 procent av befolkning-
en till lyssning. I den andelen ingar lyssnande pa savil traditionell FM-radio
och bilradio som direktsind webbradio och podcast och radio i efterhand via
natet.

Virt dldsta massmedium, dagstidningen, hade 2019 en daglig rackvidd
pé 64 procent. Ocksa hidr ingar digitala publikationsformer, som e-tidning,
appar och webbsidor.

Nir det giller 6vriga textbaserade medieformer var det 43 procent som
laste (eller lyssnade pd) en bok. 33 procent ldste en tidskrift. I bada fallen
avses bade tryckta och digitala versioner. For text-tv var rackvidden i befolk-
ningen 17 procent.

For de mer renodlade forstroelsemedierna inspelad musik och dataspel
var riackvidden 57 respektive 26 procent. Vasentligt farre, blott 1 procent av
befolkningen, gick pa bio en vanlig dag 2019.

Sett over tid ar det framfor allt de sociala nétverkstjansterna som pa
bred front gjort sitt intadg i den svenska mediedagen. Rickvidden har har
dubblerats under loppet av 2010-talet. Ocksa tittandet pa rorlig bild och
musiklyssnandet uppvisar en positiv tillvixt dver tid.

For den storsta nedgangen i rackvidd svarar dagstidningen och tidskriften.
Har har inte de digitala alternativen kompenserat for tillbakagidngen for den
traditionella publikationsformen (i bada fallen den tryckta publikationen).
De har de ddremot gjort for rorlig bild och radio, liksom f6r boken. Rack-
vidden i befolkningen under 2019 var i samtliga fall pa samma niva som i
borjan av 2010-talet.

NORDICOM



MEDIEDAGEN Rackvidd for olika medier, 9-79 ar, 2019 (procent)
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Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Med “(totalt)” avses bade traditionella och digitala plattformar.

MEDIEDAGEN Rackvidd for olika medier, 9-79 ar, 1979-2019 (procent)

1979 1980 1985 1990 1995 2000 2005 2010 2015 2016 2017 2018(2019*
Rérlig bild (totalt) 76 79 76 79 84 88 86 86 80 81 81 82 90
Sociala n&tverkstjanster 35 52 62 65 71 79
Radio (totalt) 73 69 73 78 80 80 74 70 69 68 62 61 73
Dagstidning (totalt) 80 85 81 75 65 62 56 55 64
Inspelad musik (totalt) 43 40 38 43 49 49 57
Bok (totalt) 29 29 31 34 44 39 38 36 36 35 36 39 43
Tidskrift ( totalt) 49 54 41 34 32 28 26 28 33
Dataspel 9 14 30 28 29 26
Text-tv (totalt) 23 31 29 23 21 19 17 16 17
Bio 1 1 1 1 1 1 1 1 1

Mediebarometern 1979-2019 (Nordicom, Goteborgs universitet). Med “(totalt)” avses bade traditionella och digitala plattformar.

*Pga. ny datainsamlingsmetod bryts den direkta jamférbarheten med tidigare ar.

MEDIEBAROMETERN 2019



Mediedagen: Genomsnittlig anvandningstid

Sett till anvéndningstiden var
ljudmedier den mest populara
medieformen under 2019.

Merparten av lyssnandet pa
ljudmedier var pa inspelad
musik.

Inom rérlig bild dominerade
tablalagd tv i befolkningen
som helhet.

| genomsnitt spenderade
ldsarna mer tid pa digitala
dagstidningar &n pa tryckta.

Den genomsnittliga anvénd-
ningstiden for sociala
natverkstjanster var

51 minuter.

14

Pia Ulin/Scandinav

Daglig rackvidd ér en sak. Anvindningstid dr en annan. Vissa medieformer
lagger vi jamforelsevis lang tid pa medan andra dgnas kortare tid.

En genomsnittlig dag 2019 lade befolkningen 9 till 79 ar allra mest tid pa
ljudmedier av ett eller annat slag. Sammanlagt rorde det sig om 137 minuter,
eller drygt tva timmar och en kvart. Langst tid, 65 minuter, upptog musik-
lyssnandet. Nagot kortare tid, 59 minuter, dgnades at direktsind FM-radio.
Lyssningen pa strommad eller webbsiand radio uppgick till i snitt 13 minuter
per person.

Nir det kommer till rérlig bild var den genomsnittliga anvindningstiden
nidrmare tva timmar, eller 115 minuter, en vanlig dag 2019. Fér huvuddelen,
69 minuter, svarade tablalagd tv. Traditionell linjar tv dr ddrmed fortfarande
den enskilda medieform som den svenska befolkningen som helhet lagger
mest tid pa. Den genomsnittliga tittartiden pa strommad tv var som jamforelse
29 minuter, medan Youtube-tittandet uppgick till 14 minuter.

For textbaserade medier var den samlade anvindningstiden i genomsnitt 64
minuter per dag under 2019. Tiden foérdelades mellan en rad olika medieslag
och plattformar. Lasningen av dagstidningar var relativt jamnt fordelad mellan
tryckta och digitala alternativ om vi ser till den genomsnittliga anvindningsti-
den for befolkningen som helhet. Den tryckta dagstidningen dgnades
14 minuter i snitt per dag och den digitala 11 minuter.

Nir det géller bocker och tidskrifter var ddremot den totala anvindnings-
tiden for den tryckta publikationsformen vasentligt lingre 4n motsvarande
tid for de digitala alternativen.

For sociala nétverkstjanster uppgick den genomsnittliga anvandningstiden
i befolkningen 9 till 79 ar till 51 minuter en vanlig dag. Som framgar av
kommande delar av den hidr rapporten varierade anvindningstiden for de
sociala nétverkstjansterna kraftigt mellan olika grupper av befolkningen -
aldersgrupperna inte minst. Det giller d&ven de 6vriga medieformerna.
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MEDIEDAGEN Genomsnittlig anvandningstid, 9-79 ar, 2019 (minuter)
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Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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Mediedagen: Bruttotidens fordelning pa olika medier

Under 2019 spenderade
befolkningen 9 till 79 ar i ge-
nomsnitt sex timmar per dag
pa medier.

Kvinnor spenderade mer
tid an vad man gjorde — det
géllde framfér allt sociala
natverkstjanster.

Fér den mest omfattande
medieanvéndningen stod
aldersgruppen 15 till 24 ar.

For den minst omfattande
medieanvandningen stod
aldersgruppen 9 till 14 ar.

De yngsta spenderade mest
tid pa musik och sociala nat-
verkstjanster, medan de aldsta
lade mest tid pa tablalagd tv.

16

Astrakan Images AB/Scandinav

En vanlig dag 2019 dgnade befolkningen 9 till 79 ar drygt sex timmar, eller
mer exakt 367 minuter, at att ta del av medier. Anvindningstiden avser den
sammanlagda bruttotiden for olika medier. Den tar dérfor inte hiansyn till
att vissa medier kanske anviands samtidigt, som att man lyssnar pa radio
samtidigt som man ldser morgontidningen, eller att man anvinder Facebook
samtidigt som man tittar pa Netflix.

Mitt i procentandelar svarade ljudmedier for 37 procent av den totala
medieanvindningen och rorlig bild for 31 procent. Textmedier och so-
ciala nitverkstjdnster svarade for 17 respektive 14 procent av den totala
anvandningstiden for medier under 2019.

Kvinnor spenderade 6verlag lite mer tid pa medier dn vad mén gjorde.
Kvinnor dgnade mer tid én mannen at att ldsa tryckta bocker och tidskrifter,
se pa strommad tv och lyssna pa ljudbok. Men framfor allt lade kvinnor
vasentligt mer tid &n ménnen pé sociala néatverkstjanster. Man sag istéllet mer
pa Youtube, lyssnade mer pa inspelad musik och ldste digitala dagstidningar
under lingre tid 4n vad som var fallet med kvinnorna. Fér 6vriga medier
fanns det under 2019 sma eller inga skillnader mellan kvinnors och méans
mediekonsumtion nér det géller den genomsnittliga anvindningstiden en
vanlig dag.

Da var skillnaderna mellan olika aldersgrupper mer pataglig. Det gill-
de bade hur ling tid som dgnades at medier, och hur anvindningstiden
fordelade sig mellan olika medieformer.

For den mest omfattande medieanvdndningen — ndrmare atta timmar
brutto - svarade aldersgruppen 15 till 24 ar. For den kortaste anvdndnings-
tiden - drygt fem timmar brutto - svarade den yngsta gruppen, 9 till 14 ar.

Huvuddelen av 15 till 24-aringarnas medietid dgnades at musik och sociala
nitverkstjdnster, foljt av strommad tv. Bland de dldsta, 65 till 79 ar,
dominerade istéllet tablalagd tv och direktsénd radio. Noterbart ar att
den hir gruppen spenderade mer tid pa att titta pa linjar tv 4n vad 15 till
24-aringarna spenderade pa sociala nétverkstjanster.

Aldersgrupperna 25 till 44 ar och 45 till 64 ar speglade i allt visentligt den
generationsbetingade forflyttningen fran traditionella till digitala medieformer.
25 till 44-aringarna var lite mer orienterade mot digitala medier, medan 45 till
64-aringarna var lite mer orienterade mot traditionella.
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MEDIEDAGEN Bruttotidens férdelning pa olika medier, 9-79 ar, 2019 (procent)
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Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet).

MEDIEDAGEN Bruttotidens férdelning pa olika medier, 9-79 ar, 2019 (minuter)

Totalt Kvinna Man 9-14 ar 15-24 ar 25-44 ar 45-64 ar 65-79 ar

Radio, direkt 59 59 59 19 28 44 73 95
Radio, strommad 13 13 13 7 20 21 9 3
Inspelad musik 65 61 68 60 126 81 46 25
Tv, tablalagd 69 71 68 38 31 37 88 130
Tv, strémmad 29 31 26 35 62 37 17 6
Youtube 14 9 18 41 45 13 2 2
Text-tv 3 3 4 3 2 2 3 7
Dagstidning, digital 14 12 16 3 8 15 17 16
Dagstidning, tryckt 11 1 10 2 3 4 12 29
Tidskrift, digital 3 3 3 2 3 3 3 2
Tidskrift, tryckt 10 12 9 4 3 5 12 24
E-bok 3 3 3 2 4 3 2 2
Tryckt bok 16 19 13 20 17 13 13 23
Ljudbok 7 9 6 8 5 9 9 4
Sociala natverkstjanster 51 60 44 59 114 60 33 17
Summa minuter 367 377 358 303 471 348 339 384

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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Mediedagen/-veckan/-manaden: Rackvidd for

olika medier

En genomsnittlig vecka 2019
tittade 98% av befolkningen
pa rorlig bild i nagon form.

88% lyssnade pa radio en
genomsnittlig vecka, via
radioapparat, i bilen eller via
internet.

Sociala natverkstjanster
anvandes en genomsnittlig
vecka av 83%.

81% tog del av en dagstidning
en genomsnittlig vecka — pa
papper eller digitalt.

7% gick pa bio en genom-

snittlig vecka och 25% en
genomsnittlig manad.

18

Susanne Kron/Scandinav

Olika medier karakteriseras av olika anviandningsfrekvens. Medan anviand-
ningen av vissa medier fyller rollen som en daglig vana, anvinds andra mer
oregelbundet eller mer sporadiskt. Genom att jamfora den dagliga rackvidden
for ett enskilt medium med rickvidden under en vecka respektive manad, ges
en indikation pa huruvida det huvudsakligen anvénds ofta eller mer séllan.

Under 2019 tittade 90 procent av befolkningen 9 till 79 ar pa rorlig bild i
nagon form en genomsnittlig dag. Utokas tidsspannet till den senaste veckan
eller senaste manaden 6kade andelen till 98 respektive 99 procent. De hoga
rickviddstalen visar tydligt vilken central plats den rorliga bilden kommit att
fa i dagens svenska medielandskap.

For sociala natverkstjanster uppgick den dagliga rickvidden under 2019
till 79 procent. Om avgransningen utokas till den senaste veckan 6kade rack-
vidden med 4 procentenheter. Om avgransningen utokas till senaste manaden
tillkom ytterligare 2. Utfallet bekriftar bilden av sociala nétverkstjanster som
ett utprdglat vanemedium. De som anvinder sociala nétverkstjanster gor
det i princip varje dag. De mer sporadiska anvindarna dr mycket fa. Samma
monster, fast i nagot mindre utstrackning, géllde ocksa for radion.

For dagstidningen var tillskottet i rackvidd storre. Utokas tidsspannet
fran dagligen till senaste veckan okar rackvidden fran 64 till 81 procent. Pa
manadsbasis var rickvidden for dagstidningen 89 procent. En forklaring till
de hiar monstren ér att de flesta dagstidningarna inte utkommer dagligen,
atminstone inte i tryckt form.

Utgivningsfrekvensens betydelse for rackvidden ar dn tydligare for tid-
skrifter. Har 6kade rackvidden frén 33 procent dagligen under 2019 till 57
respektive 74 pa vecko- respektive manadsbasis. Samma monster géller ocksa
for lasningen av bocker.

Den mest dramatiska forandringen av rackvidden med avseende pa
anvandningsfrekvens hade bio. En vanlig dag 2019 var det bara 1 procent av
befolkningen som gick pa bio. Utdkas intervallet istéllet till en manad steg
andelen till 25 procent.

Den veckovisa rackvidden for olika medieformer uppvisar i allménhet
begriansade férandringar 6ver tid. For den storsta nedgangen svarar anvind-
ningen av text-tv och tidskrifter, ddr veckoriackvidden i bada fallen minskat
vasentligt sedan ar 2000. For den storsta uppgangen under 2000-talet svarade
av naturliga skal sociala nétverkstjanster. Men hir finns det bara Medie-
barometer-data fran och med 2017.

NORDICOM



MEDIEDAGEN/-VECKAN/-MANADEN Rackvidd for olika medier, 979 ar, 2019 (procent)
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Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Med “(totalt)” avses bade traditionella och digitala plattformar.

MEDIEVECKAN Rackvidd for olika medier, 9-79 ar, 2000-2019 (procent)

2000 2005 2010 2015 2016 2017 2018 2019*

Rérlig bild (totalt) 99 97 97 95 95 95 96 98
Radio (totalt) 96 92 90 88 86 81 81 88
Sociala nétverkstjanster 73 77 83
Dagstidning (totalt) 95 94 91 83 78 73 71 81
Bok (totalt) 59 60 57 56 54 54 58 63
Tidskrift (totalt) 83 71 62 57 50 46 47 57
Dataspel 20 27 41 37 39 36
Text-tv (totalt) 58 51 40 32 28 24 23 22
Bio 8 6 7 7 6 6 8 7

Mediebarometern 2000-2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Med "(totalt)" avses bade traditionella och digitala plattformar.

*Pga. ny datainsamlingsmetod bryts den direkta jamférbarheten med tidigare ar.
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Radio: Daglig rackvidd

Under 2019 lyssnade 73% pa
radio i nagon form en vanlig
dag.

Flest, 50%, lyssnade pa radio
i bilen.

35% lyssnade pa radio i
traditionell radioapparat — for
podcast/radio i efterhand
och direktsand webbradio
var rackvidden 19% respektive
16%.

Aldre lyssnade mer pé radio
an yngre — storst var skillnaden
for traditionell radio.

Podcastlyssnandet var
vanligast bland unga vuxna,
bland hégutbildade och i

storstaderna.

20

Lieselotte Van Der Meijs/Scandinav

Under en vanlig dag 2019 lyssnade narmare tre fjardedelar — 73 procent - av
den svenska befolkningen mellan 9 och 79 ér pa radio i ndgon form. Sett till
befolkningen som helhet dominerade fortfarande de traditionella formerna
for radiolyssnande. For den allra storsta andelen - 50 procent — stod bilra-
dion, medan 35 procent lyssnade pé radio i traditionell radioapparat (FM).
Drygt hilften sa manga — 19 procent - lyssnade en vanlig dag pa podcast
eller radio i efterhand, medan 16 procent lyssnade pa direktsand radio 6ver
internet (webbradio).

Kvinnors och mins radiovanor uppvisade mycket sma skillnader nir det
kommer till den totala dagliga rackvidden. Dock var det négot fler mén én
kvinnor som lyssnade pa bilradio. Nér det giller lyssnandet via traditionell
radioapparat, podcast och webbradio var rackvidden i princip den samma
bland kvinnor och mén.

Da var skillnaderna betydligt storre mellan olika aldersgrupper. Radio-
lyssnandet var totalt sett mest utbrett bland personer som var 45 ér eller
aldre. Storst var skillnaden for radiolyssnandet via traditionell radioapparat.
Under 2019 lyssnade 66 procent aldersgruppen 65 till 79 ar pa radio pa det
sattet en vanlig dag. I aldern 15 till 24 ar var andelen endast 15 procent.
Ocksa lyssnandet pa podcast praglades av stora aldersskillnader. Hogst var
rackvidden i dldrarna 15 till 24 ar och 25 till 44 ar. Légst var den i dldern 65
till 79 ar. Nér det giller lyssnandet pa webbradio var det istillet gruppen 45
till 64 ar som stod for det mest utbredda lyssnandet. I den gruppen var det
ocksa hogst andel som lyssnade pa bilradio.

Nir det géller utbildning var lyssnandet pa bade bilradio och via traditio-
nell radioapparat mer utbrett bland personer utan hogre utbildning én bland
med personer med. For podcast och webbradio gillde istdllet det omvinda
torhallandet.

Ocksa nir det giller boendeort fanns det skillnader i radiolyssnandet. Det
totala radiolyssnandet var mer utbrett pa landsbygden jamfort med i stor-
staderna. Skillnaderna forklaras huvudsakligen av en hogre andel lyssnare
pé radio i bilen och via traditionell radioapparat pa landsbygden. Dock var
rackvidden for bade podcasts och webbradio hogre i storstiderna dn i 6vriga
landet.
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RADIO Daglig rackvidd, 9-79 ar, 2019 (procent)
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radioapparat (FM) radio i efterhand webbradio

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet).

RADIO Daglig rackvidd, 9-79 ar, 2019 (procent)

Traditionell Podcast/radio Direktsénd

Totalt Bilradio radioapparat i efterhand webbradio
Totalt 73 50 35 19 16
Kvinna 74 48 36 20 15
Man 73 52 34 19 16
9-14 ar 65 53 21 16 13
15-24 ar 63 42 15 29 11
25-44 ar 69 46 20 29 17
45-64 ar 80 60 43 14 20
65-79 ar 81 47 66 6 11
Ej hogskola (25-79 &r) 78 55 46 13 15
Hogskola (25-79 ar) 76 50 35 21 19
Storstad 69 40 29 25 19
Stad 72 50 34 19 13
Landsbygd 78 59 40 15 15

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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Radio: Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

I dldern 9 till 14 ar var det totala radiolyssnandet en
vanlig dag 2019 hogre bland flickor 4n bland pojkar.
Skillnaden forklarades av ett nagot hogre lyssnande
pa bilradio och traditionell radioapparat bland flick-
or. Radiolyssnandet i aldern 9 till 14 ar var dven lag-
re i storstdderna 4n i 6vriga delar av landet.

Ocksé i aldern 15 till 24 ar var lyssnandet hogre
bland kvinnor. Liksom bland de yngsta var bilradio
var det vanligaste sdttet att lyssna pa radio i den hir
gruppen. Lyssnandet pa bilradio var dock visentligt
mer utbrett bland 15 till 19-dringar &n bland 20 till
24-aringar. Det var ocksa betydligt mer vanligt pa
landsbygden jamfért med i storstiderna.

RADIO Daglig rackvidd, 9-14 ar, 2019 (procent)

Aven i éldern 25 till 44 ar var bilradion det van-
ligaste sdttet att lyssna pa radio. Det gillde dock
inte i storstdderna. Har hade i stéllet podcastlyss-
nandet den hogsta rackvidden.

I aldern 45 till 64 ar var det totala radiolyssnan-
det - till skillnad fran de yngre grupperna — hogre
bland mén @n bland kvinnor. Det var det ocksa i al-
dern 65 till 79 ar. I bada aldersgrupperna var lyss-
nandet pa bilradio och via traditionell radioapparat
vasentligt mer utbrett &n lyssnandet pa podcast och
webbradio. De bada senare var dock mer populdra
bland personer som studerat vid hogskola.

Traditionell Podcast/radio Direktsand

Totalt Bilradio radioapparat i efterhand webbradio
Totalt 65 53 21 16 13
Flicka 69 58 23 16 13
Pojke 62 48 19 16 12
Storstad 59 46 17 16 12
Stad (70) (57) (18) (21) (15)
Landsbygd 67 56 25 13 12

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Varden i parentes bygger pa farre dn 100 svar och bér tolkas med

forsiktighet.

RADIO Daglig rackvidd, 15-24 ar, 2019 (procent)

Traditionell Podcast/radio Direktsand

Totalt Bilradio radioapparat i efterhand webbradio
Totalt 63 42 15 29 11
Kvinna 68 46 17 34 9
Man 58 36 12 24 12
15-19 ar 66 48 16 29 10
20-24 ar 60 33 13 29 11
Storstad 62 34 13 32 11
Stad 61 41 13 29 10
Landsbygd 66 48 16 26 11

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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RADIO Daglig rackvidd, 25-44 ar, 2019 (procent)

Traditionell Podcast/radio Direktsand

Totalt Bilradio radioapparat i efterhand webbradio
Totalt 69 46 20 29 17
Kvinna 71 46 19 29 17
Man 68 47 20 29 16
25-34 ar 65 38 16 33 13
35-44 ar 73 55 23 25 20
Ej hogskola 70 52 25 24 15
Hogskola 71 46 18 32 18
Storstad 65 34 15 35 18
Stad 66 46 20 28 15
Landsbygd 77 63 26 23 16

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet).

RADIO Daglig rackvidd, 45-64 ar, 2019 (procent)

Traditionell Podcast/radio Direktsénd

Totalt Bilradio radioapparat i efterhand webbradio
Totalt 80 60 43 14 20
Kvinna 78 55 44 14 18
Man 82 64 41 15 22
45-54 ar 79 60 36 18 20
55-64 ar 80 59 50 11 20
Ej hogskola 82 64 46 12 18
Hogskola 78 55 39 17 22
Storstad 77 50 39 17 25
Stad 79 61 43 14 18
Landsbygd 83 67 46 12 18

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet).

RADIO Daglig rackvidd, 65-79 ar, 2019 (procent)

Traditionell Podcast/radio Direktsand

Totalt Bilradio radioapparat i efterhand webbradio
Totalt 81 47 66 6 11
Kvinna 78 38 68 5 11
Man 83 56 64 6 12
65-74 ar 81 51 62 7 13
75-79 ar 81 38 74 3 7
Ej hogskola 79 47 66 5 9
Hogskola 83 48 66 8 14
Storstad 79 41 64 10 16
Stad 79 47 64 4 8
Landsbygd 83 51 68 5 11

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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Radio: Genomsnittlig lyssnartid bland lyssnare

Den genomsnittlige lyssnaren
spenderade 87 minuter pa
direktsand radio en vanlig
dag 2019.

Den genomsnittlige lyssnaren
pa podcast/radio i efterhand
lyssnade 67 minuter.

Lyssnartiden fér direktsand
radio 6kade kraftigt med
stigande alder.

Pa podcast/radio i efterhand
var det istéllet 25 till
44-aringarna som lyssnade
mest.

Lyssnartiden for direktsand
radio var langst pa
landsbygden och kortast i
storstaderna - for podcast/
radio i efterhand var det
tvartom.
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Phia Bergdahl/Scandinav

Under 2019 lyssnade den genomsnittlige lyssnaren i dldern 9 till 79 ar narmare
en och en halv timme - eller 87 minuter - pa nagon form av direktsind radio
en vanlig dag. Det inkluderar lyssnande pa bilradio, via traditionell radio-
apparat eller pa direktsénd radio via webben. Den genomsnittlige lyssnaren
pa podcast/radio i efterhand lyssnade drygt en timme, eller 67 minuter. Det
direktsinda radiolyssnandet var alltsa inte bara mer forekommande én
lyssnandet pa eftersand radio under 2019 (se s. 21), den genomsnittlige
lyssnaren pa direktsdnd radio lyssnade ocksa langre tid én den genomsnittlige
lyssnaren pa podcast/radio i efterhand.

Manliga och kvinnliga lyssnare lade precis lika lang tid pa direktsidnd radio
under 2019. Ocksa nir det giller lyssnandet pa podcast/radio i efterhand var
skillnaden i lyssnartid mycket begridnsad mellan konen.

Lyssnartiden pé direktsédnd radio visade ett tydligt positivt ssmband med
stigande alder.

Aldre minniskor lyssnade inte bara mer frekvent pa direktsind radio d4n
yngre. De spenderade ocksa vasentligt langre tid pa sitt lyssnande. Under
2019 lyssnade den genomsnittlige lyssnaren i aldern 65 till 79 ar narmare
tva timmar om dagen (118 min) pa direktsand radio. I aldern 9 till 14 ar var
lyssnartiden bland lyssnare endast en halvtimme (30 min). Nar det géller
podcast/radio i efterhand var skillnaderna i lyssnartid mellan aldersgrupperna
betydligt mindre.

I fraga om utbildningsniva fanns det under 2019 tydliga skillnader i
lyssnartid for direktsdnd radio. Personer utan hogskolestudier lade mer tid
pa sitt lyssnande pa direktsand radio jamfort med personer med hogskole-
studier. Bland lyssnarna pa podcast/radio i efterhand fanns det diremot inga
skillnader mellan de bdda grupperna i fraga om lyssnartid.

Lyssnare pa direktsédnd radio som bor pa landsbygden lade lingre tid pa
att lyssna pa radio dn vad som vad fallet med lyssnare i storstiderna. For
podcast/radio i efterhand gillde istdllet det omvédnda férhallandet. Har var
lyssnartiden bland lyssnare ldngre i storstdderna dn vad den var bland lyssnare
pa landsbygden.

NORDICOM



RADIO Genomsnittlig lyssnartid bland lyssnare, 9-79 ar, 2019 (minuter)
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Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Varden i parentes bygger pa farre dn 100 svar och bér tolkas med

forsiktighet.

RADIO Genomsnittlig lyssnartid bland lyssnare, 9-79 ar, 2019 (minuter)

Direksand radio (FM/webb)

Podcast/radio i efterhand

Totalt 87 67
Kvinna 87 65
Man 87 68
9-14 ar 30 (42)
15-24 ar 54 70
25-44 ar 76 73
45-64 ar 95 61
65-79 ar 118 (47)
Ej hogskola (25-79 ar) 111 66
Hogskola (25-79 ar) 80 66
Storstad 78 70
Stad 82 67
Landsbygd 97 61
Antal svar 4076 1166

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Varden i parentes bygger pa farre an 100 svar och bér tolkas med

forsiktighet.

MEDIEBAROMETERN 2019
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Radiokanaler: Daglig rackvidd

46% lyssnade pa nagon av
SR:s fyra huvudkanaler en
vanlig dag 2019 - 32%
lyssnade pa reklamradio.

Av SR:s kanaler hade P4
storst réckvidd, foljt av P1.

SR:s rackvidd okade kraftigt
med stigande alder — for
reklamradion géllde det
omvénda.

| aldersgruppen 15 till 24 ar
var reklamradions rackvidd
tre ganger storre an P3:s.

P1 var mest popular bland
hégutbildade och i
storstaderna — for P4 och

reklamradio var det tvartom.

26

Marie Linnér/Scandinav

Nir det giller rackvidden for enskilda radiokanaler hade Sveriges Radio (SR)
en dominerande position under 2019. Under en vanlig dag lyssnade narmare
hilften - 46 procent — av befolkningen i aldern 9 till 79 ar pa nagon av SR:s
fyra huvudkanaler via antingen traditionell radio eller webben. Populdrast
var P4 och P1 med en daglig rackvidd pé 27 respektive 20 procent. For P3
och P2 var andelarna 11 respektive 4 procent.

32 procent lyssnade pa nagon privat reklamradiokanal under 2019.

7 procent lyssnade pa nirradio och 2 procent pa nagon utldndsk radiokanal.

SR nadde sammantaget nagot fler mdn dn kvinnor under 2019. Samtliga
fyra huvudkanaler hade en liten 6vervikt av manliga lyssnare. For reklam-
radion var skillnaden i rickvidd mellan kvinnor och min ddremot mycket
begrinsade.

Lyssnandet pa de svenska radiokanalerna varierade kraftigt mellan olika
aldersgrupper. Under 2019 lyssnade 72 procent i dldern 65 till 79 ar pa nagon
av SR:s fyra huvudkanaler en vanlig dag. I dldern 15 till 24 ar var motsvarande
andel endast 20 procent. Storst var dldersskillnaderna for SR:s tvé storsta
kanaler, P4 och P1.

For den privata reklamradion géllde istillet det omvanda monstret. Har
var rackvidden hogst bland de yngsta, 9 till 14 ar, och lagst bland de dldsta,
65 till 79 ar. Under 2019 hade reklamradion betydligt fler lyssnare i alders-
grupperna 9 till 14 ar och 15 till 25 &r 4n vad SR:s fyra huvudkanaler hade
tillsammans.

Den samlade rackvidden for SR:s fyra huvudkanaler var i princip lika hog
bland personer med hogskolestudier som bland personer utan. Skillnaderna
mellan enskilda kanaler var dock stora. For P1 och P2 var rickvidden betyd-
ligt hogre bland personer med hogskolestudier an bland dvriga. For P4 radde
istillet det omvinda forhéllandet. Ocksa reklamradion hade en nagot hogre
rackvidd bland personer utan hogskolestudier. For P3 var skillnaderna mel-
lan olika utbildningsnivaer ddremot begrinsade.

Bade SR och reklamradion hade som helhet en hogre rackvidd pa lands-
bygden jamfort med i storstaderna. Det géillde dock inte SR:s P1. Har var
rackvidden istéllet hogst i storstaden.
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RADIOKANALER Daglig rackvidd, 9-79 ar, 2019 (procent)

0 20 40 60 80 100

SR P4 27
SR P1 20
SR P3 11

SR P2 4

Reklamradiokanal 32
Narradiokanal 7
Utlandsk radiokanal |82

Annan radiokanal ]2

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Géller lyssning pa direktsand radio i radioapparat, bilradio eller via
webben. *Avser den samlade rackvidden for SR P1, P2, P3 och P4.

RADIOKANALER Daglig rackvidd, 9-79 ar, 2019 (procent)

SR totalt* SR P1 SR P2 SR P3 SR P4 Reklamradio
Totalt 46 20 4 11 27 32
Kvinna 45 18 3 11 26 32
Man 48 22 5 12 29 31
9-14 ar 23 5 2 11 12 48
15-24 ar 20 5 2 11 9 36
25-44 ar 36 14 2 16 16 31
45-64 ar 59 27 5 12 37 37
65-79 ar 72 33 8 4 51 15
Ej hogskola (25-79 ar) 55 17 3 10 41 32
Hogskola (25-79 ar) 54 31 6 12 26 27
Storstad 42 23 5 11 19 28
Stad 44 17 4 11 26 32
Landsbygd 52 19 3 12 36 35

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Géller lyssning pa direktsénd radio i radioapparat, bilradio eller via
webben. *Avser den samlade rackvidden for SR P1, P2, P3 och P4.
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Radiokanaler: Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

I aldern 9 till 14 ar var det under 2019 dubbelt sa | reklamradion var dock rackvidden klart hogre pa
manga som lyssnade pa reklamradio en vanlig dag | landsbygden jamfort med i storstiderna.
som pa nagon av SR:s fyra huvudkanaler. Bland I aldern 45 till 64 ar var SR:s dominans relativt
flickor var skillnaderna dnnu storre. Av SR:s kana- | reklamradion dn mer tydlig. For bade SR och re-
ler var P3 populidrast i stdiderna och P4 pa lands- | klamradion var dock rickvidden hogre bland min
bygden. an bland kvinnor. SR hade nagot fler lyssnare bland
I gruppen 15 till 24 ar fanns ett likartat monster. | personer med hogskoleutbildning och pa landsbyg-
Dominansen for reklamradion visavis SR var dock | den. For reklamradion var rackvidden hogst bland
storre i aldern 15 till 19 ar én i aldern 20 till 25 ar. = personer utan hogskoleutbildning och i staderna.
Bade SR som helhet och reklamradion hade hogst Gruppen 65 till 79 ar var under 2019 den alders-
rackvidd pa landsbygden. grupp som hade hogst andel dagliga SR-lyssnare
Bland gruppen 25 till 44 ar var diremot inte | och lagst andel dagliga reklamradiolyssnare. Skill-
reklamradion storst, utan SR. Det gillde framfor | naderna med avseende pa kon, alder, utbildnings-
allt bland médnnen. For bade SR som helhet och | niva och boendeort var i bada fallen sma.

RADIOKANALER Daglig rackvidd, 9-14 ar, 2019 (procent)

SR totalt* SR P1 SR P2 SR P3 SR P4 Reklamradio
Totalt 23 5 2 11 12 48
Flicka 23 5 2 10 12 52
Pojke 24 6 2 11 12 43
Storstad 22 6 2 13 7 43
Stad (23) (3) 2) (13) (10) (51)
Landsbygd 24 6 2 8 16 49

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Géller lyssning pa direktsand radio i radioapparat, bilradio eller via
webben. *Avser den samlade rackvidden fér SR P1, P2, P3 och P4. Varden i parentes bygger pa farre dn 100 svar och bér tolkas
med forsiktighet.

RADIOKANALER Daglig rackvidd, 15-24 ar, 2019 (procent)

SR totalt* SR P1 SR P2 SR P3 SR P4 Reklamradio
Totalt 20 5 2 11 9 36
Kvinna 20 5 2 12 8 43
Man 20 6 2 10 10 30
15-19 ar 20 6 2 10 9 43
20-24 ar 21 4 2 13 8 28
Storstad 15 5 0 8 6 32
Stad 21 4 1 13 8 34
Landsbygd 23 6 4 12 12 42

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Géller lyssning pa direktsand radio i radioapparat, bilradio eller via
webben. *Avser den samlade rackvidden for SR P1, P2, P3 och P4.
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RADIOKANALER Daglig rackvidd, 25-44 ar, 2019 (procent)

SR totalt* SR P1 SR P2 SR P3 SR P4 Reklamradio
Totalt 36 14 2 16 16 31
Kvinna 34 12 1 16 14 33
Man 38 16 2 16 17 29
25-34 ar 28 10 1 14 11 27
35-44 ar 44 18 2 17 20 35
Ej hogskola 36 10 2 15 20 38
Hogskola 38 18 2 16 14 28
Storstad 32 15 2 13 " 25
Stad 32 11 2 16 13 32
Landsbygd 46 14 1 18 25 39

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Géller lyssning pa direktsand radio i radioapparat, bilradio eller via
webben. *Avser den samlade rackvidden for SR P1, P2, P3 och P4.

RADIOKANALER Daglig rackvidd, 45-64 ar, 2019 (procent)

SR totalt* SR P1 SR P2 SR P3 SR P4 Reklamradio
Totalt 59 27 5 12 37 37
Kvinna 55 25 4 11 35 34
Man 62 30 6 12 39 40
45-54 ar 53 24 5 13 32 43
55-64 ar 64 31 5 10 42 32
Ej hogskola 57 19 3 11 42 43
Hoégskola 60 36 8 12 31 32
Storstad 57 35 8 11 30 31
Stad 55 26 5 13 34 42
Landsbygd 62 23 3 12 44 39

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Géller lyssning pa direktsand radio i radioapparat, bilradio eller via
webben. *Avser den samlade rackvidden for SR P1, P2, P3 och P4.

RADIOKANALER Daglig rackvidd, 65-79 ar, 2019 (procent)

SR totalt* SR P1 SR P2 SR P3 SR P4 Reklamradio
Totalt 72 33 8 4 51 15
Kvinna 71 31 8 4 49 11
Man 73 35 9 5 53 19
65-74 ar 71 31 7 5 52 18
75-79 ar 73 39 11 3 48 8
Ej hogskola 69 23 5 4 57 14
Hogskola 75 49 13 4 41 16
Storstad 70 41 12 6 40 17
Stad 69 29 8 2 51 14
Landsbygd 74 32 7 5 57 14

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Géller lyssning pa direktsand radio i radioapparat, bilradio eller via
webben. *Avser den samlade rackvidden for SR P1, P2, P3 och P4.
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Inspelad musik: Daglig rackvidd

57% lyssnade pa inspelad
musik en vanlig dag 2019.

52% lyssnade pa strommad
musik — 10% pa cd-/vinylskiva
eller kassettband.

Musiklyssnandet var hogst i
aldersgruppen 15 till 24 ar
och lagst i gruppen 65 till 79
ar.

Bland de aldsta dominerade
lyssnande pa cd-/vinylskiva
eller kassettband. | dvriga
aldrar dominerade strommad
musik.

Rackvidden for strommad
musik var hégst i storstaderna
och bland hogutbildade.

30

Jakob Fridholm/Scandinav

Under 2019 lyssnade knappt sex av tio — 57 procent — av den svenska befolk-
ningen 9 till 79 ar pa inspelad musik en vanlig dag. Med inspelad musik
menas hdr antingen strommad musik (exempelvis via Spotify eller Apple
Music) eller musik pé cd-skiva, vinylskiva eller kassettband. Musik som
spelas i direktsédnd radio och tv ingér ddremot inte.
Drygt hélften av befolkningen lyssnade pa strommad musik en vanlig dag
2019. En av tio lyssnade pa musik inspelad pa skiva/kassett.
Musiklyssnandet varierade relativt lite mellan kvinnor och mén i fraga
om samlad rackvidd. Musiklyssnandet var dock nagot hogre i den senare
gruppen. Det gillde bade strommad musik och cd-/vinylskivor/kassettband.
Mellan aldersgrupperna fanns det dock stora skillnader. Det totala musik-
lyssnandet var under 2019 allra hogst i aldern 15 till 24 ar. Dérefter sjonk
rackvidden vasentligt med stigande alder. Lagst var den i gruppen 65 till 79 ar.
Detta var ocksa den enda aldersgruppen dér det under 2019 var farre som
lyssnade pa strommad musik dn pa musik via skiv- eller kassettinspelningar.
Det totala musiklyssnandet var vidare mer vanligt bland personer med
hogskolestudier dn bland personer utan sadan utbildning. Skillnaden utifran
utbildningsniva géllde dock bara den strommade musiken. For musik via
skiv- eller kassettinspelningar fanns ingen motsvarande skillnad.
Musiklyssnandet var ocksa vanligare i storstdderna én i vriga landet.
Aven hir forklaras skillnaden av det strémmade lyssnandet. Rickvidden fér
musik inspelad pa cd-/vinylskivor och kassettband var diremot nagot hogre
pa landsbygden én i stiderna.
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INSPELAD MUSIK Daglig rackvidd, 9-79 ar, 2019 (procent)
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Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet).

INSPELAD MUSIK Daglig rackvidd, 9-79 ar, 2019 (procent)

15-24 ar

24-44 ar

45-64 ar 65-79 ar

Cd-/vinylskiva

Totalt Strémmad musik eller kassettband
Totalt 57 52 10
Kvinna 56 50 9
Man 59 53 11
9-14 ar 75 72 7
15-24 ar 89 88 6
25-44 ar 70 67 8
45-64 ar 45 38 11
65-79 ar 26 13 16
Ej hogskola (25-79 ar) 42 34 11
Hogskola (25-79 ar) 55 49 10
Storstad 63 59 9
Stad 57 51 9
Landsbygd 52 45 11

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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Inspelad musik: Genomsnittlig lyssnartid bland lyssnare

Under 2019 var den genom-
snittliga lyssnartiden bland
musiklyssnare en vanlig dag
104 minuter.

15 till 24-aringarna lyssnade
langst tid — kortast tid
lyssnade de allra yngsta och
de allra aldsta.

Det var inga skillnader mellan
hur lange kvinnor och man
lyssnade.

Lyssnartiden var langre bland
lag- én bland hégutbildade.

Lyssnartiden var ungefar
densamma i storstaderna
som pa landsbygden.
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Helén Karlsson/Scandinav

104 minuter - eller omkring en timme och tre kvart. Sa lange lyssnade den
genomsnittlige musiklyssnaren i aldern 9 till 79 ar pa inspelad musik en
vanlig dag 2019. Den genomsnittliga lyssnartiden inkluderar bade strommad
musik via internet och musik inspelad pa cd-/vinylskiva eller kassettband.

Skillnaden mellan konen var i det hér avseendet obefintlig. Under 2019
lyssnade alltsa kvinnor och mén inte bara lika ofta pa musik (se s. 31). Nar de
lyssnade sé gjorde de det i genomsnitt lika linge.

Relationen mellan riackvidd och lyssnartid aterfanns ocksa i de olika
aldersgrupperna. De aldersgrupper som lyssnade mest pa musik i fraga om
rackvidd, lyssnade ocksa langst tid, och vice versa. For den genomsnittligt
langsta lyssnartiden svarade alltsd lyssnarna i aldersgruppen 15 till 24 ar. Den
genomsnittlige lyssnaren i den har gruppen lyssnande under 2019 drygt tva
timmar och en kvart (136 minuter) pa musik en vanlig dag. I de yngsta och
aldsta aldersgrupperna — det vill sdga 9 till 14 ar respektive 65 till 79 ar -
uppgick lyssnartiden till en timme och en kvart (75 minuter).

Ocksa mellan olika utbildningsnivéer fanns det en variation nér det giller
tiden som lades pa musiklyssnande. Musiklyssnare med hogskolebakgrund
lyssnade i genomsnitt kortare tid pa musik en vanlig dag 2019 4n vad som var
fallet med lyssnare utan hogskolebakgrund.

Skillnaderna i lyssnartid utifran var i landet man bor var ddremot be-
griansade. Dock lyssnade musiklyssnare i stider nagot lingre tid jamfért med
lyssnare i storstiderna respektive pa landsbygden.
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INSPELAD MUSIK Genomsnittlig lyssnartid bland lyssnare, 9-79 ar, 2019 (minuter)
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Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet).

INSPELAD MUSIK Genomsnittlig lyssnartid bland lyssnare, 9-79 ar, 2019 (minuter)

Lyssnartid
Totalt 104
Kvinna 104
Man 104
9-14 ar 76
15-24 ar 136
25-44 ar 106
45-64 ar 92
65-79 ar 75
Ej hogskola (25-79 ar) 104
Hogskola (25-79 ar) 89
Storstad 104
Stad 107
Landsbygd 102
Antal svar 3785

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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Rérlig bild: Daglig rackvidd

90% tittade pa rorlig bild i
nagon form en vanlig dag
2019.

Tablalagd tv var vanligast
med 58% — for strommad tv
var rackvidden 47%.

Tablalagd tv hade hogst
rackvidd i gruppen 65 till

79 ar — |lagst var den i aldern
15 till 24 ar. For strommad tv
gallde det omvanda.

Youtubes dagliga rackvidd var
80% bland 15 till 24-aringar —
i aldern 65 till 79 ar var

den 11%.

Tablalagd tv hade hogst
rackvidd bland lagutbildade
och pa landsbygden. For
strommad tv var det tvartom.
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Susanne Kronholm/Scandinav

En vanlig dag 2019 tittade i genomsnitt 90 procent av befolkningen mellan

9 och 79 ar pa rorlig bild i nagon form. 81 procent tittade pa tv. Det inklu-
derar tablalagd tv och strommad tv, eller sa kallad video-on-demand (VOD).
Med en daglig rackvidd pa 58 procent var det fortfarande traditionell tabla-tv
som nadde storst andel av befolkningen. Rickvidden for strommad tv var 47
procent. Nagot firre — 41 procent - tittade pa Youtube en vanlig dag och 20
procent tittade pa annat rorligt innehall pa nétet. Endast 2 procent av befolk-
ningen sag pa dvd eller blu-ray.

Sett till den samlade rickvidden var tv-mediet nagot mer populért bland
kvinnor 4n bland méan. Det gdllde bade tablalagd och strommad tv. Daremot
var det en betydligt hogre andel av ménnen som tittade pa Youtube jamfort
med motsvarande andel bland kvinnor.

Ocksé uppdelad pa alder uppvisade den svenska befolkningen relativt
sma skillnader nér det giller det samlade tittande pa rorlig bild. Den hogsta
rackvidden fanns dock bland de yngsta, 9 till 24 &r och bland de dldsta, 65 till
79 &r.

Diremot var valet av plattform for tv-tittandet tydligt kopplad till alder.

I de tre yngsta aldersgrupperna (9 till 44 ar) var det i samtliga fall fler

som tittade pa strommad tv én pa tablalagd tv under 2019. I de tva dldsta
grupperna (45 till 79 ar) gillde istéllet det omvinda. Ocksa Youtubes rack-
vidd varierade kraftigt mellan aldrarna. Under 2019 tittade 80 procent av
15- till 24-aringar pa Youtube en vanlig dag. I aldern 65 till 79 var andelen
endast 11 procent.

Nir det giller utbildningsniva var tittandet pa tabla-tv mer utbrett bland
personer utan hogskolestudier, medan tittandet pa strommad tv var mer
utbrett bland personer med hogskolestudier. Den totala rackvidden for
tv-mediet var dock ungefir densamma i bada grupperna. Inte heller for
Youtubes rackvidd fanns det nagra egentliga skillnader med avseende pa
utbildningsniva under 2019.

Det totala tv-tittandet skiljde sig inte heller mellan olika delar av landet.
Dock var tabla-tv mest populért pa landsbygden, medan strommad tv var
mest populért i storstaderna. Ocksa riackvidden for Youtube var hogre i stor-
staderna dn pa landsbygden.
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RORLIG BILD Daglig rackvidd, 9-79 ar, 2019 (procent)
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Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet).

RORLIG BILD Daglig rackvidd, 9-79 ar, 2019 (procent)

Rérlig bild totalt* Tv totalt ... tabldlagd ... strémmad Youtube

Totalt 90 81 58 47 41
Kvinna 90 83 59 48 35
Man 91 80 56 46 47
9-14 ar 95 78 47 58 78
15-24 ar 94 76 35 65 80
25-44 ar 87 76 38 60 50
45-64 ar 89 84 71 40 25
65-79 ar 93 91 89 22 11
Ej hogskola (25-79 ar) 90 84 71 36 29
Hogskola (25-79 ar) 88 82 58 48 32
Storstad 90 80 51 54 46
Stad 92 82 59 46 41
Landsbygd 90 82 62 42 37

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser samtliga former av rérlig bild, inte bara de som anges i tabellen.

MEDIEBAROMETERN 2019 35



Rorlig bild: Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

I dldern 9 till 14 ar var rickvidden for bade tabla-tv
och strommad tv hogre bland flickor @n bland poj-
kar under 2019. Dock var det fler pojkar dn flickor
som tittade pa Youtube. Liksom i befolkningen i
stort var tabla-tv mest populirt pa landsbygden och
strommad tv i storstaderna.

I gruppen 15 till 24 ar var monstren de samma
som i den yngsta gruppen betriffande tablalagd och
strommad tv. Ddaremot var rickvidden for Youtube
ungefar lika hog oavsett kon och boendeort.

I gruppen 25 till 44 ar var det som jamforelse
vasentligt fler médn dn kvinnor som tittade pa
Youtube. Samtidigt var bade tablalagd och strom-

mad tv mer populdrt bland kvinnor. Strommad tv
och Youtube hade hogst rackvidd i storstiderna
och tabla-tv pa landsbygden.

Aven i aldersgrupperna 45 till 64 ar och 65 till 79
ar var tittandet pa strommad tv mest utbrett bland
hogskoleutbildade och bland storstadsbor. For
tabla-lagd tv fanns ett omvint utbildningsmonster
i den forra aldersgruppen men inte i den senare. I
aldern 65 till 79 ar var rackvidden for tabla-tv lika
hog bland lag- som bland hogutbildade. I bada
aldersgrupperna var tittandet pé tabla-tv mer ut-
brett i stiderna én i storstiderna och pa landsbyg-
den.

RORLIG BILD Daglig rackvidd, 9-14 ar, 2019 (procent)

Réorlig bild totalt* Tv totalt .. tablalagd ... strémmad Youtube
Totalt 95 78 47 58 78
Flicka 94 83 53 63 72
Pojke 96 75 42 55 85
Storstad 93 79 44 62 80
Stad (94) (71) (42) (52) 79
Landsbygd 96 82 53 58 76

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser samtliga former av rérlig bild, inte bara de som anges i tabellen.
Varden i parentes bygger pa farre &n 100 svar och bor tolkas med forsiktighet.

RORLIG BILD Daglig rackvidd, 15-24 &r, 2019 (procent)

Ré&rlig bild totalt* Tv totalt .. tablalagd ... strémmad Youtube
Totalt 94 76 35 65 80
Kvinna 95 82 37 71 81
Man 92 70 33 58 79
15-19 ar 95 78 39 67 85
20-24 ar 92 74 29 63 74
Storstad 93 77 31 69 80
Stad 92 72 33 62 78
Landsbygd 96 78 39 65 83

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser samtliga former av rérlig bild, inte bara de som anges i tabellen.
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RORLIG BILD Daglig rackvidd, 25-44 ar, 2019 (procent)

Réorlig bild totalt* Tv totalt ... tablalagd ... strémmad Youtube
Totalt 87 76 38 60 50
Kvinna 86 78 41 62 40
Man 88 73 36 58 59
25-34 ar 88 88 29 63 56
35-44 ar 86 86 46 56 44
Ej hogskola 88 75 43 54 52
Hogskola 86 76 37 62 47
Storstad 87 74 33 64 55
Stad 88 77 39 59 48
Landsbygd 86 77 43 55 44

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser samtliga former av rérlig bild, inte bara de som anges i tabellen.

RORLIG BILD Daglig rackvidd, 45-64 &r, 2019 (procent)

Rérlig bild totalt* Tv totalt ... tablalagd ... strommad Youtube
Totalt 89 84 71 40 25
Kvinna 88 84 72 39 18
Man 91 84 71 41 33
45-54 ar 88 82 64 46 30
55-64 ar 91 87 79 34 21
Ej hégskola 91 86 76 37 26
Hogskola 88 83 67 43 24
Storstad 90 84 68 46 28
Stad 94 88 77 42 28
Landsbygd 87 82 71 34 22

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser samtliga former av rérlig bild, inte bara de som anges i tabellen.

RORLIG BILD Daglig rackvidd, 65-79 &r, 2019 (procent)

Rérlig bild totalt* Tv totalt ... tablalagd ... strommad Youtube
Totalt 93 91 89 22 11
Kvinna 92 91 89 20 7
Man 94 92 89 23 15
65-74 ar 93 92 89 26 13
75-79 ar 92 91 89 13 8
Ej hogskola 92 90 88 18 11
Hégskola 94 93 90 27 12
Storstad 93 91 86 28 13
Stad 94 94 91 21 10
Landsbygd 92 90 88 19 11

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser samtliga former av rorlig bild, inte bara de som anges i tabellen.
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Rorlig bild: Genomsnittlig tittartid bland tittare

Den genomsnittlige tittaren
spenderade tva timmar pa
tablalagd tv en vanlig dag
2019.

Tittartiden for strommad tv
var omkring en timme i snitt
och fér Youtube drygt en
halvtimme.

Aldre som sag pa tablalagd tv
spenderade mer tid &n yngre
pa sitt tittande.

15 till 24-ariga tittare sag
langre tid pa strommad tv an
pa tablalagd tv. | dvriga
aldersgrupper var det tvartom.

15 till 24-ariga tittare sag
ocksa langre tid an andra pa
Youtube — samma sak gallde
manliga tittare jamfért med
kvinnliga.

38

Magnus Fond/Scandinav

Tittandet pé tablalagd tv var under 2019 inte bara mer utbrett dn tittandet

pé strommad tv i befolkningen 9 till 79 &r som helhet. De som tittade pa
tablalagd tv tittade ocksa under betydligt langre tid 4n vad som var fallet med
tittarna pa strommad tv. Den genomsnittliga tittartiden bland tabla-tv-tittare
var tva timmar (120 minuter) under 2019. For tittare pa strommad tv rorde
det sig om en timme (58 minuter). For Youtube var den genomsnittliga tittar-
tiden bland tittare drygt en halvtimme (34 minuter).

Kvinnliga och manliga tittare tittade precis lika linge pa tablalagd tv.
Kvinnliga tittare lade dock mer tid én manliga pa strommad tv, alltmedan
manliga tittare lade mer tid pa Youtube jamfort med kvinnliga tittare.

De storsta skillnaderna i fraga om tittartid fanns dock mellan de olika
aldersgrupperna. For tablalagd tv fanns det under 2019 ett tydligt positivt
samband mellan stigande alder och genomsnittlig tittartid.

Nir det gillde strommad tv var tittandet som mest omfattande bland
tittare i dldern 15 till 24 ar. Detta var ocksa den enda aldersgruppen dir
den genomsnittliga tittartiden for strommad tv versteg den genomsnittliga
tittartiden for tabla-tv. Tillsammans med de allra yngsta, 9 till 14 ar, var det
ocksa tittarna i aldersgruppen 15 till 24 ar som lade langst tid pa att titta pa
Youtube.

Nir det gillde skillnaden mellan personer med olika utbildningsniva var
det genomgaende monstret att tittare utan hogskoleutbildning lade ldngre tid
pa sitt tittande dn vad som var fallet inom gruppen med hogskoleutbildning.
Det gillde framfor allt for tittare pa tablalagd tv.

Tittartiden for olika plattformar for rorlig bild varierade ocksa mellan
olika delar av landet. I storstdderna var den genomsnittliga tittartiden kortare
for bade tablilagd tv och Youtube jamfort med i resten av landet. For strom-
mad tv var det istdllet pa landsbygden som tittartiden var kortast.

NORDICOM



RORLIG BILD Genomsnittlig tittartid bland tittare, 9-79 ar, 2019 (minuter)
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Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet).

RORLIG BILD Genomsnittlig tittartid bland tittare, 9-79 &r, 2019 (minuter)

Tablalagd tv Strémmad tv Youtube
Totalt 120 58 34
Kvinna 120 64 26
Man 120 53 39
9-14 ar 81 57 53
15-24 ar 89 92 57
25-44 ar 99 61 26
45-64 ar 124 40 9
65-79 ar 146 27 17
Ej hogskola (25-79 ar) 137 53 23
Hogskola (25-79 ar) 113 45 16
Storstad 112 59 30
Stad 124 61 37
Landsbygd 124 55 37
Antal svar 3467 23844 2489

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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Tv-kanaler: Daglig rackvidd

44% tittade pa nagon av
SVT:s tv-kanaler en vanlig
dag 2019 - 37% tittade pa
TVA.

Bland SVT:s kanaler tittade
40% pa SVT1 — 24% tittade
pa SVT2.

Fler man an kvinnor tittade
pa SVT2 — for TV4 gallde det
omvanda.

For saval SVT1 och SVT2 som
TV4 6kade rackvidden
kraftigt med stigande alder.

For bdde SVT:s kanaler och
TV4 var rackvidden hogst
bland lagutbildade och

utanfor storstaderna.

40

Karl Forsberg/Scandinav

Med en daglig rackvidd i befolkningen 9 till 79 ar pa 40 procent var SVT1
landets mest populéra tv-kanal under 2019. Nastan lika stor rackvidd - 37
procent — hade dock TV4. Tredjeplatsen intogs av TV2 med 24 procent och
fjardeplatsen av Kanal 5 med 12 procent. Ingen annan kanal nadde under
2019 en rackvidd dver 10 procent. Public service-bolaget Sveriges Televisions
(SVT) totalt fem tv-kanaler hade under 2019 en samlad rackvidd i befolk-
ningen pa 44 procent.

Tittandet pa SVT:s kanaler varierade i relativt liten utstrackning mellan
kvinnor och mén. Undantaget var SVT2 dér rackvidden under 2019 var
hogre bland mén én bland kvinnor. For den storsta kommersiella tv-kanalen
TV4 gillde istillet det omvidnda forhallandet.

Réackvidden for SVT:s samlade kanalutbud varierade under 2019 kraftigt
mellan aldrarna. Hogst andel - 78 procent — uppmiaittes i gruppen 65 till 79
ar. Lagst — 19 procent - var riackvidden i aldern 15 till 24 ar.

For savil SVT1 och SVT2 som TV4 var riackvidden relativt likvardig i de tre
yngsta aldersgrupperna (9 till 44 ar), for att dérefter 6ka kraftigt. I samtliga fall
aterfanns de hogsta rackviddstalen i den dldsta aldersgruppen.

SVT:s sirskilda barnkanal SVTB hade under 2019 en daglig rackvidd i
aldersgruppen 9 till 14 ar pa 15 procent. Fér Kunskapskanalen (som sénds i
samverkan med Sveriges Utbildningsradio, UR) fanns det omvént en kraftig
slagsida mot den dldsta dldersgruppen. Kunskapskanalen hade under 2019 en
daglig riackvidd pa 18 procent i aldern 65 till 79 ar, vilket kan jamforas med 3
procent i aldern 25 till 44 ar.

Personer utan hogskolestudier var generellt sett 6verrepresenterade i fraga
om dagligt tittande pa de storsta svenska tv-kanalerna. Det gillde framfor allt
TV4.

Bade SVT1 och TV4 hade under 2019 en lagre rackvidd i storstaderna
jamfort med 6vriga landet. For SVT:s 6vriga fyra kanaler fanns det dock ingen
motsvarande geografisk skillnad.

NORDICOM



TV-KANALER Daglig rackvidd, 9-79 ar, 2019 (procent)
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Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet).

TV-KANALER Daglig rackvidd, 9-79 ar, 2019 (procent)

SVT totalt SVT1 SVT2 KK* SVTB SVT24 TV4
Totalt 44 40 24 8 4 3 37
Kvinna 44 40 19 7 5 2 40
Man 44 40 28 9 4 4 35
9-14 ar 28 17 6 3 15 1 25
15-24 ar 19 17 6 3 2 1 22
25-44 ar 25 20 10 3 7 2 23
45-64 ar 57 53 33 11 3 3 46
65-79 ar 78 75 48 18 2 7 62
Ej hégskola (25-79 &r) 55 52 31 11 4 4 49
Hogskola (25-79 ar) 47 42 27 9 4 3 35
Storstad 40 36 23 8 4 3 30
Stad 46 42 24 8 4 3 39
Landsbygd 46 42 24 9 5 3 43

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goéteborgs universitet). *Kunskapskanalen.
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Tv-kanaler: Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

SVT:s samlade kanalutbud hade i dldern 9 till 14 = ning &n bland dem med hogskoleutbildning. For
ar en hogre daglig rackvidd bland flickor dn bland | SVT fanns det ddremot ingen sadan skillnad.

pojkar under 2019. Samma sak gillde for TV4. I gruppen 45 till 64 ar hade SVT:s kanaler hogst
Bade SVT och TV4 hade ocksa hogre rackvidd pa | riackvidd i storstdderna. Samtidigt var det dar TV4
landsbygden én i Gvriga landet. hade svagast stéllning. Bide SVT och TV4 hade en

I dldern 15 till 24 ar var skillnaden mellan konen | hogre rackvidd bland personer utan hogskolebak-
mindre. Dock fanns det inom gruppen skillnader | grund 4n bland personer som studerat vid hogsko-
mellan de yngsta och de dldsta. For bade SVT och | la. I dldersgruppen fanns ocksa en jamforelsevis
TV4 var gruppen 20 till 24 ar den enskilda alders- = hog andel manliga tittare pa SVT2.
gruppen med lagst daglig riackvidd i befolkningen. SVT2:s hogre rackvidd bland mén gillde ocksa

Bland landets 25 till 44-aringar var rickvidden | i gruppen 65 till 79 ar. Kanalen hade éven en jam-
for bade SVT:s totala kanalutbud och TV4 hogre pa | forelsevis hog andel tittare med hogskolebakgrund.
landsbygden 4n i storstiderna. Fér TV4 var riack- | Aldersgruppen karakteriserades ocksa av en svag
vidden hogre bland personer utan hogskoleutbild- | stdllning for TV4 i storstiderna.

TV-KANALER Daglig rackvidd, 9-14 ar, 2019 (procent)

SVT totalt SVT1 SVT2 KK* SVTB SVT24 TV4
Totalt 28 17 6 3 15 1 25
Flicka 31 20 8 2 18 1 31
Pojke 25 15 5 3 12 1 20
Storstad 27 18 10 2 14 1 24
Stad (23) (15) (6) (2) (13) (0) (20)
Landsbygd 31 19 4 3 17 1 29

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Kunskapskanalen. Varden i parentes bygger pa farre @n 100 svar och
bor tolkas med forsiktighet.

TV-KANALER Daglig rackvidd, 15-24 ar, 2019 (procent)

SVT totalt SVT1 SVT2 KK* SVTB SVT24 TV4
Totalt 19 17 6 3 2 1 22
Kvinna 19 17 4 2 3 1 24
Man 19 18 7 3 1 1 20
15-19 ar 22 21 6 3 2 1 26
20-24 ar 15 13 6 2 1 1 17
Storstad 19 17 6 3 1 2 19
Stad 19 17 5 2 2 1 20
Landsbygd 19 18 6 3 2 2 26

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet). *Kunskapskanalen.
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TV-KANALER Daglig rackvidd, 25-44 ar, 2019 (procent)

SVT totalt SVT1 SVT2 KK* SVTB SVT24 Tv4
Totalt 24 20 10 3 7 2 23
Kvinna 26 20 7 3 8 1 26
Man 24 21 13 4 6 2 20
25-34 ar 18 15 6 2 5 1 18
35-44 ar 31 26 15 4 9 2 28
Ej hogskola 27 22 11 4 8 2 28
Hogskola 25 20 " 3 7 1 21
Storstad 22 19 10 3 5 2 19
Stad 26 21 9 3 7 1 23
Landsbygd 27 22 11 4 10 2 29

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goéteborgs universitet). *Kunskapskanalen.

TV-KANALER Daglig rackvidd, 45-64 ar, 2019 (procent)

SVT totalt SVT1 SVT2 KK* SVTB SVT24 TV4
Totalt 57 53 33 11 3 3 46
Kvinna 56 52 27 11 2 2 48
Man 58 54 40 11 3 4 45
45-54 ar 47 43 28 9 4 2 41
55-64 ar 66 63 39 14 1 4 51
Ej hégskola 59 55 34 12 3 4 52
Hogskola 55 50 33 10 2 2 40
Storstad 57 52 35 13 4 3 40
Stad 51 57 38 13 2 3 50
Landsbygd 54 51 30 9 2 3 49

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Kunskapskanalen.

TV-KANALER Daglig rackvidd, 65-79 ar, 2019 (procent)

SVT totalt SVT1 SVT2 KK* SVTB SVT24 TvV4
Totalt 78 75 48 18 2 7 62
Kvinna 79 76 42 16 2 5 62
Man 78 75 54 20 2 9 62
65-74 ar 77 74 47 17 2 6 60
75-79 ar 81 78 52 19 2 9 67
Ej hégskola 76 74 45 16 2 6 65
Hoégskola 81 77 54 20 2 8 58
Storstad 78 75 52 18 2 8 51
Stad 83 79 49 15 2 7 65
Landsbygd 76 73 46 19 2 6 66

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet). *Kunskapskanalen.
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Strémningstjanster: Daglig rackvidd

47% av befolkningen tittade

pa strommad tv en vanlig
dag 2019.

Netflix var den mest populara
stromningstjansten med en
daglig rackvidd pa 29%.

Rackvidden for den storsta

svenska stréomningstjansten
SVT play var 19%.

Netflix hade hégst rackvidd i
aldersgruppen 15 till 24 ar -
SVT play nadde flest i aldern
25 till 44 ar.

Bade Netflix och SVT play
hade flest tittare bland
hoégutbildade och i

storstaderna.

44

360You Photography/Scandinav

En genomsnittlig dag 2019 tittade narmare hélften - 47 procent - av befolk-
ningen 9 till 79 ar pa nagon stromningstjanst for rorlig bild. Hogst daglig
rickvidd, med 29 procent, hade Netflix, foljt av SVT play med 19 procent.
Viaplay/Viafree och C More/TV4 play hade en rickvidd pa vardera

10 procent. For HBO Nordic var den dagliga rackvidden 6 procent.

Kvinnor och mén tittade ungefir lika mycket pa strommad tv under 2019.
Undantaget var SVT play som hade en nagot hogre andel kvinnliga tittare.
For Netflix var den dagliga rdckvidden precis densamma bland kvinnor som
bland min.

Hogst andel dagliga tittare pa strommad tv fanns i aldersgruppen 15 till
24 ar. Lagst andel tittare hade gruppen 65 till 79 ar. Den éldsta aldersgruppen
var ockséd den enda aldersgruppen dér SVT play var den storsta stromnings-
tjansten. Bland 65 till 79-aringarna var det endast 5 procent som tittade pa
Netflix en vanlig dag. I alla andra aldersgrupper var Netflix ensam eller delad
etta. Allra storst var rackvidden i gruppen 15 till 24 &r. Har tittade 6ver half-
ten, eller 53 procent, pa Netflix en vanlig dag.

SVT play var 6verlag den stromningstjanst som hade jaimnast spridning i
olika aldersgrupper. SVT play var ocksa den enda av de storre stromnings-
tjansterna som var helt gratis att ta del av. Hogst andel tittare hade SVT play
i aldern 25 till 44 ar. Svagast stéllning, relativt sett, hade SVT play i aldern 15
till 24 ar. I den aldersgruppen hade inte bara Netflix, utan ocksa Viaplay/
Viasat, en hogre daglig rackvidd an SVT play.

Tittandet pa strommad tv var i allménhet mer utbrett bland personer med
hogskoleutbildning én bland personer utan. Det gillde i synnerhet f6r Netflix
och SVT play. For Viaplay/Viafree och C More/TV4 play fanns det daremot
inga skillnader i den dagliga rickvidden med avseende pa utbildningsniva.

Storstadsbor tittade i hogre utstrackning pa strommad tv dn vad som var
fallet med personer pa landsbygden. Det géllde framfor allt Netflix, men ocksa
- fast i nagon mindre grad - SVT play.
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STROMNINGSTJANSTER Daglig réckvidd, 9-79 &r, 2019 (procent)
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Totalt* Netflix SVT play Viafree TV4 play
Totalt 47 29 19 10 10
Kvinna 48 29 21 9 11
Man 46 29 17 11 9
9-14 ar 58 42 21 12 11
15-24 ar 65 53 15 21 11
25-44 ar 60 39 23 13 11
45-64 ar 40 19 19 7 9
65-79 ar 22 5 15 2 7
Ej hogskola (25-79 ar) 36 18 14 8 9
Hogskola (25-79 ar) 48 27 24 7 10
Storstad 54 35 22 11 11
Stad 46 28 18 10 10
Landsbygd 42 25 17 9 8

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet). *Avser samtliga stromningstjénster, inte bara de som namns i tabellen.
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Stromningstjanster: Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

I dldern 9 till 14 ar tittade flickor mer pé strom-
mad tv under 2019 én vad pojkar gjorde. Det gillde
framfor allt Netflix. Tittande i den hir aldersgrup-
pen var ocksa lagre i stader jamfort med i storsta-
derna och pa landsbygden.

Samma monster - fast starkare — praglade ock-
sa gruppen 15 till 24 ar. Inte minst hade Netflix en
betydligt starkare stdllning bland kvinnor dn bland
min. Det gillde ocksa for SVT play.

I aldern 25 till 44 ar till var skillnaderna i rack-
vidd mellan konen mycket mindre. Undantaget var
SVT play som nadde betydligt fler kvinnor &n man.

I jamforelse med de andra stora stromningstjins-
terna hade SVT play ocksa en hog andel tittare med
hogskoleutbildning i den hér aldersgruppen.

I aldersgruppen 45 till 64 ar var skillnaderna i
tittandet mellan konen relativt sméa. Daremot var
rackvidden visentligt hogre i gruppen 45 till 54 ar
an vad den var i gruppen 55 till 64 ar.

I den dldsta aldersgruppen, 65 till 79 ar, titta-
de mén nagot mer pa strommad tv én vad kvinnor
gjorde. Det har var ocksa den éldersgrupp dar ut-
bildningsnivéa hade storst betydelse for rackvidden
for strommad tv.

STROMNINGSTJANSTER Daglig rackvidd, 9-14 &r, 2019 (procent)

Viaplay/ C More/
Totalt* Netflix SVT play Viafree TV4 play
Totalt 58 42 21 12 11
Flicka 63 47 24 11 13
Pojke 55 38 18 13 9
Storstad 62 44 21 13 7
Stad (52) (34) (20) (6) (13)
Landsbygd 58 45 21 15 12

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet). *Avser samtliga stromningstjanster, inte bara de som namns i tabellen.
Varden i parentes bygger pa farre &n 100 svar och bor tolkas med forsiktighet.

STROMNINGSTJANSTER Daglig rackvidd, 15-24 &r, 2019 (procent)

Viaplay/ C More/

Totalt* Netflix SVT play Viafree TV4 play
Totalt 65 53 15 21 11
Kvinna 71 60 19 24 13
Man 58 45 12 18 8
15-19 ar 67 56 14 21 11
20-24 ar 63 49 17 20 11
Storstad 69 58 17 22 11
Stad 62 49 15 20 12
Landsbygd 65 53 14 21 9

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser samtliga stromningstjanster, inte bara de som nadmns i tabellen.
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STROMNINGSTJANSTER Daglig rackvidd, 25-44 ar, 2019 (procent)

Viaplay/ C More/

Totalt* Netflix SVT play Viafree TV4 play
Totalt 60 39 23 13 11
Kvinna 62 39 27 12 13
Man 58 40 19 14 8
25-34 ar 63 44 23 15 11
35-44 ar 56 35 23 10 11
Ej hogskola 54 37 16 15 10
Hogskola 62 40 28 11 11
Storstad 64 42 25 14 12
Stad 59 39 21 12 9
Landsbygd 55 36 21 12 10

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet). *Avser samtliga stromningstjénster, inte bara de som namns i tabellen.

STROMNINGSTJANSTER Daglig rackvidd, 45-64 ar, 2019 (procent)

Viaplay/ C More/

Totalt* Netflix SVT play Viafree TV4 play
Totalt 40 19 19 7 9
Kvinna 39 16 20 5 9
Man 41 22 18 9 10
45-54 ar 46 25 19 8 10
55-64 ar 34 13 18 5 9
Ej hogskola 37 17 15 8 10
Hogskola 43 21 23 6 9
Storstad 46 25 20 7 10
Stad 42 19 19 7 10
Landsbygd 34 14 17 6 8

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser samtliga stromningstjénster, inte bara de som ndmns i tabellen.

STROMNINGSTJANSTER Daglig rackvidd, 65-79 ar, 2019 (procent)

Viaplay/ C More/

Totalt* Netflix SVT play Viafree TV4 play
Totalt 22 5 15 2 7
Kvinna 20 4 14 1 6
Man 23 7 15 3 7
65-74 ar 26 7 17 3 8
75-79 ar 13 3 9 1 3
Ej hogskola 18 4 11 3 6
Hogskola 27 8 19 2 8
Storstad 28 7 19 3 9
Stad 21 6 14 2 7
Landsbygd 19 4 13 2 5

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet). *Avser samtliga stromningstjénster, inte bara de som namns i tabellen.
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Dagstidning: Daglig rackvidd

64% laste nagon dagstidning,
digitalt eller pa papper, en
vanlig dag 2019.

48% laste dagstidning digitalt
- 31% laste pa papper.

Hogst rackvidd hade dags-
tidningen i aldern 65 till 79 ar
- lagst var den i aldern

9 till 14 ar.

65 till 79-aringarna var ocksa
den enda aldersgruppen dar
dagstidningen hade hégre

rackvidd pa papper an digitalt.

Dagstidningens digitala rack-
vidd var hogst i storstaderna
och lagst pa landsbygden.
For papperstidningen géllde
det omvanda.

48

Pia Isaksson/Scandinav

Under 2019 tog omkring tva tredjedelar - eller 64 procent - av befolkningen
9 till 79 ar del av innehallet i en dagstidning en vanlig dag. Med dagstidning
menas hdr savil prenumererade morgontidningar som kvillstidningar och
gratistidningar. I siffrorna ingar lasning pa papper, pa webben, via app eller
via e-tidning. Huvuddelen, 48 procent, laste tidningen digitalt i ndgon form.
For dagstidningen pa papper var rickvidden en vanlig dag 31 procent.

Bakom riackvidden for befolkningen som helhet doljer sig stora skillnader
mellan olika grupper. Kvinnors dagstidningsldsning skilde sig dock lite fran
minnens och vice versa. Rickvidden for digitala dagstidningar var nagot
hogre bland mdn, medan det omvénda gillde for tryckta dagstidningar.

De storsta skillnaderna i tidningsldsningen hade istdllet att gora med alder.
Det fanns under 2019 ett tydligt samband mellan den totala rackvidden for
dagstidningen och stigande alder. I aldersgruppen 65 till 79 ér liste 82 procent
en dagstidning en vanlig dag. I ldern 9 till 14 ar var andelen 25 procent.

Sambandet med alder gillde framfor allt for lasningen av dagstidningen pa
papper. Men det fanns ocksa for den digitala lasningen. Undantaget var alders-
gruppen 65 till 79 ar som laste digitala tidningar i vasentligt mindre utstrack-
ning dn vad som var fallet med aldersgruppen narmast under. Gruppen 65
till 79 &r var ocksa den enda aldersgruppen dir papperstidningslasarna var i
majoritet. I 6vriga dldrar dominerade istdllet den digitala lasningen. Det gillde
framfor allt i gruppen 25 till 44 ér, dér papperstidningen hade en jamforelsevis
mycket svag stdllning.

Den samlade rickvidden for dagstidningen var nagot hogre bland personer
med hogskoleutbildning &n bland personer utan. Skillnaden forklaras ute-
slutande av en hogre rackvidd for den digitala dagstidningen bland hogut-
bildade. Nar det giller rackvidden fér tryckta dagstidningar var skillnaderna
mycket sma mellan utbildningsnivaerna.

Dagstidningens samlade riackvidd var ocksa hogre i storstaderna dn pa
landsbygden. Inte minst hade den digitala dagstidningen en starkare stillning
i storstdderna jamfort med pa landsbygden. For papperstidningen gillde
istallet det omvénda forhallandet.
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DAGSTIDNING Daglig rackvidd, 9-79 ar, 2019 (procent)
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Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Dagstidning omfattar morgon-, kvalls- och gratistidningar.

DAGSTIDNING Daglig rackvidd, 9-79 ar, 2019 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 64 48 31
Kvinna 64 45 33
Man 65 51 30
9-14 ar 25 15 12
15-24 ar 42 35 14
25-44 ar 60 54 16
45-64 ar 77 57 40
65-79 ar 82 45 61
Ej hogskola (25-79 ar) 70 47 38
Hogskola (25-79 ar) 75 59 36
Storstad 67 54 27
Stad 64 48 33
Landsbygd 62 43 34

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Dagstidning omfattar morgon-, kvalls- och gratistidningar.
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Dagstidning: Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

Gruppen 9 till 14 ar var den enskilda aldersgrupp
som under 2019 hade jamnast fordelning mellan
tidningsldsare pa papper och digitalt. Tidnings-
lasandet var mest utbrett i storstiderna.

I édldern 15 till 24 &r var diremot de som liste
digitalt i klar majoritet. Det géllde bland bade kvin-
nor och mén. Lasningen av digitala dagstidningar
var ocksa i den hér gruppen betydligt mer utbredd
i storstiderna én péa landsbygden.

Bland 25 till 44-aringarna var det fler mén dn
kvinnor som léaste digital dagstidning. For pappers-
tidningar gillde diremot det omvénda. Rickvidden

for digitala dagstidningar var hogst bland hogutbil-
dade och i storstidderna.

I gruppen 45 till 64 ar var skillnaderna utifran
utbildningsnivé och boendeort nagot mindre fram-
tridande. Aven i den hir gruppen var den digitala
rickvidden for dagstidningen hogre bland min och
rickvidden pa papper hogre bland kvinnor.

I den dldsta gruppen, 65 till 79 ar, var pappers-
tidningsldsarna i majoritet, i synnerhet bland kvin-
nor. Den mest utbredda tidningsldsningen fanns
bland hogutbildade och i stiderna.

DAGSTIDNING Daglig rackvidd, 9-14 ar, 2019 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 25 15 12
Flicka 24 13 12
Pojke 25 16 11
Storstad 30 21 10
Stad (22) (15) 7)
Landsbygd 23 11 15

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet). Dagstidning omfattar morgon-, kvélls- och gratistidningar. Varden i
parentes bygger pa farre an 100 svar och bér tolkas med forsiktighet.

DAGSTIDNING Daglig réackvidd, 15-24 ar, 2019 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 42 35 14
Kvinna 43 34 15
Man 42 36 13
15-19 ar 39 30 15
20-24 ar 47 41 13
Storstad 51 45 13
Stad 40 33 13
Landsbygd 38 28 17

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Dagstidning omfattar morgon-, kvalls- och gratistidningar.
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DAGSTIDNING Daglig rackvidd, 25-44 ar, 2019 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 60 54 16
Kvinna 58 50 18
Man 63 58 15
25-34 ar 53 49 10
35-44 ar 67 59 22
Ej hogskola 52 46 15
Hogskola 67 61 18
Storstad 64 59 14
Stad 60 56 17
Landsbygd 55 46 19

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Dagstidning omfattar morgon-, kvalls- och gratistidningar.

DAGSTIDNING Daglig rackvidd, 45-64 ar, 2019 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 77 57 40
Kvinna 76 55 42
Man 77 59 38
45-54 ar 76 62 34
55-64 ar 77 52 46
Ej hogskola 74 55 37
Hogskola 79 60 43
Storstad 79 62 40
Stad 77 56 42
Landsbygd 75 54 39

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Dagstidning omfattar morgon-, kvalls- och gratistidningar.

DAGSTIDNING Daglig réackvidd, 65-79 ar, 2019 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 82 45 61
Kvinna 82 41 64
Man 82 49 59
65-74 ar 82 50 58
75-79 ar 82 36 70
Ej hogskola 79 40 61
Hogskola 86 54 62
Storstad 81 48 55
Stad 86 48 68
Landsbygd 79 41 60

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Dagstidning omfattar morgon-, kvélls- och gratistidningar.
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Dagstidning: Genomsnittlig lasartid bland lasare

Den genomsnittliga lasartiden
var 2019 langre bland
papperstidningslasare an
bland digitala lasare.

Man laste den digitala
tidningen langre an vad
kvinnor gjorde — pappers-
tidningen laste kvinnliga och
manliga lasare lika lange.

Lasare i aldern 65 till 79 ar
spenderade mest tid pa
tidningen — oavsett plattform.

Hogutbildade och lagutbildade
laste tidningen lika lange.

Lasare pa landsbygden
agnade kortare tid at den
digitala tidningen an lasare i
storstaderna — for pappers-
tidningen var det tvartom.
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Lisa Wikstrand/Scandinav

Lasare av digitala respektive tryckta dagstidningar spenderade en vanlig dag
2019 ungefir lika lang tid pa att ldsa tidningen. Den genomsnittlige dags-
tidningsldsaren 9 till 79 ar dgnade i snitt 30 minuter at att ldsa digitala dags-
tidningar en vanlig dag. Dagstidning pa papper ldstes i snitt 34 minuter.

Manliga digitaltidningsldsare dgnade nagot langre tid at att lasa dags-
tidningen dn vad kvinnliga digitaltidningslédsare gjorde. For papperstidningen
fanns det daremot ingen skillnad mellan kvinnliga och manliga lasare.

Déremot fanns det med avseende pé lasartid betydande skillnader mellan
aldrarna. Dagstidningen hade under 2019 inte bara hogre rackvidd i de
dldsta aldersgrupperna (se s. 49). Aldre tidningsldsare dgnade ocksa mer tid
at tidningen dn vad yngre lasare gjorde. Det géllde bade digitala och tryckta
tidningar. Den genomsnittlige tidningsldsaren i aldern 65 till 79 ar spenderade
under 2019 36 minuter pa digitala dagstidningar och 47 minuter pa tryckta. I
aldern 15 till 24 ar var motsvarande anvindningstider 22 respektive
19 minuter. Digitala tidningsldsare spenderade alltsa mer tid pa sin ldsning
an de som ldste papperstidning i den hér aldersgruppen. Samma foérhallande
gallde i annu hogre grad i aldersgruppen 25 till 44 ar.

Mellan utbildningsnivaerna fanns det under 2019 inga motsvarande
skillnader i fraga om ldsartid bland ldsare. Hogutbildade tidningsldsare
spenderade lika mycket tid i snitt pa att ldsa tidningen som lagutbildade.
Det gillde bade digitala och tryckta dagstidningar.

Nir det galler skillnader mellan olika delar av landet s& var den genom-
snittliga lasartiden av bade digitala och tryckta dagstidningar lagst pa lands-
bygden. Nér det giller tryckta dagstidningar var ldsartiden allra langst i stor-
staderna.
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DAGSTIDNING Genomsnittlig lasartid bland lasare, 9-79 ar, 2019 (minuter)
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Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Dagstidning omfattar morgon-, kvélls- och gratistidningar. Varden i
parentes bygger pa farre &n 100 svar och bor tolkas med férsiktighet.

DAGSTIDNING Genomsnittlig lasartid bland lasare, 9-79 ar, 2019 (minuter)

Digitalt Pa papper
Totalt 30 34
Kvinna 27 34
Man 32 35
9-14 ar (17) (13)
15-24 ar 22 19
25-44 ar 28 23
45-64 ar 31 30
65-79 ar 36 47
Ej hogskola (25-79 ar) 30 36
Hogskola (25-79 ar) 31 35
Storstad 31 38
Stad 31 34
Landsbygd 27 31
Antal svar 2884 1885

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet). Dagstidning omfattar morgon-, kvélls- och gratistidningar. Varden i
parentes bygger pa farre &n 100 svar och bor tolkas med férsiktighet.
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Morgontidning: Daglig rackvidd

51% laste nagon morgon-
tidning, pa papper eller
digitalt, en vanlig dag 2019.

Ungefar lika manga laste
morgontidningen digitalt
som pa papper.

Papperstidningen hade hégst
rackvidd i aldern 65 till 79

ar — for digital tidning var
rackvidden hégst i aldern

45 till 64 ar.

Morgontidningen hade hégre
rackvidd bland hogutbildade
an bland lagutbildade — i
synnerhet digitalt.

Réckvidden for digital
morgontidning var hdgst i
storstaderna - samtidigt var
det har som rackvidden pa
papper var lagst.
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Sara Danielsson/Scandinav

En genomsnittlig dag 2019 laste drygt halften — 51 procent — av befolkningen
9 till 79 ar en morgontidning. Med morgontidning riknas hir bade pre-
numererade och gratisutdelade nyhetstidningar (men inte kvillstidningar).

Lasandet var relativt jamnt fordelat mellan digitala och tryckta morgon-
tidningar. 31 procent av befolkningen liste en digital morgontidning, medan
29 procent liste en morgontidning péa papper. De flesta ldsarna laste antingen
enbart pa papper eller enbart digitalt. Endast en av tio, eller 9 procent, av
befolkningen 9 till 79 ar laste bade nagon tryckt och nagon digital morgon-
tidning en vanlig dag 2019.

Den samlade riackvidden for morgonpressen var ungefar lika stor bland
kvinnor som bland mén. Dock ldste kvinnor morgontidningen pa papper i
hogre utstrackning d4n vad méan gjorde. Rackvidden f6r morgontidningen i
digital form var a andra sidan hogre bland ménnen dn bland kvinnorna.

Nir det giller den totala rickvidden for morgontidningen fanns det ett
mycket tydligt positivt samband med élder. I dldersgruppen 9 till 14 ar nadde
morgontidningen 16 procent en vanlig dag 2019, pa papper eller digitalt. I
den dldsta gruppen, 65 till 79 ér, var rackvidden 74 procent.

Sambandet med alder gillde i férsta hand morgontidningen pé papper.
Med undantag for personer under 25 ar, dir rackvidden var jamforelsevis lag,
lastes morgontidningen digitalt i ungefér lika hog utstrackning oavsett alder.
Allra mest utbredd var lisningen av digital morgontidning i aldersgruppen
45 till 64 ar: Har uppgick rackvidden under 2019 till 39 procent.

Morgontidningen ldstes i hogre grad av personer med hogskoleutbildning.
Skillnaden mellan utbildningsnivaerna forklaras av en lagre utbredning av
den digitala ldsningen bland personer utan hogskoleutbildning. Morgon-
tidningen pa papper hade lika hog rackvidd bland hog- som lagutbildade.

Den totala rickvidden for morgontidningen varierade relativt lite mellan
olika delar av landet. Storstadsborna markte dock ut sig genom den hogsta
rackvidden for digital morgontidning och den lagsta rackvidden for morgon-
tidning pa papper.
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MORGONTIDNING Daglig rackvidd, 9-79 ar, 2019 (procent)
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Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Morgontidning omfattar bade betal- och gratistidningar.

MORGONTIDNING Daglig rackvidd, 9-79 ar, 2019 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 51 31 29
Kvinna 50 28 31
Man 52 34 27
9-14 ar 16 7 10
15-24 ar 27 19 12
25-44 ar 43 34 15
45-64 ar 63 39 37
65-79 ar 74 32 57
Ej hogskola (25-79 ar) 55 29 35
Hogskola (25-79 ar) 63 42 33
Storstad 52 36 24
Stad 52 31 31
Landsbygd 49 27 31

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Morgontidning omfattar bade betal- och gratistidningar.
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Morgontidning: Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

I aldersgruppen 9 till 14 ar var rackvidden hogre
for tryckta morgontidningar an for digitala. Sarskilt
stor var skillnaden utanfor stiderna. Endast ett av
20 barn pé landsbygden ldste en digital morgontid-
ning en vanlig dag 2019.

Variationen mellan stad och land var ocksa
framtradande i aldern 15 till 24 ar. Lasningen av
digitala morgontidningar var visentligt mer ut-
bredd i storstaden dn pa landsbygden.

I gruppen 25 till 44 ar 6verskuggades skillnaderna
utifran boendeort av utbildningsfaktorn. Morgontid-
ningens rackvidd var avsevart hogre bland personer
med hogskoleutbildning dn bland personer utan. Det
gillde framfor allt den digitala lasningen.

Betydelsen av utbildningsniva bestod, fast nagot
mindre markant, i dldern 45 till 64 ar. Bade tryckt
och digital morgontidning hade en hogre rickvidd
bland hogutbildade personer. Rickvidden for den
digitala morgontidningen var ocksa nagot ldagre pa
landsbygden.

I den dldsta gruppen, 65 till 79 ar, var ldsning
av den digitala morgontidningen mer utbredd
bland min och den trycka morgontidningen mer
utbredd bland kvinnor. Hogutbildade personer
laste ocksa tidningen digitalt i hogre utstrickning
an andra. Den tryckta tidningen hade flest ldsare
i stiderna.

MORGONTIDNING Daglig rackvidd, 9-14 ar, 2019 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 16 7 10
Flicka 17 7 10
Pojke 14 6 8
Storstad 18 10 8
Stad (14) (6) 7)
Landsbygd 16 5 12

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Morgontidning omfattar bade betal- och gratistidningar. Varden i paren-

tes bygger pa farre &n 100 svar och bor tolkas med férsiktighet.

MORGONTIDNING Daglig rackvidd, 15-24 ar, 2019 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 27 19 12
Kvinna 27 18 12
Man 28 20 11
15-19 ar 26 17 12
20-24 ar 29 21 11
Storstad 32 26 10
Stad 26 19 11
Landsbygd 25 14 14

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Morgontidning omfattar bade betal- och gratistidningar.
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MORGONTIDNING Daglig rackvidd, 25-44 ar, 2019 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 43 34 15
Kvinna 40 30 16
Man 45 38 14
25-34 ar 34 29 9
35-44 ar 52 39 21
Ej hogskola 34 25 13
Hogskola 50 41 17
Storstad 46 39 12
Stad 40 33 15
Landsbygd 41 27 18

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Morgontidning omfattar bade betal- och gratistidningar.

MORGONTIDNING Daglig rackvidd, 45-64 ar, 2019 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 63 39 37
Kvinna 64 37 40
Man 63 41 35
45-54 ar 60 40 31
55-64 ar 67 38 43
Ej hogskola 57 34 34
Hoégskola 70 44 40
Storstad 65 42 37
Stad 66 41 39
Landsbygd 60 35 36

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Morgontidning omfattar bade betal- och gratistidningar.

MORGONTIDNING Daglig rackvidd, 65-79 ar, 2019 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 74 32 57
Kvinna 73 28 59
Man 74 37 55
65-74 ar 72 36 53
75-79 ar 78 24 67
Ej hogskola 70 27 56
Hogskola 80 40 58
Storstad 73 36 52
Stad 79 34 64
Landsbygd 70 28 54

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet). Morgontidning omfattar bade betal- och gratistidningar.
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Morgontidning: Genomsnittlig lasartid bland lasare

2019 dgnade pappers-
tidningslasarna i snitt 31
minuter per dag at morgon-
tidningen.

De som laste digital morgon-
tidning dgnade tidningen i
snitt 22 minuter.

Kvinnliga och manliga lasare
dgnade i snitt lika lang tid at
morgontidningen — oavsett
plattform.

Av morgontidningslasarna

var det gruppen 65 till 79 ar
som laste tidningen langst —
pa papper saval som digitalt.

Lasare pa landsbygden laste
tidningen kortare tid &n

|asare i stdderna — det géllde
bade for papper och digitalt.
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Lisa Wikstrand/Scandinav

Tryckta morgontidningar upptog under 2019 mer av den genomsnittlige
lasarens tid an som var fallet med digitala morgontidningar. Den genom-
snittlige ldsaren i aldern 9 till 79 ar dgnade en vanlig dag 2019 i snitt 22
minuter at att ldsa digital morgontidning. For den tryckta morgontidningen
var den genomsnittliga ldsartiden 31 minuter.

Mellan kvinnor och mén fanns i detta avseende ingen skillnad. Kvinnliga
och manliga ldsare 4gnade morgontidningen lika ling tid, avsett om den var
pé papper eller digital.

For bade den tryckta och den digitala morgontidningen fanns det ddremot
ett tydligt samband med alder. Den genomsnittliga lasartiden steg i bada fallen
med stigande alder. Den genomsnittlige morgontidningslasaren i aldern 65 till
79 ar agnade 29 minuter per dag at den digitala tidningen och 43 minuter at
den tryckta. I aldersgruppen 15 till 24 ar var motsvarande lasartider 17
respektive 15 minuter. Med andra ord var ldsartiden nagot hogre digitalt 4n pa
papper bland morgontidningsldsare i den hér gruppen.

Nir det kommer till utbildning var skillnaderna i lasartid relativt begran-
sade. Men personer som ldst pa hogskola dgnade under 2019 den digitala
morgontidningen nigot mer tid dn personer som inte gjort det. For tryckta
tidningar fanns ddremot ingen skillnad alls mellan grupperna.

Inte heller mellan olika boendeorter varierade den genomsnittliga lasar-
tiden bland morgontidningsldsare i nadgon storre utstrackning. For savil
digitala morgontidningar som morgontidningar pa papper var dock ldsar-
tiden nagot kortare pa landsbygden 4n i resten av landet.
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MORGONTIDNING Genomsnittlig lasartid bland lasare, 9-79 ar, 2019 (minuter)
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Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Morgontidning omfattar bade betal- och gratistidningar. “-" Antalet
svar ar under 50 och redovisas darfor inte.

MORGONTIDNING Genomsnittlig lasartid bland |asare, 9-79 ar, 2019 (minuter)

Digitalt Pa papper
Totalt 22 31
Kvinna 21 31
Man 22 31
9-14 ar - }
15-24 ar 17 15
25-44 ar 19 19
45-64 ar 22 27
65-79 ar 29 43
Ej hogskola (25-79 ar) 21 32
Hogskola (25-79 ar) 24 33
Storstad 23 35
Stad 23 31
Landsbygd 20 28
Antal svar 1870 1728

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Morgontidning omfattar bade betal- och gratistidningar. ”-" Antalet
svar ar under 50 och redovisas darfér inte.
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Kvallstidning: Daglig rackvidd

39% laste nagon kvallstidning
en genomsnittlig dag 2019.

Den storsta andelen, 36%,
laste kvallstidning digitalt —
pa papper var rackvidden
7%.

Fler man an kvinnor laste
digital kvallstidning — pa
papper var rackvidden
ungefar densamma bland
kvinnor och man.

Kvallstidningen hade hdgst
rackvidd pa papper i aldern
65 till 79 ar - digitalt var
rackvidden hogst i aldern 25
till 64 ar.

Kvallstidningens digitala
rackvidd var hégst bland
hégutbildade och i
storstéderna.

60

Hannes Séderlund/Scandinav

Till skillnad fran det stora antalet morgontidningar utgérs kvallspressen i
Sverige av endast tva titlar, Aftonbladet och Expressen (med GT i Géteborg
och Kvillsposten i Malmg). Kvillstidningarnas samlade rackvidd i befolk-
ningen 9 till 79 ar lag en vanlig dag 2019 pa 39 procent.

Lasningen av kvillstidning var till 6vervigande del digital. 36 procent ldste
tidningen digitalt, vilket var betydligt fler an de 7 procent som laste kvélls-
tidningen pa papper.

Det var sma skillnader mellan om kvinnor och mén laste kvillstidning. 41
procent av miannen laste kvillstidning en genomsnittlig dag 2019, 38 procent
av kvinnorna gjorde detsamma. Av ménnen ldste 38 procent kvillstidning
digitalt och 34 procent av kvinnorna. Daremot var det inga skillnader mellan
kvinnors och méns lasning av kvillstidning pa papper.

Pa samma sitt som for morgontidningen (se s. 55) fanns det ett tydligt
samband mellan ldsningen av kvillstidning och alder. Sambandet var dock
inte helt rakt. Under 2019 fanns den lagsta andelen kvéllstidningsldsare bland
barnen 9 till 14 ar, 14 procent. Storst andel ldsare fanns i dldrarna 25 till 44
ar och 45 till 64 ér, ddr 44 respektive 45 procent ldste nagon kvéllstidning en
vanlig dag 2019. Det var dven i de har aldersgrupperna som andelen ldsare av
digital kvallstidning var storst, i bada fallen 42 procent.

Papperstidningen nadde flest anviandare i den dldsta aldersgruppen 65 till
79 ar. En vanlig dag 2019 laste 13 procent av den éldersgruppen en kvills-
tidning pa papper.

Bland dem med kortare utbildning var det fler som laste kvillstidning pa
papper dn vad som var fallet bland personer med hogskoleutbildning. Réack-
vidden i de bada grupperna lag pa 9 respektive 6 procent. For den digitala
kvallstidningen radde det omvinda forhallandet. Hér var rackvidden 41
procent bland personer med hogskolutbildning och 37 procent bland perso-
ner utan.

I storstdderna var kvallstidningsldsningen mer utbredd én i resten av
landet. 42 procent av storstadsborna ldste kvillstidning en vanlig dag 2019.
P landsbygden var andelen 36 procent. For lasning av papperstidningen
fanns det inga skillnader som kan kopplas till var manniskor bor, men i
storstdderna laste betydligt fler kvillstidningen i digital form, 39 procent
mot 32 procent pa landsbygden.

NORDICOM



KVALLSTIDNING Daglig rackvidd, 9-79 ar, 2019 (procent)
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Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet).

KVALLSTIDNING Daglig rackvidd, 9-79 ar, 2019 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 39 36 7
Kvinna 38 34 6
Man 41 38 7
9-14 ar 14 12 3
15-24 ar 30 28 5
25-44 ar 44 42 4
45-64 ar 45 42 7
65-79 ar 39 30 13
Ej hogskola (25-79 ar) 42 37 9
Hogskola (25-79 ar) 44 41 6
Storstad 42 39 6
Stad 39 36 7
Landsbygd 36 32 7

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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Kvallstidning: Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

Kvillstidningslasningen var under 2019 begrinsad
i aldern 9 till 14 ar. Néstan inga i gruppen ldste
papperstidning, lasningen var framfor allt digital.
Pojkar laste ndgot mer dn flickor. Andelen ldsare
var dubbelt sa stor i storstiderna jamfort med 6v-
riga landet.

Bland dem som var 15 till 24 ar liste de 6ver 20
ar i hogre utstrackning dn tonaringar. Lika manga
kvinnor som min ldste kvillstidning. Kvéllstid-
ningsldsarna var betydligt fler i storstdderna, jam-
fort med i 6vriga stiader och péa landsbygden.

I gruppen 25 till 44 ar var kvillstidningsldsning-
en hogre bland 35 till 44-aringarna jamfort med
dem mellan 25 till 34 ar. Det var ocksa en hogre an-

del lasare bland hogskoleutbildade. Kvillstidningen
var @ven hir mindre utbredd pa landsbygden.

I gruppen 45 till 64 ar fanns en skillnad mellan
min och kvinnor, ddr mén laste kvillstidning i ho-
gre utstrackning. Det gillde framf6r allt for pap-
perstidningen. Andelen kvillstidningsldsare var
hogre bland de utan hogskoleutbildning jamfort
med hogskoleutbildade.

Bland de dldsta, 65 till 79 ar, var andelen pap-
perstidningsldsare hogre an i andra grupper. 65 till
74-aringar laste tidningen digitalt i betydligt hogre
utstrackning 4n de allra dldsta, 75 till 79 ar. I grup-
pen var andelen ldsare i storstiderna mindre én i
ovriga landet.

KVALLSTIDNING Daglig rackvidd, 9-14 ar, 2019 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 14 12 3
Flicka 12 10 2
Pojke 15 12 2
Storstad 20 17 4
Stad (10) (10) 0
Landsbygd 11 8 3

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Varden i parentes bygger pa farre dn 100 svar och bér tolkas med

forsiktighet.

KVALLSTIDNING Daglig rackvidd, 15-24 ar, 2019 (procent)

Totalt Digitalt P& papper
Totalt 30 28 5
Kvinna 30 26 6
Man 31 29 4
15-19 ar 27 24 6
20-24 ar 34 33 4
Storstad 38 36 5
Stad 27 25 3
Landsbygd 27 23 7

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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KVALLSTIDNING Daglig rackvidd, 25-44 ar, 2019 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 44 42 4
Kvinna 43 41 4
Man 45 44 4
25-34 ar 39 38 2
35-44 ar 49 47 5
Ej hogskola 40 38 4
Hogskola 47 45 4
Storstad 46 44 4
Stad 45 44 3
Landsbygd 39 37 4

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet).

KVALLSTIDNING Daglig rackvidd, 45-64 ar, 2019 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 45 42 7
Kvinna 42 39 6
Man 48 44 9
45-54 ar 48 46 7
55-64 ar 41 38 8
Ej hogskola 47 44 8
Hogskola 42 40 6
Storstad 47 44 7
Stad 44 41 8
Landsbygd 44 40 6

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet).

KVALLSTIDNING Daglig rickvidd, 65-79 &r, 2019 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 39 30 13
Kvinna 37 28 13
Man 40 33 13
65-74 ar 41 33 12
75-79 ar 33 23 15
Ej hogskola 37 28 15
Hogskola 40 34 10
Storstad 35 30 10
Stad 43 34 14
Landsbygd 37 28 14

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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Kvallstidning: Genomsnittlig lasartid bland lasare

Lasarna av tryckta kvallstid-
ningar laste i genomsnitt 28
minuter en vanlig dag 2019.

De som laste kvallstidning
digitalt &gnade tidningen 21
minuter.

For bade papper och digitalt
var skillnaderna mellan
kvinnors och mans lasartid
mycket sma.

Inte heller utbildningsniva
spelade roll f6r hur lang tid
nagon laste kvallstidningen.

Lasarna i aldern 65 till 79 ar
agnade mest tid at kvallstid-
ningen — det gallde bade for
papper och digitalt.

64

Phia Bergdahl/Scandinav

Aven om rickvidden for den digitala kvillstidningen var flerfaldigt storre dn
den for papperstidningen, laste papperstidningsldsarna sin tidning ldngre tid
an de som léste kvillstidningen digitalt. Lasare av digital kvillstidning bland
befolkningen 9 till 79 ar ldste i genomsnitt 21 minuter en vanlig dag under
2019. Tiden som lasarna av kvillstidning pa papper gav sin tidning var i snitt
28 minuter. Den genomsnittliga lasartiden bland kvallstidningslasare var dar-
med ungefir den samma som ldsartiden for morgontidning, pa papper saval
som digitalt (se s. 59).

Manliga kvillstidningsldsare tenderade under 2019 att ligga lite mer tid an
kvinnliga ldsare men skillnaden handlade bara om ett fital minuter. Monstret
var detsamma for bade digitala lasare och papperstidningsldsare.

Av de allra yngsta, 9 till 14 ar, var det sa pass fa som ldste kvillstidning att
dessa lasares tid inte haller for att redovisas, detsamma giller ungdomarna
som léaste kvillstidningen pa papper. Kvillstidningsldsarnas lasartid 6kade
annars med stigande dlder och de som spenderade mest tid pa att ldsa kvills-
tidning fanns i aldersgruppen 65 till 79 ar. Det gillde bade pa papper och
digitalt. De dldsta papperstidningsldsarna ldste i snitt i 34 minuter, medan de
aldsta lasarna av digital kvillstidning laste 24 minuter en genomsnittlig dag
2019. Lasare i aldersgrupperna 25 till 44 ar och 45 till 64 &r spenderade i snitt
21 minuter pa att ldsa digital kvillstidning, medan papperstidningsldsarna i
samma alder spenderade ytterligare nagra minuter (25 minuter).

Det fanns under 2019 inga skillnader bland kvillstidningslasarnas lasartid
som kan kopplas till utbildningsniva. Det giller oavsett lasning pa papper
eller digitalt. Den genomsnittliga lasartiden for lasare av kvallstidning oavsett
format var daremot lite kortare bland dem som bodde pa landsbygd jamfort
med i stiderna.

NORDICOM



KVALLSTIDNING Genomsnittlig lasartid bland lasare, 9-79 ar, 2019 (minuter)
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Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Varden i parentes bygger pa féarre an 100 svar och bdr tolkas med for-
siktighet. ”-"Antalet svar ar under 50 och redovisas darfér inte.

KVALLSTIDNING Genomsnittlig lasartid bland lasare, 9-79 ar, 2019 (minuter)

Digitalt Pa papper
Totalt 21 28
Kvinna 19 26
Man 22 29
9-14 ar - }
15-24 ar 17 -
25-44 ar 21 (24)
45-64 ar 21 25
65-79 ar 24 34
Ej hogskola (25-79 ar) 22 29
Hégskola (25-79 ar) 21 29
Storstad 21 28
Stad 22 29
Landsbygd 19 26
Antal svar 2 144 395

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Varden i parentes bygger pa férre &n 100 svar och bor tolkas med for-
siktighet. ”-"Antalet svar &r under 50 och redovisas darfér inte.
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Tidskrift: Daglig rackvidd

En av tre, 33%, laste nagon
tidskrift en genomsnittlig dag
2019.

Flest, 25%, laste tidskrift pa
papper - for digital tidskrift
var rackvidden 13%.

Fler kvinnor laste pappers-
tidskrift, medan fler man
laste digital tidskrift.

Tidskrifter pa papper hade
hogst rackvidd i aldern 65 till
79 ar — for digital tidskrift var
rackvidden hogst i aldern 15
till 24 ar.

Den digitala tidskriften hade
flest lasare i storstaderna,
medan pappersversionen
hade storre andel lasare pa
landsbygden.

66

Johan Wingborg/GU bildbank

Under 2019 léste en av tre, 33 procent, i befolkningen 9 till 79 ar ndgon
tidskrift en vanlig dag. Lasning av tryckt tidskrift dominerade fortfarande i
de flesta aldersgrupper. I befolkningen som helhet ldste 25 procent péa papper
jamfort med 13 procent digital lasning.

Négot fler kvinnor dn mén laste en tidskrift men skillnaden var mycket
liten. Bland kvinnor uppgick rackvidden en vanlig dag 2019 till 35 procent,
medan motsvarande rickvidd bland méan var 32 procent. Nar det kommer till
tidskriftens distributionsform laste bdde man och kvinnor framst tryckt tid-
skrift, 22 procent for min respektive 28 procent for kvinnor. Digital ldsning
var nagot vanligare bland mén, 14 procent, dn bland kvinnor, 11 procent.

Ungdomar och unga vuxna utmarkte sig i forhallande till andra alders-
grupper. I aldern 15 till 24 ar var det betydligt vanligare att ldsa digitalt an
pa papper, 16 procent laste tidskrift digitalt jamfort med 9 procent som laste
tryckt tidskrift.

I aldern 25 till 44 ar var lasning pa papper respektive digitalt i det nirmaste
lika vanligt. Andelen ldsare av tryckta tidskrifter var 17 procent och 15 procent
for tidskrifter i digitalt format.

Tidskriftslasningen var som mest utbredd bland personer i aldersgruppen
65 till 79 ar. Narmare hilften laste ndgon tidskrift en genomsnittlig dag, 48
procent. Bland 65 till 79-aringarna lastes det framst i tryckt format, 45 pro-
cent ldste pa papper, 8 procent laste digitalt.

For tidskriftslasning totalt sett marktes under 2019 inga stora skillnader
beroende pa utbildningsniva. I likhet med flera andra medieformer noteras
aven hér en tendens mot att lasning digitalt var ndgot mer frekvent bland
personer med hogskoleutbildning. Med avseende pa boendeort var det ocksa
mycket sma skillnader for lasning av tidskrift totalt sett. Det digitala formatet
var dock nagot vanligare i storstiderna med en rickvidd pa 15 procent, jam-
fort med 11 procent pa landsbygden.

NORDICOM



TIDSKRIFT Daglig rackvidd, 9-79 ar, 2019 (procent)
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Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet).

TIDSKRIFT Daglig rackvidd, 9-79 ar, 2019 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 33 13 25
Kvinna 35 11 28
Man 32 14 22
9-14 ar 28 11 20
15-24 ar 22 16 9
25-44 ar 27 15 17
45-64 ar 37 12 29
65-79 ar 48 8 45
Ej hogskola (25-79 ar) 36 11 30
Hogskola (25-79 ar) 37 13 28
Storstad 32 15 22
Stad 33 12 25
Landsbygd 34 11 28

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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Tidskrift: Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

Aldersgruppen 9 till 14 ar visade mycket liten skill-
nad mellan flickor och pojkar vad giller tidskrifts-
lasning. Storre skillnad noterades i forhallande till
bostadsort. Tidskriftsldsning var mest utbredd i
storstaderna.

Jamfort med 6vriga éldersgrupper utmarkte sig
gruppen 15 till 24 ar vad giller tidskriftens distribu-
tionsform. Har var lasning i digitalt format vanligare
an tryckt. For boende i storstad var skillnaden tydlig.
Bland de yngre i dldersgruppen, 15 till 19 ar, var tid-
skriftslasning mer utbredd &n bland 20 till 24-aringar.

Det radde ingen skillnad mellan kvinnor och
main i andelen tidskriftslasare totalt bland 25 till

44-aringar. Dock laste kvinnor i storre utstrack-
ning tidskrift pad papper én digitalt, det omvianda
for mén. I den yngre delen av aldersgruppen, 25 till
34 ar, var digital lasning vanligare dn pa papper, i
aldern 35 till 44 ar var det tvartom.

I aldern 45 till 64 ar dominerade lisning av
tryckt tidskrift. De i aldersgruppen som laste di-
gitalt var i storre utstrackning mén. Andelen tid-
skriftsldsare var som hogst i aldersgruppen 65
till 79 ar. Allra mest laste kvinnorna. Lasning var
ocksé mer utbredd bland hogskoleutbildade samt
bland personer boende utanfor storstaderna.

TIDSKRIFT Daglig rackvidd, 9-14 ar, 2019 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 28 11 20
Flicka 26 11 20
Pojke 29 11 21
Storstad 35 13 28
Stad (26) 9) (17)
Landsbygd 24 11 17

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Varden i parentes bygger pa farre dn 100 svar och bér tolkas med

forsiktighet.

TIDSKRIFT Daglig rackvidd, 15-24 ar, 2019 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper

Totalt 22 16 9
Kvinna 23 15 11
Man 22 17 7
15-19 ar 26 19 10
20-24 ar 18 12 8
Storstad 24 20

Stad 21 14 7
Landsbygd 23 14 12

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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TIDSKRIFT Daglig rackvidd, 25-44 ar, 2019 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 27 15 17
Kvinna 27 12 19
Man 27 18 14
25-34 ar 24 16 13
35-44 ar 30 15 20
Ej hogskola 24 14 15
Hogskola 30 15 19
Storstad 27 17 15
Stad 28 14 17
Landsbygd 27 14 18

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet).

TIDSKRIFT Daglig rackvidd, 45-64 ar, 2019 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 37 12 29
Kvinna 38 9 33
Man 36 15 26
45-54 ar 32 12 24
55-64 ar 41 12 35
Ej hogskola 38 12 30
Hogskola 36 12 29
Storstad 37 13 29
Stad 35 12 27
Landsbygd 38 11 31

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet).

TIDSKRIFT Daglig rackvidd, 65-79 ar, 2019 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 48 8 45
Kvinna 53 8 50
Man 44 8 40
65-74 ar 48 9 43
75-79 ar 49 6 47
Ej hogskola 44 6 42
Hogskola 54 10 49
Storstad 43 9 38
Stad 51 6 47
Landsbygd 49 8 46

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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Tidskrift: Genomsnittlig lasartid bland lasare

Lasare agnade 2019 i snitt

41 minuter at att lasa tidskrift
pa papper - lasarna av digital
tidskrift [aste i snitt 23 minuter.

Det var sma skillnader mellan
hur mycket tid kvinnliga och
manliga l&sare dgnade at
tidskriftslasning.

Fér bade digitala tidskrifter
och tidskrifter pa papper
okade lasartiden med
stigande alder.

Hog- och lagutbildade tid-
skriftslasare laste ungefar lika
lange.

Tidskriftslasare pa landsbyg-
den &gnade jamforelsevis
léngre tid 8n andra at pappers-
tidskrifter men kortare tid at
digitala.

70

Lisa Oberg/Scandinav

En vanlig dag 2019 dgnade de personer i befolkningen 9 till 79 ar som laste en
tryckt tidskrift i genomsnitt 41 minuter pa sin ldsning. Lasartiden for digital
tidskrift var vésentligt kortare, i genomsnitt 23 minuter.

For den digitala lasningen noterades ingen skillnad mellan kvinnor och
mén. Diaremot ldste kvinnor den tryckta tidskriften nagot lingre. Skillnaden
var dock mycket liten.

Monstret kvarstod dven ndr andra bakgrundsfaktorer beaktades sasom
alder, utbildning och bostadsort. Aven i relation till dessa spenderade lasarna
langre tid med att ldsa tryckt tidskrift jamfort med att ldsa tidskrift i digitalt
format.

Lasartiden bland tidskriftsldsare totalt sett 6kade med stigande alder. Den
aldersgrupp som laste tidskrift pa papper ldngst tid, 54 minuter, var personer
i aldern 65 till 79 ar. I den nagot yngre aldersgruppen, 45 till 64-aringarna,
lig den genomsnittliga ldsartiden bland de som last ndgon tryckt tidskrift pa
39 minuter en vanlig dag. Tidskriftsldsare i aldern 25 till 44 ar laste tryckt
tidskrift i en halvtimme, 30 minuter.

Det var under 2019 ingen storre skillnad i lasartid av tryckt tidskrift
beroende pa utbildning. Lasartiden bland personer utan hogskoleutbildning
var 45 minuter en genomsnittlig dag. Motsvarande siffra for personer med
hogskoleutbildning var 41 minuter. En nagot lingre ldsartid for den tryckta
tidskriften noterades bland personer boende pa landsbygden jamfort med
boende i storstad/stader.

Bland de tidskriftslasare som léste digitalt var skillnaderna mycket
sma mellan olika grupper. Samtliga rorde sig nara genomsnittstiden i
befolkningen som helhet vilken var 23 minuter. En viss skillnad kan ses bland
boende i storstad/stad som ldste tidskrift digitalt nagot langre tid &n de ldsare
som bodde pa landsbygden.

Tidskriftsldsare som dgnade nagot langre tid dn genomsnittet at digital
tidskriftslasning var i aldern 45 ar och uppét. Det bor dock noteras att
avseende digital tidskrift var antalet svarspersoner bland de dldsta och yngsta
lasarna lagt, resultatet ska dérfor tolkas med forsiktighet.

NORDICOM



TIDSKRIFT Genomsnittlig lasartid bland lasare, 9-79 ar, 2019 (minuter)
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TIDSKRIFT Genomsnittlig lasartid bland lasare, 9-79 ar, 2019 (minuter)

Digitalt Pa papper
Totalt 23 41
Kvinna 23 43
Man 23 39
9-14 &r - (22)
15-24 ar 19 (29)
25-44 ar 22 30
45-64 ar 27 39
65-79 ar (27) 54
Ej hégskola (25-79 ar) 24 45
Hogskola (25-79 ar) 25 41
Storstad 24 39
Stad 27 38
Landsbygd 20 44
Antal svar 761 1501

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Varden i parentes bygger pa farre &n 100 svar och bér tolkas med
forsiktighet. ”-" Antalet svar &r under 50 och redovisas darfor inte.
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Tidskriftsgenrer: Daglig rackvidd

20% av befolkningen laste
nagon vecko- eller manads-
tidning en vanlig dag 2019.

En tiondel laste nagon
yrkes-/branschtidning eller
organisations-/medlems-
tidning.

Fler kvinnor an man laste
vecko-/manadstidning medan
det var tvartom fér yrkes-/
branschtidning.

Réckvidden fér samtliga
tidskriftsgenrer 6kade med
stigande alder.

Utbildningsniva och boende-
ort spelade liten roll for
lasningen av olika tidskrifts-
genrer.
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Lina Karna Kippel/Scandinav

En femtedel, det vill sédga 20 procent, av befolkningen 9 till 79 ar ldste en
veckotidning/manadsmagasin en vanlig dag 2019. Den dagliga riackvidden for
yrkes-/branschtidning respektive organisations-/medlemstidning var halften
sd stor. Bada genrer ldstes av cirka en tiondel sett till hela befolkningen.

Fler kvinnor 4n mén laste veckotidning/manadsmagasin, 23 procent av
kvinnorna jamfort med 16 procent av méannen. Yrkes-/branschtidning lastes
omvint i nagot storre utstrackning av man an kvinnor men skillnaden var
inte stor. 12 procent av minnen laste nagon tidskrift i genren jamfort med
8 procent av kvinnorna. Organisations-/medlems- eller kundtidning lastes i
lika stor utstrackning av kvinnor som av mén.

Alder var det som i storst utstrickning paverkade lisningen av olika typer
av tidskrifter. Andelen ldsare for samtliga tidskriftsgenrer 6kade generellt
med stigande alder. For veckotidning/manadsmagasin var dock 6kningen
inte lika rak som i de 6vriga fallen. Fran andelen ldsare i aldern 9 till 14 ar,

16 procent, blev rickvidden nagot lagre i aldersgrupperna 15 till 24 ar och

25 till 44 ar. I dessa grupper var andelen ldsare 10 respektive 14 procent. Dér-

efter 6kade riackvidden till 23 procent bland 45 till 64-aringar. Hogsta andelen
lasare av veckotidning/manadsmagasin aterfanns under 2019 i aldersgruppen
65 till 79 ar, 32 procent.

Yrkes-/branschtidningar hade sin hogsta andel ldsare i dldersgrupper med
koppling till arbetslivet. Av forklarliga skdl var andelen ldsare av yrkes- och
branschtidningar i det narmaste obefintlig i gruppen 9 till 14 ar. Andelen
lasare av denna typ av tidskrift 6kade som mest mellan dldersgrupperna
15 till 24 ar och 25 till 44 ar.

Réckvidden for organisations-/medlems-/kundtidning 6kade dven den i
takt med élder. Den hogsta andelen ldsare fanns i dldern 65 till 79 ar,

14 procent.

Sett till 6vriga bakgrundsfaktorer som utbildning eller boendeort, marktes
inga namnvirda skillnader i lasning av olika typer av tidskrifter i befolkningen
som helhet.
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TIDSKRIFTSGENRER Daglig rackvidd, 9-79 ar, 2019 (procent)
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Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet). Galler digitala och tryckta tidskrifter.

TIDSKRIFTSGENRER Daglig rackvidd, 9-79 ar, 2019 (procent)

Veckotidning/ Organisations-/
manadsmagasin Yrkes-/branschtidning medlems-/kundtidning
Totalt 20 10 9
Kvinna 23 8 9
Man 16 12 8
9-14 ar 16 0 3
15-24 ar 10 4 4
25-44 ar 14 11 7
45-64 ar 23 12 10
65-79 ar 32 12 14
Ej hogskola (25-79 ar) 23 10 10
Hégskola (25-79 ar) 21 13 10
Storstad 19 10 8
Stad 19 9 9
Landsbygd 21 10 9

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet). Galler digitala och tryckta tidskrifter.
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Tidskriftsgenrer: Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

I aldern 9 till 14 ar laste flickor och pojkar vecko-
tidning/manadsmagasin i lika hog utstrackning.
Framforallt var det bland boende i storstdderna
som genren hade lasare. Yrkes- eller branschtidning
och organisations-, medlems- eller kundtidning
hade en mycket liten andel ldsare.

Andelen tidskriftslasare var 6verlag mycket lag i
aldern 15 till 24 ar. Lasning av veckotidning/ma-
nadsmagasin var dock nagot mer utbredd bland
kvinnor 4n bland mén.

Bland 25 till 44-aringarna var andelen som tog
del av nagon veckotidning/ménadsmagasin nagot
hogre bland kvinnorna och bland den dldre halvan
av aldersgruppen, 35 till 44 ar. Yrkes-/branschtid-
ning lastes i nagot storre utstrickning bland mén.

I gruppen 45 till 64 ar var andelen ldsare av
vecko-/manadsmagasin ddremot betydligt hogre
jamfort med bland de yngre, framst bland kvinnor.
I den éldre delen av aldersgruppen, 55 till 64 ar,
fanns en hogre andel ldsare av samtliga tidskrifts-
genrer.

Aldersgruppen 65 till 79 ar hade den hogsta
andelen ldsare av vecko-/ménadsmagasin.
Framforallt var det kvinnorna som tog del av
denna genre. Min laste diremot yrkes-/bransch-
tidning i hogre utstrackning dn kvinnor. Organisa-
tions-/medlems- eller kundtidning ldstes i nagot
hogre grad av hogskoleutbildade och av boende
utanfor storstdderna.

TIDSKRIFTSGENRER Daglig rackvidd, 9-14 ar, 2019 (procent)

Veckotidning/
manadsmagasin

Yrkes-/branschtidning

Organisations-/
medlems-/kundtidning

Totalt 16 0 3
Flicka 16 0 3
Pojke 16 0 3
Storstad 23 0 4
Stad (13) (0) (4)
Landsbygd 14 1 2

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goéteborgs universitet). Galler digitala och tryckta tidskrifter. Varden i parentes bygger pa farre

an 100 svar och bor tolkas med férsiktighet.

TIDSKRIFTSGENRER Daglig rackvidd, 15-24 ar, 2019 (procent)

Veckotidning/
manadsmagasin

Yrkes-/branschtidning

Organisations-/
medlems-/kundtidning

Totalt 10 4 4
Kvinna 12 3 5
Man 8 5 4
15-19 ar 11 5 4
20-24 ar 9 4 4
Storstad 10 5 4
Stad 9 3 4
Landsbygd 11 4 4

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Géller digitala och tryckta tidskrifter.
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TIDSKRIFTSGENRER Daglig rackvidd, 25-44 ar, 2019 (procent)

Veckotidning/ Organisations-/
manadsmagasin Yrkes-/branschtidning medlems-/kundtidning
Totalt 14 11 7
Kvinna 16 8 7
Man 12 13 7
25-34 ar 11 10 6
35-44 ar 17 11 7
Ej hogskola 13 9 6
Hogskola 15 12 8
Storstad 14 10 7
Stad 14 11 7
Landsbygd 14 10 7

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Géller digitala och tryckta tidskrifter.

TIDSKRIFTSGENRER Daglig rackvidd, 45-64 ar, 2019 (procent)

Veckotidning/ Organisations-/
manadsmagasin Yrkes-/branschtidning medlems-/kundtidning
Totalt 23 12 10
Kvinna 26 10 10
Man 19 15 9
45-54 ar 20 11 7
55-64 ar 26 14 12
Ej hogskola 22 12 10
Hogskola 23 13 9
Storstad 24 11 9
Stad 21 11 11
Landsbygd 22 14 9

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Géller digitala och tryckta tidskrifter.

TIDSKRIFTSGENRER Daglig rackvidd, 65-79 ar, 2019 (procent)

Veckotidning/ Organisations-/
manadsmagasin Yrkes-/branschtidning medlems-/kundtidning
Totalt 32 12 14
Kvinna 40 9 15
Man 24 15 13
65-74 ar 31 12 14
75-79 ar 33 12 15
Ej hogskola 31 10 12
Hogskola 33 15 18
Storstad 27 13 10
Stad 34 10 16
Landsbygd 33 13 15

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet). Galler digitala och tryckta tidskrifter.
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Bok: Daglig rackvidd

43% laste nagon bok en
vanlig dag 2019.

Det vanligaste formatet var
tryckt bok med en daglig
rackvidd pa 34%.

En av tio lyssnade pa ljudbok
- en av tjugo laste digital bok.

Halften av de hogskole-
utbildade laste nagon bok,
medan andelen boklasare
bland de med lagre
utbildning var en tredjedel.

Det fanns totalt sett en storre
andel boklasare i storstaderna
an pa landsbygden.

76

Depiction AB/Scandinav

Fyra av tio, eller 43 procent,av befolkningen 9 till 79 ar laste en bok en vanlig
dag 2019. Den tryckta boken dominerade, endast en av tio, 10 procent, tog
del av en ljudbok. E-boken ldstes av 5 procent, det vill sdga en av tjugo.

Kvinnor ldste i storre utstrackning én min, ett férhallande som statt sig
genom de 40 ar som Mediebarometern gjort méatningar. En genomsnittlig dag
2019 laste 50 procent, det vill sidga halften, av kvinnorna och 37 procent av
ménnen nagon bok. Fyra av tio kvinnor, 40 procent, laste tryckt bok och runt
en av tio, 12 procent, lyssnade pa ljudbok. Tre av tio min ldste tryckt bok och
knappt en av tio lyssnade pé ljudbok.

Vad giller e-bok finns ddremot ingen skillnad mellan mén och kvinnor.
Andelen ldsare i denna grupp ér én sa lange totalt sett mycket lag vilket gor
det svért att dra nagra slutsatser om resultaten i forhallande till olika bak-
grundsfaktorer.

I dldersgruppen 9 till 14 ar fanns storst andel bokldsare, 62 procent. Dérefter
foljde de ildsta, personer i aldern 65 till 79 ar, med 45 procent. Ovriga alders-
grupper ldg samtliga nédra 40 procentsnivan. Den tryckta boken var under 2019
klart vanligast i samtliga aldersgrupper. Ljudboken hade sin storsta andel
lyssnare i den yngsta dldersgruppen 9 till 14 ar, 17 procent lyssnade en vanlig
dag. Liagst andel lyssnare fanns bland de éldsta, 4 procent. I dldersgruppen
15 till 24 ar, som i 6vrigt ofta foredrar digitala medier, hade ljudboken under
2019 en daglig rackvidd pa 7 procent, nagot ldgre dn genomsnittet for hela
befolkningen 9 till 79 ar (10 procent).

Personer med hogre utbildning laste eller lyssnade pa bok i storre utstrack-
ning 4n de med ldgre utbildning. Hilften, 51 procent, av de hogskoleutbildade
laste en bok en genomsnittlig dag, 33 procent bland personer utan hogskole-
utbildning. Skillnaden i férhallande till utbildning gillde oavsett vilken typ av
bok det rorde sig om.

Boende i storstad eller dvriga stader ldste nagon typ av bok i storre ut-
strackning én vad som var fallet med boende pa landsbygd. Ljudboken nadde
i stort sett lika stora andelar av befolkningen oavsett boendeort.
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BOK Daglig rackvidd, 9-79 ar, 2019 (procent)
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Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet).

BOK Daglig rackvidd, 9-79 ar, 2019 (procent)

Ljudbok E-bok

Totalt Tryckt bok Ljudbok E-bok
Totalt 43 34 10 5
Kvinna 50 40 12 5
Man 37 29 8 6
9-14 ar 62 57 17 6
15-24 ar 40 34 7 7
25-44 ar 41 31 12 6
45-64 ar 42 30 11 5
65-79 ar 45 40 4 3
Ej hégskola (25-79 ar) 33 24 8 3
Hogskola (25-79 ar) 51 41 12 6
Storstad 46 37 9 7
Stad 44 36 9 5
Landsbygd 40 31 11 4

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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Bok: Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

Bland 9 till 14-aringar var bokldsning som mest ut-
bredd. Aldersgruppen avviker fran 6vriga satillvida
att pojkar liste mest, 64 procent jamfort med flick-
ors 61 procent. Flickor ldste e-bok i nagot storre ut-
strackning. Jamfort med andra aldersgrupper fanns
hir en hogre andel lasare utanfor storstiderna.

Kvinnor i aldern 15 till 24 ar laste i storre ut-
strackning dn vad mién gjorde. En skillnad marks
mellan de yngre och dldre i gruppen. Bland 15 till
19-aringarna laste 44 procent nagon bok, av 20 till
24-aringarna léaste 35 procent. Inga storre skillna-
der fanns vad giller vilken typ av bok man tagit del
av.

BOK Daglig rackvidd, 9-14 ar, 2019 (procent)

Samma monster dterkom i aldern 25 till 44 ar.
De flesta ldste tryckt bok och kvinnor liste mer én
min. Ljudboken var nagot mer populér pa lands-
bygden. Inom aldersgruppen fanns den hogsta an-
delen ldsare bland hogskoleutbildade.

I dldern 45 till 64 ar var andelen kvinnor som
lyssnade pa ljudbok ndstan dubbelt sa hog som
andelen mén, 15 respektive 8 procent. Bland de
aldsta, 65 till 79-aringarna, minskade andelen ljud-
bokslyssnare till runt 5 procent i samtliga under-
grupper. Aldersgruppen foljer monstret med hogst
andel ldsare bland kvinnor, hogskoleutbildade samt
boende i storstad/stad.

Totalt Tryckt bok Ljudbok E-bok
Totalt 62 57 17 6
Flicka 61 56 16 8
Pojke 64 58 17 5
Storstad 60 53 13 7
Stad (64) (56) (16) (6)
Landsbygd 63 60 21 6

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Varden i parentes bygger pa farre dn 100 svar och bér tolkas med

forsiktighet.

BOK Daglig rackvidd, 15-24 ar, 2019 (procent)

Totalt Tryckt bok Ljudbok E-bok
Totalt 40 34 7 7
Kvinna 44 37 8 8
Man 36 31 5 6
15-19 ar 44 38 7 6
20-24 ar 35 28 7 8
Storstad 45 36 8 9
Stad 41 35 5 8
Landsbygd 36 31 8 5

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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BOK Daglig rackvidd, 25-44 ar, 2019 (procent)

Totalt Tryckt bok Ljudbok E-bok
Totalt 41 31 12 6
Kvinna 46 36 13 6
Man 36 26 11 6
25-34 ar 40 30 11 7
35-44 ar 42 32 13 6
Ej hogskola 29 18 11 5
Hégskola 47 37 13 6
Storstad 41 32 11 7
Stad 42 33 11 5
Landsbygd 39 27 14 6

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet).

BOK Daglig rackvidd, 45-64 ar, 2019 (procent)

Totalt Tryckt bok Ljudbok E-bok
Totalt 42 30 11 5
Kvinna 51 37 15 4
Man 33 23 8 6
45-54 ar 42 28 13 6
55-64 ar 42 32 9 4
Ej hogskola 32 22 10 3
Hogskola 52 39 13 7
Storstad 48 36 10 6
Stad 42 30 11 6
Landsbygd 37 25 12 4

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet).

BOK Daglig réckvidd, 65-79 ar, 2019 (procent)

Totalt Tryckt bok Ljudbok E-bok
Totalt 45 40 4 3
Kvinna 55 48 6 4
Man 35 32 3 3
65-74 ar 45 40 5 4
75-79 ar 43 39 4 3
Ej hogskola 36 32 4 2
Hogskola 57 52 5 5
Storstad 50 45 3 6
Stad 47 42 4 2
Landsbygd 40 35 5 3

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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Bok: Genomsnittlig lasartid bland lasare/lyssnare

Boklyssnarna spenderade i
snitt en timme och en kvart
pa ljudbok en genomsnittlig
dag 2019.

De som laste tryckt eller
digital bok/e-bok &gnade
dem cirka 50 minuter i snitt.

Generellt &gnade kvinnliga
boklasare/-lyssnare lite mer
tid at boken &n manliga
lasare/lyssnare.

Lasartiden for tryckt bok var
langst i aldern 65 till 79 ar
medan tiden for ljudbok var
langst bland lyssnare 45 ar
och éaldre.

Langst tid lyssnade ljudboks-
lyssnare med lagre utbildning
och lyssnare pa landsbygden.
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Ulf Huett Nilsson/Scandinav

Under en genomsnittlig dag 2019 lyssnade boklyssnare i dldern 9 till 79 ar
sammantaget 74 minuter, det vill sdga cirka en timme och en kvart, pa ljud-
bok. E-bok och tryckt bok ldstes kortare tid men i sin tur ungefér lika linge,
runt 50 minuter. Kvinnliga ldsare laste och lyssnade nagot lingre tid dn
manliga, men skillnaderna var férhallandevis sma.

Tiden for lasning 6kade med stigande alder. Undersokningens yngsta
aldersgrupp, 9 till 14 ar, laste tryckt bok i en dryg halvtimme, 36 minuter en
vanlig dag. I aldersgruppen 15 till 24 ar var lasartiden betydligt langre,

52 minuter, vilket sannolikt férklaras med ldsning av skolbocker och kurs-
litteratur. Bland de tva yngsta dldersgrupperna var dock andelen svarspersoner
som lyssnat pa ljudbok lag och resultatet for denna typ av bok bor dérfor tolkas
med forsiktighet.

I dldrarna 25 till 44 &r och 45 till 64 ar var lasartiden for tryckt bok den-
samma, cirka trekvart. Daremot lyssnade den dldre gruppen pa ljudbok
nagot langre tid. Lyssnartiden uppgick till 82 minuter jamfort med 25 till
44-aringarnas 72 minuter. Langst tid for boklasning dgnade de dldsta ldsar-
na, i aldern 65 till 79 ar. En vanlig dag 2019 léaste de tryckt bok i ungefar en
timme. Personer i denna dldersgrupp lyssnade i snitt pa ljudbok cirka en
timme och tjugo minuter.

Sett till utbildningsnivé framgick att personer utan hogskoleutbildning
lyssnade liangre tid péa ljudbok, 84 minuter, an de med hogskoleutbildning,
73 minuter. For tryckt bok fanns ingen egentlig skillnad beroende pé utbild-
ning vad gillde lasartid bland bokldsare. Bostadsort visade inte heller pa
nagon skillnad vad giller lasartid for den tryckta boken. Daremot lyssnade
boende utanfor storstaderna ldngre tid pa ljudbok, ungefir en timme och
20 minuter, det vill sdga 12 minuter lingre dn de boklyssnare som bodde i
storstad.

E-bok lastes nagot langre tid bland personer med hogskoleutbildning dn
bland dem utan utbildning vid hogskola. Lasartiden bland e-boklésare var
ockséd nagot langre bland personer boende i stider, strax under en timme.
Dock var antalet e-bokldsare boende pa landsbygden lagt och resultatet for
denna grupp bor darfor tolkas med viss forsiktighet.
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BOK Genomsnittlig lasartid bland lasare/lyssnare, 9-79 ar, 2019 (minuter)
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Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Varden i parentes bygger pa farre &n 100 svar och bor tolkas med
forsiktighet. “-" Antalet svar ar under 50 och redovisas darfér inte.

BOK Genomsnittlig lasartid bland lasare/lyssnare, 9-79 ar, 2019 (minuter)

Tryckt bok Ljudbok E-bok
Totalt 47 74 50
Kvinna 48 76 53
Man 45 71 47
9-14 ar 36 (48) -
15-24 ar 52 (74) (59)
25-44 ar 44 72 53
45-64 ar 43 82 46
65-79 ar 59 (83) -
Ej hégskola (25-79 ar) 50 84 44
Hogskola (25-79 ar) 46 73 51
Storstad 48 67 55
Stad 46 75 50
Landsbygd 47 79 (43)
Antal svar 2 069 591 328

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Varden i parentes bygger pa farre &n 100 svar och bor tolkas med
forsiktighet. “-" Antalet svar ar under 50 och redovisas darfér inte.
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Bokgenrer: Daglig rackvidd

Den mest lasta bokgenren
2019 var skonlitteratur.

Kvinnor laste skonlitteratur i
betydligt storre utstrackning
an man.

Lasning av skonlitteratur var
hogst bland de yngsta och
de dldsta.

Barn och unga var de som i
storst utstrackning laste

larobok en genomsnittlig dag.

Réckvidden for olika bok-
genrer hade begransad

koppling till var manniskor
bodde.
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Astrakan Images AB/Scandinav

I befolkningen 9 till 79 ar var skonlitteratur den mest lasta bokgenren under
2019. En av tre liste en skonlitterdr bok en vanlig dag. Kvinnor laste generellt
skonlitteratur i hogre utstrackning én min, oavsett aldersgrupp. For lasning
av larobok, fackbok och biografi/memoar forelag inga skillnader mellan
konen. Barnbok ldstes ddremot i nagot hogre grad av kvinnor @n av mén. En
av tio kvinnor ldste en barnbok en vanlig dag 2019, bland mén var det en av
tjugo.

Sett till de olika aldersgrupperna var det fraimst de yngsta, 9 till 14-aring-
arna, och de dldsta, 65 till 79-aringarna, som lédste skonlitteratur. I aldern
15 till 44 ar var det ungefir en av fyra som ldste skonlitteratur en vanlig
dag.

Larobok/kursbok var den genre som léstes i ndst storst utstrackning sett
till hela befolkningen men i férhallande till skonlitteratur lag lasningen pa en
helt annan niva. En av tio i den totala befolkningen 9 till 79 ar laste en ldro-
bok/kursbok en vanlig dag 2019. Hir spelade dock alder en viktig roll. Det
var fraimst de yngre aldrarna, 9 till 24 ar, som laste lirobok/kursbok.

Facklitteratur lastes i forhallandevis likartad utstrackning oavsett kon.
Diremot marktes en skillnad mellan de yngre och éldre aldersgrupperna.

9 till 24-aringar lag pa samma niva, 5 procent en vanlig dag. Bland de dldre,
25 till 79 ar var riackvidden en vanlig dag runt 10 procent.

Lasning av barnbok var som mest utbredd bland de yngsta, 9 till 14-
aringarna. Fordldrars ldsning for barn noteras i aldersgruppen 25 till
44 ar ddr en av tio laste nagon barnbok. Andelen lisare i denna éldersgrupp
var betydligt hogre dn i aldrarna narmast under och over.

Biografi/memoar lastes i stort sett i samma utstrackning i samtliga alders-
grupper, cirka 5 procent.

Utbildningsniva hade betydelse for andelen ldsare av de olika genrerna.
Det var vanligare att lisa skonlitteratur bland personer med hogskoleutbild-
ning, 35 procent laste denna genre en vanlig dag jamfort med 24 procent
bland personer utan hogskoleutbildning. En nagot hogre andel lasare bland
hogskoleutbildade mirktes dven for larobok, facklitteratur samt f6r barnbok.

Skillnader i bostadsort paverkade inte resultatet for lasning av skonlitteratur,
larobok, barnbok eller biografi/memoar. Att ldsa facklitteratur var ddremot
nagot mer utbrett bland boende i storstiderna jamfort med pa landsbygden.
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BOKGENRER Daglig rackvidd, 9-79 ar, 2019 (procent)

Skonlitteratur

Larobok/kursbok/laxbok

Facklitteratur/sakprosa

Barnbok

Biografi/memoar

Annan bok

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet). Galler tryckt bok, ljudbok eller e-bok.
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BOKGENRER Daglig rackvidd, 9-79 ar, 2019 (procent)
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Biografi/

Skénlitteratur Larobok Fackbok Barnbok memoar
Totalt 29 10 8 6 5
Kvinna 37 11 7 9 5
Man 22 9 9 4 4
9-14 ar 37 34 5 22 4
15-24 ar 24 24 5 1 5
25-44 ar 24 10 10 11 5
45-64 ar 32 4 9 4 4
65-79 ar 36 3 9 2 6
Ej hogskola (25-79 ar) 24 3 5 3 4
Hogskola (25-79 ar) 35 8 12 9 6
Storstad 31 11 11 7 5
Stad 29 10 8 5 4
Landsbygd 28 9 6 6 4

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet). Galler tryckt bok, ljudbok eller e-bok.
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Bokgenrer: Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

I dldersgruppen 9 till 14 ér laste ndstan lika stor an-
del skonlitteratur som ldrobok en vanlig dag. 9 till
14-aringar boende i storstad/stad ldste skonlittera-
tur i hogre utstrackning an boende pa landsbygden.

Bland ungdomarna, 15 till 24 ar, laste kvinnor
skonlitteratur men dven larobok/kursbok i storre
utstrackning én mén. Inom aldersgruppen mérktes
en skillnad i att andelen som ldst nagon bok en van-
lig dag 2019 var ndrmast den dubbla bland 15 till
19-aringar jamfort med den dldre halvan av alders-
gruppen, 20 till 24 ar. Lasning av larobok i alders-
gruppen var hogst i storstdderna.

I aldern 25 till 44 ar pekade hogre utbildnings-
niva mot en hogre andel lasare av samtliga genrer.
Andelen personer som ldste barnbocker var hogre i
den dldre halvan av aldersgruppen.

I aldern 45 till 64 ar dominerade ldsning av
skonlitteratur. For 6vriga genrer var utbildnings-
niva den bakgrundsfaktor som framtriadde tydligast
vad giller skillnad i andelen ldsare. I aldersgruppen
65 till 79 ar laste en hogre andel mdn nagon fack-
bok en genomsnittlig dag jamfort med andelen
kvinnor. Lasning av biografi/memoar var nagot
mer utbredd bland personer i aldern 65 till 79 ar
jamfort med yngre aldersgrupper.

BOKGENRER Daglig rackvidd, 9-14 ar, 2019 (procent)

Biografi/

Skénlitteratur Larobok Fackbok Barnbok memoar
Totalt 37 34 5 22 4
Flicka 39 33 3 23 4
Pojke 34 34 7 21 4
Storstad 40 31 7 22 5
Stad (38) (30) (4) (19) (4)
Landsbygd 33 37 4 23 4

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Galler tryckt bok, ljudbok eller e-bok. Varden i parentes bygger pa farre

an 100 svar och bor tolkas med forsiktighet.

BOKGENRER Daglig rackvidd, 15-24 ar, 2019 (procent)

Biografi/

Skénlitteratur Larobok Fackbok Barnbok memoar
Totalt 24 24 5 1 5
Kvinna 28 27 4 2 5
Man 19 20 6 0 5
15-19 ar 30 29 4 1 6
20-24 ar 16 17 6 2 4
Storstad 26 29 5 2 5
Stad 24 23 6 1 5
Landsbygd 22 20 3 2 5

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet). Galler tryckt bok, ljudbok eller e-bok.
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BOKGENRER Daglig rackvidd, 25-44 ar, 2019 (procent)

Biografi/
Skénlitteratur Larobok Fackbok Barnbok memoar
Totalt 24 10 10 11 5
Kvinna 28 9 9 16 4
Man 20 10 10 7 5
25-34 ar 21 11 10 8 5
35-44 ar 26 8 9 14 5
Ej hogskola 18 6 5 7 4
Hogskola 27 10 12 15 5
Storstad 24 10 12 10 6
Stad 22 (N 7 (K 4
Landsbygd 24 7 8 12 4
Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet). Galler tryckt bok, ljudbok eller e-bok.
BOKGENRER Daglig rackvidd, 45-64 ar, 2019 (procent)
Biografi/
Skénlitteratur Larobok Fackbok Barnbok memoar
Totalt 32 4 9 4 4
Kvinna 42 5 9 5 4
Man 22 3 9 3 3
45-54 ar 31 4 8 5 4
55-64 ar 32 4 9 3 3
Ej hogskola 25 1 5 2 3
Hogskola 38 7 12 5 4
Storstad 36 5 11 6 3
Stad 30 3 10 3 4
Landsbygd 29 4 6 3 4
Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Géller tryckt bok, ljudbok eller e-bok.
BOKGENRER Daglig rackvidd, 65-79 ar, 2019 (procent)
Biografi/
Skonlitteratur Larobok Fackbok Barnbok memoar
Totalt 36 3 9 2 6
Kvinna 48 3 7 3 8
Man 24 2 11 0 5
65-74 ar 36 3 9 2 7
75-79 ar 34 2 9 1 6
Ej hogskola 29 2 6 1 4
Hogskola 46 4 13 3 10
Storstad 41 2 11 2 8
Stad 38 3 8 1 5
Landsbygd 31 2 8 2 6

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet). Galler tryckt bok, ljudbok eller e-bok.
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Sociala natverkstjanster: Daglig rackvidd

79% anvande sociala natverks-
tjanster en vanlig dag 2019 -
flest, 61%, anvande Facebook.

Facebook, Instagram och
Snapchat hade fler kvinnliga
anvandare 8n manliga - fér
Twitter och Linkedin géllde
det omvanda.

97% i aldern 15 till 24 ar
anvande sociala natverks-
tjanster en vanlig dag —i
aldern 65 till 79 ar rérde det
sig om halften.

Rackvidden fér sociala
natverkstjanster var hégre
bland hégutbildade &n bland
lagutbildade — det géllde

i synnerhet Facebook och
Linkedin.

De sociala natverkstjansterna
var 6verlag lika populara i

hela landet — undantaget var
Linkedin, som hade klart hogst
rackvidd i storstédderna.
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Lena Granefelt/Scandinav

Under 2019 tog 79 procent av befolkningen 9 till 79 ar del av ndgon social nit-
verkstjanst en vanlig dag. De flesta tog del av Facebook, 61 procent. Ungefar
halva befolkningen, 52 procent, tog del av Instagram, medan 29 procent tog
del av Snapchat. Ungefar 10 procent tog del av Twitter, Linkedin eller ndgon
blogg/vlogg.

Overlag anvinde kvinnor de olika sociala nitverkstjinsterna i hogre
utstrackning dn vad mén gjorde. Undantagen var Twitter och Linkedin som
har fler anvindare bland mén. Storsta gapet mellan kvinnors och mins
anvindning av nitverkstjdnsterna avsag Instagram. En vanlig dag 2019 var
det 62 procent av kvinnorna som tog del av Instagram. Bland madnnen var
motsvarande andel 43 procent.

Det fanns en betydande aldersskillnad i anvindningen av de olika sociala
nétverkstjansterna. Hogst andel anvindare fanns i aldersgruppen 15 till 24
ar. Lagst andel hade gruppen 65 till 79 ar. Facebook var den populdraste
plattformen i de tre dldre aldersgrupperna, 45 till 79 ar, medan aldersgrup-
pen mellan 15 och 24 ar var vésentligt mer bendgen att anvidnda Snapchat,
Instagram och Twitter. Skillnaderna var sérskilt tydliga nér det avsdg Snapchat:
83 procent i gruppen 15 till 24 ar anvinde Snapchat en vanlig dag 2019. Bland
de yngsta, 9 till 14 ar var andelen 67 procent. Endast 2 procent i aldersgruppen
65 till 79 ar anvdande Snapchat under 2019.

Personer med hogskoleutbildning var generellt sett nagot mer benégna
att anvanda sociala nétverkstjanster jamfort med personer utan hogskole-
utbildning. Skillnaderna avsag framst Facebook, Instagram och Linkedin.
For Linkedin g rackvidden pa 16 procent bland personer med hogskole-
utbildning och 7 procent bland dem utan hégskoleutbildning. Snapchat var
den enda natverkstjanst dér inga skillnader i anvindningen kunde bekriftas
utifrdn utbildningsniva.

Skillnader beroende pa boendeort noterades i rackvidden for Instagram
och Linkedin. Andelen anvindare av dessa tjanster var hogre bland storstads-
bor an bland landsbygdsbor.
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SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig rackvidd, 9-79 &r, 2019 (procent)

0 20 40 60 80 100

Sociala natverkstjanster 79
totalt
Facebook 61
| |

Instagram 52

|
Snapchat 29
Twitter 10
Linkedin 10
Blogg/vlogg 11

Diskussionsforum 9

Annat 4

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet).

SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig rackvidd, 9-79 ar, 2019 (procent)

Blogg/

Totalt* Facebook Instagram  Snapchat Twitter Linkedin vlogg
Totalt 79 61 52 29 10 10 11
Kvinna 82 66 62 33 7 8 15
Man 76 56 43 26 13 12 8
9-14 ar 82 10 51 67 4 0 25
15-24 ar 97 66 82 83 21 3 21
25-44 ar 90 78 66 30 12 18 15
45-64 ar 76 64 44 12 7 12 6
65-79 ar 51 44 23 2 3 3 2
Ej hogskola (25-79 ar) 70 59 42 15 6 7 5
Hégskola (25-79 ar) 80 68 49 15 10 16 11
Storstad 82 63 56 26 11 16 13
Stad 79 61 54 33 10 8 12
Landsbygd 76 59 48 29 8 6 9

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser samtliga sociala natverkstjénster, inte bara de som ndmns i tabellen.
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Sociala natverkstjanster: Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

Bland 9 till 14-aringarna tog flickor del av sociala
nitverkstjanster under 2019 i hogre utstrickning
an vad pojkar gjorde. Skillnaderna var sarskilt mar-
kanta for Snapchat och Instagram. Att i princip
inga i aldersgruppen 9 till 14 ar tog del av Linkedin
forklaras med att tjansten framst ar till for den ar-
betande befolkningen.

Aven i dldersgruppen 15 till 24 ar var Instagram
och Snapchat de storsta tjansterna. Noterbart ar att
forhallandevis fa méan tog del av bloggar. Andelen
uppgick till 8 procent bland méan och till 33 procent
bland kvinnor.

I aldersgruppen 25 till 44 ar var gapet mellan
kvinnors och méns anvindning av tjansterna for-

héllandevis stort. Rackvidden for Instagram var 79
procent bland kvinnor och 54 procent bland mén.
Skillnaderna utifran utbildningsniva och boende-
ort avsag framforallt Linkedin. Natverkstjansten
hade forhallandevis hog rackvidd bland dem med
hogskoleutbildning och bland storstadsbor.

I aldersgruppen 45 till 64 ar var rickvidden for
nitverkstjdnsterna lagre dn bland 24 till 44-aringar-
na. I 6vrigt uppvisade aldersgruppen samma mons-
ter med avseende pa rackvidd.

Bland 65 till 79-aringar anviandes framst Face-
book och Instagram och skillnaderna i anvindning
var overlag sma i relation till kon, utbildning och
boendeort.

SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig réckvidd, 9-14 &r, 2019 (procent)

Blogg/
Totalt* Facebook Instagram  Snapchat Twitter Linkedin vlogg
Totalt 82 10 51 67 4 0 25
Flicka 87 10 61 76 1 0 31
Pojke 78 8 42 59 6 0 19
Storstad 78 7 52 65 3 0 30
Stad (88) (8) (60) (76) (4) (0) (25)
Landsbygd 82 12 44 63 4 0 21

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser samtliga sociala ndtverkstjénster, inte bara de som namns i tabellen.
Varden i parentes bygger pa farre dan 100 svar och bor tolkas med férsiktighet.

SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig réckvidd, 15-24 ar, 2019 (procent)

Blogg/

Totalt* Facebook Instagram  Snapchat Twitter Linkedin vlogg
Totalt 97 66 82 83 21 3 21
Kvinna 98 70 89 88 18 3 33
Man 95 62 75 78 24 4 8
15-19 ar 97 56 87 89 21 1 23
20-24 ar 96 78 76 76 22 7 19
Storstad 97 62 82 81 20 5 21
Stad 98 66 82 87 22 4 23
Landsbygd 95 68 82 82 22 2 20

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser samtliga sociala natverkstjanster, inte bara de som namns i tabellen.
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SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig rackvidd, 25-44 &r, 2019 (procent)

Blogg/

Totalt* Facebook Instagram  Snapchat Twitter Linkedin vlogg
Totalt 90 78 66 30 12 18 15
Kvinna 94 84 79 35 7 16 20
Man 87 72 54 26 17 19 10
25-34 ar 92 80 71 40 12 14 18
35-44 ar 89 75 60 20 12 21 11
Ej hogskola 88 74 62 34 11 11 10
Hégskola 91 79 66 24 13 22 16
Storstad 91 77 67 24 13 24 17
Stad 93 82 70 37 13 13 14
Landsbygd 86 75 60 33 10 13 12

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser samtliga sociala nétverkstjénster, inte bara de som ndmns i tabellen.

SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig rackvidd, 45-64 ar, 2019 (procent)

Blogg/

Totalt* Facebook Instagram  Snapchat Twitter Linkedin vlogg
Totalt 76 64 44 12 7 12 6
Kvinna 82 71 55 14 4 9 6
Man 71 57 33 9 10 15 6
45-54 ar 80 68 48 15 9 14 7
55-64 ar 72 59 39 8 5 9 6
Ej hogskola 75 64 44 13 5 8 5
Hégskola 77 64 43 11 9 16 8
Storstad 78 64 46 8 9 19 7
Stad 75 63 42 10 6 11 7
Landsbygd 76 64 42 15 6 7 6

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser samtliga sociala natverkstjénster, inte bara de som ndmns i tabellen.

SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig rackvidd, 65-79 &r, 2019 (procent)

Blogg/

Totalt* Facebook Instagram  Snapchat Twitter Linkedin vlogg
Totalt 51 44 23 2 3 3 2
Kvinna 53 46 29 3 2 1 2
Man 50 43 17 2 4 4 3
65-74 ar 56 47 27 2 4 3 2
75-79 ar 42 37 13 2 1 2 3
Ej hogskola 47 41 22 2 2 2 2
Hégskola 58 50 24 3 5 4 3
Storstad 54 44 24 2 5 4 2
Stad 49 42 21 2 3 3 3
Landsbygd 52 46 24 3 3 2 2

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser samtliga sociala natverkstjénster, inte bara de som ndmns i tabellen.
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Sociala natverkstjanster: Genomsnittlig anvandartid

bland anvandare

Anvandarna tog i snitt del av
sociala natverkstjanster 65
minuter en vanlig dag 2019.

Kvinnliga anvandare dgnade
mer tid at sociala natverks-
tjanster &n manliga.

Langst tid, tva timmar per dag,
spenderade aldersgruppen

15 till 24 ar — det var fyra
ganger sa lang tid som 65 till
79-aringarna.

Hoégutbildade anvandare
spenderade lika lang tid pa
sociala natverkstjanster som
lagutbildade.

Samma sak géllde anvéandare
boende i storstader respektive
landsbygd.
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Scandinav

Under 2019 spenderade den genomsnittlige anvindaren i aldern 9 till 79 ér i
snitt 65 minuter pa sociala natverkstjanster en vanlig dag. Mediebarometern
har tidigare visat att vi investerar mer och mer av vér tid pa att vara online
pa olika sociala ndtverkstjédnster. I olika anvéndargrupper dr det de grupper
som tidigt haft en hog andel anvindare som fortsatt lagger mest tid pa sociala
nétverkstjanster.

Kvinnliga och manliga anvandare dgnade inte lika lang tid at tjansterna.
Bland de kvinnor som tog del av sociala nétverkstjanster uppgick anvandar-
tiden till i genomsnitt 72 minuter mot mannens 58 minuter.

Anvindartiden bland anvindare av sociala nédtverkstjanster varierade
kraftigt mellan olika aldersgrupper. Under 2019 tog 82 procent av barnen,
9 till 14 ar, del av sociala nitverkstjdnster en vanlig dag och sammanlagt
tog de del av tjansterna drygt 1 timme och 10 minuter. Den genomsnittliga
anviandaren i dldersspannet 15 till 24 anvinde sociala nitverkstjdnster i
118 minuter. Det var ocksa den aldersgrupp som dgnade mest tid at sociala
natverkstjanster under 2019. I samma aldersgrupp hade dessutom ndstan
alla anvént sociala natverkstjinster en vanlig dag. Bland personer 25 ar och
aldre ar sjonk anvindningstiden med stigande alder. Anvindarna mellan
65 och 79 ér tog del av sociala ndtverkstjanster i snitt 33 minuter per dag,
vilket var ungefar halften sa lang tid som snittet for befolkningen som helhet.

Nir det giller utbildning fanns inga skillnader i anvéndartiden. Anvdndare
i aldersintervallet 25 till 79 &r d4gnade 50 minuter at sociala ndtverkstjanster
en vanlig dag oberoende av utbildningsniva.

Skillnaderna i anvandningstid utifran boendeort var relativt begransade.
Anvindningstiden i stider var nagot langre tid jimfort med anvdndarnas
anvandningstid pa landsbygden.
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SOCIALA NATVERKSTJANSTER Genomsnittlig anvandartid bland anvandare, 9-79 ar, 2019
(minuter)
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Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet).

SOCIALA NATVERKSTJANSTER Genomsnittlig anvandartid bland anvandare, 9-79 ar, 2019
(minuter)

Anvéandartid
Totalt 65
Kvinna 72
Man 58
9-14 ar 72
15-24 ar 118
25-44 ar 66
45-64 ar 44
65-79 ar 33
Ej hogskola (25-79 ar) 50
Hogskola (25-79 ar) 50
Storstad 64
Stad 68
Landsbygd 63
Antal svar 4752

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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Nyheter: Daglig rackvidd

Under 2019 tog 46% del av
nyheter fran SVT en vanlig
dag — det gjorde SVT till
Sveriges mest anvénda
nyhetsférmed|are.

Nyheter fran SVT, SR och
morgontidning var mer
populdra bland man —
nyheter fran TV4 var mer
populara bland kvinnor.

Nyheter fran SVT, SR, TV4
och morgontidning hade
vasentligt hégre rackvidd
bland &ldre &n bland yngre.

TV4:s nyheter hade hogre
rackvidd bland lagutbildade
én bland hégutbildade - fér
morgontidning var det
tvartom.

SR och TV4 hade hogre andel

nyhetsanvandare pa lands-
bygden &n i storstaderna

— for kvallstidning géllde det
omvanda.
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Marten Adolfson/Scandinav

Under en vanlig dag 2019 tog 46 procent av den svenska befolkningen 9 till
79 ar del av nyheter via Sveriges Television (SVT). Da inkluderas nyheter via
saval tablalagd tv som digitalt. SVT var ddrmed den mest populdra aktoren
for nyheter bland de traditionella medierna. Sveriges Radio (SR) var den nést
vanligaste nyhetskéllan med en daglig riackvidd pa 39 procent, f6ljt av TV4
(33 procent), morgontidningar (23 procent), kvillstidningar (23 procent) och
sist gratistidningar (11 procent). Rackvidden for gratistidningar paverkas
dock av att dessa i allmédnhet enbart utkommer med ett nummer i veckan.

Kvinnor och min tog del av nyheter via de olika medierna i ungefir samma
utstriackning. Det storsta gapet mérks for det storsta nyhetsmediet: 49 procent
av mannen och 44 procent av kvinnorna tog del av nyheter via SVT en vanlig
dag 2019.

Réckvidden for nyheter via traditionella medier skilde sig markant mellan
yngre och dldre. De éldsta, 65 till 79 ar, tog del av nyheter via traditionella
medier i hogre utstrackning dn yngre. Det gillde sdrskilt tv (SVT och TV4),
radio (SR) och morgontidningar. Bland personer mellan 25 och 44 ar aterfanns
den hogsta andelen som tog del av nyheter via kvillstidningar, 30 procent.
Bland personer i aldersspannet 65 till 79 lag motsvarande rackvidd pa 21
procent.

Personer med utbildning fran hogskola var nagot mer bendgna att ta del
av nyheter fran en morgontidning. Andelen uppgick en vanlig dag 2019 till
42 procent. Bland personer utan hogskoleutbildning tog 33 procent del av
morgontidningsnyheter. For TV4 gillde det omvinda foérhallandet. Bland
dem som tog del av nyheter i TV4 var det fler utan hogskoleutbildning, 47
procent, an med, 34 procent.

Nir det giller boendeort var skillnaderna i anvindning av traditionella
nyhetsformedlare 6verlag sma. De storsta differenserna konstateras for SR:s
och TV4:s nyheter. Bland boende pa landsbygden tog 43 procent del av SR:s
nyheter, i storstiderna uppgick andelen till 35 procent. Motsvarande tog 39
procent del av TV4:s nyheter pa landsbygden och 29 procent i storstiderna.
For morgontidningsnyheter fanns det ingen geografisk skillnad i fraga om
daglig rackvidd.
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NYHETER Daglig rackvidd, 9-79 ar, 2019 (procent)
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Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter i respektive medium i traditionell
form eller digitalt.

NYHETER Daglig réckvidd, 9-79 ar, 2019 (procent)

Morgon- Kvalls- Gratis-

SVT SR TV4 tidning tidning tidning
Totalt 46 39 35 31 23 11
Kvinna 44 37 38 32 21 10
Man 49 40 33 31 25 11
9-14 ar 16 13 17 8 3 3
15-24 ar 18 15 19 12 15 12
25-44 &r 31 31 24 20 30 12
45-64 ar 60 49 43 41 26 10
65-79 ar 81 61 59 56 21 12
Ej hogskola (25-79 ar) 56 45 47 33 25 10
Hogskola (25-79 ar) 54 47 34 42 28 12
Storstad 44 35 29 31 26 12
Stad 47 37 37 32 24 10
Landsbygd 48 43 39 31 21 9

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter i respektive medium i traditionell
form eller digitalt.
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Nyheter: Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

Rackvidden for nyheter i traditionella nyhetsmedier
var under 2019 jamforelsevis lag i dldersgrupperna
9 till 14 ar och 15 till 24 ar. Skillnaderna i relation
till kon och boendeort var ocksa begriansade.

I gruppen 25 till 44 ar var differenserna i rack-
vidden for traditionella nyhetsmedier tydliga. I
gruppen tog en storre andel mén dn kvinnor och en
hogre andel med hogskoleutbildning dn utan hog-
skoleutbildning del av SVT:s nyheter. Rackvidden
for SR:s nyheter var hogre bland hogskoleutbildade
an bland personer utan hogskoleutbildning samt
hogre pa landsbygden én i storstiderna. Andelen
som tog del av morgon- och kvillstidningsnyheter
var forhallandevis hog bland hogutbildade.

Personer i aldern 45 till 64 ar uppvisade samma
monster som 25 till 44-aringarna. Skillnaderna mel-
lan olika grupper var dock nagot mindre framtra-
dande. Undantaget gillde nyheter i morgontidning-
ar, dar rackvidden var visentligt hogre bland per-
soner med hogskolestudier 4n bland personer utan.

Bland 65 till 79-aringarna var skillnaderna
overlag sma sett till kon, utbildning och boende-
ort. Storsta differenserna gillde rickvidden for ny-
heter i TV4 som var férhallandevis hog bland per-
soner utan hogskoleutbildning och bland boende
utanfor storstiderna. Omvint tog forhallandevis
manga med hogskoleutbildning del av morgon-
tidningarnas nyheter.

NYHETER Daglig rackvidd, 9-14 ar, 2019 (procent)

Morgon- Kvalls- Gratis-

SVT SR TV4 tidning tidning tidning
Totalt 16 13 17 8 3 3
Flicka 17 13 20 8 5 4
Pojke 15 12 15 8 1 2
Storstad 17 8 18 9 5 4
Stad (18) (10) (15) (5) (2) (2)
Landsbygd 14 17 19 9 2 2

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter i respektive medium i traditionell
form eller digitalt. Vérden i parentes bygger pa farre &n 100 svar och bér tolkas med férsiktighet.

NYHETER Daglig réackvidd, 15-24 ar, 2019 (procent)

Morgon- Kvalls- Gratis-

SVT SR TV4 tidning tidning tidning
Totalt 18 15 19 12 15 12
Kvinna 15 15 21 12 12 12
Man 20 14 17 11 18 12
15-19 ar 16 12 21 10 10 11
20-24 ar 19 18 17 15 20 12
Storstad 19 14 18 12 19 13
Stad 16 13 18 12 13 10
Landsbygd 19 17 21 11 13 12

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter i respektive medium i traditionell

form eller digitalt.
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NYHETER Daglig rackvidd, 25-44 ar, 2019 (procent)

Morgon- Kvalls- Gratis-

SVT SR TV4 tidning tidning tidning
Totalt 31 31 24 20 30 12
Kvinna 28 30 28 20 28 9
Man 35 33 21 20 31 14
25-34 ar 27 25 21 14 26 12
35-44 ar 35 38 26 26 33 11
Ej hogskola 26 29 27 12 26 8
Hégskola 35 35 22 25 33 13
Storstad 32 28 21 21 31 14
Stad 31 30 25 20 32 11
Landsbygd 31 38 27 19 26 10

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter i respektive medium i traditionell
form eller digitalt.

NYHETER Daglig rackvidd, 45-64 ar, 2019 (procent)

Morgon- Kvalls- Gratis-

SVT SR TV4 tidning tidning tidning
Totalt 60 49 43 41 26 10
Kvinna 56 45 46 42 24 10
Man 63 52 40 41 29 9
45-54 ar 50 42 39 36 28 10
55-64 ar 69 56 47 47 25 9
Ej hogskola 58 47 49 34 28 9
Hogskola 61 51 37 50 25 10
Storstad 60 48 37 46 29 12
Stad 62 45 46 42 24 9
Landsbygd 58 51 46 38 26 8

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter i respektive medium i traditionell
form eller digitalt.

NYHETER Daglig rackvidd, 65-79 ar, 2019 (procent)

Morgon- Kvalls- Gratis-

SVT SR TV4 tidning tidning tidning
Totalt 81 61 59 56 21 12
Kvinna 81 60 59 56 19 12
Man 81 61 59 56 23 12
65-74 ar 79 59 57 54 22 11
75-79 ar 84 65 64 61 18 14
Ej hégskola 80 59 63 51 20 12
Hogskola 82 64 54 64 22 12
Storstad 81 58 49 57 19 12
Stad 82 62 63 61 26 13
Landsbygd 80 62 62 52 18 11

Mediebarometern 2019 (Nordicom, G&teborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter i respektive medium i traditionell
form eller digitalt.
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Nyheter i sociala natverkstjanster: Daglig rackvidd

28% tog del av nyheter via
Facebook en vanlig dag 2019
- 16% tog del av nyheter

via Instagram och 11% via
Youtube.

Instagram var mer popular
som nyhetsférmedlare bland
kvinnor — nyheter fran
Youtube och Twitter var mer
populara bland man.

Nyheter fran Instagram hade
hogst rackvidd i aldern 15 till
24 ar medan Snapchat var
storst i aldern 9 till 14 ar.

Lag- och hégutbildade tog
del av nyheter fran Facebook
i lika hdég utstréckning.

Réckvidden for de sociala
natverkstjansterna som
nyhetsférmedlare var ungefér
lika hog i storstaderna som
pa landsbygden.
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Scandinav

Vid sidan av de traditionella nyhetsmedierna forsiggar ocksa en betydande
konsumtion av nyheter formedlade via sociala nétverkstjanster. Anvand-
ningsmonstren under 2019 foljde i stort den totala anvindningen av de olika
tjidnsterna (se s. 87).

Facebook, som under 2019 var den mest anvinda sociala nétverkstjansten
i Sverige, var ocksa den mest anvdnda sociala natverkstjansten for nyheter.
28 procent av befolkningen 9 till 79 ar uppgav att de tog del av nyheter
via Facebook en genomsnittlig dag. Andelen som tog del av nyheter via
Instagram uppgick till 16 procent medan 11 procent tog del av nyheter via
Youtube. For Snapchat och Twitter var motsvarande andelar 6 respektive 5
procent.

Skillnaderna i kvinnor och méns nyhetskonsumtion via sociala natverks-
tjanster var relativt begriansade. Dock var det fler kvinnor én mén som tog del
av nyheter via Instagram. Andelarna uppgick till 20 respektive 13 procent.

Réckvidden for nyheter via Facebook var relativt jaimnt férdelad mellan
olika aldersgrupper. Undantaget var barnen, 9 till 14 r, vars ndrvaro pa
Facebook generellt sett dr jamforelsevis lag. De yngre generationerna, som
historiskt sett aldrig varit stora nyhetskonsumenter, angav dock att de i jam-
forelsevis hog grad tog del av nyheter via Youtube, Instagram och Snapchat.
Bland 9 till 14-aringarna var Youtube den vanligaste nyhetskéllan bland de
sociala nétverkstjansterna, foljt av Instagram och Snapchat.

I dldersgruppen 15 till 24 ar var istdllet Instagram den vanligaste ny-
hetskillan bland de sociala natverkstjansterna med en daglig rackvidd pa
43 procent. 37 procent tog del av nyheter via Facebook och 31 procent via
Youtube. I de tre dldsta aldersgrupperna (25 till 79 ar), tog relativt sett firre
del av nyheter pa Youtube, Snapchat och Twitter jamfort med de yngre.

Réickvidden for nyheter via sociala nétverkstjanster hade begrinsad
koppling till savil utbildningsniva som boendeort. Undantaget var Twitter,
som under 2019 hade en jamforelsevis hogre rackvidd som nyhetskanal bland
personer med hogskoleutbildning och bland boende i storstiderna.
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NYHETER | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig rackvidd, 9-79 ar, 2019 (procent)
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Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter via respektive natverkstjanst.

NYHETER | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig rackvidd, 9-79 ar, 2019 (procent)

Facebook Instagram Youtube Snapchat Twitter
Totalt 28 16 11 6 5
Kvinna 30 20 9 7 3
Man 26 13 13 5 7
9-14 ar 3 24 29 23 3
15-24 ar 37 43 31 20 2
25-44 ar 36 16 10 3 7
45-64 ar 25 8 4 2 4
65-79 ar 19 6 2 1 2
Ej hogskola (25-79 ar) 28 10 5 2 3
Hogskola (25-79 ar) 27 10 5 1 6
Storstad 27 16 12 5 7
Stad 28 17 11 6 5
Landsbygd 28 15 9 7 4

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter via respektive natverkstjanst.
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Nyheter i sociala natverkstjanster: Daglig rackvidd i

olika aldersgrupper

I aldersgrupperna 9 till 14 ar och 15 till 24 ar var
andelen som konsumerade nyheter via Instagram
och Snapchat en vanlig dag 2019 hogre bland flick-
or/kvinnor dn bland pojkar/mén. Samtidigt var
nyheter via Youtube och Twitter nagot vanliga-
re bland pojkar/man. I aldern 15 till 24 ar var det
ocksa tydligt att andelen som naddes av nyheter via
Facebook och Snapchat var hogre pa landsbygden
jamfort med i storstdderna.

I aldern 25 till 44 ar var kvinnorna mer oriente-
rade mot nyheter via Facebook och Instagram och
ménnen mot nyheter via Youtube och Twitter.

I aldersgruppen 45 till 64 ar var skillnader-
na mellan olika grupper mindre framtrddande.
Det gillde inte minst nyheter via Facebook och
Instagram, vars riackvidd hade en relativt jamn for-
delning utifran kon, utbildningsniva och boende-
ort.

I den éldsta gruppen, 65 till 79 ar, hade nyheter
via Facebook hogst riackvidd bland kvinnor och pa
landsbygden, medan nyheter via Instagram hade en
mer jamn spridning. For 6vriga sociala nitverks-
tjanster var nyhetskonsumtionen i den har gruppen
mycket begrinsad.

NYHETER | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig réckvidd, 9-14 &r, 2019 (procent)

Facebook Instagram Youtube Snapchat Twitter
Totalt 3 24 29 23 3
Flicka 3 29 28 27 1
Pojke 4 20 30 20 4
Storstad 3 27 33 23 2
Stad (M (26) (23) (22) 2)
Landsbygd 5 21 30 24 3

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter via respektive natverkstjanst.
Varden i parentes bygger pa farre an 100 svar och bor tolkas med forsiktighet.

NYHETER | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig rackvidd, 15-24 &r, 2019 (procent)

Facebook Instagram Youtube Snapchat Twitter
Totalt 37 43 31 20 12
Kvinna 39 50 27 22 10
Man 35 37 35 17 14
15-19 ar 32 53 39 26 13
20-24 ar 43 31 21 12 11
Storstad 32 41 34 18 11
Stad 36 44 30 18 1
Landsbygd 42 45 30 23 13

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter via respektive natverkstjanst.
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NYHETER | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig rackvidd, 25-44 &r, 2019 (procent)

Facebook Instagram Youtube Snapchat Twitter
Totalt 36 16 10 3 7
Kvinna 40 21 6 4 4
Man 33 11 13 3 9
25-34 ar 38 19 11 5 7
35-44 ar 35 13 8 2 7
Ej hogskola 37 16 11 5 6
Hogskola 34 14 8 1 7
Storstad 35 17 11 3 8
Stad 40 17 10 3 6
Landsbygd 35 14 7 4 5

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter via respektive natverkstjanst.

NYHETER | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig rackvidd, 45-64 ar, 2019 (procent)

Facebook Instagram Youtube Snapchat Twitter
Totalt 25 8 4 2 4
Kvinna 26 9 2 2 2
Man 25 7 6 1 6
45-54 ar 28 9 5 1 5
55-64 ar 23 8 3 2 2
Ej hogskola 27 9 3 2 2
Hogskola 24 7 4 1 6
Storstad 23 8 5 1 6
Stad 27 9 5 1 4
Landsbygd 27 7 3 2 2

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter via respektive natverkstjéanst.

NYHETER | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig rickvidd, 65-79 &r, 2019 (procent)

Facebook Instagram Youtube Snapchat Twitter
Totalt 19 6 2 1 2
Kvinna 22 6 2 0 1
Man 16 5 2 1 2
65-74 ar 19 6 2 0 2
75-79 ar 18 5 2 1 1
Ej hogskola 20 6 2 1 2
Hogskola 17 5 2 0 2
Storstad 17 5 2 0 3
Stad 16 5 2 1 1
Landsbygd 21 7 2 0 1

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter via respektive natverkstjanst.
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Medieteknik: Tillgang i hushallet

2019 hade nastan alla mellan
9 och 64 ar tillgang till en
smartphone — i gruppen 65
till 79 ar var andelen 77%.

86% av befolkningen hade en
bérbar dator i hushallet och
69% en surfplatta.

Tillgangen till olika medie-
tekniker varierade mycket
litet mellan kvinnor och man.

92% i aldern 65 till 79 ar hade
en radioapparat i hushallet — i
aldern 25 till 44 ar var andelen
45%.

76% i aldern 9 till 14 ar hade
tillgang till en mediaspelare — i
aldern 65 till 79 ar var andelen
30%.

100

Caluvafoto/Scandinav

Den svenska befolkningen var tamligen valutrustad med avseende pa till-
gang till medieteknologi under 2019. Tillgangen till savél smartphone som
tv-apparat och barbar dator var i det ndrmaste mattad i stora delar av befolk-
ningen 9 till 79 ar. Under aret hade 94 procent tillgang till en smartphone,
92 procent till en tv-apparat och 86 procent till en barbar dator. Tillgangen
till en mediaspelare, som till exempel Apple tv eller Chromecast, lag pa 55
procent.

Skillnaden mellan konen var i det hir avseendet obefintlig. Kvinnor och
mén hade tillgang till de olika typerna av medieteknologi i lika hog utstrack-
ning.

I samtliga aldersgrupper hade en stor majoritet tillgang till saval tv-apparat
som smartphone och barbar dator. Dessutom var tillgangen till en smartphone
hogre én tillgangen till en tv-apparat i nastan alla dldersgrupper. Undantaget
var den dldsta gruppen, 65 till 79 ar. Bland dem hade 77 procent en smartphone
och 95 procent en tv-apparat. De flesta barn mellan 9 och 14 ar hade tillgang
till saval smartphone som tv-apparat och barbar dator. Tillgangen till media-
spelare var hogst bland barnen, 76 procent, och sjonk tydligt med stigande
alder. Lagst andel fanns bland personer i aldern 65 till 79, 33 procent.

Aven i frdga om utbildningsniva fanns det under 2019 tydliga skillnader i
tillgangen till olika medieteknologier. Undantaget var tv-apparat dar tillgang-
en var lika hog oberoende av utbildningsniva. Personer utan hogskolestudier
hade storre tillgang till radioapparat jamfort med personer med hogskole-
studier. Tillgang till smartphone, barbar dator, surfplatta och mediaspelare
var hogst bland personer med hogskoleutbildning.

Nir det giller boendeort fanns det i forsta hand skillnader i tillgdngen
till radioapparat. Tillgangen var mer utbredd pa landsbygden jamfort med
i storstiderna. I sammanhanget kan det ocksé noteras att det totala radio-
lyssnandet var mer utbrett pa landsbygden jamfort med i storstaden.
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MEDIETEKNIK Tillgang i hushallet, 9-79 ar, 2019 (procent)
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Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet).

MEDIETEKNIK Tillgang i hushallet, 9-79 ar, 2019 (procent)

Smartphone Tv Barbar dator Surfplatta Radioapparat Mediaspelare
Totalt 94 92 86 69 65 55
Kvinna 93 92 86 69 64 53
Man 95 92 86 68 65 57
9-14 ar 98 96 94 89 60 76
15-24 ar 99 92 93 72 47 65
25-44 ar 99 87 89 68 45 61
45-64 ar 96 95 87 72 76 55
65-79 ar 77 95 73 55 92 30
Ej hogskola (25-79 ar) 88 93 79 62 73 45
Hogskola (25-79 ar) 96 92 89 71 66 57
Storstad 96 90 90 71 58 58
Stad 94 93 85 66 62 54
Landsbygd 92 93 84 69 72 52

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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Medieteknik: Tillgang i hushallet i olika aldersgrupper

I aldersgrupperna mellan 9 till 14 ar och 15 till 24
ar var tillgangen till smartphone, tv-apparat och
birbar dator i princip fullstindig under 2019. Aven
tillgangen till surfplatta och mediaspelare var hog
oberoende av kon och boendeort. Tillgdngen till
radioapparat var dock hogre utanfor storstiderna.
Bland 25 till 44-aringarna var tillgdngen till
smartphone, tv-apparat och béarbar dator myck-
et hog. En uppdelning av aldersgruppen visade
att tillgangen till radioapparat och surfplatta var
hogre i den dldre halvan, 25 till 34 ar. Daremot
var tillgangen till tv-apparat lagre bland 35 till
44-aringar an bland 25 till 34-dringar. Noteras kan

ocksa att tillgangen till radioapparat var hogre pa
landsbygden @n i staderna.

I aldern 45 till 64 ar var tillgangen till smartphone,
bérbar dator och surfplatta mer utbredd bland perso-
ner med hogskoleutbildning och hogre i storstidderna.

I aldersgruppen 65 till 79 ar var tillgangen till
smartphone och barbar dator nidgot hogre bland
min dn bland kvinnor. Hogskoleutbildade och bo-
ende i storstiderna hade tillging till de olika typer-
na av medieteknik i hogre grad dn personer utan
hogskoleutbildning och boende pa landsbygden.
Undantaget gallde tillgdngen till radioapparat vars
férekomst var jamnt fordelad.

MEDIETEKNIK Tillgang i hushallet, 9-14 ar, 2019 (procent)

Smartphone Tv Barbar dator Surfplatta Radioapparat Mediaspelare
Totalt 98 96 94 89 60 76
Flicka 98 97 96 91 62 78
Pojke 100 96 93 88 59 75
Storstad 98 97 92 91 45 73
Stad (100) (95) (95) (88) (63) (85)
Landsbygd 97 96 94 89 69 73

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Varden i parentes bygger pa farre dn 100 svar och bér tolkas med

forsiktighet.

MEDIETEKNIK Tillgang i hushallet, 15-24 ar, 2019 (procent)

Smartphone Tv Barbar dator Surfplatta Radioapparat Mediaspelare
Totalt 99 92 93 72 47 65
Kvinna 99 92 96 75 44 67
Man 99 93 90 69 51 64
15-19 ar 100 97 96 82 57 71
20-24 ar 99 85 89 59 34 58
Storstad 100 89 95 72 48 67
Stad 99 92 93 71 40 67
Landsbygd 99 95 91 74 53 63
Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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MEDIETEKNIK Tillgang i hushallet, 25-44 ar, 2019 (procent)

Smartphone Tv Barbar dator Surfplatta Radioapparat Mediaspelare
Totalt 99 87 89 68 45 61
Kvinna 99 88 91 70 44 61
Man 99 86 86 66 46 61
25-34 ar 98 84 89 58 37 58
35-44 ar 99 90 88 77 53 63
Ej hogskola 98 88 82 66 47 59
Hogskola 99 87 92 71 47 64
Storstad 99 85 91 67 40 62
Stad 99 88 88 62 39 57
Landsbygd 99 90 86 73 58 62

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet).

MEDIETEKNIK Tillgang i hushallet, 45-64 ar, 2019 (procent)

Smartphone Tv Barbar dator Surfplatta Radioapparat Mediaspelare
Totalt 96 95 87 72 76 55
Kvinna 95 95 86 72 75 51
Man 96 95 88 73 77 59
45-54 ar 98 95 89 77 71 61
55-64 ar 94 95 86 68 82 49
Ej hogskola 94 96 84 70 76 52
Hogskola 97 94 91 75 76 58
Storstad 97 96 91 76 71 60
Stad 95 96 85 72 78 55
Landsbygd 95 94 86 70 79 51

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet).

MEDIETEKNIK Tillgang i hushallet, 65-79 ar, 2019 (procent)

Smartphone Tv Béarbar dator Surfplatta Radioapparat Mediaspelare
Totalt 77 95 73 55 92 30
Kvinna 74 95 68 51 93 26
Man 81 96 78 58 91 35
65-74 ar 81 95 77 60 92 35
75-79 ar 68 94 65 42 94 19
Ej hogskola 72 94 70 50 93 25
Hégskola 85 96 79 63 92 39
Storstad 85 95 81 62 91 32
Stad 78 97 71 52 93 32
Landsbygd 72 94 70 53 93 28

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet).

MEDIEBAROMETERN 2019

103



Prenumeration dagstidning: Tillgang i hushallet

2019 hade 46% av
befolkningen tillgang till
prenumererad dagstidning
i hemmet, pa papper eller
digitalt.

44% hade tillgang till
prenumererad morgontidning
och 6% till en kvallstidnings
plustjanst.

31% hade tillgang till
prenumererad digital morgon-
tidning och lika manga till en
papperstidning.

Den hoégsta andelen med
tillgang till en morgontidnings-
prenumeration fanns i gruppen
65 till 79 ar och den lagsta i
gruppen 25 till 44 ar.

Digitala prenumerationer var
vanligare bland hégutbildade
an bland lagutbildade - for
papperstidningen fanns inga
sadana skillnader.

104

Marie Linnér/Scandinav

Under 2019 hade ganska exakt halften, eller 49 procent, av den svenska
befolkningen 9 till 79 ar tillgang till en dagstidningsprenumeration i
hushallet, pa papper eller digitalt. Andelen som hade en prenumererad
morgontidning uppgick till 44 procent. 31 procent hade tillgang till en
papperstidning och lika manga hade tillgang till en digital morgontidnings-
prenumeration. Under 2019 hade 6 procent av befolkningen tillgang till en
prenumeration pa en kvillstidnings plustjanst.

Nagra skillnader med avseende pa kon fanns inte. I princip lika manga
kvinnor som mén hade tillgang till en prenumererad dagstidning.

Skillnaderna mellan yngre och éldre var diremot pafallande. Den klart
hogsta andelen med tillgang till en prenumererad morgontidning fanns bland
personer mellan 65 och 79 ar. Andelen uppgick under 2019 till 77 procent.
De flesta av dem hade en prenumeration pa en papperstidning. Den lagsta
andelen fanns i aldersgruppen 25 till 44 ar. Bland dem var tillgéng till en
digital morgontidningsprenumeration vanligare dn tillgang till en prenume-
ration pa en papperstidning.

Att prenumeration pa morgontidningar inte alltid ar kopplad till lasning
var sdrskilt tydligt bland de yngsta, 9 till 14 ar. Bland dem var andelen ldsare
av morgontidningar 6verlag mycket lag (se s. 55) medan tillgangen till en
prenumeration i hemmet visade relativt stora likheter med tillgangen till en
prenumererad tidning i férdldragenerationen (45 till 54 ar).

Sett till utbildningsnivé var andelen med tillgang till en prenumererad
dagstidning totalt sett hogre bland personer med hogskoleutbildning dn
bland personer utan hogskoleutbildning. Skillnaden i férhallande till utbild-
ning gillde enbart tillgang till en digital prenumeration. Andelen som hade
tillgang till en prenumererad papperstidning var lika hog i bdda grupperna.

Skillnader i prenumeration i forhéllande till boendeort var sma. Boende
pa landsbygden och i stider hade dock tillgang till en prenumererad pappers-
tidning i nagot hogre utstrackning én storstadsbor.
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PRENUMERATION DAGSTIDNING Tillgang i hushallet, 9-79 ar, 2019 (procent)

0 20 40 60 80 100
Prenumeration totalt 46
Morgontidning totalt 44
Morgontidning digitalt 31
Morgontidning pa papper 31
Kvéllstidnings plustjanst 6

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet).

PRENUMERATION DAGSTIDNING Tillgang i hushallet, 9-79 ar, 2019 (procent)

Totalt* Morgontidning ... digitalt ... pa papper Kvallstidning
Totalt 46 44 31 31 6
Kvinna 47 45 32 32 5
Man 45 43 31 29 7
9-14 ar 44 41 31 29 6
15-24 ar 36 34 22 23 7
25-44 ar 28 25 21 12 5
45-64 ar 54 51 39 35 7
65-79 ar 71 70 42 59 5
Ej hogskola (25-79 ar) 46 44 28 33 6
Hogskola (25-79 ar) 52 50 38 33 5
Storstad 45 42 33 27 6
Stad 47 45 32 32 7
Landsbygd 47 44 29 32 5

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser prenumeration pa morgontidning (digital eller pa papper) eller
kvallstidnings plustjanst.
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Prenumeration dagstidning: Tillgang i olika aldersgrupper

I aldersgrupperna 9 till 14 ar och 15 och 24 ar
varierade tillgdngen till en dagstidningsprenume-
ration mellan boende i storstad och landsbygd.
Skillnaderna avsag speciellt tillgangen till en pre-
numererad digital morgontidning vilken var hogre
i storstaderna.

I aldersgruppen 25 till 44 ar mirktes att den
sociala strukturen har betydelse fér bendgenheten
att hélla sig med en tidningsprenumeration. Skill-
naderna var sma mellan kvinnor och mén och de
var generellt sett storre i det dldre alderssegmentet
inom gruppen. Personer med hogskoleutbildning
hade tillgang till en prenumererad morgontidning

i hogre utstrackning dn personer utan hogskole-
utbildning. Déaremot var skillnaderna relativt sma
mellan boende i storstiderna och pa landsbygden.
I aldersgruppen 45 till 64 ar var monstret i stort
sett detsamma som bland 25 till 44-aringarna.
Andelarna med tillgang till en prenumeration var
dock nagot hogre i samtliga undergrupper.
Gruppen 65 till 79 ar var under 2019 den alders-
grupp som hade hogst andel hushall med en dags-
tidningsprenumeration. De flesta hade en pappers-
tidning. Skillnaderna med avseende pé kon, utbild-
ningsniva och boendeort var relativt sma.

PRENUMERATION DAGSTIDNING Tillgang i hushallet, 9-14 ar, 2019 (procent)

Totalt* Morgontidning ... digitalt ... pa papper Kvallstidning
Totalt 44 41 31 29 6
Flicka 45 41 30 27 8
Pojke 43 42 32 30 5
Storstad 50 48 37 31 6
Stad (47) (45) (32) (28) (7)
Landsbygd 38 34 25 27 7

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser prenumeration pa morgontidning (digital eller pa papper) eller
kvallstidnings plustjanst. Varden i parentes bygger pa farre an 100 svar och bér tolkas med forsiktighet.

PRENUMERATION DAGSTIDNING Tillgang i hushallet, 15-24 ar, 2019 (procent)

Totalt* Morgontidning ... digitalt ... pa papper Kvallstidning
Totalt 36 34 22 23 7
Kvinna 39 37 25 25 6
Man 33 30 18 21 7
15-19 ar 41 39 23 29 8
20-24 ar 30 28 19 16 5
Storstad 42 40 30 26 6
Stad 34 32 20 20 6
Landsbygd 34 30 17 24 8

Mediebarometern 2019 (Nordicom, G&teborgs universitet). *Avser prenumeration pa morgontidning (digital eller pa papper) eller

kvallstidnings plustjanst.
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PRENUMERATION DAGSTIDNING Tillgang i hushallet, 25-44 ar, 2019 (procent)

Totalt* Morgontidning ... digitalt ... pa papper Kvallstidning
Totalt 28 25 21 12 5
Kvinna 29 27 22 14 4
Man 27 24 21 10 6
25-34 ar 21 18 16 7 5
35-44 ar 34 32 26 17 5
Ej hogskola 20 17 14 9 6
Hogskola 34 31 27 15 5
Storstad 30 26 23 12 6
Stad 25 23 20 10 5
Landsbygd 28 26 19 14 4

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser prenumeration pa morgontidning (digital eller pa papper) eller
kvéllstidnings plustjanst.

PRENUMERATION DAGSTIDNING Tillgang i hushallet, 45-64 ar, 2019 (procent)

Totalt* Morgontidning ... digitalt ... pa papper Kvallstidning
Totalt 54 51 39 35 7
Kvinna 54 51 40 36 6
Man 54 51 39 34 8
45-54 ar 48 46 36 29 6
55-64 ar 59 56 42 41 8
Ej hogskola 48 45 33 31 8
Hogskola 60 58 46 40 6
Storstad 54 52 42 36 7
Stad 56 53 41 38 8
Landsbygd 52 49 36 33 6

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser prenumeration pa morgontidning (digital eller pa papper) eller
kvallstidnings plustjanst.

PRENUMERATION DAGSTIDNING Tillgang i hushallet, 65-79 ar, 2019 (procent)

Totalt* Morgontidning ... digitalt ... pa papper Kvallstidning
Totalt 71 70 42 59 5
Kvinna 73 71 41 60 5
Man 70 70 43 58 5
65-74 ar 69 68 42 55 6
75-79 ar 77 76 41 68 3
Ej hégskola 67 66 36 57 5
Hogskola 78 77 51 63 4
Storstad 67 65 43 52 3
Stad 76 76 48 65 8
Landsbygd 70 69 37 59 3

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser prenumeration pa morgontidning (digital eller pa papper) eller
kvéllstidnings plustjanst.
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Prenumeration tidskrifter/bécker: Tillgang i hushallet

Under 2019 hade 35%
tillgang till en prenumererad
tidskrift.

Huvuddelen, 31%, hade
tillgang till en tryckt
prenumeration — 8% till en
digital.

4% hade tillgang till en
prenumerationstjanst for
tidskrifter.

Fér prenumerationstjanst pa
ljud-/e-bécker var tillgangen
hoégst bland de allra yngsta.

Fér samtliga prenumerations-
typer var tillgangen hogre
bland hogutbildade &n bland
lagutbildade.
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Susanne Kronholm/Scandinav

Under 2019 hade 35 procent av befolkningen 9 till 79 ar tillgang till en tid-
skriftsprenumeration i hushallet. De flesta hade tillgang till en tryckt tidskrift.
Andelen uppgick till 31 procent medan andelen med tillgang till en digital
prenumeration var 8 procent. Den stora majoriteten av tidskriftsprenume-
rationerna avsdg specifika titlar. Endast 4 procent av befolkningen sade sig
ha tillgang till en digital prenumerationstjinst for tidskrift, som till exempel
Readly eller Ztory.

Da var tillgangen till digital prenumerationstjanst pa ljud- eller e-bocker
mer utbredd. Under 2019 hade 17 procent av befolkningen tillgang till en
sadan.

Andelen med tillgang till en tidskriftsprenumeration var jamnt fordelad
mellan kvinnor och min. Daremot var andelen som hade tillgang till en
prenumerationstjanst pa ljud- eller e-bocker nagot hogre bland kvinnor 4n
bland min.

Tillgdngen till en prenumererad tidskrift var hogst bland personer i alders-
gruppen 65 till 79 ar. Hilften av dem hade 2019 tillgéng till en tidskrifts-
prenumeration i hemmet. Tillgdngen var generellt sett lagre bland yngre
an bland éldre. Undantaget var barngruppen, 9 till 14 ar, ddr andelen med
tillgdng till en prenumeration var hogre dn i aldersspannet 15 till 45 ar.

Nir det giller tillgang till prenumeration pa ljud- eller e-bocker var
andelen hogst i aldersgruppen 9 till 14 ar. Tillgdngen sjonk darefter med
okad alder.

Bade andelen tidskrifts- och ljud- och e-boksprenumerationer var hogre
bland personer med hogskoleutbildning dan bland personer utan hogskole-
utbildning.

Skillnader med avseende pa andel prenumeranter beroende pa om man
bor i storstad, stad eller pa landsbygden var mycket sma.

NORDICOM



PRENUMERATION TIDSKRIFTER/BOCKER Tillgang i hushallet, 9-79 ar, 2019 (procent)

Tidskriftsprenumeration

totalt

Tidskrift digitalt

Tidskrift pa papper

Digital prenumerationstjanst

Digital prenumerationstjanst
for ljud-/e-bocker

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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PRENUMERATION TIDSKRIFTER/BOCKER Tillgang i hushallet, 9-79 ar, 2019 (procent)

... prenumerations-

Prenumerations-
tjanst ljud-/

Tidskrift totalt ... digitalt ... pa papper tjanst e-bécker

Totalt 35 8 31 4 17
Kvinna 36 7 32 3 20
Man 34 9 30 4 14
9-14 ar 41 9 37 3 33
15-24 ar 23 7 17 3 21
25-44 ar 25 5 21 3 19
45-64 ar 40 10 36 5 18
65-79 ar 50 9 46 3 6

Ej hégskola (25-79 ar) 35 7 31 3 12
Hogskola (25-79 ar) 40 9 36 4 19
Storstad 35 8 30 4 19
Stad 34 8 29 3 15
Landsbygd 36 8 33 3 17
Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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Prenumeration tidskrifter/bécker: Tillgang i olika

aldersgrupper

I aldersgrupperna 9 till 14 ar och 15 till 24 ar var
den totala andelen med tillgang till en prenumere-
rad tidskrift nagot hogre bland flickor/kvinnor én
bland pojkar/mén. Andelen var ocksa hogre bland
15 till 19-aringar 4n bland 20 till 24-aringar.

I aldersgruppen 25 till 44 ar fanns den storsta
skillnaden mellan kvinnor och mén ifraga om till-
gang till prenumerationstjanst pa ljud-/e-bocker.
Andelen var dverlag hogre bland kvinnor dn bland
man. Tillgdngen var ocksa hogre bland personer
med hogskoleutbildning dn bland personer utan
hogskoleutbildning.

Bland 45 till 64-aringarna var skillnaderna i
forhallande till olika grupptillhorigheter relativt
sma. De storsta skillnaderna fanns mellan personer

med och utan hogskoleutbildning. Personer med
hogskoleutbildning hade till gang till prenumera-
tion pa savil tidskrifter som ljud-/e-bocker i hogre
utstrackning dn personer utan hogskoleutbildning.

I befolkningen mellan 65 och 79 ér var andelen
kvinnor och midn med tillgang till prenumeration
pa en tidskrift densamma. Personer med hogskole-
utbildning och i stader hade tillgang till tidskrifts-
prenumeration i hogre utstrackning dn personer
utan hogskoleutbildning och boende i storstiderna
eller pa landsbygden. Noterbart dr ocksa att ande-
len med tillgang till en prenumeration var hogre
bland personer mellan 75 och 79 ar dn bland perso-
ner mellan 65 och 74 ar.

PRENUMERATION TIDSKRIFTER/BOCKER Tillgdng i hushallet, 9-14 &r, 2019 (procent)

Prenumerations-

... prenumerations- tjanst ljud-/

Tidskrift totalt ... digitalt ... pa papper tjanst e-bdcker
Totalt 41 9 37 3 33
Flicka 44 10 38 3 32
Pojke 39 8 37 2 33
Storstad 48 8 45 2 28
Stad (38) 9) (30) (5) (33)
Landsbygd 39 9 35 2 36

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Varden i parentes bygger pa farre dn 100 svar och bér tolkas med

forsiktighet.

PRENUMERATION TIDSKRIFTER/BOCKER Tillgdng i hushallet, 15-24 3r, 2019 (procent)

Prenumerations-

... prenumerations- tjanst ljud-/

Tidskrift totalt ... digitalt ... pa papper tjanst e-bécker
Totalt 23 7 17 3 20
Kvinna 24 7 17 4 24
Man 22 7 17 2 17
15-19 ar 27 7 20 4 23
20-24 ar 18 6 13 2 17
Storstad 26 8 20 4 23
Stad 18 6 12 3 18
Landsbygd 25 7 20 3 21

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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PRENUMERATION TIDSKRIFTER/BOCKER Tillgang i hushallet, 25-44 ar, 2019 (procent)

Prenumerations-

... prenumerations- tjénst ljud-/
Tidskrift totalt ... digitalt ... pa papper tjénst e-bécker
Totalt 25 5 21 3 19
Kvinna 26 5 22 3 23
Man 24 6 20 3 15
25-34 ar 21 5 17 2 18
35-44 ar 29 6 25 4 20
Ej hogskola 18 4 16 2 15
Hogskola 31 7 25 4 21
Storstad 27 6 22 4 19
Stad 21 5 17 2 17
Landsbygd 25 4 23 2 20

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet).

PRENUMERATION TIDSKRIFTER/BOCKER Tillgdng i hushallet, 45-64 ar, 2019 (procent)

Prenumerations-

... prenumerations- tjanst ljud-/
Tidskrift totalt ... digitalt ... pa papper tjénst e-bécker
Totalt 40 10 36 5 18
Kvinna 41 9 38 4 21
Man 39 11 33 5 16
45-54 ar 37 9 32 4 22
55-64 ar 43 11 40 5 14
Ej hogskola 37 9 32 4 16
Hogskola 44 11 40 5 21
Storstad 42 10 36 6 20
Stad 39 11 34 4 17
Landsbygd 40 9 37 4 17

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet).

PRENUMERATION TIDSKRIFTER/BOCKER Tillgdng i hushallet, 65-79 ar, 2019 (procent)

Prenumerations-

... prenumerations- tjanst ljud-/
Tidskrift totalt ... digitalt ... pa papper tjénst e-bécker
Totalt 50 9 46 3 6
Kvinna 50 8 47 2 8
Man 50 10 46 3 3
65-74 ar 48 10 45 3 6
75-79 ar 53 9 50 2 4
Ej hégskola 47 8 43 2 4
Hogskola 55 12 51 4 8
Storstad 45 9 44 3 7
Stad 55 10 51 2 5
Landsbygd 49 9 45 3 5

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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Abonnemang ljud- och bildmedier: Tillgang i hushallet

Under 2019 var tillgangen till
abonnemang pa strémnings-
tjanst for saval tv som musik/
podcast 63%.

For stromningstjanster for
bade tv och musik/podcast
var tillgangen hégst bland
de yngsta och lagst bland de
aldsta.

51% hade tillgang till ett
kanalpaket for tv — lagst var
andelen i aldern 25 till 44 ar.

Tillgangen till stromnings-
tjanster var hégre bland
hégutbildade an bland
lagutbildade — for tv-kanalpaket
géllde det omvénda.

Tillgangen till strémnings-
tjanster var hogst i stor-
stédderna och lagst pa lands-
bygden - for tv-kanalpaket
géllde dven har det omvanda.

112

Anna Rostréom/Scandinav

Under 2019 hade 63 procent av befolkningen 9 till 79 ar tillgang till ett
abonnemang pé en stromningstjanst for tv i hemmet. Lika manga hade
tillgang till ett abonnemang pa en stromningstjanst for musik/podcast. Den
totala tillgdngen till stromningstjanster for tv och ljud var ndgot hogre én
rickvidden for strommad tv och ljud en vanlig dag (se s. 45 och s. 31). Halva
befolkningen bodde i ett hushall som abonnerade pa ett betalpaket for tv.

Det fanns inga skillnader mellan kvinnor och mén med avseende pa till-
gang till olika abonnemang pa ljud- och bildmedier.

Tillgangen till olika stromningstjanster for tv respektive musik/podcast
var relativt likvérdig i samtliga aldersgrupper. Tillgangen var i bada fallen
hogst i de yngsta aldersgrupperna (9 till 24 ar), for att dérefter sjunka kraftigt
med stigande dlder. Bland de yngre hade 6ver 80 procent tillgang till savil en
stromningstjanst for tv som en stromningstjanst for musik/podcast. I aldern
65 till 79 ar var andelen med tillgang till stromningstjanst for tv 27 procent
och andelen som hade ett abonnemang pa en stromningstjénst for musik/
podcast var 24 procent.

Tillgangen till kanalpaket for tv uppvisade ett annat monster. Tillgangen
lag under 2019 omkring 60 procent i de dldsta grupperna (45 till 79 ar) samt
i den yngsta gruppen, 9 till 14 ar. Tillgangen till kanalpaket for tv var lagst
bland 25 till 44-aringarna, 37 procent.

Nir det giller utbildningsniva var tillgangen till stromningstjanster mer
utbredd bland personer med héogskolestudier, medan tillgdngen pa kanal-
paket pa tv var nagot mer utbredd bland personer utan hogskolestudier.

Tillgdngen pa stromningstjanster och kanalpaket for tv skilde sig ocksa
mellan olika delar av landet. Abonnemang pa stromningstjanster for tv och
musik/podcast var mer utbredda i stiderna dn pa landsbygden medan till-
gangen pa kanalpaket for tv nagot vanligare utanfor storstaderna.

NORDICOM



ABONNEMANG LJUD- OCH BILDMEDIER Tillgang i hushallet, 9-79 ar, 2019 (procent)

[ | Strémningstjénst for tv [ | Strémningstjénst for musik/podcast [ | Kanalpaket for tv
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Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet).

ABONNEMANG LJUD- OCH BILDMEDIER Tillgang i hushallet, 9-79 ar, 2019 (procent)

Strémningstjénst tv  Stromningstjénst musik/podcast Kanalpaket tv
Totalt 63 63 51
Kvinna 63 64 52
Man 63 62 50
9-14 ar 83 83 59
15-24 ar 82 85 47
25-44 ar 77 76 37
45-64 ar 60 60 60
65-79 ar 27 24 59
Ej hogskola (25-79 ar) 49 48 54
Hogskola (25-79 ar) 65 65 50
Storstad 70 69 49
Stad 63 61 51
Landsbygd 58 59 54

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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Abonnemang ljud- och bildmedier: Tillgang i olika

aldersgrupper

I aldern 9 till 14 ar var tillgangen till stromnings-
tjdnster for tv, musik/podcast och kanalpaket for tv
hogre i storstaden dn pa landsbygden.

I gruppen 15 till 24 ar var tillgangen till kanal-
paket for tv och stromningstjanst for musik/pod-
cast nagot hogre bland kvinnor &n bland mén.

Bland landets 25 till 44-aringar var tillgangen
till stromningstjanster for tv och musik/podcast
hogre bland personer med hogskoleutbildning én
bland personer utan hogskoleutbildning. For ka-
nalpaket for tv fanns daremot ingen sddan skillnad.
Tillgangen till kanalpaket for tv var hogre pa lands-
bygden én i storstdderna.

I aldersgruppen 45 till 64 ar fanns tydliga skill-
nader mellan det yngre och dldre aldersspannet
inom gruppen. Andelen som abonnerade pa strom-
ningstjanst for tv eller musik/podcast var klart hogre
bland de som var mellan 45 och 54 ar dn bland 55 till
64-aringarna. Bade tillgangen till stromningstjénster
tv och musik/podcast hade en hogre andel abonnen-
ter bland personer med hogskolebakgrund én bland
personer som ej studerat vid hogskola.

I aldersgruppen 65 till 79 ar var tillgangen for
samtliga typer av abonnemang mer utbredd bland
hogskoleutbildade @n bland personer utan hogsko-
leutbildning. Tillgangen till kanalpaket for tv var
hogre bland mén én bland kvinnor.

ABONNEMANG LJUD- OCH BILDMEDIER Tillgang i hushallet, 9-14 ar, 2019 (procent)

Stromningstjénst tv

Strémningstjanst musik/podcast

Kanalpaket tv

Totalt 83 83 59
Flicka 82 84 58
Pojke 84 84 60
Storstad 87 85 63
Stad (83) (83) (55)
Landsbygd 79 81 58

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). Varden i parentes bygger pa farre dn 100 svar och bér tolkas med

forsiktighet.

ABONNEMANG LJUD- OCH BILDMEDIER Tillgang i hushallet, 15-24 ar, 2019 (procent)

Strémningstjanst tv

Strémningstjanst musik/podcast

Kanalpaket tv

Totalt 82 85 47
Kvinna 83 88 50
Man 81 82 44
15-19 ar 83 87 55
20-24 ar 80 82 37
Storstad 82 88 47
Stad 83 83 44
Landsbygd 81 85 50

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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ABONNEMANG LJUD- OCH BILDMEDIER Tillgang i hushallet, 25-44 ar, 2019 (procent)

Strémningstjénst tv  Stromningstjénst musik/podcast Kanalpaket tv
Totalt 77 76 37
Kvinna 78 79 43
Man 76 73 33
25-34 ar 78 79 32
35-44 ar 76 73 43
Ej hogskola 72 71 38
Hogskola 79 78 37
Storstad 80 78 34
Stad 76 76 37
Landsbygd 73 73 43

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet).

ABONNEMANG LJUD- OCH BILDMEDIER Tillgang i hushallet, 45-64 ar, 2019 (procent)

Strémningstjénst tv Strémningstjanst musik/podcast Kanalpaket tv
Totalt 60 60 60
Kvinna 59 60 59
Man 60 59 61
45-54 ar 70 72 61
55-64 ar 49 47 59
Ej hogskola 55 53 63
Hoégskola 65 67 57
Storstad 66 67 60
Stad 60 56 62
Landsbygd 55 56 59

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet).

ABONNEMANG LJUD- OCH BILDMEDIER Tillgang i hushallet, 65-79 ar, 2019 (procent)

Stromningstjénst tv Strémningstjanst musik/podcast Kanalpaket tv
Totalt 27 24 59
Kvinna 25 21 55
Man 28 26 63
65-74 ar 31 29 61
75-79 ar 16 12 55
Ej hogskola 21 20 58
Hogskola 35 30 62
Storstad 32 26 61
Stad 26 22 60
Landsbygd 24 23 58

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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Profil i sociala natverkstjanster: Tillgang i befolkningen

Under 2019 hade 85% av
befolkningen egen profil pa
nagon social natverkstjanst.

Hogst andel, 73%, hade
Facebook, darefter kom
Instagram med 62%.

Kvinnor hade egen profil i
storre utstréckning 8n mén —
undantagen var Linkedin och
Twitter.

91% i aldern 15 till 24 ar
hade egen profil pa Snapchat
—i aldern 65 till 79 ar var
andelen 6%.

Andelen med profil i sociala
natverkstjanster var storre
bland hégutbildade &n bland
lagutbildade - det gallde
framfor allt Linkedin och
Twitter.

116

Kari Kohvakka/Scandinav

Under 2019 hade 85 procent av befolkningen 9 till 79 ar egen profil pa nagon
social ndtverkstjanst. Overlag lag tillgingen till en egen profil pa en social
nitverkstjanst nagot dver anvindningen av nitverkstjdnsterna en vanlig dag
(se s. 87). De flesta, 73 procent, hade tillgang till en egen Facebookprofil
medan 62 procent hade tillging till en egen profil pa Instagram.

Kvinnor hade egen profil pa sociala nitverkstjanster i hogre utstrackning
an man. Skillnaderna mellan kvinnor och mén var storst for Instagram. Det
omvinda forhallandet radde pa Linkedin och Twitter.

Det mairktes ett betydande dldersgap i tillgangen till sociala natverks-
tjdnster. Bland 15 till 24-aringarna hade néstan alla en egen profil pa nagon
nitverkstjinst. Andelen sjonk sedan med stigande alder. Over hilften av
65 till 79-aringarna hade en profil pa en social nitverkstjanst. De flesta
hade en Facebookprofil. Aldersgruppen 15 till 24 hade i visentligt hogre ut-
strackning en egen profil pa Snapchat, Instagram och Twitter jamfort med
andra aldersgrupper. Aldersskillnaderna var sirskilt tydliga nir det gillde
Snapchat: 91 procent av 15 till 24-aringarna hade tillgang till en egen profil
pa Snapchat. Trots att de flesta sociala natverkstjdnster inte tillater barn
under 13 ér att registrera konton pé nitverkstjansterna hade 77 procent av
9 till 14-aringarna en egen profil pa Snapchat. Storst andel med tillgéng till
Linkedin fanns i dldersgruppen 25 till 44 ar.

En viss skillnad fanns ocksa i relation till utbildningsniva. Bland personer
med hogskoleutbildning var andelen med en egen profil pa samtliga sociala
nétverkstjanster hogre dn bland personer utan hogskoleutbildning.

Aven med avseende pa boendeort fanns skillnader. Storstadsbor hade egen
profil pa de flesta av nitverkstjansterna i hogre utstrackning dn boende pé
landsbygden. Undantaget var Snapchat. Andelen med egen profil pa Snapchat
var relativt jimnt fordelad mellan storstadsbor och landsbygdsbor.

NORDICOM



PROFIL | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Tillgéng i befolkningen, 9-79 ar, 2019 (procent)

0 20 40 60 80 100

Totalt*
Facebook
Instagram

Snapchat
Linkedin
Twitter

Annat 12

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser egen profil i en eller flera sociala nétverkstjénster.

PROFIL | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Tillgéng i befolkningen, 9-79 ar, 2019 (procent)

Totalt* Facebook Instagram Snapchat Linkedin Twitter
Totalt 85 73 62 41 31 23
Kvinna 87 77 71 45 28 19
Man 83 70 54 37 33 26
9-14 ar 89 28 61 77 1 12
15-24 ar 99 90 90 91 15 48
25-44 ar 96 88 76 49 49 29
45-64 ar 85 75 57 23 38 18
65-79 ar 58 52 29 6 11 7
Ej hogskola (25-79 ar) 76 68 51 25 23 13
Hogskola (25-79 ar) 87 78 61 29 47 24
Storstad 89 77 67 40 44 28
Stad 85 74 63 43 27 24
Landsbygd 82 70 58 40 21 18

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser profil i nagon social natverkstjénst, inte bara de som anges i
tabellen.
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Profil i sociala natverkstjanster: Tillgang i olika

aldersgrupper

I dldern 9 till 14 ar var andelen med egen profil
pa nagon social natverkstjanst 89 procent. Flickor
hade egen profil pa Instagram och Snapchat i hogre
utstrackning én pojkar.

Bland 15 till 24-aringarna hade aldersgruppen
15 till 19 ar en egen profil pa Instagram och Snap-
chat i hogre grad én 20 till 24-aringarna. For Linke-
din gillde istdllet det omvinda. Andelen med egen
profil pa Linkedin var dven hogre i storstaderna dn
pé landsbygden.

I aldersgruppen 25 till 44 ar hade kvinnor egen
profil pa Facebook, Instagram och Snapchat i hogre
utstrackning an mén. Storst tillgang till egen profil
pa Linkedin fanns bland hogutbildade och bland
storstadsbor. Inom éaldersgruppen gick en skilje-

linje mellan de yngres och idldres tillgang till egen
profil pa Snapchat. Andelen var hogre bland 24 till
35-aringar dn bland 35 till 44-aringar.

I dldern 45 till 64 ar hade kvinnor egen profil
pa Facebook, Instagram och Snapchat i hogre ut-
strackning 4n min. Daremot hade mén egen profil
pa Linkedin och Twitter i hogre utstrackning én
kvinnor.

Aldersgruppen 65 till 79 ar var minst troliga att
ha egen profil pa nagon natverkstjanst. Andelen var
hogre bland personer som studerat vid hogskola dn
bland dem utan hogskoleutbildning. Andelen med
egen profil var nagot hogre i storstiderna dn pa
landsbygden.

PROFIL | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Tillgdng i befolkningen, 9-14 &r, 2019 (procent)

Totalt* Facebook Instagram Snapchat Linkedin Twitter
Totalt 89 28 61 77 1 12
Flicka 91 27 69 83 1 7
Pojke 88 29 55 73 1 16
Storstad 88 23 64 74 1 11
Stad (96) (34) (71) (84) 2 (10)
Landsbygd 86 28 54 76 0 13

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet). *Avser profil i nagon social natverkstjanst, inte bara de som anges i
tabellen. Véarden i parentes bygger pa farre an 100 svar och bér tolkas med férsiktighet.

PROFIL | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Tillgdng i befolkningen, 15-24 &r, 2019 (procent)

Totalt* Facebook Instagram Snapchat Linkedin Twitter
Totalt 99 90 90 91 15 48
Kvinna 100 93 94 94 13 45
Man 98 88 86 88 17 52
15-19 ar 99 89 93 96 6 48
20-24 ar 99 92 86 85 27 49
Storstad 99 91 91 90 23 51
Stad 99 90 89 93 14 49
Landsbygd 99 90 90 91 9 45

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Goteborgs universitet). *Avser profil i nagon social natverkstjanst, inte bara de som anges i

tabellen.
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PROFIL | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Tillgdng i befolkningen, 25-44 &r, 2019 (procent)

Totalt* Facebook Instagram Snapchat Linkedin Twitter
Totalt 96 87 76 49 49 29
Kvinna 97 90 87 54 47 23
Man 94 85 65 44 51 34
25-34 ar 96 89 80 60 46 32
35-44 ar 95 86 71 38 52 26
Ej hégskola 94 84 73 52 33 24
Hogskola 96 89 76 43 60 30
Storstad 97 88 77 44 63 33
Stad 97 90 79 54 42 32
Landsbygd 93 84 70 51 36 21

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser profil i nagon social nétverkstjénst, inte bara de som anges i
tabellen.

PROFIL | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Tillgdng i befolkningen, 45-64 &r, 2019 (procent)

Totalt* Facebook Instagram Snapchat Linkedin Twitter
Totalt 85 75 57 23 38 18
Kvinna 88 80 68 28 35 15
Man 81 69 46 18 41 20
45-54 ar 89 79 64 29 44 22
55-64 ar 81 71 50 16 32 13
Ej hogskola 82 73 55 22 28 12
Hogskola 88 77 60 23 48 24
Storstad 87 78 60 22 51 25
Stad 85 75 56 20 38 17
Landsbygd 83 73 56 25 28 13

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser profil i nagon social nétverkstjénst, inte bara de som anges i
tabellen.

PROFIL | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Tillgdng i befolkningen, 65-79 &r, 2019 (procent)

Totalt* Facebook Instagram Snapchat Linkedin Twitter
Totalt 58 51 29 5 11 7
Kvinna 59 53 35 6 8 5
Man 57 50 23 5 14 8
65-74 ar 63 55 34 6 13 8
75-79 ar 48 43 18 3 7 3
Ej hégskola 54 48 28 5 7 5
Hogskola 65 58 30 6 17 9
Storstad 63 56 30 4 15 9
Stad 56 49 29 6 11 6
Landsbygd 57 51 28 6 9 6

Mediebarometern 2019 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser profil i nagon social nétverkstjénst, inte bara de som anges i
tabellen.
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Medie-

2019

Mediebarometern ar en arlig undersckning av den svenska
befolkningens tillgang till, och anvandning av, olika typer av
medier. Undersdkningen har genomférts sedan 1979 och
det gor Mediebarometern till den &ldsta studien i sitt slag i
varlden. Resultaten i 2019 ars undersékning bygger pa svar
fran omkring 6 000 slumpmassigt utvalda personer i aldern
9 till 79 ar.

Mediebarometern genomférs av Nordicom vid Géteborgs
universitet i samverkan med Dagens Nyheter, Géteborgs-
Posten, Myndigheten fér press, radio och tv, Sveriges Radio,
Sveriges Television och Sveriges Utbildningsradio.

Rapporten Mediebarometern 2019 gar att ladda ner gratis
fran Nordicoms webbplats: www.nordicom.gu.se

Nordicom

. g Géteborgs universitet
GOTEBORGS Box 713
UNIVERSITET 405 30 Goteborg
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