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Abstract

The purpose of this quantitative study is to investigate if the news selection in established media
and the social media platform Twitter differs from each other. Since more people than ever
consume news on social media it’s relevant to study the eventual similarities and differences
between the different platforms. With this as our background we aim to answer the following
questions: What characterizes the most prioritized news in established media and social media in
terms of news value criterias and news categories? Does Twitter in general rehash the same
content as established media and to which extent does established media refer to Twitter?

We chose to base this study around two main research theories. The agenda setting theory and
the theory of news value. The agenda setting theory is the main argument of why we made this
study. The theory claims that the news we take part of from news media define our worldview.
Therefore it’s important to investigate what kind of news that’s the most discussed on Twitter.
The theory of news value is coherent since we want to measure what kind of prioritized news
that established media and Twitter contains. We’ve used earlier studies about what factors make
an event newsworthy. We applied those factors on today's media climate and created variables
based on them. The news stories we coded also got divided into fifteen different categories based
on theme. For example politics, sports and culture.

The results showed that Twitter in general is rehashing the same content as established news
media. However this study also shows that Twitter to some degree has its own agenda. There
were some news that appeared in the Twitter trends that established media chose to dismiss.
Furthermore the results showed that established media in our coding didn’t refer to Twitter once.

Nyckelord: Nyhetsurval, Twitter-agenda, Nyhetsfaktorer.
Keywords: News selection, Twitter agenda, News factors.



Innehallsforteckning

Abstract
1. Inledning
2. Syfte och fragestillningar

3. Bakgrund
3.1 Aftonbladet
3.2 Dagens Nyheter
3.3 Twitter

4. Tidigare forskning och teori
4.1 Tidigare forskning
4.2 Teori
4.3 Medielogik
4.4 Nyhetsvérderingskriterier
4.5 Uppdatering av nyhetskriterierna
4.6 Bildens betydelse
4.7 Mojliga skillnader inom urvalet

5. Metod och material
5.1 Metod
5.2 Material
5.3 Kodning
5.4 Kodningsurval
5.5 Nyhetskategorier
5.6 Nyhetskriterier
5.7 Overlappning mellan Twitter och etablerad media
5.8 Validitet och reliabilitet

6. Resultat
6.1 Nyhetskategorier pad Twitter och etablerad media
6.2 Nyhetskriterier pa Twitter och etablerad media
6.2.1 Fordelning av omfattande nyheter
6.2.2 Fordelning av relevanta nyheter
6.2.3 Fordelning av ovintade nyheter
6.2.4 Fordelning av uppfoljningsnyheter
6.2.5 Fordelning av elitpersoner i nyheterna

6.2.6 Fordelning av negativa nyheter

o o0 0

10
10
10
12
12
14
16
16

17
17
17
18
19
20
21
23
23

25
25
27
28
29
31
32
33
34



6.2.7 Fordelning av positiva nyheter
6.2.8 Fordelning av nyheter med audiovisuellt material

6.3 Samband mellan etablerad medias och Twitters nyhetsrapportering
6.3.1 Etablerad medias och Twitters agendor

6.3.2 Overlappande nyheter pa etablerad media och Twitter

7. Slutdiskussion
7.1 Svar pa forsta fragestillningen
7.2 Svar pa andra fragestéllningen
7.3 Forslag till vidare forskning
7.4 Egna reflektioner

Referenslista

Bilagor

36
37
38
38
40

43
43
44
45
45

47

50



1. Inledning

Traditionella medier sdsom TV, radio och tidningar representerar fortfarande de viktigaste
plattformarna for en offentlig debatt och skapandet av den offentliga dagordningen. Det finns en
mangd tidigare forskningsstudier om nyhetsurvalet pa dessa medier. I ett medielandskap dar
gamla och nya medier samexisterar dr det intressant att fraga sig hur de nya och populéra sociala
medieplattformarna sasom Twitter forhaller sig till de traditionella massmedierna i termer av
nyhetsurval.

I tidigare forskning om nyhetsurval har man forsokt kartldgga vilka hdandelser som blir nyheter
och varfor. Inom forskningen har man kommit fram till vissa kriterier som en hindelse ska
uppfylla for att kunna bli en nyhet. Det handlar exempelvis om hur minga nyheten berér, om det
finns inflytelserika personer eller grupper 1 nyheten eller om héndelsen dr sensationell och
ovéntad.'

Studier visar pé att folk mer och mer tar del av nyheter via sociala medier. Internetstiftelsen 1
Sverige, visar bland annat att ungdomar i aldern 16-25 ar anser att sociala medier &r en viktigare
nyhetskélla dn traditionella medier.? Oavsett dlder ldser hilften av Facebooks anvindare nyheter
pé just Facebook enligt Internetstiftelsen i Sverige.’ Dessutom visar SOM-undersokning fran
2016 att 50% av 30-49-aringar anser att Facebook, kommunens hemsidor och de lokala
gratistidningar ar lika viktiga néir det kommer till nyhetsurval som de traditionella medierna.*

Pé sociala medier finns en médngd olika grupper ddr &mnen diskuteras - och det &r
opinionsmaterialet som i stor utstrackning blir viralt. Det rdder inget tvivel om att de sociala
medierna har vidgat var yttrandefrihet. Informationsfunktionen delas idag mellan traditionella
och sociala medier, men for skilda grupper av manniskor, och till viss del olika sorters
information. P4 Twitter sprids information snabbt om vad som pagar, Facebook ger oss nyheter
om vad som hénder i vir bekantskapskrets och bilder tagna av vem som helst kan vara den enda
mojligheten for etablerad media att anvinda for att fa chansen att informera om en hindelse.’

' Michael Karlsson & Jesper Strombick. (2015). Handbok i journalistikforskning. (Upplagan 1:2). Lund: Férfattarna
och Studentlitteratur. (s. 154-159).

? Internetstiftelsen. (2016). Svenskarna och internet: undersékning om svenskarnas internetvanor 2016. Stockholm:
Internetstiftelsen i Sverige.

? Internetstiftelsen. (2017). Svenskarna och internet: undersékning om svenskarnas internetvanor 2017. Stockholm:
Internetstiftelsen i Sverige.

4 Maria Solevid och Sofia Arkhede. (2016). SOM-undersokning i Géteborg 2016. (SOM-rapport nr 2017:31).
Goteborg: SOM-Institutet. Goteborgs Universitet.

® Jonas Ohlsson, Ingela Wadbring & Lennart Weibull. (2018). Det svenska medielandskapet. (Upplaga 1).
Stockholm: Forfattarna och Liber. (s. 303-305).



Mgjligheten att fora fram alternativa asikter och perspektiv ses av ménga som en av de frimsta
aspekterna av det nya sociala medielandskapet. For att en demokrati ska fungera och ha
legitimitet krdvs ett aktivt engagemang fran medborgarnas sida, det vill séga ett deltagande 1 den
demokratiska uppgiften att pdverka omgivningen. Ett sddant deltagande ses generellt som nigot
centralt i en demokrati.®

Vilken effekt media har hos sina konsumenter &r ett av de mest undersokta falten inom
medieforskningen. En av de storre teorierna kallas dagordningsteorin. Enligt dagordningsteorin
har mediernas bild och bevakning av olika frdgor en stor inverkan pa den allménna opinionen
och om vad som éar en viktig fraga. Denna effekt var storre nir det enbart fanns ett fatal medier
att ta del av. Etablerad medias dagordningseffekt har blivit mindre i takt med ett vixande
medieutbud och selektiv exponering. Selektiv exponering innebér att man idag har mojlighet att
vilja vilka nyheter och analyser man tar del av.” Nir det tillkommer nya medier dér folk far sina
nyheter ifran, dr det viktigt att undersoka vilken typ av nyheter som férekommer pa plattformen.
I forldngningen péverkar mediers innehdll effekten de har pa samhillet och ménniskorna som tar
del av dem. Déarfor ar det relevant att undersoka vad som utmérker nyhetsurvalet pé olika sociala
plattformar. Det har gjorts mycket forskning om etablerade mediers nyhetsurval men det finns en
inomvetenskaplig forskningslucka nér det giller sociala mediers dito. Med det som bakgrund
tycker vi att det dr pa tiden for en sddan.

Den hér studien granskar forhéllandet mellan Twitter och de tva tidningarna Aftonbladet och DN
under en tvaveckorsperiod. Den huvudsakliga forskningsfragan &r om Twitter &r en alternativ
nyhetsplattform dér olika typer av nyheter diskuteras och nya rdster kan utvecklas, oberoende av
de prioriteringar och krav som faststélls av de traditionella tidningarna. Eller om de tweets som
cirkulerar bestir av samma innehdll som den traditionella nyhetsbevakningen innefattar.

6 Michael Karlsson & Jesper Strombéck. (2015). Handbok i journalistikforskningt. (Upplagan 1:2). Lund:
Forfattarna och Studentlitteratur (s. 418-421).

" Michael Karlsson & Jesper Strombick. (2015). Handbok i journalistikforskning. (Upplagan 1:2). Lund: Forfattarna
och Studentlitteratur. (s. 353-368).



2. Syfte och fragestallningar

Syftet ar att undersoka skillnader och likheter mellan etablerade mediers (Aftonbladet & DN)
och Twitters nyhetsurval. Vi anser att detta ar ett viktigt undersokningsomrade eftersom det i
Sverige inte gjorts en liknande undersokning. I takt med att fler tar del av nyheter via sociala
medier &r det viktigt att forsta vad som kénnetecknar nyheter pa dessa plattformar.

Fragestillningar

Finns det en skillnad i de typer av &mnesomraden som far uppmérksamhet pa etablerade och
Twitter? Vad utmarker de mest prioriterade nyheterna i etablerade respektive Twitter 1 termer av
nyhetskriterier och nyhetskategorier?

Hur forhaller sig Twitter- och etablerad medias dagordning till varandra: har Twitter
huvudsakligen samma innehall som etablerad media, och i vilken utstrickning hénvisar etablerad
media till Twitter?



3. Bakgrund

I det hér kapitlet ger vi en kortare beskrivning 6ver de tre medier som vi har valt att anvinda i
var kvantitativa undersokning.

3.1 Aftonbladet

Lars Johan Hierta grundade tidningen 1830. Det &r Sveriges storsta kvillstidning och har en
socialdemokratisk ledarsida. Tidningens vision dr att att vara “Sveriges mest engagerande
nyhetskdlla som virnar sanningen, granskar makten och ger dig inflytande genom journalistik”.%
Man var forst i Sverige med att ha en webbversion av tidningen nir man i augusti 1994
etablerade den. Aftonbladets egna siffror fran 2016 visar att raickvidden var 3,5 miljoner lisare
dagligen.’

3.2 Dagens Nyheter

Dagens Nyheter dr Sveriges storsta morgontidning. Tidningens grundades av Rudolf Wall och
det forsta numret av tidningen sldpptes den 23 december 1864. Ambitionen var att skapa en
tidning som kunde l4sas av breda folklager. Det ldga priset, mdjligheten for l4saren att f& hem
tidningen och DN:s stéllning som ett rappt nyhetsorgan gjorde att tidningen inom kort blev
mycket framgangsrik. Till en borjan betecknades DN:s ledarsida som oberoende, men idag ar
den oberoende liberal.'

3.3 Twitter

Twitter dr en social nédtverkstjdnst och mikroblogg dér anvindare skriver meddelanden, sa
kallade tweets, som ej far dverstiga 280 tecken. Dessa tweets visas pa anviindarens profilsida. Ar
2016 hade Twitter ungeféar 313 miljoner manatliga anvandare och under 2010 skickades det 25
miljarder tweets. Internetstiftelsen har sedan 2011 genom undersdkningen Svenskarna och
internet forsokt kartligga anvindandet av Twitter bland de svenska internetanvindare och sett en
vixlande kurva. Ar 2019 var det 24 procent av de svenska internetanviindarna som anvinde
Twitter varav 7 procent gjorde det dagligen.'!

I var kodning har vi anvént Twitters trendlista som analysenhet. Trendlistan &r en topplista pd 20
ord eller hashtags. For att komma hogt upp pé trendlistan ska ett specifikt ord eller namn ha
skrivits i manga tweets. Till exempel kan Stefan L6fvén ha skrivits manga génger pa kort tid, da

8 Aftonbladet. (2016). Om oss. Himtad: 19/11-2019.

? Nationalencyklopedin: Uppslagsverket. Aftonbladet. Himtad: 19/11-2019.

19 Nationalencyklopedin: Uppslagsverket. Dagens Nyheter. Himtad: 19/11-2019.

! Internetstiftelsen. (2017). Svenskarna och internet: undersékning om svenskarnas internetvanor 2017. Kapitel 4:
Kommunikation och sociala plattformar. Stockholm: Internetstiftelsen i Sverige.



kommer Stefan Lofvén att trenda. Listan fordndras kontinuerligt under dagen och tar hdnsyn till
vad som skrivs mest vid den specifika tidpunkten. Exempel pa hur listan kan se ut finns i bilaga
2.



4. Tidigare forskning och teori

I det hér kapitlet kommer vi redovisa tidigare forskning som ar relevant som bakgrund till vér
studie. Vi kommer dessutom beskriva de olika teoretiska ramarna som sedan kommer att
anvéandas nér vi analyserar vart material och drar slutsatser. Slutligen kommer vi ta upp de
kriterier och kategorier som ligger till grund for vér kvantitativa undersdkning.

4.1 Tidigare forskning

Ingrid Rogstad genomforde 2016 en norsk studie kallad “Is Twitter just rehashing? Intermedia
agenda setting between Twitter and mainstream media” som undersoker dagordningseffekter
mellan dldre och nyare medieplattformar. Studiens resultat visar pa att Twitter och etablerad
media 6verlappar sett till vilka nyheter som lyftes pa respektive plattform, men att Twitter dven
uppmirksammade ménga dmnen som forbisigs av etablerad media. Studien visar dven att
Twitter bidrar till en utvidgning av eliten, vilket innebir att det har blivit en viktig plattform for
viltaliga och mediekunniga manniskor utanfor de traditionella politiska, ekonomiska eller
akademiska eliterna.'? Vi vill implementera stora delar av denna studie och se om man kan
komma fram till liknande resultat i Sverige 2019. Sverige och Norge liknar varandra i manga
aspekter, darfor bor vi fa fram liknande resultat 1 vér studie som 1 Ingrid Rogstads. Om den hir
studien far fram liknande resultat kommer den tidigare forskningen fa dnnu mer tyngd. Om vi
kommer fram till andra resultat &r det 4ven intressant att analysera varfor.

4.2 Teori

Vi har valt att ta avstamp i tva centrala teorier. Dels menar vi att dagordningsteorin &r en grund
for varfor var studie r relevant och viktig. Var vi hittar var information och vara nyheter har stor
inverkan pa var verklighetsbild, liksom hur mediebilden formas genom de nyhetsurval som
praglar det journalistiska arbetet. Déarfor dr det viktigt att belysa vad som lyfts fram som nyheter 1
etablerade respektive sociala medier. Vidare dr intermediala dagordningseffekter ocksa relevanta
for vara studier. Denna teori sdger att vissa medier har mojlighet att sitta agendan pa andra
medier. Det &r centralt beligna medier med stor spridning som har resurserna for att kunna sétta
agendan for andra medier."* Detta ir relevant i var studie dé vi vill undersdka forhallandet mellan
etablerade och sociala medier i termer av nyhetsurval.

2 Ingrid Rogstad. (2016). Is Twitter just rehashing? Intermedia agenda setting between Twitter and mainstream
media. Oslo: Journal of information technology and politics. Institute for Social Research.

'3 Michael Karlsson & Jesper Strombick. (2015). Handbok i journalistikforskning. (Upplagan 1:2). Lund:
Forfattarna och Studentlitteratur. (s. 354-358).
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Teorin om nyhetsvirdering kan med fordel anvindas i1 den hir studien da vart syfte ar att
undersdka vilka nyheter som férekommer i media och vilka nyheter som asidosétts. Detta dr den
teoribildning som studien i sig kommer att bygga pa. Inom nyhetsurvalet brukar man tala om tva
centrala fdlt som styr urvalet. De tva filten ar betydelse och intresse. Betydelse ér en
forestdllning om vad publiken behover veta. Alltsd vad nyhetsmedier anser vara av stor vikt for
medborgare att ha kinnedom om for att hinga med i1 samhéllsdebatten. Har star utbudet i
centrum. /ntresse handlar om vad publiken vill konsumera. Inom detta styrfalt stdr alltsa
efterfrigan i centrum. Det talas om ett skifte dir intresse som styrfalt allt mer praglar
nyhetsmediernas urval till f61jd av en mer marknadsorienterad medievérld.'"* Eftersom
nyhetsurvalet pa sociala medier i sig inte styrs av en marknad eller redaktion, utan av anvdndarna
pa plattformen, blir det intressant att se huruvida det rader en diskrepans gentemot etablerade
mediers nyhetsurval. Twitter som plattform betraktad gor inget aktivt nyhetsurval. Daremot styr
anvindarna vad som kommer hogt upp pa trendlistan. Vi vill underséka om det ér liknande
fenomen som pa styr urvalet dven pa Twitter. Det vill siga om det &r vissa kriterier som bor
uppfyllas for att bli nyheter. Darfor kommer vi 1 uppsatsen referera till att Twitter “gor” ett
nyhetsurval. Detta ska ldsas som anvindarnas sammantagna anvindning pa plattformen.

For att forsta skillnaden i1 nyhetsurval mellan Twitter och etablerad media, behdver man ta med
det faktum att etablerad media har ett journalistiskt ansvar gentemot medborgarna i berdkning.
2004 skrev Lars Nord och Jesper Strombéck en vetenskaplig artikel dér de diskuterade det
journalistiska ansvaret. Artikeln tar upp det faktum att medierna har en central roll i ménniskors
dagliga liv, eftersom de utgor det fonster mot den vérld som ligger bortom vara egna
erfarenheter. Nyhetsmedia dr den framsta kéllan till en stor del information, bland annat inom
politik, ekonomi och brott. Det dr journalisternas jobb att vélja vad som ska uppmirksammas,
samt hur verkligheten ska beskrivas och gestaltas. Journalistiken ska granska och informera pa
ett objektivt sétt, pa ett sddant vis att medborgarna kan ta del av informationen och sedan
sjalvstandigt bilda sig dsikter kring olika samhéllsfenomen. For att detta ska bli mdjligt behdver
medier beskriva en sé pass allsidig och sanningsenlig verklighet som méjligt.'

En av journalistikens uppgifter handlar om det demokratiska ansvaret. For att ett samhélle ska
fungera demokratiskt behdvs plattformar for debatt samt f6r dubbelriktad
informationsférmedling. Medborgarna behdver information kring vilka beslut politikerna fattar.
Samtidigt behdver politiker information kring rddande samhéllsskeenden och problem, samt om
medborgarnas asikter och viarderingar. Inom forskningen om nyhetsurval podngteras det att
journalistiken och medierna lange har “vaktat grinden till offentligheten”. Teorin om
grindvaktare handlar om att nyhetsredaktionerna och de processer som omgérdar dem, avgor vad

4 Michael Karlsson & Jesper Strombick. (2015). Handbok i journalistikforskning. (Upplagan 1:2). Lund:
Forfattarna och Studentlitteratur. (s. 160-161).
'8 Lars Nord & Jesper Strombick. (2004). Journalistik, medier och demokrati. Lund: Studentlitteratur.
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som blir nyheter. Med det menas alltsé att de normer och virderingar som finns inom
mediebranschen bidrar till vilka nyheter som lyfts och pa vilket sétt de rapporteras.'® Eftersom
Twitter dr en spegling av vad folk diskuterar pé plattformen, blir det intressant att se vilka
nyheter som diskuteras nir grinden till offentligheten 6ppnas for allménheten.

4.3 Medielogik

For att fa ett grepp om vilka typer av nyheter som medier lyfter miste man ta teorin om
medielogik 1 beaktning. Forst och frimst séger teorin att olika mediers innehéll praglas av den
typen av nyheter som passar mediet ifridga. Det kan handla om mediets format, organisation,
yrkesmaissiga normer eller behov av uppmairksamhet. Vidare ar det mediernas egna behov som
styr rapporteringen snarare dn verkligheten, enligt teorin. Samtidigt har myndigheter och andra
samhillsbarande institutioner applicerat mediernas logik och tillimpat den i sina verksamheter.
Nair medier sedan ska rapportera blir verkligheten &nnu mer medieanpassad da dven de sociala
och politiska aktorerna som nyheten kommer fran anvénder sig av medielogiken.'”

Det ar viktigt att komma ihag att medielogiken pa sociala medier skiljer sig mot den som finns
pa etablerade medier. Nigra grundforutsittningar dr exempelvis framtoningen, ekonomin och
ramarna man verkar inom. Framtoningen dr oftast mer personlig i nyheter pa sociala medier
medan den dr mer formell p etablerade medier. P4 etablerade medier kostar nyheterna pengar i
form av betalda journalister, redigerare och redaktorer. P4 sociala medier dr nyheterna billigare
da just ndmnda tjanster inte behdvs 1 samma utstrackning. Vidare har etablerade medier ett
mycket tydligare ramverk inom vilket man kan presentera nyheter. Man har en layout och en
formula som man haller sig inom. Ramarna &r klart friare pd sociala medier. Slutligen ar
nyheterna pa sociala medier en tvaviagskommunikation medan kommunikation bara gar at ett hall
pa etablerade medier. Det finns alltsd en mottagare och avsidndare pa etablerade medier, de
rollerna dr mer uppldsta pa sociala medier dir det mer handlar om interaktion.'® Allt detta bor
sannolikt innebéra en viss skillnad 1 vilka nyheter som lyfts pa Twitter och etablerade medier och
hur det presenteras och vinklas. Med teorin om medielogik i atanke ar det ocksé intressant att se i
vilken utstrdckning nyheterna pa Twitter forhéller sig till den medieanpassade verkligheten.

4.4 Nyhetsvirderingskriterier
De norska medieforskarna Galtung och Ruge genomforde pa 1960-talet en studie som brot ny
mark. De kom fram till tolv faktorer som tillsammans utgdér vad som gor att skeenden och

16 Michael Karlsson & Jesper Strombick. (2015). Handbok i journalistikforskning. (Upplagan 1:2). Lund:
Forfattarna och Studentlitteratur. (s. 153).

7 Michael Karlsson & Jesper Strombick. (2015). Handbok i journalistikforskning. (Upplagan 1:2). Lund:
Forfattarna och Studentlitteratur. (s. 161-162).

18 Ulrika Hedman. (2019). #InFlux. Journalists’ adoption of social media and journalists’ social roles. Goteborg:
Institution for journalistik, medier och kommunikation. Géteborgs Universitet. (s.64-66).
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héndelser blir nyheter. De presenterar tre hypoteser som foljer: Ju fler kriterier en hindelse
uppfyller desto mer sannolikt &r det att det blir en nyhet. Den andra hypotesen ar att kriterierna
tenderar att exkludera varandra, eftersom om héndelsen uppfyller ett kriterium &r det inte lika
viktigt att hindelsen uppfyller de andra kriterierna for att bli en nyhet. Den tredje hypotesen &r
att hindelser som inte uppfyller ndgon eller ett fital kriterier inte kommer att bli nyheter. Man
implementerade sina kriterier pa hur fyra norska tidningar bevakade kriserna i Kongo och Kuba i
juli 1960, samt krisen 1 Cypern varen 1964. De kom fram till ett tydligt samband mellan sina
teorier och vad som faktiskt blir nyheter. Sedan dess har mycket forskning om nyhetsvérdering
utgétt fran Galtung och Ruges studie. For att identifiera vilka typer av nyheter som forekommer
pa Twitter och etablerad media har vi tagit hjilp av bland andra denna studien. Forfattarna satte
upp tolv kriterier for varfor en nyhet blir en nyhet."

De ér foljande:

Frekvens: Eftersom nyhetsmedier har begransningar &r tidsspannet for en hdandelse viktig. Alltsa,
tiden det tar for en nyhet att utforma sig och bli meningsfull. Det vill sdga hur lang tid det tar f6r
nyheten att kunna passa inom ramarna for mediets format. Ju mer “frekvensen” liknar den
frekvens som nyhetsmediet tillater desto mer sannolikt &dr det att hdndelsen blir en nyhet. Till
exempel kan ett mord som sker i ett icke-krigsdrabbat omrade fa en del medieuppmairksambhet.
Samtidigt som ett enstaka mord 1 ett krig med stor sannolikhet inte kommer att rapportera om.
Detta baserat pd att nyheter (p& den tiden) kom ut en gdng om dagen och inte en gang i minuten.
Amplitud: Hur stor vidd hindelsen har och hur méinga det beror.

Signal: Ju tydligare hindelsen ér desto storre blir nyheten. Alltsd om det finns en tydlig historia
att berétta. Det innebdr att ju mindre tvetydig hidndelsen dr desto storre chans dr det att det blir en
nyhet.

Meningsfullhet: Ju ndrmare hdndelsen dr ens kulturella kontext man sjalv verkar i blir den mer
“meningsfull” for en sjilv. Alltsd det som dr nira dels geografiskt och/eller kulturellt. Aven en
héndelse som intrédffar l&ngt borta kan kdnnas nidra om den pdverkar en sjélv eller ens omgivning.
Konsonans: Ju ndrmare handelsen dr den varldsbild man har desto mer sannolikt dr det att man
tar in den. Att ens forvintningar stimmer dverens med det som faktiskt hander.

Det oforvintade: Det ar inte bara meningsfullhet och konsonans som kriavs for en nyhet. Utan att
det hinder nagot ovintat inom ramarna for konsonansen och meningsfullheten.
Uppfoljning/fortsdttning: Att nyheten fortsitter att betraktas som en nyhet. Alltsa det som en
géng var oforvintat nu kdnns familjirt och har “amplitud” &r en stor nyhet.

Komposition: Ju farre nyheter det finns inom en kategori ju mer sannolikt dr det att en hindelse
inom den kategorin blir en nyhet. Till exempel om det hint vildigt mycket utrikes, har mindre
inrikeshindelser storre chans att bli nyheter.

' Johan Galtung & Mari Holmboe Ruge. (1965). The structure of foreign news. Oslo: Peace Research Institute.
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Elitnationer: Ju mer hiandelsen berér elitnationer desto storre sannolikhet 4r det att de blir
nyheter. Definitionen elitnation varierar mellan olika nationer men variabler som spelar in &r
ekonomi, politik och kultur. Det finns dock universella elitnationer, till exempel USA.
Elitpersoner: Ju mer hiandelsen berér elitpersoner, oftast kdndisar, desto mer sannolikt dr det att
det blir en nyhet d4n om héndelsen berdr “vanliga” personer.

Personligt: Ju mer hiandelsen kan forklaras genom agerandet av specifika personer desto mer
nyhetsvirde har det.

Negativitet: Ju mer negativ hindelsen och dess konsekvenser ér desto storre nyhetsvirde har den.

4.5 Uppdatering av nyhetskriterierna

Harcup och O’Neills studie “What is news?”” (2017) granskar nyhetsvéirden inom journalistiken
och undersoker i vilken utstrackning nyhetsvérderingen har fordandrats sedan de forsta studierna
genomfordes. Utgangspunkten dr en uppdatering av Galtung och Ruges (1965) inflytelserika
klassificering av nyhetskriterier.? Okningen av digitala mellanhéinder av nyheter sdsom
sokmotorer och sociala medier har fordndrat vért urval av vilka medier vi tar del av. Dessa
mellanhdnder som till exempel Twitter innebér att manniskor 1 hogre grad kan konsumera
nyheter utan att gé till en etablerad nyhetssida.?' Studien sétter Galtung och Ruges
nyhetsvarderingskriterier pa prov med en empirisk innehallsanalys och undersoker i vilken
utstrdckning Harcup och O'Neills omarbetade lista 6ver nyhetsvérden forblir relevant med ett
medieklimat i fordndring.

Resultaten av deras nya studie ledde till ett forslag om en uppdaterad uppséttning av
nyhetsvarderingskriterier. Kriterier som i olika kombinationer ska kunna identifiera och virdera
nyheters publiceringsvérde. Artikeln avslutas med att foresld en moderniserad och uppdaterad
uppsittning av samtida nyhetsvarderingskriterier.

Harcup och O'Neill betonar vikten av att de uppdaterade kriterierna fortfarande kan ifragaséttas
eftersom de ocksa styrs av praktiska dvervdganden till exempel tillgdngligheten av resurser och
tid. Aven subjektiva, ofta omedvetna, till exempel en blandning av sociala, utbildnings-,
ideologiska och kulturella inflytande hos journalisten. Aven miljon dér skribenten arbetar,
journalistens position i arbetsplats-hierarkin och vilken typ av publik som skribenten producerar
nyheten for. Dessa kan orsaka fluktuationer, dér vissa nyhetsvérden stiger i olika situationer,
vilket kan forklara varfor handelser med likvérdiga nyhetsvirden inte alltid fir samma
uppmirksamhet. Aven for nyheter online tillkommer pressen éver att fi minga klick och
delningar vilket kan komma att paverka beslutet 6ver vilka nyheter man viljer att lyfta. Med

2 Tony Harcup & Deirdre O’Neill. (2016). Journalism Studies: “What is News? News values revisited (again)”.
(Volume 18). Taylor & Francis.

2! Nielsen & Ganter, (2017) Dealing with digital intermediaries: A case study of the relations between publishers
and platforms, himtad 19/12-2019
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andra ord avgoér vem som viljer nyheten, for vem eller vilka, i vilket medium, med vilka medel
och med vilka resurser som finns tillgdngliga. Allt detta kan mycket vél vara lika viktigt som
vilka nyhetsvirden en potentiell nyhet besitter.?

Aven om det kommer att finnas undantag, har Harcup och O’Neill funnit att potentiella nyheter i
allménhet maste uppfylla ett eller helst flera av foljande krav for att publiceras:

Exklusivitet: Nyheter genererade av eller tillgingliga forst for nyhetsorganisationen till f6ljd av
egna intervjuer, brev, utredningar, undersokningar, enkéter osv.

Ddliga nyheter: Nyheter med sérskilt negativa 6vertoner sdsom dodsfall, skador, nederlag och
forlust (till exempel ett jobb).

Konflikt: Nyheter om konflikter sdsom kontroverser, argument, splittringar, strejker, slagsmal,
uppror eller krigforing.

Overraskning: Nyheter som har ett element av dverraskning, kontrast och/eller ir i ndgon
bemirkelse ovanliga.

Audiovisuella: Nyheter som har gripande fotografier, video, ljud och/eller som kan illustreras
med infografik.

Delbarhet: Nyheter som tros generera delning och kommentarer via Facebook, Twitter och andra
former av sociala medier.

Underhallning: Showbusiness, sport, littare intressen, djur eller humoristiska inslag, vittiga
rubriker eller listor.

Drama: Nyheter om drama som t.ex. flykt, olyckor, beldgringar, strider eller réttsfall.
Uppfoljning: Nyheter om &mnen som redan finns i nyheterna.

Makteliten: Nyheter om miktiga individer, organisationer, institutioner eller foretag.

Relevans: Nyheter om grupper eller nationer som uppfattas vara inflytelserika, kulturellt eller
historiskt bekanta for publiken.

Storlek: Nyheter som uppfattas som tillrdckligt betydelsefulla i det stora antalet personer som ar
involverade eller med potentiell paverkan, eller involverar en viss grad av extremt beteende eller
extrem héndelse.

Kdindisar: Nyheter om ménniskor som redan ar kinda.

Goda nyheter: Nyheter med sarskilt positiva dvertoner sdsom genombrott, botemedel, vinster
oSV.

Nyhetsorganisationens agenda: Nyheter som sétter eller passar nyhetsorganisationens egen
agenda, vare sig det ar ideologiskt, kommersiellt eller som en del av en specifik kampan;.

Utifran dessa kriterier har vi enats om vilka av dem som kénns relevanta for var studie. |
metoddelen kommer vi redogora for hur och varfor vi valt som vi gjort.

22 Tony Harcup & Deirdre O’Neill. (2016). Journalism Studies: “What is News? News values revisited (again)”.
(Volume 18). Taylor & Francis.
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4.6 Bildens betydelse

2008 utforde Bengt Johansson en kvalitativ studie dér han undersokte hur nyhetsvirderingen gar
till pé tre svenska nyhetsredaktioner; Rapport, Svenska Dagbladet och Dagens Eko. Fokus lag pa
hur nyhetsurvalet gick till, och hur man fattar beslut géllande vilka nyheter som ska publiceras
och vilka nyheter som véljs bort. En av slutsatserna som Johansson drog ur sin analys var att
bilder har en stor paverkan nér det kommer till nyhetsvérdering. Johansson kommer fram till att
for redaktionen &dr nyheten det viktigaste, och en nyhet som anses viktig publiceras oavsett om
det finns bild eller inte. Daremot hojs en nyhet i nyhetsviarderingen s fort det finns med en bra
bild. En nyhet som inte anses vara speciellt viktigt och som hade strukits i vanliga fall, kan
publiceras om bilden anses vara sa pass bra.”

Ingela Wadbring och Maria Nilsson utférde 2016 en kvalitativ studie dér de undersokte
bildjournalistikens fordndring i svensk dagspress under 1995-2013. Studien diskuterar vikten av
bilder nir det kommer till bdde papperstidningar och webbtidningar. Studien tar upp hur viktigt
det ar for papperstidningar att fanga ldsaren redan pa forstasidan, for att uppmuntra till kép. For
webbtidningar giller att locka ldsaren till att klickar sig in pa artiklar. Detta kan géras med en bra
bild. Studien visar att till och med bilder som egentligen inte &r speciellt viktiga eller intressanta,
sa som arkiv och genrebilder, hojer en artikels nyhetsvérdering. Bilderna fyller funktionen att
illustrera artikeln, vilket gor att chansen blir storre att 1dsaren stannar upp och klickar in pa
artikeln.*

4.7 Mojliga skillnader inom urvalet

Alla de nyhetskriterier vi redogjort for dr de etablerad media medvetet eller omedvetet anvénder
sig av for att salla i nyhetsflodet. Det dr dnnu relativt outforskat huruvida sociala medier fungerar
pa samma sétt. Det bor sannolikt vara en viss skillnad da till exempel trenderna pa Twitter
bestdms av anvdndarna, som inte nddvandigtvis har ett journalistiskt uppdrag, intention eller
utbildning. Darfor ar det rimligt att nyhetsurvalet inte blir detsamma som pa etablerade medier.
Vidare utgér inte Twitters anvéndare frin de styrfilt, betydelse och intresse, som omger
etablerad media nér de gor sitt nyhetsurval. Eftersom Twitter-anvéndarna inte skriver om olika
nyheter utifrin att de har ett samhaéllsansvar, dr det tankbart att urvalet enbart styrs av intresse.

2 Bengt Johansson. (2008). Vid nyhetsdesken. Sundsvall: Demokratiinstitutet Demicom.
24 Ingela Wadbring & Maria Nilsson. (2016). En bild siiger mer tusen ord?. (Rapport nr 30). Sundsvall: DEMICOM.
Mittuniversitetet.
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5. Metod och material

I detta kapitel kommer vi redovisa vilken metod vi har valt att anvdnda oss av i vér
undersokning. Vi redogdr dven for vilka variabler vi har valt att utga fran, samt diskuterar
undersdkningens validitet och reliabilitet.

5.1 Metod

Studien grundar sig i en kvantitativ innehéllsanalys. Eftersom undersdkningen dmnar att mita i
vilken utstrackning sociala och etablerade medier 6verlappar varandra i termer av nyhetsurval &r
den metoden relevant. Utifran vért syfte soker uppsatsen efter svaret pa vad som definierar
nyheterna pa Twitter respektive etablerade medier i form av nyhetskategorier och
nyhetsvarderingskriterier. En sddan studie har inte gjorts tidigare i Sverige och déarmed vill vi
analysera en stor mingd material for att kunna siga ndgot generaliserande.”

Valet av Twitter ar dels pa grund av att anvdndarna styr innehéllet pa ett annat sétt dn vad de till
exempel gor pd Facebook. P4 Twitter dr det anvdndarna som styr vad som trendar. Pa Facebook
ar anviandarnas funktion, gillande nyhetsurvalet, i huvudsak att dela nyheter fran etablerad media
och andra anvéndare. P4 Twitter kan man ocksa dela nyheter pa det sittet men man kan dven
skriva om héndelser eller tankar som inte &r hdmtade fran etablerad media. Dessa hindelser kan
f4 spridning om tillrickligt ménga andra anvéndare ocksa skriver om det. Denna studie vill fa
fram hur nyhetsurvalet skiljer sig nir etablerad media styr frdn nir anvindarna styr agendan.
Dessutom ér det lattare att mita nyhetsurvalet pa Twitter da trenderna blir som ett pdgaende
nyhetsflode som liknar det som pagér pa de etablerade medierna. Ett liknande nyhetsflode finns
inte pd Facebook pd samma sitt.

5.2 Material

Twitter har visat sig vara en plattform for att sprida nyheter, asikter och meddelanden. Ett brett
spektrum av grupper, som dven inkluderar politiker, journalister och ledare for olika
organisationer, har upptéckt fordelarna med att kunna dela sitt budskap dér.*®

I denna studie kommer vi att undersdka nyhetstrender pa Twitter under en tvaveckorsperiod
samtidigt som vi studerar de tva storsta dagstidningarna online, Dagens Nyheter och Aftonbladet.
Genom denna undersokning vill vi analysera vilka likheter och skillnader det finns mellan

25 Peter Esaiasson, Mikael Gilljam, Henrik Oscarsson, Ann Towns & Lena Wingnerud. (2017). Metodpraktikan.
(Femte upplagan). Stockholm: Forfattarna och Wolters Kluwers Sverige AB. (5.223)

% Jonas Ohlsson, Ingela Wadbring & Lennart Weibull. (2018). Det svenska medielandskapet. (Forsta upplagan).
Stockholm: Forfattarna och Liber. (s. 303-305).
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etablerad media och Twitter. Att vi valde Aftonbladet och Dagens Nyheter beror pa att de ér de
mest ldsta tidningarna i Sverige. Att det d&r en morgontidning och en kvillstidning gor att urvalet
blir mer diversifierat och ticker saledes upp fler typer av nyheter &n om man skulle vélja tvé
kvillstidningar. Man skulle kunna argumentera for att SVT Nyheter bor finnas med i
undersokningen i1 egenskap av Public Service-medium. Daremot skulle det bli omstdndigt och
svart att avgora vilka de storsta nyheterna for varje dag skulle vara. Detta pa grund av att SVT
finns online och pa broadcast. SVT é&r vélbesokt online och broadcast-séndningarna har
fortfarande hoga tittarsiffror.?” Darfor dr det svart att avgora vilka nyheter som prioriteras av
redaktionen. Samma problem uppstar inte pa Aftonbladet och DN dé det allt som oftast dr
samma material pd webben och i pappersutgavan. Sannolikt finns det d&ven olika prioriteringar
online respektive 1 broadcast. Darfor blir det svart att fa fram ett representativt urval om man
exempelvis bara skulle anvéinda sig av SVT Nyheter online.

5.3 Kodning

Under 14 dagar har 298 artiklar fran Aftonbladet och DN kodats, fran midndagen den 27
november till sondagen den 11 december. Samtidigt har de 145 mest trendande &mnena pé
Twitter kodats under dessa veckor. Vi ansag att det hir antalet artiklar och @mnen skulle ge en
rittvis bild av likheterna och skillnaderna mellan de olika plattformarna. Om vi hade haft mer tid
till vért forfogande hade vi foredragit ett mer stratifierat urval. Att sprida ut unders6kningen
under en ldngre tidsperiod hade givit ett mer representativt urval. Detta pa grund av att en viss
nyhetshindelse ibland kan dominera medierna 1 flera dagars tid. Hade man dé spridit ut
kodningen under en ldngre tidsperiod hade det enklare undvikits.”® Férdelen med att gora studien
under en mer sammanhéngande period ar att vi kan f6lja nyhetsvérderingskriteriet uppfoljning pa
ett battre sitt. Kodningen har skett fran klockan 09:00 till 18:00 varje dag. Detta tidsspann valdes
da flest ldser nyheter pa nitet under dessa timmar.?’ Vi har varje heltimme gétt in p& Aftonbladet
och DN:s webbsida och undersokt de tio artiklarna som legat hogst upp i flodet. P4 samma sétt
har de 20 mest trendande &mnena pd Twitter undersokts timme for timme. Anledning till att vi
valde 20 trender istéllet for tio, beror pa att ménga trender handlar om samma nyhet. For att
undvika dubbelkodning valde vi att sla ithop samtliga trender som handlade om samma héndelse.
Dessutom var flera trender okodbara, da de inte rorde ett sammanhédngande dmne. I slutet av
dagen valdes sedan de tio trender som forekommit flest ganger pa trendlistan. Att det 1 slutindan
ar tio trender per dag som midtts dr for att urvalet ska bli lika stort som pa de etablerade medierna.

27 Judit Ek. (2017). Dinosaurien dr inte dod. Svt.se. Himtad: 17/12-2019.

28 Peter Esaiasson, Mikael Gilljam, Henrik Oscarsson, Ann Towns & Lena Wingnerud. (2017). Metodpraktikan.
(Femte upplagan). Stockholm: Forfattarna och Wolters Kluwers Sverige AB. (s.177).

¥ Monojoy Bhattacharjee. (2018). News consumption on mobile grows 300%, in just 5 years. What’s New In
Publishing. Himtad: 20/12-2019.
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I slutet av dagen har en sammanstillning gjorts dver de tio artiklar pd Aftonbladet respektive DN
som haft hogst frekvens som prioriterade artiklar under dagen. Samma procedur har gjorts pa de
trendande dmnena péa Twitter. Vissa dagar har vi kodat fler &n tio artiklar eller trender per
plattform. Detta pa grund av att flera artiklar och trender i vissa fall forekom lika ménga génger
som andra trender eller toppartiklar. Istillet for att [imna saker &t slumpen och bara vélja en av
artiklarna eller trenderna som férekom lika manga ganger, valde vi att koda flera for att fa ett
representativt och storre urval.

Att koda nyhetsurvalet pa Twitter dr inte beprovat inom forskningsvirlden dnnu. Dérav har
denna undersokningen fatt lov att vara nadgot experimentell i tillvigagangssittet. Efter en ldngre
inbordes diskussion samt samtal med handledare kom vi fram till att trenderna skulle vara
analysenheten pa Twitter. Att koda sjdlva tweetsen lampar sig mer for en kvalitativ studie dir
innehallet &r mer visentligt dn nyhetsurvalet.

5.4 Kodningsurval

P& Twitter har vi kodat de trender som ligger pé trendlistan. Studien undersoker alltsa inte
innehallet 1 enskilda tweets, utan vilken nyhet trenden baseras pa. Vid kodningen gir man i pd
sjdlva trenden, ldser tweetsen och skapar sig en uppfattning kring vad det handlar om samt om
det handlar om en specifik hindelse. Vissa trender kan vara enstaka ord som anvénts flitigt just
den tidpunkten. Trender som “grattis” har vi valt att inte koda di en sadan trend inte handlar om
en specifik hiindelse. Aven linder har i vissa fall trendat men pa olika grunder, i vissa fall har
dven de fallit under kategorin okodbart. Daremot har det dven funnits gdnger da lander har
kunnat kodas. Till exempel “Finland”, som den dagen hade vunnit en skidtdvling och tweetsen
handlade enbart om det.

Nér det kommer till etablerad media har vi valt att inte koda underartiklar; alltsd artiklar som pa
nagot vis tillhor huvudartikeln som ger en mer bakgrund om huvudnyheten. Det bortvalet baserar
vi pa att det dr huvudartikeln som é&r prioriterad av redaktionen. Vi har heller inte kodat de
artiklar som ligger 1 sidospalten, da de fungerar mer som notisspalten i en papperstidning. Alltsa
ar de inte lika hogt prioriterade av redaktionen som de artiklar som ligger 1 mitten och ofta har en
stor tillhorande bild. Vidare har vi valt bort annonsartiklar d4 de inte 4r redaktionens egna val.
Ett exempel pa en saddan dr Aftonbladets “viktklubben” som ofta ligger hogt upp pa sidan.
Aftonbladets artiklar hamtade frén “SVD Naringsliv” ligger 1 grinslandet mellan annons och ett
slags samarbete. Vi betraktar inte de artiklarna som redaktions urval.

Utover de nyss nimnda bortvalda texterna har vi valt att koda alla andra artiklar. Det innefattar
dven asiktsmaterial som kronikor, debattartiklar och sa vidare. Vi kodar asiktsmaterial da
debattartiklar och liknande kan var den mest omtalade nyheten under dagen eller veckan. Var
initiala tanke var att inte ha med asiktsmaterial men néir debatten om Linnéa Claesson blommade

19



upp under vér provkodning insag vi att det absolut kan vara relevant att ha med den typen av
artiklar. Valet att koda asiktsmaterial dr taget med vetskapen om att den kategorin skiljer sig
vildigt mycket mot de andra kategorierna, som utgar fran ndgot som har hént snarare &n asikter
om det. Rimligtvis kommer asiktsmaterialet i ménga fall inte uppfylla
nyhetsvarderingskriterierna, men det dr trots allt intressant att ha med.

5.5 Nyhetskategorier

Forst och framst vill vi undersoka vilka typer av nyheter som trendar pa Twitter och vilka som
blir stora pd Aftonbladet och DN. Dérfor har vi valt anvénda oss av olika nyhetskategorier som
en variabel. I kodboken har Nyhetskategori variabelnummer 5. Vérderna ér foljande:

Konflikter/krig - Nyheter som beror konflikter och krig 1 vérlden.

Ekonomi - Nyheter som berdr ekonomi kopplad till foretag, kommuner och ldnder.

Politik - Nyheter som berdr politiska forslag, beslut, debatt, partier och partipolitiska personer
nér nyheten beror sakpolitik.

Sociala fragor - Nyheter som beror sociala problem som missbruk, hemldshet och prostitution.
Utbildning - Nyheter som beror skola och utbildning.

Omsorg - Nyheter som beror vard och dldreomsorg.

Olyckor och brott - Nyheter som beror olika typer av kriminell verksamhet, réittegdngar och
olyckor.

Miljo/energi - Nyheter som beror klimatet.

Ndringsliv - Nyheter som beror lokal, nationell och internationell foretagsamhet.
Infrastruktur: Nyheter som beror grundldggande samhéllsbehov. Till exempel bebyggelse, vigar
och elnit.

Kultur/Noje - Nyheter som berdr kultur, ngjeshdandelser och skvallerjournalistik.

Sport - Nyheter som beror idrottshidndelser och idrottspersoner samt klubbar.

Vetenskap - Nyheter som beror forskning.

Asiktsmaterial - Artiklar dir skribentens egna asikter star i centrum. Till exempel krénikor,
debattartiklar eller insédndare.

Ovrigt - Nyheter som inte kan beskrivas av ovanstiende kriterier.

Det sittet som nyheter brukar kategoriseras pa gors av medierna sjélva, i form av vinjetter. Vi
tycker att vinjetterna pé vanliga nyhetssidor inte racker till for att kategorisera vilken typ av
nyhet som asyftas, darfor har vi valt att inte utgd ifran dem. Till exempel vinjetterna inrikes och
utrikes blir problematiska da de dverlappar flera kategorier. Nér vi utformade variablerna tog vi
inspiration frdn Monica Lofgren Nilssons nyhetskategorier i hennes studie.*® Det valet gjordes pa

30 Monica Lofgren Nilsson. (2009). Kvinnor, mén och nyheter i television. (Arbetsrapport 61). Géteborg: Institution
for Journalistik och Masskommunikation. Goteborgs Universitet.
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grund av att hennes kategorier ér specifika och técker ett brett spektra av nyheter. Eftersom
Lofgren Nilsson inte definierade kategorierna, har vi anvint oss av vara egna definitioner. Med
tanke pa att vart syfte och fragestéllningar utgar fran vad som skiljer nyheter pa sociala och
etablerade medier, dr det ldmpligt att ha vildigt tydliga definitioner. Detta gor att man léttare kan
se vad som skiljer medierna och vad som eventuellt 4r gemensamt. Under provkodningen
uppstod en del fragetecken kring reliabiliteten angaende kategorierna. Vi insag att variablerna
var for fa och att de behdvde vara dnnu tydligare. Darfor lades kategorierna utbildning,
infrastruktur, omsorg och asiktsmaterial till. Ddremot har vi valt att sl& ithop human interest och
sociala fragor till kategorin sociala fragor for att kategorierna ar vildigt lika. Skiljelinjen mellan
de tva kategorierna &r inte tydlig nog for att det ska vara tva separata variabler.

5.6 Nyhetskriterier

Vidare vill vi undersdka vad de mest delade nyheterna pa Twitter och de stérsta nyheterna 1
etablerade medier har gemensamt i termer av nyhetsvirdering. Alltsa om det finns en skillnad 1
nyhetsurvalet mellan Twitter och de stora nyhetsredaktionerna. Darfor har vi valt att anvénda oss
av Galtung och Ruges (1965) och Harcup och O’Neills (2017) nyhetsvérderingskriterer. Vi har
valt ut de kriterierna som vi anser fortfarande &r relevanta idag och som ar allmént etablerade
inom forskningsvirlden. Kriterierna utgar fran det som styr vad som blir en nyhet pa etablerad
media. Genom att applicera dessa dven pd Twitter kan vi f& fram vilka kriterier som dven géller
pa just Twitter. Eftersom studien dmnar att undersoka hur nyhetsurvalet pa Twitter ser ut &r det
relevant att stdlla det 1 kontrast mot etablerade medier.

De variabler som vi valt bort dr faktorer som vi bedomer inte héller i en modern kontext eller inte
gar att applicera pa Twitter. Fran Galtung och Ruges kriterier har vi valt bort f6ljande:

Frekvens har vi valt vi bort da den inte dr helt applicerbar idag. Den forutsitter att nyheter bara
kommer ut en gang om dagen och dr da inte applicerbar i dagens stindigt pagiende
uppdateringar. Signal anvinder vi inte di den inte dterkommer i den nyare studien.’! Aven
konsonans har vi valt bort. Den utgér ifran att alla har samma vérldsbild i véstvirlden, vilket inte
riktigt stimmer idag. Nar deras studie gjordes pa 60-talet fanns det vildigt f4 medier att ta del av
och séledes var dagordningseffekten stor. 2019 har dagordningseffekten markant minskat i takt
med det 6kade medieutbudet och alternativa mediers framfart.*> Komposition ar inte relevant i
var studie da den refererar till en nyhetssdndning. Alltsa att en kategori av nyheter har lattare att
komma med om de finns f& nyheter om de &mnet under dagen. Eftersom att nyhetsflodet ar
odndligt idag fungerar inte det kriteriet lingre.

31 Tony Harcup & Deirdre O’Neill. (2016). Journalism Studies: “What is News? News values revisited (again)”.
(Volume 18). Taylor & Francis.

32 Michael Karlsson & Jesper Strombick. (2015). Handbok i journalistikforskning. (Upplagan 1:2). Lund:
Forfattarna och Studentlitteratur.(s. 353-368).
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Fran Harcup och O'Neills studie har vi valt att ta bort variabeln exklusivitet och
nyhetsorganisationens agenda eftersom det kriteriet forutsatter att mediet producerar egna
nyheter vilket Twitter inte gor. Konflikt, drama och underhdllning har vi valt att ta bort da
definitionerna for dem hamnar under vara nyhetskategorier. Eftersom delbarhet syftar till hur
delbar en artikel &r gar den inte att tillimpa pa Twitter-trender.

Kriterierna ar som foljer:

Omfattning - Nyheter som direkt berdr personer i artikeln/trenden. Alltsa att nyheten handlar om
manga personer eller dr riks- och viarldsomfattande.

Relevans - Nyheter om grupper eller nationer som uppfattas vara inflytelserika, kulturellt eller
historiskt bekanta for publiken. Till exempel USA, Kina, politiska partier eller etablerade
idrottsklubbar. Kriteriet syftar alltsa enbart pa grupper och organisationer, och inte pa till
exempel en inflytelserik politiker.

Ovdntat - Nagot sensationellt inom ramen for ens vérldsbild. Nyheter som har ett element av
overraskning, kontrast och/eller i ndgon bemérkelse ar ovanliga. Enligt var definition dr de flesta
nyheterna ovintade. Detta beror pa att redaktionerna ménga génger vinklar artiklarna som nagot
ovéntat och uppseendevickande. De nyheter som inte kommer definieras som ovantade ér i stor
utstrackning uppfoljningsartiklar som inte innehéller ndgon ny sensationell information.
Uppfoljning - Pé etablerad media innebér det att det har rapporterats om nyheten innan och man
aterkopplar till den. P& Twitter uppfylls kriteriet om tweetsen 1 Twitter-trenden hénvisar till en
uppfoljningsartikel fran etablerad media.

Elitpersoner - Handelser som berdr elitpersoner. Elitpersoner dr offentliga personer med
inflytande pé debatt, ménniskor vardag, eller politiska beslut. Till exempel maktpersoner,
kéindisar eller andra personer med négon typ av inflytande.

Negativitet - Nyheter med sarskilt negativa overtoner sdisom dodsfall, skador, nederlag och
forlust. Det kan ocksd vara om forfattaren har anvént en extremt negativ vinkel.

Positivitet - Nyheter med sérskilt positiva vertoner sdsom genombrott, botemedel, vinster osv.
Det kan ocksa vara om forfattaren har anvints en extremt positiv vinkel.

Audiovisuella - Nyheter som har gripande fotografier, video, ljud och/eller som kan illustreras
med infografik. Alltsd audiovisuellt material som forstiarker kdnslan och greppbarheten av
nyheten. Nir det audiovisuella fér std i centrum. Det kan dven handla om text som refererar till
bilden, till exempel “Hér &r bilden som visar” och “Klippet som avsldjar”. Det kan ocksa vara en
ogonblicksbild pa nér hindelsen intraffar. For att uppna till kriteriet maste tidningsartiklarna
forekomma pa tidningens framsida.

Vi har valt de kriterier som é&r relevanta for var undersdkning. Manga av kriterierna finns med i
bade studien gjord av Galtung och Ruge (1965) samt av Harcup och O’Neill (2017). Det var
flera av nyhetsvarderingskriterierna som hade liknande betydelse men som hade olika namn i de
tidigare studierna. Vi valde vi att sld ihop de kriterier som hade liknande betydelser till en
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variabel. Variablerna som vi slog thop ar amplitud och storlek (V6), meningsfullhet och relevans
(V7), det oforvintade och dverraskning (V8), elitpersoner och kdndisar (V10), samt negativitet
och ddliga nyheter (V11). Uppfoljning ndmns 1 bada studierna darmed har vi dven valt att
anvéinda den variabeln. Elitnationer och makteliten ér en variabel som ndmns i bada studierna. Vi
har dock valt att ta bort den variabeln eftersom den ingér i relevans.

5.7 Overlappning mellan Twitter och etablerad media

For att kunna besvara fragestdllningen kring hur Twitters och etablerad medias dagordning
forhéller sig till varandra, behdvs variabler som visar sambandet mellan plattformarna. Detta &r
intressant att studera for att kunna se om Twitter huvudsakligen gor upprepningar av vad
etablerad media rapporterar om genom att referera till deras artiklar. P4 samma vis dr det
intressant att se om etablerad media refererar till Twitter. Dessutom lade vi till en variabel som
visar ndr Twitter refererar tillbaka till Twitter. Med hjélp av dessa variabler vill vi alltsd fa fram
om nyheten startar pa Twitter eller pa etablerad media.

Variabel 15 och 16 kodas alltsé bara pa Twitter da den undersoker om Twitter-trenden refererar
till etablerad media eller inte, alternativt till Twitter eller inte. Variabel 17 kodas bara pa
Aftonbladet och DN dé den undersdker om deras artiklar refererar till Twitter eller inte.

Syftet med uppsatsen dr dessutom att besvara vilka typer av nyheter som blir stora pa Twitter
respektive etablerad media. Darfor dr det relevant att undersoka 1 vilken utstrackning nyheter
overlappar pa de olika plattformarna. Pa sa vis kan vi dven se skillnader i nyhetsurval nir det
kommer till Twitter och etablerad media. Variabel 18 visar nédr en nyhet dverlappar pa flera
medier.

5.8 Validitet och reliabilitet

Vi anser att var undersokning har en hog validitet. Nar vi utformade vara variabler tog vi hjélp
och inspiration fran redan gjorda studier. Studier som dessutom &r frekvent anvianda inom
forskningen och som ofta anvénds nir man analyserar nyhetsurval och nyhetsvirdering. Vi valde
dessutom vara variabler eftersom de passade bra till vart syfte. De forsta variablerna (V5-V14)
anvéndes for att hjdlpa oss svara pa den forsta fragestillningen géllande vad som utmaérker de
mest prioriterade nyheterna i termer av nyhetskriterier och nyhetskategorier. Ovriga variabler
(V15-V18) anvinds for att svara pa fragestdllningen gillande hur etablerad medias dagordning
och Twitters dagordning forhaller sig till varandra. Detta innebér att undersékningens
begreppsvaliditet dr hog, eftersom det finns en Gverensstimmelse mellan de teoretiska begreppen
och de empiriska indikationerna. Véra variabler har alltsé hjilpt oss att mita det vi faktiskt vill
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undersoka.* Innan vi gjorde var kodning utférde vi en provkodning. Under detta tillféllet
diskuterade vi véra variabler och dndrade det som behdvdes. Om vi ansag att en variabel var
svarkodad eller att vi tenderade att koda olika, fortydligade vi den variabelns definition. Det
gjordes for att undvika en upprepning av systematiska fel nér vi sedan borjade koda pa riktigt.

Vér undersokning grundar sig i att jimfora etablerad media med Twitter. For att fa ett bra
representativt urval av etablerad media har vi valt den storsta kvéllstidningen (Aftonbladet) och
den storsta dagstidningen (Dagens Nyheter) i Sverige. Varje dag arbetade vi frdn 9.00-18.00 for
att jobba fram de mest forekommande nyheterna bade pé etablerad media och pa Twitter. Detta
ger studien ett representativt urval dér vi kan dra slutsatser som ar generella for nyhetsurvalet
bade péa Twitter och i etablerad media. Den externa validiteten dr dirmed dven den hog.

Studiens reliabilitet anser vi vara god. Eftersom tva i gruppen per dag alltid kodade, har vi
kunnat stimma av med varandra vilka artiklar som har toppat pa respektive medier. I de allra
flesta av fallen har de tvd kodarna kommit fram till samma resultat. Vissa ganger har nadgon
artikel eller trend funnits med pé en av kodarnas lista men inte pa den andres. En forklaring till
detta dr att Twitters trendlista standigt uppdateras och ibland kan se annorlunda ut om man gér in
tva minuter senare dn den forsta kodaren. Detta kan givetvis paverkat studien nagot.
Reliabiliteten dr ddremot relativt ofordndrad d& dessa potentiella slarvfel tenderar att ta ut
varandra nir man tar flera analysenheter in i ekvationen.* Vidare har alltid de tva kodarna stimt
av med varandra géllande sjdlva kodningen av artiklarna. Vi hade ett system dédr man forst
kodade “manuellt” genom att helt enkelt koda artiklarna i ett word-dokument. Efter det ldste man
upp kodningen for den andra kodaren for dagen, for att se om man hade natt samma resultat.
Vissa ganger radde det delade meningar om huruvida en artikel uppfyller ett visst kriterium. I de
fallen paborjades en diskussion som oftast mynnade ut i en samstdmmighet. Nér kodningen
sedan skulle matas in i kodningsprogrammet radde det alltsd konsensus om hur artiklarna skulle
kodas. I och med den processen raderade vi ut eventuella slarvfel och osystematiska fel som

krévs for en god reliabilitet.”

33 Peter Esaiasson, Mikael Gilljam, Henrik Oscarsson, Ann Towns & Lena Wingnerud. (2017). Metodpraktikan.
(Femte upplagan). Stockholm: Forfattarna och Wolters Kluwers Sverige AB. (5.59).

34 Peter Esaiasson, Mikael Gilljam, Henrik Oscarsson, Ann Towns & Lena Wingnerud. (2017). Metodpraktikan.
(Femte upplagan). Stockholm: Forfattarna och Wolters Kluwers Sverige AB. (s.71).

3 Peter Esaiasson, Mikael Gilljam, Henrik Oscarsson, Ann Towns & Lena Wingnerud. (2017). Metodpraktikan.
(Femte upplagan). Stockholm: Forfattarna och Wolters Kluwers Sverige AB. (5.70-71).
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6. Resultat

I det har kapitlet kommer vi presentera och analysera det resultat vi har erhallit fran var
datainsamling. Vi har redovisat resultatet i stapeldiagram for att vidare kunna diskutera och
analysera véra slutsatser. I diagrammen i det har kapitlet har vi valt att s1d ihop Aftonbladet och
DN till enheten etablerad media. For att besvara vara fragestéllningar dr det inte relevant att se en
skillnad mellan Aftonbladet och DN. Det vésentliga i undersdkningen é&r att se likheter och
skillnader mellan Twitter och de etablerade medierna.

6.1 Nyhetskategorier pa Twitter och etablerad media

Har diskuteras vilka nyheter som far mest uppmarksamhet pa Twitter respektive etablerad media.
Vi diskuterar bdde det som skiljer medierna 4t och det som &r likvirdigt for samtliga medier. Hér
tar vi upp det diagram som svarar pa forsta delen av var forsta fragestdllning. Alltsé vilka
nyhetskategorier som dr mest prioriterade pa Twitter och pé etablerad media.

Foljande dr den procentuella fordelningen av hur manga artiklar inom varje nyhetskategori vi har
kodat pa Twitter och etablerad media.

Figur 1. Forekomsten av nyhetskategorier i Twitter och etablerad media (procent)
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Kommentar: Antal nyheter fran Twitter och etablerad media dr sammanlagt 443 stycken, varav 145 dr
frdn Twitter, 144 frdan Aftonbladet och 154 fran DN.

Generellt dr fordelningen relativt jamn mellan de olika nyhetskategorierna bade pa Twitter och
etablerad media. Daremot sticker nigra kategorier ut pa vissa stéllen. Kategorin politik r mest
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forekommande pa Twitter. Var slutsats av den datan dr att Twitter &r en mer diskussionsvillig
plattform och fungerar mer som ett digitalt fikarum dér “snackisar” diskuteras frekvent. En av
manga definitioner av vad en nyhet dr, dr just att den ger méanniskor ett samtalsdmne pa
fikarasten.’® Eftersom politik dven ir en av de mest rapporterade kategorierna dven pa etablerade
medier faller det sig naturligt att det ocksa aterspeglas i miangden Twitter-trender. Olyckor/brott
ar den absolut storsta kategorin pa etablerade medier. Anledningen varfor inte den kategorin ar
lika stor pa Twitter &r att den inte gér att diskutera pd samma sétt som man kan diskutera om
politik. Du kan visserligen diskutera olika domar och straff men nér det handlar om politik beror
det ménniskors vardag pa ett tydligare sitt. Alltsa, vilket ett straff en brottsling far 1 ett specifikt
fall diskuteras inte lika mycket som exempelvis en ny skattereform. Twitter som plattform
fungerar pa det sittet att det flyttar samtalet frdn fikarummet till nétet, ddr du kan interagera med
méinniskor du inte kidnner. Twitters funktion som uppsamlare av nyheter gor att Twitter tar vid
dér etablerade medier slutar. Alltsa att etablerade medier rapporterar och att man diskuterar pd
Twitter.*’

Samma sak giller for sportnyheter och kultur- och ndjesnyheter som éven de forekommer mer pa
Twitter dn pa etablerad media. Det ger ofta upphov till 1dnga diskussioner, vilket vi kunnat se
tydligt pa de Twitter-tradar om till exempel sport som har trendat. Fran var undersokning har
sddana trddar handlat om olika tridnares vara eller icke vara i olika klubbar och dylikt. Att just de
kategorierna trendar indikerar att folk pad Twitter 4r mest intresserade av att diskutera just politik,
kultur/noje och sport. Det r enbart styrfaltet intresse som styr pa Twitter eftersom det dr
anvandarna som bestimmer vad de vill skriva om, utan pétryckningar fran redaktioner eller det
Jjournalistiska ansvaret. Anvindarna paverkar séledes ocksa vad som trendar. Styrfélten ar en
teori inom forskningen om nyhetsurval. Man brukar tala om tvéa styrfilt, nimligen betydelse och
intresse. Betydelse dr det som anses vara av stor vikt for medborgarna att ta del av. Alltsa det
man som medborgare behover ta del av for att kunna hinga med i samhéllsdebatten. Intresse
handlar helt enkelt om det man tror att l4sarna vill ta del av.*® Eftersom Twitter som plattform dr
en spegling av det anvéndarna skriver, dr det dirmed styrfaltet intresse som styr pa Twitter.

Att olyckor/brott d&r mycket mer forekommande i etablerade medier dn pa Twitter handlar om
journalistikens ansvar. Alltsd att de etablerade medierna har ett demokratiskt ansvar gentemot
lasarna. Nord och Strombéck (2004) beskriver det faktum att media utgdr ett fonster mot en
verklighet som ligger bortom ldsarens egna erfarenheter. Media dr ddrmed den framsta kéllan nér
det kommer till en midngd information, bland annat nir det kommer till olyckor och brott. Det

% Bjorn Higer. (2018). Reporter. (Andra upplagan). Lund: Férfattarna och Studentlitteratur. (s. 93).

37 Matt Kapko. (2017). Twitter CMO finally explains the purpose of Twitter. C10. Himtad 3/1-2020

38 Michael Karlsson & Jesper Strombick. (2015). Handbok i journalistikforskning. (Upplagan 1:2). Lund:
Forfattarna och Studentlitteratur. (s.160-161).
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innebdr att media har ett ansvar att se till att medborgarna kan ta del av den informationen.” Man
har som medborgare ritt att fa reda pa olyckor och dylikt for att det ska underlétta i vardagen.
Information som att det r stopp i trafiken péa grund av en olycka &r ndgot som man har rétt att fa
veta dé det kan paverka ens vardag. Man har dessutom rétt att veta hur tryggt samhéllet dr, och
ddrmed behdver man veta om de brott som har begatts. Det dr styrfiltet betydelse som DN och
Aftonbladet 1 det hér fallet maste forhalla sig till, till skillnad frén Twitter som inte har ett sddant
ansvar.

Diagrammet visar dessutom en tydlig dvervikt gillande asiktsmaterial och sociala fragor pa DN
och Aftonbladet jimfort med Twitter. Aven detta kan kopplas till styrfiltet betydelse. Etablerad
media har som sagt en skyldighet att fora en samhéllsdebatt diar man ger folk en plattform for att
uttrycka sina asikter samt dela med sig av sina livshindelser. P4 DN och Aftonbladet tar detta sig
1 uttryck genom inséndare som varje dag ligger hogt upp pa webb-versionerna av tidningarna.
Som Nord och Strombick (2004) pavisar ar detta nddvandigt for att samhéllets demokrati ska
fungera. Det dr viktigt att medborgarna har en chans att bli horda.*

Utover diagrammet kan vi se att DN har fler artiklar som klassas som dsiktsmaterial och sociala
fragor an vad Aftonbladet gor. Det beror pa att DN viljer mer frekvent att komplettera sin
nyhetsrapportering med kronikor frén deras egna skribenter vilket resulterar i en storre plattform
for asiktsmaterial. Det 4r mer forekommande att DN véljer att “puffa” for sitt exklusiva material.
Harcup och O’Neill (2016) argumenterar for att exklusivitet ger ett mervérde som nyhetsbyraer
maste anvinda sig for att locka ldsare. De ndmner dven att kriteriet ibland kan asidositta andra
kriterier, till exempel aktualitet, pa grund av sitt stora virde. De reflekterar dven 1 sin
slutreflektion Over att det finns starka underlag for att exklusivitet ska betraktas som ett eget
nyhetsvirde i sig, baserat pd den hoga frekvens de hittade i1 tidningar som uppmirksammar detta
faktum.*!

6.2 Nyhetskriterier pa Twitter och etablerad media

Hér redovisas de diagram och resultat som svarar pa den andra delen av vér forsta fragestéllning.
Alltsa vilka nyhetskriterier som &r mest forekommande p& Twitter och pa etablerad media. I den
hér delen av arbetet diskuterar vi samtliga kriterier, samt forklarar varfor fordelningen ser ut som
den gor. Vi diskuterar dessutom det som skiljer medierna at nir det kommer till nyhetskriterier.

39 Lars Nord & Jesper Strombick. (2004). Journalistik, medier och demokrati. Lund: Studentlitteratur.

40 Lars Nord & Jesper Strombick. (2004). Journalistik, medier och demokrati. Lund: Studentlitteratur.

41 Tony Harcup & Deirdre O’Neill. (2016). Journalism Studies: “What is News? News values revisited (again)”.
(Volume 18). Taylor & Francis.
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6.2.1 Fordelning av omfattande nyheter
Hér presenterar vi den procentuella fordelningen mellan Twitter och etablerad media nér det
kommer till 1 vilken utstrackning nyheten dr omfattande.

Figur 2. I vilken utstrickning ir nyheten omfattande (procent)
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m Berdr en elier ett faal person/personer

B Berdr ett fiertal personer eller en stdrre grupp
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Kommentar: Antal nyheter fran Twitter och etablerad media dr sammanlagt 423 stycken, varav 145 dr
fran Twitter, 138 fran Aftonbladet och 140 fran DN. 20 stycken av artiklarna var okodbara.

Figur 2 visar att det finns betydligt fler nyheter pa etablerad media som berdr en eller ett fatal
person/personer. Vi kommer att forklara forekomsten av omfattande nyheter med hjélp av vilka
nyhetskategorier som dr mest forekommande pé etablerade och sociala medier. Den storsta
faktorn &r att 42% av olyckor/brott-artiklarna pa etablerad media handlar om en eller ett fétal
personer. Eftersom olyckor/brott dr den storsta nyhetskategorin pa etablerad media ar det darfor
logiskt att siffran ar s§ hog. Kontrasten &r stor till Twitter, dir bara 19% av
olyckor/brott-trenderna berorde en eller ett fatal personer. En forklaring till detta ar att etablerad
media rapporterar om fler brott, dd de har ett ansvar gentemot sin publik att informera dem om
dodsfall och liknande. Det hér appellerar till styrfaltet betydelse, som alltsa etablerad media
méste ta hdnsyn till pa ett annat sétt &n Twitter. Av var undersdkning framgér det att
olyckor/brott-nyheter oftast trendar nér det &r ett storre brott eller en olycka som redan har fatt
stor uppmérksamhet pa etablerad media. Till exempel mordet p4 Wilma och vulkanutbrottet 1
Nya Zeeland. Dessutom viljer etablerad media i ménga fall att fokusera pé personifiering. De
lyfter fram den enskilda individen for att mojliggora identifikation for ldsaren. Méanniskor ar 1
stor utstrdckning intresserade av att ldsa om andra méanniskor. Detta ar ytterligare en faktor
varfor etablerad media i storre utstrickning rapporterar om en eller ett fatal personer.*

42 Bjorn Higer. (2018). Reporter. (Andra upplagan). Lund: Forfattarna och Studentlitteratur. (s. 132).
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Diagrammet visar dessutom att det finns fler nyheter som berdr ett flertal personer eller en storre
grupp pd Twitter dn vad det finns pd etablerad media. Den storsta faktorn till resultatet dr att 72%
av de tre storsta nyhetskategorierna pa Twitter; politik, kultur/néje och sport, omfattar ett flertal
personer eller en storre grupp. Pa etablerad media omfattar samma tre kategorier enbart 24% ett
flertal personer eller en storre grupp. Alltsd forekommer det oftare fler personer i trenderna om
politik, kultur/ndje och sport pa Twitter. De politiska nyheterna pad Twitter handlade ofta om
partier och omfattar siledes en storre grupp. Nyheterna om kultur/ndje handlade ofta om
evenemang och omfattade da en storre grupp. Sportnyheterna kretsade ofta kring lag och
omfattade pa det viset en storre grupp.

Enligt figur 2 forekommer det fler riksomfattande och virldsomfattande nyheter pa Twitter
jamfort med etablerad media. Det har att gora med att pad Twitter-trenderna uppmérksammade
olika dagar sdsom “WorldAIDSDay” och “HumanRightsDay”, vilket inte nimns pa etablerad
media. Vidare handlar Twitter-trenderna oftare om varldsomfattande miljofragor i form av till
exempel “#sustainability” och “#FridaysForFuture”.

6.2.2 Fordelning av relevanta nyheter

Hiér visas den procentuella fordelningen av nyheter som uppfyller kriteriet relevans. For att en
nyhet ska rdknas som relevant behover den innehélla en grupp eller en organisation som &r
inflytelserika, kulturellt eller historiskt bekanta for publiken. Det kan till exempel handla om
USA, Kina, politiska partier eller etablerade idrottsforeningar. Nyheten lever dock inte upp till
kriteriet relevans om den handlar om till exempel en inflytelserik politiker, utan da kodas den
nyheten som elitperson. Relevans syftar enbart pa grupper och organisationer.
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Figur 3. Uppfyller nyheten kriteriet relevans (procent)
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Kommentar: Antal nyheter fran Twitter och etablerad media dr sammanlagt 443 stycken, varav 145 dr
fran Twitter, 144 frdan Aftonbladet och 154 fran DN.

Som figur 3 redovisar uppfyller Twitter oftare kriteriet relevans &n vad de etablerade medierna
gor. En overgripande forklaring till varfor Twitter oftare uppfyller relevanskriteriet dn etablerade
medier dr att plattformen dr mer internationell. Alltsa att svenskar pd Twitter hidnger pé de
samtalsimnena och trenderna som redan &r stora internationellt. Flera av dessa internationella
trender uppfyller kriteriet relevans. Exempel fran var undersokning dr fotbollsklubbar,
FridaysForFuture-rorelsen och flera trendande diskussioner om Nobelprisutdelningen.

Om man jamfor med nyhetskategorierna visar var undersokning att resultatet dessutom dels
beror pé att kategorin sport forekommer mer frekvent pd Twitter an pd Aftonbladet och DN. 46%
av sporttrenderna pa Twitter uppfyller kriteriet relevans. Skillnaden mot sport-artiklarnas
relevans pa etablerad media &r relativt stor. Det &r ndmligen bara 21% av etablerad medias
sportartiklar som nar upp till relevanskriteriet. Som tidigare nimnts styrs Twitter av styrfaltet
intresse, vilket forklarar varfor kategorin sport ir sa pass stor pa Twitter jimfort med etablerad
media. I var undersdkning visade det sig att Twitter ofta diskuterar kring lagidrotter, primért om
fotboll. Eftersom vi har bedomt att idrottsklubbar uppfyller relevanskriteriet blir en naturlig f6ljd
att sporttrenderna pa Twitter i storre utstrackning har relevans. De etablerade medierna lyfter ofta
individuella idrotter som skiddkning. Vidare vinklar de ofta sina artiklar pé en eller ett fatal
personer istillet for hela lag, detta medfor att dessa artiklar inte uppfyller relevanskriteriet. Som
tidigare ndmnt fokuserar de etablerade medierna gérna pa personifiering for att 14saren ska kdnna
igen sig i texten.®

43 Bjorn Hager. (2018). Reporter. (Andra upplagan). Lund: Férfattarna och Studentlitteratur. (s.131).
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Vidare dr en annan forklaring att det finns ndgra kategorier med lite farre trender dér
Twitter-trenderna har storre relevans an artiklarna pé etablerad media. Nagra exempel &r
konflikt/krig (100%), ekonomi (75%) och miljé/energi (30%). Eftersom urvalet i nyss ndmnda
kategorier dr sa litet 4r det svart att forklara varfor just de har hogre relevans pa Twitter. En
kvalificerad gissning &r att kategorier som forekommer mer séllan, ofta méste vara stora nyheter
om de ska lyftas pd Twitter. Ju storre nyheten &r, desto storre dr ocksa sannolikheten att den
uppfyller fler nyhetsvarderingskriterier. I undersdkningen har vi kunnat se att etablerad media
rapporterar mer om dessa &mnen; vilket innebér att de dven lyfter mindre nyheter som inte nar
upp till relevanskriteriet.

6.2.3 Fordelning av ovintade nyheter

Hir presenteras den procentuella fordelningen mellan Twitter och etablerad media nér det
kommer till ovdntade nyheter. For att uppna kriteriet ovéntat behdver nyheten ha ett element av
sensation. Nyheten behover innehélla en 6verraskning, en kontrast eller i nigon bemaérkelse &r
ovanliga. Enligt var definition ar de flesta nyheter pa etablerad media ovintade dé redaktionen
manga ganger vinklar artikeln som négot nytt och uppseendevickande. Om Twitter diskuterar en
nyhet som dr ovéntad pa etablerad media, dr den dessutom ovéntad pa Twitter.

Figur 4. Uppfyller nyheten kriteriet oviintat (procent)
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Kommentar: Antal nyheter fran Twitter och etablerad media dr sammanlagt 431 stycken, varav 144 dr
fran Twitter, 144 fran Aftonbladet och 143 fran DN. 22 stycken av artiklarna var okodbara.

I figur 4 ser man tydligt att etablerad media rapporterar om fler nyheter som uppfyller kriteriet
ovdntat én vad Twitter har trender som uppfyller kriteriet. Det kan forklaras av det faktum att
etablerad medias storsta nyhetskategori ar olyckor/brott, vilket ar en kategori dér en stor
majoritet av nyheterna ar ovéntade. Var underskning visar att 93% av alla nyheter gillande
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brott/olyckor upptyller kriteriet ovdntat. Detta beror pa att den kategorin i sin natur ar
“sensationell” och baseras pa att nagot oforutsett har hint. Det ska tilldggas att etablerade medier
i de allra flesta nyhetskategorier nar upp till kriteriet ovdntat oftare &n vad trenderna pa Twitter
gor. Den generella forklaringen ligger dels i att etablerade medier har ett ansvar att rapportera om
saker pd ett annat sitt &n Twitter har.** Rapporteringen sker dven som pa ett lopande band i de
etablerade medierna. P4 just Aftonbladet och DN har man alltid en “JUST NU”- vinjett dar
senaste nytt rapporteras. Dessa nyheter nér ofta upp till kriteriet ovdntat men ar inte tillrackligt
stora for att trenda pa Twitter. Exempel pa den typen av artiklar dr brénder, trafikolyckor osv.
Den typen av héndelser intrdffar varje dag och blir inte omtalade pd Twitter.

6.2.4 Fordelning av uppfoljningsnyheter

Har redovisas den procentuella fordelning av uppfoljningsnyheter pa Twitter och etablerad
media. Pé etablerad media ridknas det som en uppf6ljningsartikel om hédndelsen har skrivits om 1
ett tidigare stadium, och att mediet sedan aterkopplar till hdndelsen. P4 Twitter rdknas det som en
uppfoljning om tweets i trenden refererar till en uppfoljningsartikel pa etablerad media.

Figur 5. Lever nyheten upp till kriteriet uppfoljning (procent)
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Kommentar: Antal nyheter fran Twitter och etablerad media dr sammanlagt 443 stycken, varav 145 dr
fran Twitter, 144 frdan Aftonbladet och 154 fran DN.

Etablerad media anvénder sig av uppfoljning pa sina artiklar vilket Twitter inte gor. Darfor ar det
ett véntat resultat att de etablerade medierna lever upp till kriteriet oftare an vad Twitter gor.
Eftersom Twitter inte skriver egna artiklar blir detta en naturlig f6ljd. Nar trender pa Twitter vil
lever upp till kriteriet refererar man till uppfoljningsartiklar som etablerad media har skrivit.

44 Lars Nord & Jesper Strombick. (2004). Journalistik, medier och demokrati. Lund: Studentlitteratur.

32



Pé de allra flesta nyhetskategorierna har alltsd etablerad media fler uppf6ljningsartiklar dn
Twitter. Den kategori dér Twitter har flest uppfoljningsartiklar ar politik. 24% av
politik-trenderna pa Twitter dr uppfoljningsartiklar. Detta gér hand i hand med tidigare resultat
om att Twitter-trenderna ofta handlar om politik. Dédremot har inte Twitter minga
uppfoljningsartiklar pd de andra stora nyhetskategorierna kultur/noje och sport. Detta beror pa att
kultur/nédje ofta ar trender som handlar om evenemang som konserter, galor och dylikt.
Sport-trenderna pa Twitter handlar ofta om matcher som spelas och ar séledes séllan
uppfoljningar pa det sittet.

De etablerade mediernas prioriterade uppfoljningsartiklar handlar ofta om olyckor/brott, politik
och miljé/energi. Exempel fran vér kodning ar stédndigt &terkommande texter om forsvinnandet
av dels Wilma och Greta Thunbergs nirvaro pa klimatmétet 1 Madrid.

6.2.5 Fordelning av elitpersoner i nyheterna

Hir redovisas resultatet av huruvida nyheten innehaller en elitperson eller inte. En elitperson ar
en offentlig individ som har ndgon form av inflytande. Antingen en person som har inflytande
over debatt och politik och ddrmed har makt, eller en person som har inflytande pé en kulturell
niva som idrottare och kéndisar.

Figur 6. Forekomsten av elitpersoner (procent)
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Kommentar: Antal nyheter fran Twitter och etablerad media dr sammanlagt 443 stycken, varav 145 dr
fran Twitter, 144 fran Aftonbladet och 154 fran DN.

Forekomsten av elitpersoner &r stor bade pa Twitter och etablerad media. Den storsta
forklaringen till den stora andelen elitpersoner hittar vi i nyhetskategorierna kultur/néje, sport
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och politik. 74% av alla nyheter om politik, 70% av alla kultur/ndje-nyheter och 62% av alla
sportnyheter innehéller minst en elitperson. Nyheter som handlar om politik lyfter ofta
partiledare eller andra hogt uppsatta politiker, som alltsé &r elitpersoner. Nér det géller kultur och
ndje handlar det ofta om kéindisar inom kulturvirlden sasom artister och skadespelare.
Sportnyheterna innehéller ofta framtrddande stjarnor 1 den idrott som nyheten handlar om.

I figur 6 framgar det att Twitter har mer innehdll kring kriteriet elitpersoner 4n etablerad media.
Enligt undersokningen dr de stora faktorerna till detta nyhetskategorierna olyckor/brott och
dsiktsmaterial. 40% av alla nyheter inom kategorin olyckor/brott innehaller minst en elitperson
pa Twitter, jamfort med 23% pa etablerad media. Etablerad media skriver mycket mer om
olyckor/brott dan vad Twitter gor. Nir kategorin vl trendar pd Twitter handlar det minga ganger
om hogt uppsatta personer (elitpersoner) som pa nagot sitt dr inblandade. Exempel frén vér
kodning dr Virtanen och Cissi Wallin-fallet samt réittegdngen mot M-politikern Eskil Erlandsson.

Det ér dven fler artiklar som klassas som dsiktsmaterial pé etablerad media dn pa Twitter. Det
kan tyckas mirkligt da det mesta pd Twitter egentligen 4r nagon typ av &siktsmaterial. Men véar
kodning baseras pé vad sjélva trenden handlar om och inte vad som kidnnetecknar sjilva
tweetsen. Nir trenderna vél handlar om &siktsmaterial frén etablerad media férekommer ofta
elitpersoner. Det forekommer minst en elitperson 1 75% av alla nyheter géllande dsiktsmaterial
pa Twitter, medan det enbart dr 34% pé etablerad media. Exempel fran var undersokning &r flera
texter om Joakim Lamotte. Aftonbladet och DN skiljer sig diar da de involverar nyheter och
historier som involverar den vanliga manniskan 1 storre utstrickning. Detta kan kopplas till den
samhillsfunktion den etablerade journalistiken har och ska forhalla sig till. Alltsa har det att gora
med styrfiltet betydelse.

6.2.6 Fordelning av negativa nyheter

Haér visas den procentuella fordelningen mellan nyheter pa Twitter och etablerad media som
uppfyller kriteriet negativitet. For att uppfylla kriteriet behover nyheten innehélla 6vertoner av
negativitet. Det kan handla om dddsfall, skador, nederlag och forlust. En nyhet anses dven vara
negativ om vinklingen av nyheten dr extrem negativ, &ven om nyheten i sig dr neutral.
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Figur 7. Lever upp till kriteriet negativitet (procent)
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Kommentar: Antal nyheter fran Twitter och etablerad media dr sammanlagt 443 stycken, varav 145 dr
fran Twitter, 144 frdan Aftonbladet och 154 fran DN.

Figur 7 visar en stor skillnad mellan etablerad media och Twitter, dér det finns betydligt fler
negativa artiklar pa etablerad media. Det beror dels pé att etablerad media rapporterar mer om
olyckor/brott, vilket ar en kategori som ofta uppfyller kriteriet negativitet. 64% av alla nyheter
om olyckor/brott i vir kodning dr nimligen negativa. Generellt sett visar vart resultat att
etablerad media rapporterar om negativa nyheter mer dn kriteriet forekommer bland
Twitter-trender, oavsett nyhetskategori. Till exempel bestar kategorin miljé/energi av fler
negativa nyheter pa etablerad media (37%) dn pa Twitter (0%). Att siffrorna ser ut pa det viset
beror pd att trenderna pa Twitter under vir kodning belyste mer av klimatrorelsens kraft, snarare
an alaramerande siffror om 6kad véxthuseffekt. Exempel frdn var kodning pé trender som inte
uppfyller negativitetskriteriet 4r FridaysForFuture och #Sustainability.

Aven kategorin kultur/ndje har en storre mingd negativa nyheter pa etablerad media 4n pa
Twitter. 31% av alla kultur/ndjesnyheter pa etablerad media uppnér kriteriet negativitet, jamfort
med 7% pé Twitter. En forklaring till det r att etablerad media ofta rapporterar om kéndisars
skilsméssor och dodsfall inom ndje/kulturvérlden. Dodsfallen &r ibland personer som gemene
man nodvéndigtvis inte kdnner till och déarfor antagligen inte blir omtalat pa Twitter. Nagra
exempel dr rubriker som: “Separerar - for att ridda dktenskapet” och “Tv-kocken dr déd - Vi dr
forkrossade”. Niér det kommer till sportkategorin dr 25% av alla nyheter negativa pa etablerad
media, medan enbart 4% uppfyller kriteriet for negativitet pa Twitter. Detta beror pa att
sport-artiklarna i etablerad media oftare handlar om oegentligheter inom sportens vérld. Till
exempel doping, kontraktsfusk och brott. Samma nyheter fick inte samma faste pa Twitter.
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6.2.7 Fordelning av positiva nyheter

Har redovisas resultatet av nyheter pa Twitter och etablerad media som nar upp till kriteriet
positivitet. Det innebir att nyheter behover innehélla sirskilda Gvertoner av positivitet for att
uppfylla kriteriet. Det kan handla om vinster, genombrott och botemedel. En nyhet rdknas dven
som positiv om forfattaren har valt att vinkla pé ett véldigt positivt sitt, &ven om nyheten 1 sig ar
neutral.

Figur 8. Lever nyheten upp till kriteriet positivitet (procent)
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Kommentar: Antal nyheter fran Twitter och etablerad media dr sammanlagt 443 stycken, varav 145 dr
fran Twitter, 144 fran Aftonbladet och 154 fran DN.

Det hér resultatet gar i linje med det som har framkommit av tidigare forskning om positiva
nyheter. Det krévs ofta att saker ska handla om motséttningar, problem eller liknande for att
kunna ha ett nyhetsvirde. Vidare framgar det 4ven av denna studien att sport och kultur/noje ar
de nyhetskategorier som oftast har positiva nyheter. Det &r ett resultat som accentuerar det
resultat som ocksa har funnits i tidigare forskning.* I det hir avseendet forhaller sig Twitter till
den medieanpassade verkligheten, alltsd medielogiken. I det hér fallet tar det sig i uttryck genom
att Twitter rapporterar om positiva nyheter i samma utstrackning och om samma d&mnen som
etablerad media gér. Med medielogik avses mediers sétt att rapportera, att medier rapporterar pa
ett sddant sitt att den passar medias egna format.*

48 Marina Ghersetti. (2007). Bilden av funktionshinder, en studie av nyheter i Sveriges Television. (Arbetsrapport
nr.43.) Goteborg: Goteborgs Universitet. (s.43).

46 Michael Karlsson & Jesper Strombick. (2015). Handbok i journalistikforskning. (Upplagan 1:2). Lund:
Forfattarna och Studentlitteratur. (s. 161-162).
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Sambandsmattet for variabeln positivitet dr svagt och ligger pa 0.05. Sambandet dr dessutom inte
signifikant (0.33). Det kan beror pa att i var undersékning var det ytterst fa nyheter som
uppfyllde kriteriet positivitet. For att fa ett mer signifikant samband hade en storre undersdkning
behovts goras, dér fler nyheter hade uppfyllt kriteriet. Det kan ocksé bero pd att det helt enkelt
inte finns en statistisk sékerstdlld skillnad mellan etablerad media och Twitter.

6.2.8 Fordelning av nyheter med audiovisuellt material

Har presenteras materialet av de nyheter som uppfyllde kriteriet audiovisuellt material. Det
handlar om bilder eller videor som visas pé de etablerade mediers forstasida. Alltsa réknas inte
det material som finns ndr man klickar sig in pa en artikel. P4 Twitter rdknas det audiovisuella
materialet som finns i tweetsen pa trenderna. For att uppné kriteriet behover materialet vara
gripande och i6gonfallande. Till exempel 6gonblicksbilder och infografik. Det kan ocksd handla
om text som refererar till materialet, sdsom “bilden som visar...”.

Figur 9. Lever nyheten upp till kriteriet audiovisuella (procent)
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Kommentar: Antal nyheter fran Twitter och etablerad media dr sammanlagt 443 stycken, varav 145 dr
fran Twitter, 144 fran Aftonbladet och 154 fran DN.

Figur 9 tyder pé etablerad media mer forlitar sig pa det audiovisuella materialets kraft. Twitter
som gentemot media dr en mer textbaserad plattform finner inte samma tyngd dir. Det som
sticker ut dr att 20% av artiklarna om olyckor/brott hade ndgon typ av utstickande audiovisuellt
material. Det 4r mycket 6gonblicksbilder pa nér brotten begas eller nir olyckan intriffar.
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Forklaringen till att etablerad media anvénder mer i6gonfallande audiovisuellt material &n
Twitter beror pé att Twitter inte dr en nyhetssida. Det finns ingen redaktion bakom Twitter som
arbetar med att anvdndarna ska klicka sig in pé artiklar, som det finns pa etablerad media. Som
Wadbring och Nilsson (2016) tar upp i sin studie behover etablerad media arbeta med bra bilder
for att fi klick. Om ldsarna inte stannar upp och faktiskt klickar sig in pd webbtidningens artiklar
hade etablerad media inte gétt runt ekonomiskt.*’

Tidigare studier visar alltsa att bilder har en stor vikt nir det kommer till bade papperstidningar
samt webbtidningar. Trots detta visar vart resultat att enbart 13% av alla artiklar pé etablerad
media innehaller idgonfallande audiovisuellt material. Det beror dels pé att viktiga nyheter
publiceras oavsett om det finns en bra bild eller inte, vilket pavisades i Johanssons studie (2008).
* Det beror dessutom pa att i de flesta fall fanns det audiovisuellt material pé de etablerad media,
men att de inte nddde upp till vdr definition av audiovisuellt material. Var undersokning kommer
didrmed fram till samma resultat som Johansson, att etablerad media arbetar mycket med
audiovisuellt material. Att sd fa artiklar nddde upp till kriteriet beror pa att etablerad media
anvénder sig bland annat av mycket portréttbilder och genrebilder.

6.3 Samband mellan etablerad medias och Twitters nyhetsrapportering

Hir redovisas de resultat och diagram som svarar pa var andra fragestéllning. Vi diskuterar alltsd
hur Twitter och etablerad media dagordningar forhéller sig till varandra. Vi redovisar om Twitter
huvudsakligen har samma nyhetsinnehdll som etablerad media, eller om Twitter istéllet driver en
egen agenda. Slutligen sa diskuterar vi hur ofta det forekommer att etablerad media hinvisar till
Twitter.

6.3.1 Etablerad medias och Twitters agendor

I den hir delen av resultatkapitlet redovisas de diagram som visar hur Twitter forhaller sig till
etablerad media. Vi diskuterar huruvida Twitter tar upp samma nyheter som etablerad media,
eller om Twitter driver en egen agenda som skiljer sig fran etablerad media.

47 Ingela Wadbring & Maria Nilsson. (2016). En bild siiger mer tusen ord?. (Rapport nr 30). Sundsvall: DEMICOM.
Mittuniversitetet.
48 Bengt Johansson. (2008). Vid nyhetsdesken. Sundsvall: Demokratiinstitutet Demicom.
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Figur 10. Refererar Twitter till etablerad media (procent)
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Kommentar: Antal nyheter fran Twitter dr sammanlagt 145 stycken.

Diagrammet visar att Twitter fortfarande i huvudsak hénvisar till nyheter frn etablerad media.
Diremot visar siffrorna dven att Twitters dagordning 1 viss mén dr autonom i férhallande till
etablerade medier. Inom de allra flesta nyhetskategorierna hinvisar Twitter-trenderna till nagot
som etablerad media har skrivit. Det man ser av undersokningen ar alltsa att Twitter till stor del
aterger artiklar fran etablerad media nir det kommer till tyngre &mnen som olyckor/brott, politik
och vetenskap.

De tvé kategorier diar Twitter till stor del inte hdnvisar till etablerad media ar sport och
kultur/néje. Det ar hela 62% av trenderna inom kultur/noje som inte hénvisar till etablerad
media. Det beror pa att de kultur- och ndjesnyheter som forekommer pd Twitter ofta handlar om
internationella galor, artister och liknande. Av Twitter-trenderna inom nyhetskategorin sport ar
det 42% som inte hinvisar till etablerad media. Aven hir kan det bero pa att Twitter dr ndgot mer
internationellt orienterat. Det skrivs om matcher, lag, trdnare och spelare fran andra ldnder 1
europa och vérlden.

Vér undersokning visade dock att etablerad media aldrig refererade till Twitter. Det resultatet
visar att Twitter aldrig dr grundkéllan till en nyhet som etablerad media rapporterade om. Det ska
ndmnas att om kodning skett under en lédngre tidsperiod ar det rimligt att tinka sig att etablerad
media hade refererat till Twitter ndgon géng. Ett exempel ar ndr etablerad media rapporterar om
Donald Trumps omtalade uttalanden pa Twitter. Var undersokning visar dock att det r ett
fenomen som inte sker alltfor ofta.
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Figur 11. Refererar Twitter till Twitter (procent)
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Kommentar: Antal nyheter fran Twitter dr sammanlagt 145 stycken.

Figur 11 visar att det &r ytterst sidllan Twitter refererar tillbaka till trender som grundar sig pa just
Twitter. Det beror pé att mediet i sig inte har blivit sa pass kraftfullt att fenomen som hénder pa
plattformen trendar. Nyheterna pd Twitter grundar sig i andra kéllor 4n mediet sjdlv. Exemplena
ar fA men kan vara nir en politiker uttalar sig pa plattformen och det skapar en diskussion som
borjar trenda. Unders6kningen visar att det ar vildigt spritt bland nyhetskategorierna nir Twitter
refererar till Twitter. Den kategorin som sticker ut dr sport, dir 13% av alla sportnyheter
refererar tillbaka till Twitter. Det ska ségas att urvalet dr véldigt litet, bara tre stycken
sport-trender refererar till Twitter. Av dessa &r de tva stycken som &r rena samtalstradar om lag
och trdnare. Med det sagt dr det svart att dra nagra egentliga slutsatser av siffran.

Som figur 10 och 11 visar finns det ett antal trender som varken hénvisar till svensk etablerad
media eller Twitter. De trender som inte kommer fran DN, Aftonbladet eller Twitter kommer
ofta fran idrotts- och kulturevenemang. Vidare trendar ibland speciella dagar pa Twitter som
WorldAIDSDay och HumanRightsDay. Detta ér helt enkelt trender for att uppmérksamma
sociala frigor i samband med fragans arliga dag. Aven latslipp frén olika artister trendar ibland.
Exempel fran var kodning &r Billie Eilish, 5 Seconds of Summer och Harry Styles.

6.3.2 Overlappande nyheter pa etablerad media och Twitter

I f6ljande figur beskriver vi dels hur ofta en nyhet som finns pd Twitter ocksa forekommer 1
etablerad media. Vi visar ocksa hur ofta nyheter i etablerad media dven forekommer pa Twitter.
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Figur 12. Forekomst av 6verlappande nyheter pa Twitter och de etablerad mediumen
Aftonbladet och DN (procent)
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Kommentar: Antal nyheter fran Twitter och etablerad media dr sammanlagt 443 stycken, varav 145 dr
fran Twitter, 144 fran Aftonbladet och 154 fran DN.

Diagrammen tyder pé att nyheter fran etablerad media alltjamt tas upp och diskuteras pa Twitter.
Twitters anvindare véljer i stor utstrdckning att diskutera artiklar som kommer frén etablerad
media. Daremot visar siffrorna att Twitter &ven tar upp &mnen som etablerad media inte har valt
att lyfta (figur 10 och 11). Aftonbladet och DN har alltsa inget som helst beroende av Twitter
som forstahandskilla. Daremot ska det ségas att en del av nyheterna pa Twitter kommer fran
andra etablerade medier. Det &r forklaringen till att 67% av trenderna (figur 10) hanvisar till
ndgon typ av etablerad media men bara 33% till Aftonbladet och DN.

Undersokningen visar att det finns flera nyhetskategorier diar Aftonbladet och DN lyfter nyheter,
som inte trendar pd Twitter. 69% av alla kultur/ndjesnyheter som etablerad media rapporterar
om, trendar inte pd Twitter. Som resultaten tidigare har visat dr kultur/néje en av de storsta
nyhetskategorierna pa Twitter. Samtidigt visar resultaten att en stor andel av de nyheterna inte
hinvisar till etablerad media . Det tyder pa att en storre méngd av nyheterna pa Twitter under
kategorin kultur/noje har andra killor &n just etablerad media. Som tidigare ndmnts visade var
kodning att Twitter istéllet refererar till internationella evenemang eller till artister och band.

Det andra virdet som sticker ut dr nyhetskategorin sport. Av alla sportnyheter pa etablerad media
ndmns inte 42% av dem pa Twitter. Precis som med kultur/néje ar sport en av de storsta
nyhetskategorier som forekommer p& Twitter. Aven det hir resultatet innebér att Twitter
refererar till andra kéllor utéver Aftonbladet och DN nér det kommer till sport. Som tidigare
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nidmnt beror det pé att Twitter-anvandarna diskuterar pa en internationell nivd som de etablerade
tidningarna ibland inte gor. Istillet fokuserar Aftonbladet och DN pa det lokala och det
regionala. I vir undersokning framkom det att Twitter till exempel diskuterade matcher som
etablerad media inte tog upp.

Nér det kommer till Twitter-nyheter som dven forekommer pa etablerad media, finns det ett
svagt samband pé 0.08. Sambandet dr dessutom inte signifikant. Darfor ar véra slutsatser kring
den stapeln inte statistisk sdkerstéllda. Pa variabeln etablerade medienyheter som éven
forekommer pa Twitter finns ett samband 0.24 som ér signifikant (0.00). Det innebér att vi kan ta
hjilp av den variabeln nér vi drar slutsatser kring nyhetsurval som é&r statistiskt sdkerstillda.
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7. Slutdiskussion

I det hér kapitlet kommer vi att redovisa och diskutera de viktigaste resultaten fran vér
undersokning. Vi kommer dessutom med hjéilp av vért resultat besvara vara fragestéllningar.
Slutligen sa kommer vi fora en diskussion kring forslag till vidare forskning.

Fragestdllningarna ar foljande:

Finns det en skillnad i de typer av @mnesomraden som far uppmirksamhet pa etablerade och
sociala medier? Vad utmérker de mest prioriterade nyheterna i etablerade respektive sociala
medier i termer av nyhetskriterier och nyhetskategorier?

Hur forhaller sig Twitter- och etablerad medias dagordning till varandra: har Twitter
huvudsakligen samma innehall som etablerad media, och i vilken utstrackning hinvisar etablerad
media till Twitter?

7.1 Svar pa forsta fragestillningen

Generellt sett 4r det mycket som forenar nyheterna pa etablerade respektive Twitter. Det &r
overlag en jamn fordelning mellan vilka nyhetskategorier de lyfter. Det dr ett resultat som dven
Ingrid Rogstad kom fram till i sin studie som vi tagit inspiration fran.* Det &r dven vissa
nyhetsvarderingskriterier dir vi kom fram till att medierna liknar varandra. Det finns dédremot
ocksa tydliga skiljelinjer. For att konkret besvara var forsta fragestdllning tar vi hjdlp av de
resultat vi fann under kodningen. Den tydligaste skillnaden dr att etablerade medier i klart storre
utstrdckning rapporterar mer om olyckor/brott. Trenderna pa Twitter handlade ddremot i en
storre utstrackning om sport, kultur/néje och politik. Att etablerad media rapporterar mer om
olyckor/brott an trenderna pa Twitter framgar ocksa av Ingrid Rogstads studie. Vidare visar bade
vér och hennes undersdkning att det finns handelser som gér utanfor etablerad medias radar som
fingas upp 1 Twitter-trenderna.

For att vidare kunna forklara vad som utmérker nyheterna pa respektive plattform har vi anvént
oss av nyhetsvirderingskriterier. Dessa kriterier anvénds frekvent inom medieforskningen som
verktyg for att identifiera vad som blir nyheter. De ir ett antal kriterier 1 vér studie dir de
etablerade och sociala medier skiljer sig nimnvirt fran varandra. Kriteriet ovdntat som utmaérks
av att nyheten har ett element av 6verraskning; uppfyller etablerade medier klart mer &n vad
trenderna pd Twitter gor enligt var undersokning. Kriteriet negativitet kinnetecknas av att
nyheten har 6vertoner av negativitet som dodsfall, skador och dylikt. I var undersdkning framgar
det att etablerade medier uppfyller kriteriet mérkbart oftare &n trenderna pa Twitter. Kriteriet

4 Ingrid Rogstad. (2016). Is Twitter just rehashing? Intermedia agenda setting between Twitter and mainstream
media. Oslo: Journal of information technology and politics. Institute for Social Research.
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elitpersoner uppfylls om minst en aktor med stor kulturell eller politisk makt finns med i
nyheten. Trenderna pa Twitter uppfyllde detta kriterium klart mer frekvent &n vad nyheterna pa
de etablerade medierna gjorde enligt var undersokning. Kriteriet relevans syftar till nyheter om
inflytelserika grupper eller, organisationer eller nationer. Inflytandet kan vara savél politiskt som
kulturellt eller ekonomiskt. I var undersdkning gar det att skonja en tydlig dvervikt till trender pé
Twitter som uppnér kriteriet gentemot nyheterna pa etablerade medier.

7.2 Svar pa andra friagestillningen

For att besvara vér andra fragestéllning tar vi hjilp av de sista diagrammen i resultatdelen. De
visar att det finns en dverlappning vad géller nyheter som tas upp i bade etablerade medier och i
trenderna pd Twitter. Det dr framst politiska nyheter dir Twitter-trenderna och nyheterna pa
etablerade medier 6verlappar, (53%). 48% av alla milj6/energinyheter p Twitter-trenderna finns
dven pa etablerad media. Slutligen finns det &ven mycket nyheter om olyckor/brott pa bade
etablerad media och Twitter. 45% av nyheterna pa Twitter inom den kategorin finns &dven pé
Aftonbladet och DN. Att dessa &mnen dverlappar tyder pa att de ofta berdr de tva styrfilten
betydelse och intresse. Det dr alltsa bade ndgot som publiken vill ta del av och ar viktigt att
publiken tar del av. Slutsatsen drar vi mot bakgrunden att trenderna pa Twitter enbart utgar fran
styrfiltet intresse, da de avgors av vad som blir mest omnédmnt och alltsa fangar
Twitter-publikens intresse. Kategorierna politik, olyckor/brott och miljo/energi dr de kategorier
som manga ganger avgors av styrfaltet betydelse 1 etablerade medier. Detta pa grund av att
journalistiken har en skyldighet att ge medborgarna verktyg for att verka i samhallsdebatten och
fa underlag till att rosta i riksdagsval.”” Det som av manga ses som var tids viktigaste fraga,
klimatkrisen, dr ndgot som man ocksd som medborgare har rétt till att fa information om, darfor
relaterar det till miljo/energi 1 detta avseendet. Man har dven en skyldighet att informera
medborgarna om vissa olyckor som kan forsvéra folks vardag, detta relaterar till kategorin
olyckor/brott.

Vidare dr trenderna pa Twitter ofta baserade pa artiklar fran etablerade medier. Det fungerar
daremot inte &t andra héllet. Av de artiklar vi kodat p4 Aftonbladet och DN refererar ingen av
dem till Twitter. Det finns dock en viss autonomi hos Twitter-trenderna i forhéllande till
etablerade medier. Det finns alltsa vissa hdndelser som lyfts pd Twitter-trenderna helt utan
koppling till en tidigare artikel fran etablerad media. Bland dessa var det ofta méssor av olika
slag samt konserter och tradar om vissa idrottshandelser. Ingrid Rogstads tidigare studie kom
dven 1 det hér avseendet fram till samma generella svar pa den frigestillningen som vér studie
gor. Namligen att det finns en stor dverlappning mellan etablerad media och Twitter men att det
ocksa finns nyheter som ndmns i Twitter-trenderna som inte aterfinns i etablerad media.

%0 Lars Nord & Jesper Strombick. (2004). Journalistik, medier och demokrati. Lund: Studentlitteratur.
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7.3 Forslag till vidare forskning

Eftersom denna studie enbart utgar fran en av de sociala medierna som finns, kan det vara
relevant att forska pa nyhetsurvalet pd till exempel Facebook och Instagram. Det dr fortfarande
oklart om Twitter ar representativt for sociala medier som nyhetsplattform i det avseendet.
Vidare gér det att delvis ha denna studie som grund for att undersdka om nyhetskriterierna ser ut
pa ett annat sétt pa sociala medier dn pa etablerade. Det kan absolut vara relevant att
omformulera nyhetskriterierna for sociala medier dé skillnaden mot etablerade medier &r stor i
manga bemarkelser.

Ett annat forslag till vidare forskning hade kunnat vara en effektstudie. Var undersdkning
analyserar innehdllet pd etablerad media och péd Twitter, men inte vilken effekt innehéllet har pa
anvdndarna. Vad finns det for negativa konsekvenser nar ménniskor soker sig till sociala medier
for att hitta nyheter? Borde etablerad media 1 storre utstrackning skriva om de nyheter som blir
stora pa sociala medier och det som trendar pd Twitter?

7.4 Egna reflektioner

Som vi ndmnde i metodkapitlet har denna studien varit ndgot experimentell. Det har alltsd inte
gjorts en liknande studie 1 Sverige diar man miter nyhetsurval pa sociala medier kvantitativt. Att
anvéanda trenderna pa Twitter dr enligt var mening det ndrmsta sittet man kan méta urvalet pa
Twitter. Givetvis blir det inte helt samma sak som de etablerade mediernas artiklar pa
forstasidan. Daremot ser Twitter ut pa ett annat sitt &n etablerade medier i grunden och dérfor
kommer man aldrig kunna gora en helt rittvis jamforelse. Vikten av att jamfora nyhetsurvalet pa
sociala medier gentemot etablerade medier menar vi 6verviger det faktum att jimforelsen inte
blir helt réttvis. I en tid dér fler och fler tar del av nyheter via sociala medier®' ir det relevant att
studera vilka typer av nyheter som sprids pé plattformarna. Dagordningsteorin som séger att man
skapar sin virldsbild av det som man tar del av i medierna &r ytterligare ett argument for studien.
52 Om man bara far sina nyheter frin Twitter blir utbudet i viss mén begriinsat sett till de resultat
som framkommit i denna studie.

Naér grinden till offentligheten har 6ppnats kan vi alltsé dra vissa slutsatser av vilka typer av
nyheter som diskuteras pa Twitter. Nyheterna pa plattformen handlar oftast om politik, sport
eller ndje. Vidare &r de oftast ovintade, innehaller minst en elitperson och hénvisar till en artikel
fran etablerad media. Det &r intressant att Twitter-trenderna utvidgar eliten. Speciellt nir medier
ibland beskylls for att vara for fixerade vid just elitpersoner. Etablerad medias artiklar innehaller

5 Internetstiftelsen. (2016). Svenskarna och internet: undersékning om svenskarnas internetvanor 2016. Stockholm:
Internetstiftelsen i Sverige.

52 Michael Karlsson & Jesper Strombick. (2015). Handbok i journalistikforskning. (Upplagan 1:2). Lund:
Forfattarna och Studentlitteratur. (s. 353-368).
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1 var kodning 1 40 % av fallen en elitperson medan 55% av Twitter-trenderna innehdller minst en
elitperson. Varfor det dr pa det viset later vi vara osagt men det &r helt klart vért att notera.
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Bilagor

Bilaga 1: Kodschema
V1: Datum

V2: Medium
1. Twitter

2. Aftonbladet
3. DN

V3: Rubrik/trend

V4: Kodare

1. Andres & Annie
2. Annie & Amanda
3. Amanda & Andres

V5: Nyhetskategori
. Konflikt/Krig

. Ekonomi

. Politik

. Sociala fragor

. Utbildning

. Omsorg

. Olyckor/brott

. Milj6/energi

O 00 3 O LDt B W N =

. Néringsliv

10. Infrastruktur
11. Kultur & Noje
12. Sport

13. Vetenskap

14. Asiktsmaterial
15. Ovrigt

Vé6: I vilken utstriackning ir nyheten omfattande
1. Ber6r en eller ett fital person/personer
2. Beror ett flertal personer eller en storre grupp manniskor



3. Riksomfattande
4. Varldsomfattande
9. Okodbar

V7: Lever upp till kriteriet relevans
1. Ja

2. Nej

9. Okodbar

V8: Lever upp till kriteriet ovintat
1.Ja

2. Negj

9. Okodbar

V9: Lever upp till kriteriet uppfoljning
I.Ja

2. Negj

9. Okodbar

V10: Forekommer elitpersoner
1. Ja, en elitperson

2. Ja, flera elitpersoner

3. Nej

9. Okodbar

V11: Lever upp till kriteriet negativitet
I.Ja

2. Negj

9. Okodbar

V12: Lever upp till kriteriet positivitet
I.Ja

2. Negj

9. Okodbar

V13: Lever upp till kriteriet audiovisuella
1.Ja

2. Nej

9. Okodbar



V14: Om JA pa V13, vilken typ av audiovisuellt material
1. Text som refererar till det audiovisuella materialet

2. Ogonblicksbild

3. Infografik

4. Ovrigt

V15: Twitter - refererar till artikel fran etablerad media
1.Ja
2. Nej

V16: Twitter - refererar till Twitter
1.Ja
2. Nej

V17: Etablerad media - refererar till Twitter
1.Ja
2. Nej

V18: Nyheten forekommer dessutom pé foljande medier
1. Twitter

2. Aftonbladet

3.DN
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Bilaga 2: Trendlistan pa Twitter

wlVimla! 4G 17:00 56 % @ )

< Trender i Sweden {3

1 Greta
352 tn Tweets

2 ASAP Rocky
2 083 Tweets

3  Husby

A Time Magazine
30,2 tn Tweets

5 annika séder

6 #COP25
105 tn Tweets

7 Montenegro

(J
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