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Forord

| boken Tryckt som utkom sommaren 2000 lanserades idén om publicistiska bokslut for allra
forsta gangen. Idén & Christina Jutterstroms, da liksom nu doktorand vid IMG, men idag
ocksa VD for SVT. Hon skrev i Tryckt (2000: s 211f) att:

...journalistiken riskerar pa manga hall att komma pa mellanhand i den tuffa
konkurrens- och utvecklingsperiod foretagen befinner sig. Jag tror det ar dags att
infora nagot slags arligt journalistiskt bokslut, som beréattar om hur kvalitén pa
journalistiken fungerat i forhallande till de malsattningar tidningen satt upp. Ett bokslut
som tillsammans med det ekonomiska bokslutet publiceras varje ar som vagledning at
bade redaktion, styrelse och lasare. /.../ Jag lanserar harmed idén att nagra
medi efor skare tillsammans med representanter for journalister och redaktionella
arbetsgivare arbetar fram en modell for arlig bedémning och redovisning av
tidningarnas journalistiska kvalité. Tidningarna kan da sjalva internt se hur de egna
malen uppfyllts det senaste aret. De kan ocksa jamfora den journalistiska kvalitén med
tidigare ar samt jamfora sin egen tidning med andras. De redaktionella boksluten skulle
offentliggoras ungefar pa samma satt som upplagesiffrorna i dag. Den redaktionella
kvalitén pa tidningen blir minst lika intressant och viktig att ta del av.

Christina Jutterstréms vision om publicistiska bokslut — da benamnda redaktionella bokslut —
blir i och med publiceringen av dennarapport verklighet. Det som dterfinnsi denna rapport &r
en sammanstallning av de forsta publicistiska boksl utens samlade resultat. Forutom de
samlade resultat som presenteras har, har varje enskild medverkande tidning fatt motsvarande
resultat for just sin tidning.

Det ar Dagspresskollegiet vid IMG, Goéteborgs universitet, som tillsammans med Christina
Jutterstrom och branschrepresentanter arbetat fram en undersokningsmall f6r hur en tidnings
redaktionella material ska kunna undersokas. Malet har varit att skapaen mall som ska
fungera for jamforelser dver tid och med andratidningar. Den ska ocksa ga att stélla upp mal
emot och den ska kunna anvandas som internt redskap och som underlag for redaktionel It
forandringsarbete. Mdlet har ocksa varit att skapa en mall som ska fungera bade for
undersokningar av det redaktionella materialet, av personalsituationen och av den enskilda
tidningens lasare.

Samarbetet mellan & ena sidan Dagspresskollegiet och a andra sidan representanter fran
branschen har inte bara varit fruktbart i stérsta allmanhet, utan dessutom en helt nddvéandig
forutséttning for att komma fram till vad som ska ténkas vara métbart som nagon slags
publicistisk kvalitet. Kvalitet &r ett begrepp som inte &r helt |tt att forhdlasig till och att
forsoka sig pa att méata det gor inte saken enklare. Vi har i dennarapport valt att anvanda
begreppet kvalitet mycket sparsamt. | stéllet betraktar vi det som métsi Publicistiska bokslut
som indikatorer som kan tjdna som underlag for enskilda tidningarnas bedémningar av
kvalitet, som underlag for att sétta upp ma pa olika omraden och som underlag for
jémforel ser.

De métkriterier som stallts upp kan bedomas olikartat pa olika tidningar, vilket &r att
betrakta som en fordel snarare an en nackdel. Eftersom utgangsl aget ifréga om personal,
spridningsomrade, tidningsstorlek, utgivningsfrekvens, vald redaktionell inriktning, mal etc.
& olikartad maste svenska dagstidningar ocksa kunna skiljasig at; vi vill med Publicistiska
bokslut inte i ndgot som helst avseende astadkomma en likriktning av svensk dagspress, utan
snarare skapa ett instrument for tidningarna att forhalla sig till pa olika sétt, och pa sitt som de
gdvavdijer.

De representanter fran tidningsbranschen som varit engagerade i projektet och dér varit
ovarderligai sin kritik och sitt engagemang & Anders Ahlberg, chefredaktor pa Vestmanlands
Lans Tidning; Gunilla Bejbro-Hogfeldt, chefredaktor pa Ostgota Correspondenten; Torbjorn
Bergmark, chefredaktor pa Vasterbottens-Kuriren; Olov Carlsson, chefredaktor och VD pa
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Pited-Tidningen; Krister Linnér, chefredaktor pa Nerikes Allehanda; Goran Lundberg,
huvudredaktor och VD pa Ingress Media; Ann Lystedt, chefredaktor pa Arboga Tidning och
Béargslagshladet och Anita Sandell, VD pa Varmlands Folkblad. Tidigt i processen
engagerades fil. dr. Tomas Andersson Odén for att driva och halla samman projektet inom
ramen for Dagspresskollegiet.

Ovanstéende personer ingdr ocksai referensgruppen for publicistiska bokslut, och en forsta
utvardering kommer att goras nagra veckor efter att denna rapport publicerats. Da kommer
ocksa referensgruppens fortsatta funktion att diskuteras. En mindre styrgrupp har utsettsinom
referensgruppen, dar Tomas Andersson Odén (JIMG), Torbjorn Bergmark (VK), Christina
Jutterstrom (SVT), Lennart Weibull (JMG) och undertecknad, Ingela Wadbring, (IMG) ingar.
Ocksa denna grupps funktion kommer att diskuterasi samband med den forsta utvarderingen.

Under resans gang, mellan december 2000 och juni 2001, har ett antal méten hallits med
referensgruppen for Publicistiska bokslut, dar diskussionernas vagor under stundom gétt htga
om vad som ska métas och hur. Ett pilotprojekt har ocksa genomforts, dar innehdllet i tva
tidningar undersoktes. Resultatet av pilotprojektet gav vid handen att vi var parétt vag; att det
vi métte betydde nagot for de enskilda tidningarna. Exempelvis ledde resultaten till en
journalistisk nyrekrytering med specialinriktning pa den enatidningen i pilotprojektet.

Forutom engagemang och kritiska och konstruktiva synpunkter behdvs bland annat pengar
for att kommaigang med ett projekt i den storleksordning som Publicistiska bokslut &r. Dei
projektet ingaende tidningarna betalar sina egna undersokningskostnader, men darutéver har
ocksa Tidningsfonden for forthildning i ett inledningsskede gett ekonomiskt stéd till
undertecknad for att utveckla undersotkningsinstrumentets olika delar. Tidningsutgivarna har
engagerat sig sval ekonomiskt som praktiskt och Svenska Journalistforbundet har
kontinuerligt informerats och gett projektet sitt uttalade stod. SIFO har kostnadsfritt 12tit oss
anvanda Orvestoundersokningen for att kunna redovisa grundlaggande statistik dver
respektive tidnings l&sare.

Pengar &r dock inte allt, och inte minst bor darfér ndmnas de medarbetare som arbetat
empiriskt med materialet under de manader som arbetet pagétt: Therese Eriksson, Pia
Hepsever och Magnus Pettersson har allavarit involverade i projektet pa ett fortjanstfullt satt,
liksom Tina Brodin och Anna-Sara Rosengren var det under pilotprojektet.

Det &r var forhoppning att Publicistiska bokslut som helhet ska ledatill att svensk dagspress
far mycket att fundera dver pa ett konstruktivt sétt, inom journalistkaren likval sominom
tidningshusen som helhet. Visste ni till exempel att en genomsnittlig stor regiontidning varje
vecka producerar ungefar 47 kvadratmeter innehalldligt material av olika slag? Om det och
mycket annat kan lésas i Bokstavernas bokslut i siffror. Trevlig l&sning!

Goteborg i mars 2002

Ingela Wadbring

Projektansvarig, Dagspresskollegiet



1. Inledning

Att mediesystemet som helhet férandrats radikalt de senaste decennierna torde knappast ha
undgatt nagot. Sava nya medier som nya kanaler inom existerande medier har sett dagens
ljus. Publiken, eller om man savill, konsumenterna, har mer att valja mellan idag &n vad de
hade for 20 & sedan. Mitt i detta mediesystem finns den svenska dagspressen. Dess stéllning
ar, trots turbulens pa omradet som helhet, relativt sett stark. Antalet tidningar har forvisso
minskat, men den regelbundna l&sningen av tidningar har inte gjort det i samma utstrackning.
Om detta har Dagspresskollegiet rapporterat i en mangd skrifter, varav de viktigaste star att
finnai referendlistan langst bak i rapporten.

Men om dagspressen paverkats mattligt av 1980- och 1990-talets forandringar pa
medieomrédet, har den periodvis paverkats mer av en forsamrad ekonomisk konjunktur.
Minskade annonsintékter har pa vissa hall lett till hojda prenumerationspriser. Ochi en
situation med manga medier att valjamellan — &ven om merparten av andra medier inte
tillhandahaller lokala nyheter pa samma satt som dagspressen — har ett hojt pris for vissa
prenumeranter lett till att tidningen kunnat avvaras. Om minskade och tkade
prenumerationsintakter likva som minskade och 6kade annonsintékter rapporterar respektive
tidnings ekonomiska bokslut. En sammanstélIning for branschen som helhet fran
Presstodsnamnden kommer ocksa varje ér, Dagspressens ekonomi, av Karl Erik Gustafsson
och Hakan Westergren.

Det bokslut som hér presenteras, det publicistiska bokslutet, &r tankt att fokusera
huvudsakligen pa annat an ekonomi, och komplettera de ekonomiska boksluten. En tidnings
resultat bor inte métas enbart i ekonomiska termer, da dess verksamhet & nagot helt annat n
de flesta andra verksamheter. Det &r, kort sagt, annorlunda att producera héftapparater &n det
ar att produceratidningar.

Tidningens lasare i fokus

En absolut merpart av Sveriges befolkning tar en vanlig dag del av en morgontidning — cirka
75 procent, vilket & ungefar samma niva somi slutet av 1970-talet. Den endaregion i Sverige
som skiljt sig frén detta monster ar Stockholmsregionen dér lasningen |ange varit |agre. Om vi
idag réknar med Metro som morgontidning, saligger Iasningen i Stockholm emellertid pa
samma niva som landet i dvrigt.

Att stabilitet i l&sningen réder i en tid dd medier och kanaler blir allt fler, priserna gar upp
och mycket annat i omvarlden ocksa forandras, beror till stor del paen troghet i forandringen
av manniskors vanor. En morgontidning ar for de flesta fortfarande ett medium som har sin
plats pa frukostbordet. Den tid som |saren |agger pa morgontidningen en vanlig dag &
ungefar 30 minuter. Sa var det 1979 och sa &r det idag. En viktig skillnad mellan 1979 och
idag & daremot att tidningarna blivit mer omfangsrika. Och eftersom lastiden &r ungefar
densamma sainnebér det att varje lasare |aser en mindre andel av materialet i tidningen —
selektiviteten har 6kat. Samma monster kan ses for exempelvis televisionen; med ett stérre
utbud maste tittaren valja mer selektivt.

Dagspresskollegiet har sedan 1979 studerat dagspressens langsiktiga utveckling och
forhallande till andra medier. En enkel grundmodell som anvands inom kollegiets arbete for
att forklara dagspressens utveckling i forhadlande till andra medier finnsillustrerad i figur 1.1.

For det forsta ar egenskaper hos enskildaindivider av betydelse for vilka medier vi
kommer att vélja, liksom vilket innehall i respektive medium vi kommer att vélja. Social
situation och personliga preferenser spelar roll. Detta & den faktor som
marknadsavdel ningarna pa tidningarna garna framhaller som viktig.

For det andra & egenskaper hos medierna av betydelse. Vilkamedier vi kan védjamellan,
vilken form och innehall dessa har spelar ocksaroll. Detta ar den faktor som redaktionen pa
tidningarna garna framhdller som viktig.



Figur 1.1 Principmodell for hur en méanniskas medieanvandning kan forklaras
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For det tredje & egenskaper hos samhéllet av betydelse. Det handlar om bland annat
opinionsklimat, aktuella handelser etc. Om exempelvis en stor passagerarférja gunker, okar
den enskildes medieanvéandning radikalt.

Den relativa styrkan mellan de olika faktorerna— manniskorna, medierna och samhéllet —
sags inget om i modellen. Vad som &r viktigt hér & snarare att peka ut var vi ska soka
forstaelse for vilka medier och vilket medieinnehall ménniskor véljer att tadel av. Att
merparten av befolkningen valt att regelbundet ta del av en tidning har vi redan konstaterat.
Néagra ord ska darfor ocksa namnas om tidningen, i betydel sen egenskap hos medierna.

Mediernas egenskaper och innehall

Dagspressens starka stallning forklaras alltsa bland annat av en troghet i forandringen av
manniskors vanor. Men den forklaras ocksa av att det innehdll som finnsi dagstidningarna,
framfor allt morgontidningar, & ett innehdll som inte gar att fai ndgot annat medium. Lokala
nyheter aterfinns forvisso i sdvé radio som TV, men intei samma omfattning somi en lokal
morgontidning. Tidpunkten for utgivning &r ytterligare en central faktor — det & pa morgonen
de flestaav oss vill kontrollera att vérlden ser likadan ut idag som igar. Dagstidningens form
forenar bredd och specialisering, tidningen & samtidigt bade en sammanhallen och
fragmentiserad varld. Genom sin prioritering och sin redigering av nyheter skapar den
ordning. Tidningen blir en slags meny for andra medier — ett slags programblad fér radio och
TV eller eningang till nétet.

Men dagspressen har ocksa att forhalla sig till omvérlden. Det som hander i véarlden ska
speglas, granskas och tolkas och innehallet ska vararelevant for lasarna. Enskilda
dagstidningar kan har ha olika mal séttningar och arbetssétt. For detta har det utvecklats
rutiner for bevakning, produktion och distribution. Risken fér tidningar, liksom for alla
nyhetsfOretag, &r att man stelnar i rutiner, i Sitt sitt att organisera arbetet och prioritera
innehallet. Tidningen riskerar att ga en vag, lasarna en annan.

For att motverka forstelning & det nédvandigt med standig uppfdljning, att analysera
arbetsorgani sationen, utbudet och lasarnas reaktioner. Det handlar om att kontinuerligt séttain
den enskildatidningen i sin omvérld. Det &r har projektet Publicistiska bokslut kommer in.



2. Bokstavernas bokslut — i siffror!

Som namnts &r tidningslasandet i Sverige av tradition bade omfattande och utbrett. 70 procent
av den vuxna befolkningen l&ser dagstidningar minst sex dagar per vecka, och nastan ala— 96
procent — gor det atminstone ndgon gang i veckan. Det &r siffror som branschen kan vara stolt
over, men ocksa kénna en viss oro infor, eftersom fallhdjden blir stérre ju hdgre upp man
kommer.

En ung, rorlig generation med sviktande trohet i forhallande till den lokalatidningen, och ett
vaxande utbud av informationskallor vid sidan av pressen, har ocksa fétt flera tidningsforetag
att kanna ett behov av att utvardera den redaktionella verksamheten. Den egna ambitionen,
yrkesstoltheten, har givetvis ocksa varit en viktig drivfjader. Denna undersokning kan ses som
ett svar pa dessa behov och ambitioner.

En utvardering av tidningens redaktionella verksamhet kan, om den ska varariktigt
intressant, inte goras utan att verksamheten séttsin i ett sammanhang som pa négot sétt
inkluderar dess |&sare. En tidning, om &n aldrig sa bra, kan upplevas som vérdel 6s om den inte
nar prenumeranternai tid. Och hur valskriven den &n &r kan den varaav noll och intet varde om
de tilltankta prenumeranternainte har rad att kopa den.

Det & ocksa sa att tidningsl dsarna sétter egenskaper som punktlighet och prisvardhet mycket
hogt pa sina listor dver vad som &r viktigt eller mycket viktigt hos tidningarna. Pa en lista 6ver
vad som & mycket viktigt placerar detill och med punktligheten — att tidningen kommer i tid
pa morgonen — patredje plats, efter egenskapernaintressant och tillforlitlig. Att den &r
prisvard kommer strax dérefter, pa en gatteplats (Wadbring och Weibull, 2001).

Pa nagon av dessa punkter tycks tidningarna pa senare ar inte halevat upp till |asarnas
forvantningar. Under praktiskt taget hela 1990-talet har tidningarnas upplagor i Sverige haft en
stadigt nedatgéende kurva. Toppnoteringen naddes 1989, da dagstidningarna hade en
gemensam upplaga pa drygt 4,9 miljoner exemplar. Motsvarande siffra 2001 var knappt 4,1
miljoner exemplar (TS-tidningen, 1 mars 2002).

En del av utvecklingen forklaras av dramatiska forandringar pa enskilda tidningar. For
branschen som helhet har utvecklingen inte varit dramatisk, men andatillrackligt negativ for att
man ska borja stélla frégor om orsaker och diskutera mojliga motétgarder. | den myllan var det
inte underligt att idén om en bred utvardering av tidningsforetagens publicistiska verksamhet,
som komplement till de &rliga ekonomiska boksluten, kunde slarot.

Ett publicistiskt bokslut

Pa Dagspresskollegiet vid Institutionen for journalistik och masskommunikation, Géteborgs
universitet, finns en lang tradition av att samlain och analysera data om tidningar, och inte
minst om tidningslasning, i Sverige.

Ett mote mellan kollegiet och en grupp tidningsredaktorer varvintern 2001 resulterade i ett
beslut om samarbete i syfte att utveckla ett verktyg for arliga utvarderingar av tidningarnas
journalistik och vad dartill hor. Analyser av innehall och redaktion skulle kompletteras med
uppgifter om prisvardhet, punktlighet och andra liknande egenskaper till ett bokslut att [agga
tillsammans med det ekonomiska bokslutet, som en om inte heltédckande sai allafall
omfattande utvardering av tidningsforetagens redaktionella verksamhet. Malet blev att utforma
ett bokslut for redaktionen och dess verksamhet i andra termer &n kronor och 6ren — ett
publicistiskt bokslut, ett bokstévernas bokslut, i hdg grad redovisat med siffror!

Formellt & det naturligtvisinte ett bokslut i samma mening som det ekonomiska, som ska
sammanstdllas enligt faststallda regler for att kunna anvéndas som underlag for beskattning och
for bedomning av foretags ekonomiska situation. De publicistiska boksluten har ingen sadan
formell eller juridisk betydelse. Daremot &r de bokslut i den meningen att de utgor
sammanstallningar av hur redaktionerna bevakat de lokala offentligheterna under aret som gatt,
vilket pAmanga sétt ar likaintressant.
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| viss man har boksluten ocksa en kvalitetsaspekt. De utgor inte i sig nagot métt pade
undersokta tidningarnas redaktionella kvalitet, men siffrornai boks uten kan anvandas av
redaktionernai deras kvalitetsarbete, som ett av flera verktyg. Den ambitidsa redaktionen kan
exempelvis ocksa vilja komplettera detta bokslut med regel bundna undersdkningar av hur den
hanterar spraket.

Det &r viktigt att hér betona att detta publicistiska bokslut &r just ett verktyg i det
redaktionella utvecklingsarbetet. Dess utformning &r resultat av en dverenskommelse mellan ett
antal forskare och redaktorer, inte som de ekonomiska boks uten resultatredovisningar pa grund
av krav fran ingtitutioner med myndighetsutévning. Redovisningen &r i hogsta grad frivillig,
och det & naturligtvis ocksa helt och héllet de deltagande foretagens egen sak att anvanda
rapportens resultat som de vill.

Undersokningens upplagg

Det som undersoks i Publicistiskt Bokslut &r tre olika delar av tidningsféretagen och deras
verksamhet. Den forsta delen géller tidningarnas redaktionella personal, den andra deras
|asare och den tredje det som dessa tva kategorier har gemensamt, namligen tidningarnas
innehdll. Dessatre delar ar centralai det publicistiska arbetet. Ska man ge en téckande
beskrivning av ett tidningsforetags redaktionella verksamhet kan man inte forbiga nagon av
dem.

Av praktiska skadl har understkningen utformats som en tvastegsraket (figur 2.1). Bade steg
ett och steg tvainnehdller undersokningar av sava persona som publik och innehall. Steg ett
gor det pa ett grundlaggande plan, medan steg tva bygger vidare bade pa htjden och pa
bredden.

Figur 2.1 Publicistiska bokslut som en tvastegsr aket

INNEHALL LASARE MEDARBETARE
Innehallsstudie av Analysav Analysav
inrikes-, utrikes- och l&sarundersokning i medarbetarundersok-
Steg 2 opinionsmaterial et enkétform ning i enkatform
Steg 1 Innehallsstudie av lokalt och  Upplageta, analys av Analys av data fran
regionalt nyhetsmaterial data frén Orvesto personalavdel ningar

Ett viktigt skal till uppdelningen i tvasteg &r att det gjort det mojligt att inledningsaret
anvanda metoden i mindre skalainnan den tillampas fullt ut. Ett annat skal &r att det
mojliggjort &ven for resurssvaga tidningar att deltai &minstone delar av undersdkningen.

| det forsta steget, som alltsa varit det enda steget detta forsta undersokningsar, har
innehallsanalysen pa var och en av de undersokta tidningarna gjorts dels 6versiktligt pa
tidningarna som helhet, dels mer i detalj pa forstasidor och patidningarnas lokala och
regionala material. Personalstudien har gjorts med hjalp av uppgifter fran tidningarnas
personalavdelningar, och publikstudien med hjélp av data som generost tillhandahdllits av
undersokningsforetaget Orvesto. Dessa data har kompletterats med offentliga uppgifter fran
AB Tidningsstatistik och fran Pressens Opinionsnamnd.



Undersokningarna har genomforts hosten 2001. Innehallsanalysen har utférts pa tidningar
producerade under en veckas tid i oktober manad. For endagarstidningarna har tre veckors
produktion analyserats. Oktober manad har valts eftersom den utgor en ganska normal méanad,
utan storhelger, semesterperioder och liknande.

| det andra steget, som kommer att erbjudas i kommande undersokningsomgangar,
utvidgas innehallsanalysen till tidningarnas in- och utrikesmaterial och deras
opinionsbildande avdelningar. Personal analysen fordjupas genom enkéter till tidningarnas
redaktionspersonal och publikanalysen med hjélp av enkdtundersokningar riktade till personer
i tidningarnas spridningsomraden.

2.1 Tidningarna i undersékningen

Totalt har 20 tidningsforetag, som tillsammans ger ut 36 tidningar, deltagit i undersokningen.
Bland foretagen dominerar landsortstidningarna med utgivning 5-7 dagar per vecka. Av de 20
deltagande tidningsforetagen & 14 landsortstidningsféretag med sadan daglig utgivning.
Tillsammans ger de ut 16 undersokta tidningstitlar.

Utover dessa tidningar deltar tre landsortstidningar med utgivning 1-3 dagar per vecka, samt
tre tidningsforetag med utgivning av lokatidningar i Stockholm och Goéteborg. Tva av dessa
foretag, GP Nara och Hubo Press, ger vardera ut ett stort antal tidningstitlar som analyseratsii
undersokningen. GP Néra bidrar med 5 titlar och Hubo Press med 11. Hér ligger
huvudférklaringen till den stora skillnaden mellan antalet deltagande tidningsféretag och
antalet undersokta tidningar. Aterstoden av skillnaden férklaras av foretaget Halsingetidningar,
som bidrar med tre undersokta tidningstitlar.

For att underldtta jamforel ser mellan tidningarna har de i redovisningen av analyserna delats
ini fyra huvudgrupper, varav en grupp i sin tur delatsin i tre undergrupper. Grupperna har
utformats sa att de, eventuel It kompletterade med ytterligare nagon grupp, skakunnafungera
aven vid kommande ars undersokningar.

Den forsta gruppen, med totalt tio tidningstitlar, utgérs av dagligen utgivna regiontidningar.
Med regiontidningar menas har sddana landsortstidningar som spridsi ett |an, eller a&minstonei
ett betydande antal kommuner. Begreppet regiontidningar & knappast etablerat i den svenska
tidningsbranschen, som tvartom pa senare ar allt mer betonat sin lokala forankring. Har
anvands begreppet regiontidning anda, for att skilja ut de storre landsortstidningarna fran de
utpréglat lokalatidningarna.

Eftersom regiontidningarna & en ganska heterogen skara har de i analysen delatsini tre
undergrupper: stora, medelstora och sma regiontidningar.

Den andra huvudgruppen bestér av dagligen utkommande lokaltidningar, har representerade
av fyraforetag med totalt sex tidningstitlar. Med lokaltidningar menas hér tidningar med
spridning i en eller ett fatal kommuner utanfor storstadsomradena.

Den tredje huvudgruppen utgors av tre tidningar med utgivning 1-3 dagar per vecka.
Gruppen & heterogen pa sa sétt att tva av tidningarna &r utpréaglade lokalttidningar med
varannandagsutgivning, medan den tredje & en veckoutgiven tidning med spridning i ett stort
antal kommuner.

Den fjarde huvudgruppen slutligen utgors av tre tidningsforetag med utgivning av
lokaltidningar i storstéder. Raknat i antal tidningstitlar & detta den storsta gruppen med totalt
17 titlar. Med andra métt, som mangden redaktionellt material eller antalet anstdllda dominerar
| stéllet regiontidningarna stort.

Tillsammans representerar tidningarnai undersokningen den svenska dagspressen ganska
val, med undantag for att storstadernas stora prenumererade och |6snummersalda tidningar helt
saknas denna forsta undersokningsomgang.
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211 De sex tidningskategorierna

Detio regiontidningarnai understkningen & geografiskt spridda fran Blekinge i soder till
Luledi norr, och i vast-ostlig riktning frén varmlandska Karlstad till Vasai finska Osterbotten.
Upplagorna varierar fran 22 000 till 66 000 exemplar per utgivningsdag (tabell 2.1). Alla
tidningarnai gruppen & dagliga, vilket for de flesta betyder utgivning sex dagar i veckan. En
tidning, Nerikes Allehanda, utkommer su dagar i veckan.

Detre tidningar som redovisat upplagor 6ver 50 000 exemplar, och i fortséttningen kallas
for stora regiontidningar, & Nerikes Allehanda, Ostgota Correspondenten och Nya Wermlands-
Tidningen.

Mellangruppen, som i fortséttningen kallas medel stora regiontidningar, omfattar fyra
tidningar med upplagor mellan 35 000 och 50 000 exemplar. De & Vestmanlands Lans
Tidning, Vasterbottens-Kuriren, Norrlandska Social demokraten samt Blekinge Lans Tidning.

Den grupp som i fortséttningen kallas sma regiontidningar omfattar tidningar med upplagor
mellan 20 000 och 30 000 exemplar. De & Lanstidningen Ostersund, Varmlands Folkblad samt
den svensksprakiga tidningen V asabladet, med huvudsaklig spridning i finlandska Osterbotten.
Att Vasabladet deltar i undersokningen ger den en liten extra dimension, eftersom det ger
mojlighet till jamférel se med en tidning som ges ut i ett land som liknar Sverige pa manga
punkter, men som anda foreter en del olikheter. Pa vissa omraden tvingas man dessvérre ocksa
avsta fran jamforelser, exempelvisi de fall dainformation hamtats in frén svenska databaser
dér Vasabladet inte forekommer.

Tabell 2.1 Regiontidningarna — periodicitet, upplaga, hushallstackning och rackvidd

Periodicitet TSupplaga2001 Téackning 2000* Beréknat antal | &sare**

Stora regiontidningar

Nerikes Allehanda Tiv 66 300 66 % 163 000
Ostgita Correspondenten 6/v 66 100 68 % 158 000
NyaWermlands-Tidningen 6/v 59400 (A+B-uppl.) 59 % 150 000

M edel stora regiontidningar

Vestmanlands Lans Tidning 6/v 48 000 64 % 126 000
V asterbottens-Kuriren 6/v 42100 63 % 103 000
Norrléndska Socialdemokraten  6/v 40 200 31% 104 000
Blekinge Lans Tidning 6/v 37 300 60 % 77 000

Sma regiontidningar

Varmlands Folkblad 6lv 25300 (A+B-uppl) 17 % 76 000
V asabladet (Finland) 6lv 26 000 o wxx 66 000
Lanstidningen Ostersund 6V 22 600 39 % 58 000

* Tackningsgrad pé utgivningsorten (métt i %), enligt uppgifter frén AB Tidningsstatistik. Uppgiften om
Vasabladet kommer frén dess finska motsvarighet.

** Uppgiften baseras pa Orvestos rackviddsmatt for 2001.

*** Hushallstéckning for Vasabladet saknasi TS-statistiken, som endast omfattar tidningar utgivnai
Sverige.
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Tabell 2.2 De dagliga |okaltidningarna — periodicitet, upplaga, hushallstackning och

rackvidd
Periodicitet TS-upplaga2001 Té&ckning 2000* Berdknat antal |8sare* *
Pite& Tidningen 6/v 17 600 75 % 45 000
Hudiksvalls Tidning 6/v 16 100 74% 38 000
Motala och Vadstena Tidning 6/v 12800 57 % 41000 ***
Bérgslagsbladet / Arboga Tidning 5/v 13 500 65 % 38000
Hélsinge-Kuriren 6/v 8900 64 % 27 000
Ljusdals-Posten 5-6/v°° 7 800 77 % 17 000

*Tackningsgrad pa utgivningsorten (méatt i %)

** Uppgiften baseras p& Orvestos rackviddsmatt for 2001.

*** Motala Tidning 28 000 + Vadstena Tidning 13 000 (majligen férekommer viss dverlappning).
° Tackningstal pa utgivningsorten for Halsingetidningar AB.

° Ljusdals-Posten bytte periodicitet frén 5/veckartill 6/veckai september 2001.

Detidningar som i undersokningen kallas for dagliga lokaltidningar &r tidningar med
utgivning 5-6 dagar per veckainom ganska sma spridningsomraden. Upplagorna varierar fran
L jusdal spostens knappa 8 000 exemplar till Pited-Tidningens dryga 17 000 (tabell 2.2).
Resursmassigt &r variationen méjligen inte fullt sa stor, eftersom gruppens minsta tidningar
L jusdal sposten och Halsinge-Kuriren kan dra viss nytta av att de samproduceras med den
storre Hudiksvalls Tidning inom foretaget Halsingetidningar. | personalanalysen betraktas de
tre tidningarna som ett foretag, medan de i innehallsanalysen betraktas som tre separata
tidningar.

En av tidningarna, Bargs agsbladet /Arboga Tidning, skiljer ut sig nagot inom gruppen
genom att endast utkomma 5 dagar per vecka, mot dvriga tidningars 6-dagarsutgivning. |
borjan av dret gavs aven Ljusdals-Posten ut 5 dagar per vecka, men 6vergick till 6-
dagarsutgivning i september 2001.

Utover de fem tidningar som redan namnts ingar Motala och Vadstena Tidning i gruppen.
Med undantag for nagra lokalsidor ar det sammainnehdll i de bada upplagorna Motala Tidning
och Vadstena Tidning, som i fortséttningen behandlas som en tidning. Detsamma géller for
Bargslagsbladet /Arboga Tidning.

Tre stycken lokaltidningar med fadagarsutgivning ingar ocksai undersokningen (tabell 2.3).
Upplagemassigt & gruppen ganska homogen, med upplagor som i samtligafall ligger kring
10 000 exemplar. De skiljer sig dock pa ett par andra punkter: medan Arvika Nyheter och

Tabell 2.3 Lokaltidningar med fadagar sutgivning utanfor storstéderna — periodicitet,
upplaga, hushallstackning och rackvidd

Periodicitet TS-upplaga2001 Téackning 2000* Berdknat antal |&sare**

Arvika Nyheter 3iv 12 600 74 % 28 000
Skaraborgsbygden v 10000 13% 32 000
Ulricehamns Tidning 3lv 9200 78 % 17000

*Tackningsgrad pa utgivningsorten (métt i %)
** Uppgiften baseras pa Orvestos rackviddsmétt for & 2001.
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Ulricehamns Tidning &r utpréglat lokal a tredagarstidningar, utkommer Skaraborgsbygden
endast en gang i veckan spridd 6ver ett ganska stort geografiskt omrade. PAgrund av dessa
olikheter kommer uppgifter for Skaraborgsbygden ibland att sérredovisasi tabeller och
kommenterande text.

Den sistagruppen i undersokningen utgors av storstadstidningar med utgivning en gang per
vecka (tabell 2.4). Gruppen omfattar tre tidningsforetag som ger ut sammanlagt 17 olika
tidningstitlar. Flest titlar, 11 stycken, med namn som Mitt i Botkyrka, Mitt i Huddinge o.s.v.,
produceras av Hubo Pressi Stockholm. Tidningarna distribueras gratistill alla hushall i olika
avgransade delar av Storstockholm. Aven Nacka Varmdo-Posten delas ut gratistill hushdllen i
en del av Stockholm.

GP Néra delas daremot inte ut gratis, utan foljer med som stadsdel shilaga till Goteborgs-
Postens |asare i Géteborg, Partille och Ockeré kommuner. GP Néra ges ut i fem olika editioner,
som allaanalyserats i undersdkningen.

| personal analysen betraktas Hubo Press och GP N&ra som sammanhallna tidningsforetag.

Tabell 2.4 Storstader nas fadagar stidningar — periodicitet, upplaga, hushallstéackning

och rackvidd
Periodicitet RS-upplaga2001 Téackning 2000 Berdknat antal l1&sare
GP Néra (5titlar) v 230 000 * ** ol
Nacka-Varmdo Posten v 55500 *x *AK
Hubo Press (11 titlar) v 388 300 ** 429 000

* Upplagaenligt GP Néara, vars siffror inte méts av Tidningsstatistik,vare sig som TS- eller RS-upplaga.
pplag g g g pplag

** Hushallstackningen méts g av TS separat for dessatidningar. GP Néra, distribueras tillsammans med
Goteborgs-Posten, som har 59 % hushallstéckning i Géteborg, Nacka Varmdo Posten och Hubo Press delas ut till
alahushdl i sinarespektive utgivningsorter.

*** |ngen uppgift pA GP Nara och Nacka-Varmdo Posten i Orvestos databas.
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3. Tidningsforetagen och deras verksamhet

Traditionellt & ett tidningsforetag ett foretag som ger ut tidningar, maéjligen kompl etterade
med andra former av trycksaksproduktion. Konstigare &n sd var det sallan for ndgot tiotal ar
sedan.

Idag ser verkligheten annorlunda ut. En del av tidningsforetagen & pa vég att omvandlas
till multimedieforetag med en rad olika verksamheter p& sina program. Aven om denna
undersokning &r koncentrerad pa de traditionella papperstidningarna, &r det av intresse att
kartlagga vilka dvriga verksamheter som de undersokta foretagen agnar sig a. En sadan forsta
kartlaggning redovisas nedan.

| 6vrigt handlar avsnittet om egenskaper som inte ar alldeles enkla att méta, men som anda
& viktiga, inte minst for tidningarnas lasare. Det handlar om sadant som punktlighet,
aktualitet, trovardighet och etik. Fran undersokningar gjorda av SOM-ingtitutet vid Goteborgs
universitet vet vi att lasarna uppfattar intressant innehall, tillforlitlighet och opartiskhet som
nagra av de viktigaste egenskaperna. Punktlighet hor ocksatill det som lasarna vérderar
mycket hogt (Wadbring och Weibull, 2001).

En del information om hur tidningarna hanterar dessa frégor géar att samlain utan
omfattande publikundersokningar, inte minst genom tidningarnas egen statistik. Har
kompl etteras den med information om anmalningar och fallningar i pressens opinionsnamnd.

3.1 Redaktionell verksamhet

Den traditionella utgivningen av papperstidningar & huvudverksamhet pa samtliga foretag i
undersokningen. Men den gamla formen av tidningsforetag, med en papperstidning som enda
medieform har blivit ganska ovanlig. En enk&undersokning utford av Presstddsnamnden
varen 2001 visade att drygt tva tredjedelar av de svenska dagstidningarna har nadgon form av
publikation pa nétet (Hedman, 2001). Sa & det i hog grad &ven for tidningarna som ingar i
denna undersokning. Dessutom har de i ndgrafall verksamheter i radio och/eller TV (tabell
3.1). Genomgaende &r det de storre tidningarna som gett sig in i verksamhet med andra
medieformer. Av de Sju stora eller medel stora regiontidningarna har fyra pagaende
radioverksamhet, och en — Vestmanlands Lans Tidning — dessutom TV -verksamhet.

En av de allra storsta tidningarna i undersokningen, Nya Wermlands-Tidningen, avviker
genom att varken ha etermedieverksamhet eller egen tidning painternet. Avstar fran
internettidning gor annars bara ndgon av de minsta tidningarna, samt ett par av
fadagarstidningarnai Stockholm — Goteborg.

Tabell 3.1 Tidningarnas redaktionella verksamhet (antal tidningar)

Storaregion- Medelstora Sma Dagliga Fadagars  Storstads
tidningar regiontidn. regiontidn  lokaltidn. lokatidn. fadagarstidn

Antal tidningar 3 4 3 6 3 3
Néttidning

— helt gratis 1 4 3 6 2 1
—delvisgratis 1 - - - - -
—mot avgift - - - -

Radioverksamhet 2 2 - - - -
TV-verksamhet - 1 - - - -
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De alraflesta av tidningarna bjuder internetanvandarna pa néattidningen utan kostnad. Har
finns endast ett undantag. Det & Nerikes Allehanda som har nagratillagg till nattidningen som
endast prenumeranter pa papperstidningen kommer & med hjalp av sarskildainloggningskoder.
Tillaggen &r, enligt tidningen alv, inte sarskilt kvalificerade, men anda populéara. Det kan
handla om att fadel av olika erbjudanden fran tidningen, eller att som nybliven fordder via
natet fatillgang till tidningens bilder pa den nyfodda, att skicka med e-post till vanner och
bekanta.

3.2 Nagra kvalitetsaspekter

Begreppet kvalitet & sdllan oproblematiskt, och nér det galler tidningsutgivning & det kanske
besvéarligare an i de flesta andra sammanhang. Men med utgangspunkt fran vad tidningslésare
sager sig uppfatta som viktigt hos sinatidningar kan anda négra faktorer identifieras som ett
stort antal manniskor uppfattar som god tidningskvalitet. | detta forsta bokslut koncentreras
undersokningen till fem sddana kvalitetsaspekter.

For det forsta undersoks tidningarnas utgivningstider, vilka har betydelse for hur sena
nyheter tidningarna kan rapportera om och hur mycket tid reportrarna har pasig i arbetet att
skriva dessa nyheter. FOr det andra undersoks forekomsten av forseningar. Att tidningarna
kommer ut i tid & av avgorande betydelse for att |&sarna ska kunnata del av nyheterna pa
morgonen. En forsenad tidning riskerar att forlora mycket av sitt 1&svarde, genom att |asaren
paandravégar far kdnnedom om det viktigaste innehallet innan tidningen nar fram.

Det tredje som undersoks ar utslagen i Pressens Opinionsnamnd, vars utldtanden om
tidningarnas journalistik sager nagot om deras etiska kvaliteter. En tidning som drar pasig
manga allvarligafalningar riskerar, bortsett fran andra synpunkter pa detta, ocksa att forlorai
anseende hos sin |asekrets.

Det fjarde som undersoks & forekomsten av korrekturavdelningar. Forutom den sprakliga
kontrollen, som idag i hog grad kunnat 1&ggas 6ver pa datorernas kontrollprogram, har
korrekturavdel ningar kunnat utfora en sista faktakontroll, och pa sa sétt kunnat bidratill att
forbéttra det redaktionellainnehdllet.

Och for det femte undersoks hur stor del av tidningarnas redaktionella budgetar som
anvandstill journalisternas fortbildning.

321 Utgivningstid

For de dagliga tidningarna ar presslaggningen av den forsta upplagan mycket starkt
koncentrerad till timmen just fore midnatt. Ingen av de undersokta dagliga tidningarna gar i
press fore klockan 22.30 pa kvallen, och flertalet har tid pasig till klockan 23.00, eller strax
darefter. Nagon enstaka tidning kan fa med nyheter anda fram till midnatt (tabell 3.2).
Langre an sa kan man uppenbarligen inte vanta, av hansyn till kraven fran distributérerna.

Fadagarstidningarna har genomgaende tidigare presslaggning an tidningar med daglig
utgivning. Fédagarstidningar utgivnai storstaderna har i nagot fall presslaggning satidigt som
klockan 13 dagen fore utgivningsdag. Bade presslaggningstid och periodicitet gor att dessa
tidningar har sma majligheter att fungera som informatorer av det allra senaste
nyhetsmaterialet. Deras mgjlighet att intresseral&sarnaligger i stéllet i aktualitetsmaterial,
reportage och bakgrundsartiklar, samt sadana mycket lokala nyheter som den dagliga
storstadspressen inte tar upp.

De flesta tidningsforetagen har som mdl att nd ut med sinatidningar till lasarna pa
utgivningsorten fore klockan 06.00 pa morgonen. Nagra har satt 07.00 som grans, men for ett
par Norrlandstidningar racker inte heller det for utdelning i samhéllen 1angt fran tryckorten.

For de gratisutdel ade storstadstidningarna kan det ga @annu langre tid mellan presslaggning
och utdelning.

Om variationen bland de dagliga tidningarna ar liten nér det galler presslaggningen, sa ar
den desto storre for forseningsstatistiken, som aven den bygger pa tidningarnas egna
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Tabell 3.2 Utgivningstider och forseningar

Storaregion-  Medelstora Sma Dagliga Fadagars  Storstads

tidningar regiontidn.  regiontidn  lokaltidn. lokaltidn.  fédagarstidn
Deadline forsta
editionen (kI) 23.15-23.40 23.00—00.15 23.052315 2230-00.00 17.30—22.10 13.00— 22.00*
— medianvérde 23.20 23.38 23.15 23.23 21.00 —
Natt sista pren.
med bud (kl) 06.00-06.00 06.00-10.30 06.00—07.00 06.00-06.30 06.00-07.00** 06.00***
—medianvérde 06.00 6.45 06.00 06.00 — —
Antal férsenings-
dagar senaste ret
orsakade av: .
—redaktion 6,7 19,3 33 0,3 0 0
—teknik 54 49 15,3 25 15 4
—distribution 45 12 33 0 0 6,7
* Hubo Press (Mitt-i-tidningarna) har varierande pressléggningstider.

*x Uppgift saknas fran Skaraborgsbygden, som inte delas ut med bud utan med post.
il Siffran galler endast GP Néra. Fran Gvriga tidningar i gruppen saknas uppgift.
’ Uppgift saknas frén Blekinge Lans Tidning.

Uppgift saknas fran Arvika Nyheter

uppgifter. Négratidningar har inte rapporterat nagra forseningsdagar alls 2001. Andra, och da
framfor allt de dagligen utkommande tidningarna, har haft betydande problem, en del med
redaktionella eller tekniska forseningar, andra med distributionen ut till de enskilda
konsumenterna. Allvarligast tycks problemen vara pa de storstatidningarnai undersokningen,
som rapporterat om mer an 50 forseningsdagar orsakade av tekniska problem och néastan lika
manga orsakade av problem i distributionen — i genomsnitt!

Pa fadagarstidningarna & problemen inte lika vanligt forkommande. De & dock inte sa
smé som man kan faintryck av vid en hastig titt i tabellen. Fyraforseningsdagar pa grund av
tekniska problem, och sju pa grund av distributionsproblem & ganska mycket for tidningar
som bara utkommer med ett 50-tal nummer per &r. FOr en sexdagarstidning motsvarar det 24
respektive 40 forseningsdagar pa ett ar.

Det &r har viktigt att papeka att uppgifterna om forseningar bygger pa tidningarnas egna
uppgifter, som nog ibland utgérs mera av uppskattningar &n av noggrant ford statistik Olika
tidningar kan ocksa mena olika saker. Ett dverdrag pa 10 minuter kan raknas som férsening
pa en tidning, medan det pa en annan kan raknas som acceptabelt och inte noteras som
forsening. Risken finns alltsa att denna del av statistiken inte ger en helt rattvisande bild.

3.2.2 Tidningarnai pressens opinionsnamnd

Pressens opinionsnamnd &ar en sa kallad hedersdomstol, som behandlar artiklar som bedoms
kunnainnebéra 6vertramp av etisk natur. Prévningen bygger alltsa pa etik, inte pajuridik.
Namndens utslag kan innebéra att en tidning frias, eller att den klandras av ndmnden. Klander
utdelas om tidningen har &sidosatt god publicistisk sed. Ar évertrampet av allvarligare slag
s&gs tidningen ha brutit mot god publicistisk sed, och vid fall som beddéms varariktigt
alvarliga ségs tidningen ha grovt brutit mot god publicistisk sed.

Under 2001 har namnden behandlat totalt 18 anméalningar mot de undersokta tidningarna,
vilket utgjorde 15 procent av arets PO-anméalningar (inklusive 6verklaganden). | nio fall har
opinionsndmnden utdelat klander mot tidningarna, vilket utgjorde 18 procent av PO:s félande
utslag. Fyraganger har klandret varit av det lindriga slaget, tre ganger av mellanformen och
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Tabell 3.3 Anméalningar till och klander utdelat av Pressens Opinionsnamnd (antal)

Storaregion-  Medelstora Sma Dagliga Fadagars  Storstads
tidningar regiontidn. regiontidn  |okaltidn. lokaltidn.  fadagarstidn
Antal tidningar 3 4 3 6 3 3
Anméningar till
Pressens
Opinionsnamnd 1,7 2,25 1* 0,2 0.3 0

Klander av Pressens
Opinionsnamnd** 0,7 1,3 0,5* 0,2 0 0

* Vasabladet ingdr g, eftersom tidningen utkommer i Finland och darfor inte omfattas av den svenska Pressens
Opinionsndmnds verksamhet.

** Siffrornaanger &renden som avgjorts av Pressens Opinionsnamnd under 2001. En del av dessa é&renden kan ha
inkommit redan & 2000, men inte avgjorts forran 2001. P motsvarande sétt saknas drenden som inkommit under
2001 men inte avgjorts under aret.

tva ganger av den alvarligaformen, dar tidningen bedoms ha grovt brutit mot god
publicistisk sed (tabell 3.3).

Atta av anmalningarna resulterade i att opinionsndmnden anség att tidningarna inte begétt
nagot fel, medan en anméan avskrevs eftersom alltfor lang tid hade forflutit mellan
publicering och anméalan.

Samst pa att halla sig till de etiska riktlinjerna under 2001 var, av de hér undersokta
tidningarna, gruppen medel stora regiontidningar, som i medeltal klandrats 1,3 ganger var av
opinionsnamnden. Fadagarstidningarnai undersokningen klarade sig helt undan klander
under 2001.

Eftersom antalet anmalningar &r litet maste man vara mycket forsiktig att tolka utifran
opinionsnamndens utldtanden ett enskilt ar. Generellt kan anda sagas att det for tidningar
utanfor storstadspressen ar ganska ovanligt med klander fran Pressens Opinionsnamnd. En
historisk genomgang av opinionsnamndens verksamhet visar att kvallstidningarna ar efter ar
dominerar bland de kritiserade tidningarna, foljda av de morgonutgivna storstadstidningarna
(Weibull och Borjesson, 1995).

3.23 Korrekturet patidningarna

Sarskilda korrekturavdel ningar forekommer, enligt tidningarnas egna uppgifter, endast pa ett
fétal av de undersokta tidningarna (tabell 3.4). Men patvaav tidningsgrupperna finns de
fortfarande. Bade de stora regiontidningarna och storstédernas veckoutgivna lokaltidningar
har fortfarande korrekturavdelningar, &ven om de senare uppger att verksamhetens omfattning
&r liten. Pa de mindre och medel stora landsortstidningarna forekommer sarskilda
korrekturavdelningar inte alls.

Tabell 3.4 Forekomst av korrekturavdel ning (antal tidningar)

Storaregion- Medelstora Sma Dagliga Fadagars  Storstads
tidningar regiontidn.  regiontidn  |okaltidn. lokaltidn.  fadagarstidn
Antal tidningar 3 4 3 6 3 3
Har separat
korrekturavdelning 2 0 0 0 0 2

17



3.24 Journalisternas vidareutbildning

En eller ett par procent av de undersokta tidningarnas redaktionella budgetar avsattes till
forthildning av personalen under 2001. Mest satsade storstadernas fadagarstidningar, med i
genomsnitt tre procent av redaktionsbudgetarna, medan genomsnittet for regiontidningarna
|&g runt en procent. Minst avsatte de sma regiontidningarna med bara en dryg halvprocent av
de redaktionella budgetarna.

Det bor har betonas att siffrorna kan betyda lite olika saker for olikatidningar. Det &
exempelvisinte helt klart om tidningarnai sina siffror réknat in [6nekostnaderna for
journalisternas kursdagar.

Det gorsindirekt i den statistik som Stati stiska centralbyran for 6ver fortbildning av
personal pa arbetsmarknaden som helhet. | denna statistik ingar & andra sidan inte foretagens
dvriga utgifter, som kursavgifter mm. Enligt SCB:s siffror skedde pa arbetsmarknaden som
helhet en kraftig 6kning av satsningarna pa fortbildning av arbetskraften 2001. Okningen var i
storleksordningen 40 procent, fran totalt nagot mer &n 10 miljoner fortbildningsdagar halvaret
innan, till drygt 14 miljoner dagar forsta halvaret 2001 (SCB, 2001).

| genomsnitt avsattes 3,5 procent av personalens arbetstid till fortbildning. Fér TCO-
anslutna var genomsnittet 4,9 procent av arbetstiden, och for SACO-anslutna 6,9 procent.
Genomgaende var siffrorna nagon procentenhet hogre for anstalldai offentlig sektor, och
nagon procentenhet |agre for anstalldai den privata sektorn.

Det maste hér dterigen understrykas att statistiken frén SCB inte & jamforbar med siffrorna
i denna undersdkning, eftersom matten &r olika.

Tabell 3.5 Satsning pa forthildning (procent av redaktionernas budget)

Storaregion-  Medelstora Sma Dagliga Fadagars  Storstads
tidningar regiontidn. regiontidn  lokaltidn. lokaltidn. fédagarstidn

Antal tidningar 3 4 3 6 3 3

Andel av budget
till fortbildning (i %) 1,1 13 0,6 2,2 2,0 3,0
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4. Redaktionerna och deras personal

De redaktioner som ska beskriva verkligheten for tidningssarna ska ha méjlighet och formaga
att samlain information fran olika delar av samhallet. For att inte missa nyheter av vérde ska de
ocksa ha kontakt med sa stora delar av samhéllslivet som magjligt. Det & omtvistat om
redaktionerna for den skull ocksa behdver vara socialt representativa for samhéllet, det vill séga
om de maste befolkas av exempelvis mén och kvinnor, svenskfédda och invandrare i samma
relation som samhéllet i dvrigt.

Att i praktiken genomfora ett sddant synsatt fullt ut & knappast maojligt. Exempelvis har ju
journalister precis som andra samhéllsgrupper ett behov av att gai pension. Men nagot slags
fordelning mellan olika samhéllskategorier kan mojligen underlétta arbetet for en redaktion
med ambition att hitta manga olika slags nyheter och rapportera om dessa for en mycket
blandad publik.

41 De 22 redaktionerna

De undersokta redaktionernas storlek varierar fran ett hundratal journalister pa de stérsta
regiontidningarna ner till en handfull journalister palandsortens fadagarstidningar. Med hjélp
av enkaéter till tidningarnas personaavdelningar har undersokts hur dessa redaktioner &r
sammansatta vad géller anstallningsformer, anstallningstider och de olika slags tjanster som
forekommer.

Analysen baseras alltsa pa uppgifter som lamnats av personer med personalansvar pa de
undersokta tidningarna.

41.1 Redaktionernas omfattning

Av tidningarna i undersdkningen har de stora regiontidningarna de storsta redaktionerna—
nagot annat var inte att vanta. Men de har inte de storsta upplagorna, och inte heller de storsta
bevakningsomradena métt i antalet invanare. Det har i stéllet de lokala storstadstidningarna,
vars upplagor i genomsnitt ligger kring 225 000 exemplar, om GP Néra respektive Hubo
Press réknas som en tidning vardera.

Antalet journalister pa de tre storstadstidningsforetagen &r i genomsnitt 15 stycken, och
dessajournalister har till uppgift att bevaka handel ser och skeenden bland i genomsnitt en
tredjedels miljon invanare i spridningsomradena. Pa regiontidningarna, med upplagor kring
65 000 exemplar, har 50 — 100 journalister 170 000 — 270 000 invanare att bevaka (tabell 4.1).
Till saken hor naturligtvis ocksa att de senare ska lamna dagliga rapporter, medan
journalisterna pa storstadernas fadagarstidningar har veckoproduktion. Darfor &r det kanske
inte helt orimligt att dessa storstadsjournalisterna har drygt étta ganger sd manga invanare var
att bevaka som reportrarna pa de stora regiontidningarna.

Minst bevakningsomrade per journalist har reportrarna pa de dagliga lokaltidningarna ute i
landet. Deras finmaskiga nyhetsnat utgors av en journalist pa 1 600 invanare. Ett betydligt
tuffare uppdrag har da journalisterna pa de sma regiontidningarna, dar varje journalist har
3 600 invanare att bevaka.

Pa tidningsforetagen &r redaktionerna en av de stora posterna, vid sidan av utgifterna for
teknik, distribution, annonsanskaffning och kontor. Pa de undersokta tidningarna varierar
redaktionernas andel av tidningarnas totala budget fran knappt 25 procent pa de storsta
regiontidningarnatill nagot 6ver 30 procent pa fadagarstidningarna och de sma
regiontidningarna. Variationen & sdledes inte sarskilt stor. Den variation som anda finns kan
bero pafleraolikasaker. Nagraav tidningarnai marknadsmassigt underlage uppbér
exempelvis statligt presstod for att kunna halla uppe den redaktionella standarden. En annan
orsak till variationen kan vara ojamnheter i de enskilda tidningarnas investeringsprogram.
Givetvis kan variationen ocksa bero pa att tidningarna gor olika prioriteringar nar det géller
fordelningen av resurser pa de olika avdelningarna.
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Tabell 4.1 Redaktionernas omfattning och bevakningsomrade (antal och procent)

Storaregion- Medelstora Sma Dagliga Fadagars  Storstads
tidningar regiontidn. regiontidn  |okaltidn. lokaltidn.  fadagarstidn

Antal tidningar 3 4 3 6 3 3
Genomsnittligt
antal tjanster
pa redaktionen 97 76 47 27 8 15
Genomsnittlig
TS-upplaga 63900 41900 24 800 12 800 10 600 224 600 *
Antal tidningsex.
per journalist ** 659 551 528 473 1325 14973
1000-tal invanare
i tidningens
bevakningsomrade*** 271 185 169 42 102 332
Antal invanare
per journalist 2800 2400 3600 1600 12 600 22 700
Redaktionernas andel
av tidn. budget (%) 23,3 27,1 31,0 28,2 30,9 30,3

Samtliga siffror i tabellen anger genomsnittsvarden for respektive tidningsgrupp.

Siffran for antal invanare i bevakningsomrédet har avrundats till jamna 1 000-tal. Siffran for
befolkningstalet per journalist har avrundatstill jdmna 100-tal.

* RS-upplaga for Nacka V armdo-Posten och Mitt-i-tidningarna. For GP Néra egen uppgift om tryckt
upplaga.

** TS-upplaga 2001 dividerat med antalet tjanster pa redaktionen.

*** Genomsnittlig folkmangd i de omréden tidningarna betraktar som sina bevakningsomréaden.

412 Journalisternas anstallningsformer

Pa alla undersokta tidningar &r tillsvidareanstallningar journalisternas helt dominerande
anstallningsform. Mellan 90 och 95 procent av journalisterna har sddana fasta jobb, medan i
genomsnitt ungefar fem procent har 16sare anstéllningsformer, som vikariat eller
projektanstaliningar (tabell 4.2).

Pa fédagarstidningarnai landsorten hade samtliga journalister tillsvidareanstélIningar vid
undersokningstillféllet, hosten 2001.

Siffrorna &r lite anmarkningsvéarda, med tanke pa den ganska omfattande diskussion som
fran och till forekommit i fackpressen om tidningar som utnyttjar vikarier i stallet for att
anstélla de journalister de behtver. Resultatet i denna undersokning visar att dettainte &r nagot
stort problem pa journalisternas arbetsmarknad utanfor storstaderna.

Déaremot syns fenomenet i siffrorna for storstédernas fadagarstidningar. | ganska markant
kontrast till de dvrigatidningarna gar dar mer &n tio procent av de anstéllda journalisterna pa
vikariat.

Tabell 4.2 Anstéllningsformer (procent)
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Storaregion-  Medelstora Sma Dagliga Fadagars  Storstads
tidningar regiontidn.  regiontidn lokaltidn. lokaltidn. fédagarstidn

Totalt antal anstéllda

journalister 298 339 148 174 26 50
Varav (i %)
Tillsvidareanstéllda 98 91 94 96 100 88
Projektanstéllda 0 3 2 0 0 0
Vikarier 2 6 4 4 0 12
Summa % 100 100 100 100 100 100

Frilansbudget i % av
redaktionsbudgeten 6,3 4.4 74 9,9 55* 73

* Uppgift saknas fran Skaraborgsbygden.

Till bilden hor emellertid ocksa att tidningarna anvander sig av en del frilansmedarbetare. |
genomsnitt anvander de undersokta tidningarna 6,9 procent av redaktionsbudgetarnatill inkop
av frilansmaterial. Bargslagsbladet avviker fran dvrigatidningar pa denna punkt, genom att
anvanda sa mycket som 23,6 procent av redaktionens budget till inkop av frilansmaterial. Pa
dvrigatidningar varierar vardenafran 1 till 10 procent.

4.1.3 Journalisternas anstallningstider

Trejournalister av fyra patidningar som utkommer dagligen har varit pd samma arbetsplats i
mer &n fem &r, och nastan halften av dem har varit dér i mer &n 15 arstid (tabell 4.3). Pa
fadagarstidningar stannar man nastan, men inte riktigt, lika lange.

Storstadernas fadagarstidningar uppvisar en radikalt annorlunda bild. Dér &r det bara ett
fatal journalister som varit pa samma arbetsplatsi mer &n fem ar. Resultatet kan delvis, men
knappast helt och hallet, forklaras av storstadstidningarnas manga vikariat. Aven storstidernas

Tabell 4.3 Anstéllningstid (andel i procent av de anstéllda pa redaktionerna)

Storaregion- Medelstora Sma Dagliga Fadagars  Storstads
tidningar regiontidn.  regiontidn lokaltidn. lokaltidn. f&dagarstidn

Genomsnittligt antal
journalister/ tidning 98 78 51 29 9 17

Dérav anstéllda (i %):

Mindrean 1 & 2 10 6 7 15 18
1-5& 22 20 18 21 19 58
6-15 & 28 30 26 30 50 20
Mer an 15 & 48 40 50 43 15 4
Summa % 100 100 100 100 100 100

forekomst av alternativa arbetsplatser spelar skert in, speciellt for tidningarnai Stockholm.
Journalister som abetar utei landet har betydligt farre alternativ, om de inte & beredda att flytta
eller pendlalanga strackor.
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414 Olika slags tjanster paredaktionerna

Fordelningen mellan olika slags tjanster pa redaktionen uppvisar sma variationer mellan de
olikatidningskategorierna. Genomgaende &r att nastan 50 procent av den redaktionella
personalen arbetar som reportrar, 20 procent som redigerare, 15 procent som redaktionella
chefer och omkring 10 procent som fotografer (tabell 4.4).

En skillnad mellan tidningsgrupperna & dock att personaen pa de mindre tidningsforetagen
i stor utstréackning har mer @n en arbetsuppgift, medan man pa de storre tidningarna gor
tydligare skillnad mellan yrkeskategorierna.

Personal som har mer an ett slags arbetsuppgift kombinerar vanligen reportersysslan med att
arbeta som redigerare eller fotograf. Daremot har ingen tidning rapporterat om anstallda som
kombinerar tjanster som fotograf och redigerare.

Pa flerdagarstidningarna har mellan 10 och 15 procent av de anstéllda andra redaktionella
tjanster an de som specificerats ovan. Merparten av dessa tjanster ar knutnatill
radioverksamhet, antingen pa tidningarnas radiostationer eller pa deras
radiotaltidningsverksamhet for synskadade. Ett mindre antal &r tekniskt ansvariga for
internettidningar.

Dessutom finns ett fatal tjanster som illustratorer, bildbehandlare, arkivarier och olika
former av redaktionella assistenter. Korrekturlasare och textgranskare forekommer i nagrafall,
och nagra har ocksdinskrivare eller andra slags tjanster som traditionellt tillhdrt tidningarnas
grafiska avdelningar.

Tabell 4.4 Typ av tjanster (andel i procent av tillsvidareanstallda pa redaktionerna)

Storaregion-  Medelstora Sma Dagliga Fadagars  Storstads
tidningar regiontidn. regiontidn  lokaltidn. lokaltidn. fédagarstidn

Genomsnittligt antal

journalister/ tidning 98 78 51 29 9 17
Varav (i %):
Blandad tjanst:
- fotograf/redigerare 0 0 0 0 0 0
- reporter/fotograf 0 0 6 3 31 0
- reporter/redigerare 4 10 11 14 19 32
Fotografer 7 7 7 9 4 10
Redigerare 13 15 14 13 12 10
Reporter 49 37 33 33 19 34
Redaktionell chef 13 15 14 15 15 12
Annan red. tjanst 14 16 16 13 0 2
Summa % 100 100 100 100 100 100
L okalredakttrerna

En del av journalisterna arbetar palokalredaktioner, det vill siga redaktioner belagna utanfor
tidningarnas huvudredaktioner. | de alraflerafallen handlar det om personer somi siffrorna
ovan redovisats som reportrar eller reportrar/fotografer.
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Det &r i forsta hand de storatidningarna som satsar pa lokalredaktionerna. | genomsnitt
satsar de 15 procent av den redaktionella kapaciteten pa |okalredaktionerna, medan de dagliga
lokaltidningarna satsar mindre &n en procent, och fédagarstidningarnaingenting alls (tabell
4.5).

Allramest satsar de storsta tidningarna, bade i absolutatal ochi andel av redaktionerna.
Det finns naturligtvis ocksa en logik i att de tidningar som har storst bevakningsomréaden
ocksa har ett stort antal journalister utplaceradei detta omréde.

Tabell 4.5 Forekomst av |okalredaktorer (antal heltidstjanster och procent)

Storaregion- Medelstora Sma Dagliga Fadagars  Storstads
tidningar regiontidn.  regiontidn lokaltidn. lokaltidn. fédagarstidn

Antal redaktionella

heltidstjanster

per tidning 97 76 47 27 8 15
Antal lokalredak-

torer per tidning 17,4 9,3 73 2,2 0 0
Lokalred:s andel

av redaktionen (%) 17,9 12,2 15,6 7,9 0 0

De lokaatidningarna satsar avsevart mindre palokalredaktioner. De dagliga lokaltidningarna
satsar mindre dn 10 procent och fadagarstidningarnaingenting alls. En detaljgranskning av
siffrornai basmaterialet visar att skillnaden skulle ha varit &nnu stérre om inte Vestmanlands
Lans Tidning haft safa som fyraredaktionella tjanster utanfor huvudredaktionen. Pa
motsvarande sétt haller Pited-Tidningen uppe siffrorna for lokaltidningarna, genom att ha sex
tjénster utanfér huvudredaktionen, vilket ar avsevért fler &n 6vrigatidningar i gruppen.

4.2 Redaktionernas representativitet

Ar 1984 rapporterade forfattaren Ake Olsson om en undersdkning som jamtéll dhetsgruppen
pa Sveriges Television gjort av indagen i Aktuellt och Rapport &ret innan. Gruppen fann att
23 procent av personerna som fick framtradai de bada programmens nyhetsinslag var
kvinnor, dterstdende 77 procent var méan. En undersokning han v gjort av tva
dagstidningar gav liknande resultat.

Att resultaten i hog grad kan forklaras av en obalans i samhéllet mellan méns och kvinnors
inflytande réder det knappast ndgra delade meningar om. Daremot kan det finnas olika
uppfattningar om huruvida en annan konsfordel ning pa redaktionerna skulle kunna dtgérda en
del av snedbalansen i nyhetsrapporteringen.

Det & inte galvklart vilkafaktorer man bor undersbka om man pa detta sétt ska analysera
redaktionernas representativitet. Konstillhorighet & emellertid en faktor som bade bor vara
relevant och dessutom ar 1&tt att undersdoka med hjalp av enkéter till personalavdel ningarna.
En annan sadan faktor &r redaktionernas & derssammanséttning.

| tidningarnas rapporter om de anstélldas alder, kon, anstéllningstid mm varierar
total antalet nagot for de olika kategorierna. Det har inte alltid varit méjligt att korrigera dessa
summor i efterhand, varfor totalsummorna varierar nagot fran tabell till tabell, bade i denna
sammanstallning och i rapporternatill undersdkningens enskilda tidningsforetag.

421 Alderssammanséttningen pa redaktionerna

Med dagens utbildningssystem &r journalister ungefar 25 & nar de examineras ut och kan ta sitt
forstajobb. Fram till pensioneringen vid 65 ars alder har de sedan ett 40-tal yrkesverksamma &
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framfor sig. Om tidningarnas rekrytering skedde i jamn och stadig takt fran jamstora arsskullar
skulle ungefar en fjardedel av redaktionerna befolkas av journalister i aldern 26-35 &r, och en
fjardedel i vart och ett av de foljande tiodrsintervallerna upp till 65.

| praktiken ser fordelningen lite annorlunda ut, framfér allt pa sa sétt att de yngre
journalisterna ar underrepresenterade pa de dagliga tidningarna, medan gruppen i 50-arsaldern
& overrepresenterad. Pa fadagarstidningarna ar forhallandet det motsatta; dar domineras
redaktionerna av de yngre (tabell 4.6).

Delvis kan detta majligen forklaras med att journalisterna kléttrar pa en karriarstege fran
fadagarstidningarna med sma redaktionella resurser till stérre och mer prestigefyllda medier. |
undersokningar av svenskajournalister har en sddan karriérstege pavisats fran
landsortstidningar till storstadstidningar och radio/TV (Weibull m.fl, 1991, Weibull, 2001). Det
ar rimligt att det ocksa finns en sadan karridrvég inom landsortspressen, fran fadagarstidningar
till stérre och mer resursstarka regiontidningar. Detta kan mdjligen vara smickrande for de
storre tidningarna, men innebdr samtidigt att de kan de |0pa risken att missa stromningar i
ungdomsvérlden, om de inte aktivt rekryterar yngre journalister. Storstédernas
fadagarstidningar har knappast detta problem. Dér & néra hélften av de anstallda under 35 ar,
och i det narmaste 90 procent &r 45 &r eller yngre.

Den tidningskategori som har den jamnaste dldersfordelningen &r landsortens
fédagarstidningar som har mellan 15 och 27 procent av journalisternai var och en av de fyra
A dersgrupperna, och dessutom en hel del journalister under 25 ar.

Nar det galler manniskor éver 65 ar far redaktionerna pa samtliga undersokta tidningar
forlita sig pa goda kontakter snarare an egna erfarenheter. Inte nagon av tidningarna har
rapporterat nagon enda anstalld som stannat kvar efter pensionsaldern.

Tabell 4.6 Alderssammanséttning (andel i procent av anstéllda pé redaktionerna)

Storaregion- Medelstora Sma Dagliga Fadagars  Storstads
tidningar regiontidn. regiontidn  lokaltidn. lokaltidn. fédagarstidn

Genomsnittligt antal

journalister/ tidning 98 78 51 29 9 17

Darav (i %):
Upp till 25 & 2 3 3 3 12 2
26-354& 21 23 18 19 27 46
36-45& 25 29 20 30 27 40
46-55& 30 32 34 26 15 10
56 — 65 &r 22 13 25 21 19 2
66 & och uppét 0 0 0 0 0 0
Summa % 100 100 100 100 100 100

422 Konsfordelning pa redaktionernatotalt

Drygt 41 procent av journalisterna pa de undersokta tidningsforetagen ar kvinnor. Det & en
nagot mindre andel &n i den svenska journalistkaren som helhet, dar andelen kvinnor okat
markant under 1990-talet, fran 34 procent 1989 till 47 procent & 2000 (Djerf-Pierre, 2000).
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Av de studerade tidningskategorierna & det fadagarstidningarna som bast klarar ett
jamstalldhetstest, medan redaktionerna pa de storre tidningarnai undersokningen fortfarande
domineras av mén (tabell 4.7).

Tabell 4.7 Konsfordelning (andel i procent av tillsvidareanstallda pa redaktionerna

Storaregion- Medelstora Sma Dagliga Fadagars  Storstads
tidningar regiontidn. regiontidn  lokaltidn. lokaltidn. fédagarstidn

Genomsnittligt antal

journalister/ tidning 98 78 49 29 9 17
Varav (i %):
Man 62 56 62 58 50 50
Kvinnor 38 44 38 42 50 50
Summa % 100 100 100 100 100 100

En né&rmare undersokning av kénsfordelningen i olika aldersintervall signalerar att det kan
dr6ja ganska lange innan konsfordel ningen pa dessa tidningar blir jamn. Visserligen ar
mansdominansen storre i det dversta aldessegmentet, men pa regiontidningarna & den ganska
stor ocksa bland anstdllda som &r 35 ar eller yngre (tabell 4.8).

Det &r svart att hitta ndgon rationell forklaring till den skeva kénsfordelningen bland
regiontidningarnas yngre journalister. Pa journalistutbildningarna har det snarast varit
kvinnodominans pa senare &r, ndgot som ocksa aterspeglasi konsfordel ningen bland de yngre
journalisterna pa fadagarstidningarna.

Tabell 4.8 Konsfordelning i tre olika alderskategorier (andel i procent inomtre
aldersgrupper pa redaktionerna)

Storaregion-  Medelstora Sma Dagliga Fadagars  Storstads
tidningar regiontidn.  regiontidn lokaltidn. lokaltidn. fédagarstidn

Upp till 35 &
Méan 62 49 63 51 30 42
Kvinnor 38 51 38 49 70 58
36-55 &
Man 59 60 63 57 64 56
Kvinnor 41 40 37 43 36 44
56 &r och uppét
Man 77 57 67 62 60 100
Kvinnor 23 43 33 38 40 0
5. Tidningarnas innehall

Tidningarsinnehall kan analyseras pa en rad olika sétt, bade kvantitativt och kvalitativt.
Kvantitativt undersoks ibland exempelvis hur ofta olika politiker eller intressegrupper far
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framtradai pressen. Kvalitativt har exempelvis tidningars sétt att framstalla kvinnor
undersokts. Det finns givetvis mangder av andra exempel.

| denna undersokning har innehallet analyserats pa tre sétt: Tidningarna som helhet har
undersokts — en utgangspunkt i den delen av analysen har varit frégan vad lasarna far for
sina prenumerationspengar. Vidare har tidningarnas forstasidor analyserats med utgangspunkt
fran fragan vad det & som tidningarnavill visaupp. Och slutligen har det lokala
nyhetsmaterialet analyserats.

Undersokningen har gjorts med hjalp av kvantitativ innehallsanalys. Varje artikel, bild och
annat redaktionellt innehall har klassificerats utifran i forvag bestamda kriterier, kodningen
har sedan matatsin i dator och analyserats statistiskt. Totalt & det 7 189 tidningsartiklar som
pa detta sétt kategoriserats och analyserats. Knappt 350 av dessa har varit publicerade i de
lokala fadagarstidningarna, nastan 1 000 i de sma regiontidningarna och ungeféar 1 500 var
och en av de fyra andra tidningskategorierna.

5.1 Tidningarna som helhet

Fyra dvergripande fragestallningar har varit vagledande i analysen av tidningarna som helhet.
Den forsta handlar om produkten som sadan, dess omfattning, pris och typ av innehdll. Den
andra handlar om tillgangligheten, hur |4t eller svart det &r att hittai tidningen. Den tredje
fragestallningen handlar om den visuella kontakten med |&saren. Har har férekomsten av
illustrationer undersokts. Och den fjarde 6vergripande fragestallningen handlar om huruvida
tidningarna bjuder in lésarnatill dialog.

Tabell 5.1 Format och tidningsyta

Storaregion- Medelstora Sma Dagliga Fadagars  Storstads
tidningar regiontidn.  regiontidn lokaltidn. lokaltidn. fédagarstidn

Antal tidningar 3 4 3 6 3 17
Format huvudtidn.

— Fullformat 3 2 1 - - -

— Berliner - - 1 2 - -

—Tabloid - 2 1 4 3 17
Y ta huvudtidn.

(m?iv) 46,7 41,6 29,7 24,1 9,5% 39
Motsvarar (sidantal/v) **

— Fullformat 246 219 156 127 50* 21

— Berliner 359 320 228 185 73* 30

— Tabloid 491 438 313 254 100* 41
Bilagor (antal /v) *** 1 15 0,7 0,8 0 0

* Genomsnittsytan for 3-dagarstidningarnai gruppen ligger pa 12,6 m?, medan endagstidningen Skaraborgsbygden har
ett genomsnitt p& 3,4 m?. 12,6 m? motsvarar 66 fullformatssidor, 97 berliner- och 133 tabloidsidor. 3,4 m? motsvarar
18 fullformats-, 26 berliner- och 36 tabloidsidor.

** Mattet & inte exakt, eftersom sidformaten varierar ndgot mellan olikatidningar. Berakningen har &r gjord utifran att
en fullformatssida = 1 900 cm?, en berlinersida = 1 300 cm? och en tabloidsida = 950 cm?.

*** Endast regel bundet &terkommande bilagor med redaktionel It material eller servicematerial har raknats, g tillfaliga
bilagor, €eller bilagor av ren annonskaraktar.

51.1 Tidningarnas omfattning

Trenden mot mindre sidformat i den svenska pressen avspeglas tydligt i undersbknings-
materialet, vars samtliga fadagarstidningar och dértill flera dagliga tidningar utkommer i
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tabloidformat. Fullformatet dominerar dock fortfarande bland regiontidningarna, och da
framfor alt bland dem med stérre upplagor (tabell 5.1).

| gensomsnitt producerar de stérstatidningarnai undersskningen 47 m? tidning, eller 246
fullformatssidor, per vecka. Det motsvarar i genomsnitt 41 sidor per dag, eventuella bilagor
oréknade.

De dagliga lokaltidningarna producerar ungefar hélften, 24 m? tidning motsvarande 254
tabloidsidor, i veckan. Per utgivningsdag blir det 42 tabloidsidor, bilagorna ordknade.
Genomgaende tycks just 40 tidningssidor per utgivningsdag vara en volym som efterstravas
p& tidningsféretagen. V arannandagsti dningarnas genomsnitt pa 12 m? motsvarar 44
tabloidsidor per dag och de sma regiontidningarnas 30 m? 38 sidor i berlinerformat.

51.2 Pris

Det kostar ungefar 1 600 kronor per &r att prenumerera pa en tidning som ges ut utanfor
storstéderna alla vardagar i veckan. Varannandagstidningarna kostar ungefar hélften sa
mycket (tabell 5.2).

Om man bara ser till méngden tidningspapper far man mest for pengarna om man
prenumererar pa en stor regiontidning. Har &r det skalfordelarna som gor sig géllande. Det
kostar visserligen mer att trycka 50 000 tidningar an 25 000, men det &r |angt ifran dubbelt sa
dyrt, och detsamma géller for utdel ningskostnaderna och flera andra delar av verksamheten.
Tidningsutgivning & en verksamhet dér storleken har betydel se for |6nsamheten, och en del
av detta kommer &ven prenumeranternatill del pa sa sétt att de far mer for pengarna.

Om undersotkningsperioden & representativ for hela aret ger de stora regiontidningarna
ganska exakt en kvadratmeter nyheter for en prenumerationskrona. For motsvarande mangd
far man betala 1:65 om man i stéllet prenumererar pa en av de dagliga lokaltidningarna och
drygt tva kronor om man héller sig med en fadagarstidning. | siffrorna & eventuella bilagor
inte medraknade. Ofta far man TV-bilagor och ibland ytterligare bilagor pa kdpet.

For storstadernas fadagarstidningar betalar man ingenting. | Géteborg far Goteborgs-
Postens lasare GP Nara pa kopet, medan lokaltidningarnai Stockholm delas ut gratistill ala
hushall i spridningsomradet.

Tabell 5.2 Prenumerationspris och pris per kvadratmeter tidning (kronor)

Storaregion- Medelstora Sma Dagliga Fadagars  Storstads
tidningar regiontidn. regiontidn lokaltidn. lokaltidn. fédagarstidn

Prenumerationspris/ar (kr) 1628 1637 1593* 1524 ** 637 *** —
Pris/m? tidning
under ett &r (kr) 0,67 0,76 1,03 1,22 1,29 ° _

Pris/m? redaktionellt
material under ett &r (kr)°° 1:02 1:19 1:39 1:65 211 —

* Vasabladets prenumerationspris omréaknat till Skr enl kronkursen juli 2001: 1,56 FiM = 1 Skr.

** Giffran dras ner ndgot av 5-dagarsutgivna Ljusdal s-Posten och Bargs ags-Posten. Utan dessa tvatidningar blir
genomsnittliga prenumerationspriset 1 636 kronor. (Priset & métt forsta halvaret, innan Ljusdals-Posten 6vergick till
6-dagarsutgivning).

*** Siffran dras ner av veckoutgivna Skaraborgsbygden. Genomsnittspriset for tredagarstidningarna & 782 kronor
per ar.

° For tredagarstidningarnai gruppen & siffran 1,19 kr / m?.

° Allt redaktionellt nyhetsmaterial, inklusive opinions- och servicematerial.
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5.1.3 Fordelning mellan olika slags tidningsinnehall

Ungefér 40 procent av de dagligatidningarnas innehall utgors av nyhetsmaterial, om man
med det menar lokal a, nationella och internationella nyheter och reportage producerade av
nyhetsbyraer eller tidningarnas egnajournalister (tabell 5.3).

Ungefar 10 procent utgors av opinionsmaterial, sdsom ledare, debatt och insdndare. Pa det
omrédet ligger f&dagarstidningarnalégre, vilket majligen forklaras av att det ar svart att halla
diskussionen igang i tidningar som utkommer mera sallan.

Tabell 5.3 Tidningsinnehall, versiktligt (procent av tidningen)

Storaregion- Medelstora Sma Dagliga Fadagars  Storstads
tidningar regiontidn.  regiontidn  |okaltidn. lokaltidn.  fadagarstidn

Redaktionellt
nyhetsmaterial (%) * 37 38 39 42 31 20

Dérav:

—lokalt 65 67 60 65 79 94

— nationel It 22 20 24 22 18 1

— internationel It 12 12 15 12 3 5

— ¢ geografiskt 1 1 0 1 0 0
Opinionsmaterial (%) 10 8 12 8 6 3
Servicematerial (%)** 19 18 23 24 24 8

Dérav:

—radio/TV 18 27 26 31 43 42

—bors mm 15 15 14 14 0 8

—véder 5 3 4 3 3 0

— sportresultat 12 9 10 7 7 8

— spelresultat 9 7 12 9 11 0

— familjematerial 11 15 9 10 5 13

—dvrig service 30 24 24 26 32 29
Annonser (%) 34 36 26 26 39 70

* Kategorin redaktionellt nyhetsmaterial omfattar sadant material som producerats av nyhetsbyraer eller
av journalister patidningen, med undantag for opinionsmaterial och servicematerial. Underkategorierna
lokalt, nationellt, internationellt och g geografiskt tilldmpbart angesi procent av det redaktionella
materialet,. Summan av dessa fyra underkategorier ska alltsa bli 100 %.

** Summan av underkategoriernaradio/TV, bors o.s.v. blir 100 %. Ovrigt servicematerial omfattar
recept, horoskop, serier, korsord, schack mm.

20 till 25 procent av tidningarnas innehdll utgors av servicematerial, sdsom borssiffror,
resultat frén sport och spel, vaderrapporter och programtabléer for radio och TV. Aven en del
text och bilder pa familjesidorna, sdsom minnesord dver avlidna, bilder pa nyfoédda med mera
har i denna undersokning definierats som servicematerial. Radio och TV-materialet & den
storsta enskilda posten i servicematerialet, foljt av borsrapportering, familjematerial och
resultat av sport och spel. Vaderrapporter upptar nagra fa procent.

| tidningar som lasarna betalar for upptar annonserna ungefér en tredjedel av sidutrymmet,
medan de i storstédernas gratistidningar tar upp hela 70 procent. At andra héllet avviker de
dagliga lokaltidningarna och de sma regiontidningarna med annonser pa bara en fjardedel av
sidutrymmet.
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514 Antal vinjetterade avdelningar i tidningen

En tidigare undersokning har visat att forekomsten av vinjetter i svenska dagstidningar okat
under 1990-talet. Det géller bade for landsorts- och storstadstidningar, och for flerdagars- och
fadagarsutgivna dagstidningar (Severinsson och Nilsson, 2000). Enligt undersdkningen
inneholl dagspressen utanfor storstaderna dr 1999 i genomsnitt 10-15 vinjetter, till hjalp for
|&sarna att orienterasig i tidningarna.

Fortfarande &r forekomsten av vinjetter riklig. Allatidningar i denna undersokning
anvander ndgon form av vinjetter for att visalasarna hur det redaktionellainnehallet &
sorterat. Foga forvanande &r det sa att tidningarna har fler vinjetter ju omfangsrikare de ar
(tabell 5.4).

Raknar man hur manga kvadratmeter tidning, eller redaktionellt material, det gar pavarje
vinjett & ar siffrorna ungefér likadana for alla tidningskategorier med daglig utgivning,
medan vinjetter forekommer betydligt tatare i fadagarstidningarna. Specidllt i storstadernas
fédagarstidningar, som & smatill omfanget, &r det t&tt mellan vinjetterna pa tidningssidorna.

Tabell 5.4 Vinjetter i tidningarna (antal och m?/ vinjett)

Storaregion-  Medelstora Sma Dagliga Fadagars  Storstads
tidningar regiontidn.  regiontidn  lokaltidn. lokadtidn. fadagarstidn
Vinjetterade
avdelningar 14,3 11,0 84 8,0 7,0 6,0
Tidningsyta
Ivinjett (MP) 33 338 35 30 1,4 0,65

Redaktionel It material
Ivinjett (m?) 2,18 24 2,6 22 0,9 0.2

Undersokningsresultatet antyder dock att férekomsten av vinjetter minskat ndgot. Resultatet
kan bero pa att de storatidningarna a mer foretraddai den tidigare undersokningen, €ller att
begreppet vinjett definierats ndgot olikai de bada undersokningarna, men det kan ocksa vara
sa att tidningarna dragit ner ndgot pa antalet vinjetterade avdelningar.
| denna undersokning varierar férekomsten fran fadagarstidningarnas 6-7 vinjetter per tidning
till de storsta regiontidningarnas 14.

| de dagligatidningarnafinns ungefar en redaktionell vinjett pa tre kvadratmeter
tidningsyta, medan de mindre tidningarna har tétare mellan vinjetterna. En forklaring till det
kan vara att det finns ett antal avdelningar, som ledare, inrikes, familj, som férekommer i
praktiskt taget allatidningar oavsett storlek. De stdrsta tidningarna anvéander darutover
ytterligare ndgra vinjetter for att hjalpalasarna att orienterasig i ett material som annars
riskerar att bli ganska odverskadligt.

515 [llustrationer i tidningen som helhet

Allade dagligatidningarnai undersokningen innehdller i storleksordningen 250 redaktionella
illustrationer varje vecka. De veckoutgivna tidningarna har betydligt farre — vanligtvis ndgot
tiotal per vecka, medan varannandagstidningarna kommer upp i ett hundratal. | siffrornaingéar
inte familjesidornas servicematerial, sdsom fotografier pa brudpar, nyfédda mm.

Omraknat per ytenhet &r illustrationerna ungefér tio per kvadratmeter redaktionellt material i
alatidningskategorierna (tabell 5.5). Det innebar i genomsnitt drygt tvaillustrationer per
fullformatssida, eller nagot mer an en per tabloidsida.
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Tabell 5.5 lllustrationer (antal och procent)

Storaregion-  Medelstora Sméa Dagliga Fadagars  Storstads
tidningar regiontidn.  regiontidn lokaltidn. lokaltidn. f&dagarstidn

Antal redaktionella

illustrationer per dag 49,0 54,0 38,4 38,9 27,4 11,2
[llustrationer per m? 6,6 7.8 8.2 9,5 7 2.9
llustrationer per m?

redaktionel It material 10,0 12,2 111 12,8 115 9,7
Dérav (i %):

—foton slv 11 31 31 24 37 25
—foton farg 84 63 60 72 56 71
—tabell/ diagram/ karta 2 4 3 2 1 0
—ovrigaillustrationer 3 2 6 2 6 3
Summa % 100 100 100 100 100 100

Mest illustrerade, med nastan 13 illustrationer per kvadratmeter redaktionellt material, ar de
dagligalokaltidningarna, medan storstadernas fadagarstidningar & minst illustrerade med
nagot mindre an 10 illustrationer per kvadratmeter.
Deflestafotografier trycksi farg. Det géller for allatidningsgrupper, men mest av allt for de
stérstatidningarna, dar bilder i svartvitt baraférekommer undantagsvis. Storst andel svartvita
fotografier har lokaltidningarna med fadagarsutgivning.

Andraillustrationer an fotografier & ovanliga. Aven om det forekommer i enstaka fall,
tycks datateknikens mojligheter att skapa tabeller, diagram och kartor utnyttjas daligt av de
undersokta tidningarna

516 Inbjudningar till 1&sarkontakt

Internet har Gppnat nya mojligheter for tidningarna att halla kontakten med sina lasare. Med
den nya teknikens hjép kan tidningarnalata (den uppkopplade) publiken exempelvis
diskutera eller rosta om aktuella frégor.

Men papperstidningen som sadan kan ocksa anvandasi dialogen med |asekretsen. Publiken
kan bjudas in att reagera pa nyhetsartiklar, eller — varfor inte — reagera patidningarnas
officiellalinjer sddana de uttrycks pa ledarsidorna. Aven uppmaningar att tipsa tidningen om
nyheter ar naturligtvis en uppmaning till kontakt.

| genomsnitt finns det ungefar tva uppmaningar till kontakt per tidningsexemplar.
Genomgaende har de storsta tidningarna en tendens att inbjuda till mer kontakter an de sma.
Flest kontaktpunkter — 3,5 per tidningsexemplar —finnsi de medel stora regiontidningarna,
minst antal finnsi de dagliga lokaltidningarna med drygt en kontaktpunkt per tidning (tabell
5.6).

Nér tidningarna bjuder in till kontakt &r det oftast till diskussion om enskilda artiklar.
Ganska vanligt forekommande & ocksa uppmaningar att hdra av sig med nyhetstips.
Knappast ndgon tidning i materialet har inbjudit till diskussion om tidningens linje, och ingen
alstill omréstning i ndgon aktuell fraga. Mjligen ar det sistnamnda en kontaktform som
numera ar helt forpassad till tidningarnas internetupplagor.
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Tabell 5.6 Kontaktpunkter (antal och procent)

Storaregion- Medelstora Sma Dagliga Fadagars  Storstads
tidningar  regiontidn. regiontidn  lokaltidn. lokaltidn.  fédagarstidn
Redaktionella
kontaktpunkter
per tidningsex. 29 35 21 1,1 1,6 2,0
Dérav (i%):
— diskutera artikel 42 77 82 84 64 54
— debatteratidn. linje 0 1 0 0 0 0
—rosta 0 0 0 0 0 0
—tipsatidningen 38 22 0 16 36 40
— vriga kontakter 20 0 18 0 0 6
Summa % 100 100 100 100 100 100
5.2 Foérstasidorna

Forstasidan &r tidningens paradsida. Dér presenteras det material som tidningen vill visa upp
for lasarna. Det ska utgora ett koncentrat av dagens viktigaste nyheter och vara presenterat sa
att lasarna létt kan tatill sig informationen. Forutom allt detta kan forstasidan dessutom vara
tidningens mest attraktiva annonsplats.

521 Forstasidorna— en 6versikt

Tidningar i fullformat har i genomsnitt ungeféar 20 nyheter pa forstasidan varje dag, medan
tidningar i berlinerformat har ndgot mer &n 15. Tidningar i det mindre tabloidformatet far
plats med ungefar 10 nyheter om dagen pa forstasidorna, om de inte som i storstadernas
fédagarstidningar pa allvar ska konkurrera med annonser om utrymmet. Da kan det bli salite
som 5 nyheter eller &nnu mindre pa forstasidan per dag (tabell 5.7).

Nér det galler innehdllet &r tidningarnas forstasidor dock mycket lika pa en punkt — det &
det lokala och regionala materialet som dominerar. Ungefar tva tredjedelar av
fOrstasidesartiklarna i undersokningens prenumererade tidningar har lokal eller regional
anknytning, fér de minstatidningarna &r siffran annu hogre, medan de storsta
regiontidningarna ger ndgot mera plats for riks- och utrikesmaterialet.

Att det lokala materialet prioriteras hogt blir valdigt tydligt nér man jamfor regiontidningar
med olika sidformat. De regiontidningar som valt tabloidformatet, och darfor far plats med
farre artiklar paforstasidan, har drygt 70 procent lokalt eller regionalt material och bara 10
procent riks- och utrikes, medan regiontidningar i fullformat har 55 procent lokalt/regionalt
och 27 procent riks- och utrikesmaterial. Tendensen &r likadan for lokaltidningar i olika
format. Nér tidningarna maste prioritera sétter de alltsa tveklost det lokala framst.

Allramest lokala & storstadernas fadagarstidningarna, vilket knappast férvanar. Dar &r det
ju inte ens orten Stockholm eller Géteborg som & bevakningsomrade, utan snarare en
stadsdel — eller for Stockholms del — nagon eller nagra av de manga kranskommunerna. Desa
tidningar har pa forstasidorna bara nagra fa procent material som inte har direkt lokalt
intresse.

Paforstasidornai samtliga tidningskategorier finns en liten del material som inte
kategoriserats som lokalt, nationellt eller pa annat sétt geografiskt bestdmbart. Det ror sig i
forsta hand om vaderrapporter och tidningarnas egnainnehdl sforteckningar, men det kan
ocksa handla om featureartiklar eller kaserier.
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Tabell 5.7 Artiklar pa forstasidorna (antal och procent)

Regiontidn. Regiontidn. Regiontidn. Lokaltidn.  Lokaltidn. Storst. fadag.
i fullformat berlinerform. tabloidform. berlinerform. tabloidform. tabloidform.

Antal tidningar 6 1 3 2 7 17
Antal artiklar pasid 1 19,3 15,7 9,4 15,4 9,5 4,9
Dérav (i %):

— Lokaaartiklar* 55 60 71 60 72 93

— Nationella/

internationella 27 25 10 21 14 6

— Ej geografiskt

tillampbara 17 15 19 19 14 1
Summa % 100 100 100 100 100 100
Har annonser pasid 1 (%) 67 0 67 50 57 94

*Med lokalt menas hér lokalt och regionalt material.

Observera att tidningskategorierna hér & annorlunda én i 6vrigatabeller. Regiontidningarnai fullformat &r
de tre stora regiontidningarna samt Vestmanlands L ans Tidning, V asterbottens-Kuriren och Vasabladet.
Regiontidningen i berlinerformat &r L anstidningen Ostersund, medan évriga regiontidningar utkommer i
tabloidformat. Lokaltidningarnai berlinerformat & Motala och Vadstena Tidning samt Pite&Tidningen.

En majoritet av tidningarna har annonser pasidan 1. Av regiontidningarna har 6 tidningar av
10 s&dana annonser, och for de lokala landsortstidningarna & motsvarande siffror 5 av 9. Av
de 17 lokala storstadstidningarna &r det bara en som inte har nagon form av annons pa
forstasidan.

5.3 Det lokala/ regionala materialet

Inte bara pa forstasidorna utan ocksdi tidningarna som helhet dominerar det lokala materialet
stort. | de dagliga tidningarna utgor de tvatredjedelar av det redaktionella utrymmet, i
fadagarstidningarna énda upp till 90 procent eller annu mer (se tabell 5.3). Det lokala
materialet kan alltsa utan tvekan karaktari seras som tidningarnas huvudsakligainnehall.
Hér analyseras det utifran tre olika utgangspunkter.

Den forsta utgangapunkten galler nyhetsmaterialets tillganglighet, hur det presenteras och i
vilken grad |&sarna lockas att ta del av dessinnehall.

Den andra utgangspunkten galler amnesvalet. Vilka @mnen och amnesomraden véljer
tidningarna att skriva om?

Den tredje utgangspunkten handlar om ménniskornai nyhetsutbudet. Vilka personer och
grupper i samhdllet & det som tidningarna lyfter fram i offentligheten?

53.1 L &saringangar i det lokala nyhetsutbudet

Antalet |&saringangar &r ett matt pa hur tillgangligt nyhetsmaterialet & for tidningarnas lésare,
eller kanske mer precist hur mycket redaktionerna anstranger sig for att lockain lasarnai de
enskilda artiklarna.

Tabell 5.8 Lasaringangar i det lokala materialet (procent av artiklarna)
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Storaregion-  Medelstora Sméa Dagliga Fadagars  Storstads
tidningar regiontidn.  regiontidn lokaltidn. lokaltidn. fédagarstidn

Antal artiklar 1425 1649 945 1416 333 1421
Lasaringang (%):
Ingress 45 52 37 41 42 25
Teckning 0 0 1 0 0 0
Foto 33 39 38 46 411 28
Bildtext 30 36 33 40 38 23
Framlyft text 3 1 1 0 2 3
Faktaruta 5 7 7 7 5 5
Kartaltabell 1 1 1 1 0 0
Bildbyline 1 2 1 1 0 0
Hanvisning till
annan sida
eller webbadress 14 13 15 17 17 14
Annat 2 2 0 1 4 2

Genomsnittligt antal
ingangar per artikel: 1,6 18 1,6 2,0 19 13

Under " Annat” finns exempelvis fotnoter.

Forutom rubriker, som finnstill ndstan alla artiklar, har varje nyhet i det hér undersokta lokala
nyhetsmaterialet i genomsnitten eller tvaingangar till. Mest anstranger sig de mindre
lokaltidningarnai landsorten, medan storstadernas fadagarstidningar anstranger sig minst pa
denna punkt.

Vanligaste lasaringangen & ingressen, som finns till néstan varannan lokal nyhetsartikel,
notisernainréaknade. Nastan lika vanliga ér fotografierna, for det mesta kompletterade av en
bildtext (tabell 5.8).

Aven faktarutor av olika slag & ganska vanliga; de forekomer till nagot mer &n fem
procent av artiklarna. Mindre vanliga &r framlyfta textavsnitt — sa kallade billboards — och
bildbylines.

Ganska manga artiklar &tfoljs av hanvisningar till andra artiklar i papperstidningarnaeller i
tidningarnas natupplagor. Inte minst finns sadana hanvisningar pa tidningarnas speciella barn-
och ungdomssidor.

53.2 Amnen i det |okala nyhetsutbudet

Inget annat lokalt material far sA mycket utrymme som sporten. | genomsnitt svarar
sportmaterialet for 20 till 25 procent av allt lokalt som avhandlasi tidningarna, sportresultat
och sporttabeller oréknade. Det nast stérsta amnesomradet utgor brott och réttegangar, med
politik patredje plats (tabell 5.9).

Skillnaderna mellan de olika tidningskategorierna ar hérvidlag forvanandsvart sma;
variationen ligger pa nagra enstaka procentenheter. Ett undantag utgor landsortens
fédagarstidningar, som &gnar mindre utrymme &n de dvriga t politik.

Vid sidan av de tre stora @mnesomradena ger tidningarnarelativt myckert utrymme &t
kultur och noje, ekonomi, uthildning, samhallsplanering och familjematerial, som vardera far
mellan

Tabell 5.9 Amnen i det lokala nyhetsutbudet (procent av artiklarna)
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Storaregion- Medelstora  Sma Daglign Fédagars  Storstads
tidningar regiontidn. regiontidn lokaltidn. lokaltidn. fédagarstidn

Antal artiklar 1425 1649 945 1416 333 1421

Déarav (i %):

Kultur, ngje

Familj, fritid

Brott, rattegangar
Olyckor, katastrofer
Ekonomi, afférer
Utbildning, barnomsorg
Miljofragor

Hélsa, medicin
Manskliga réttigheter
Internationella kriser
Arbetsmarknadsfrégor
Forsvarsfrégor

Politik 1
Fattigdom

Livsaskadning

Upplopp, demonstrationer
V etenskap

Sport

Krig, terrorism
Samhaéllsplanering
Jordbruk, jakt, natur
Medier

Vader

Annat
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Summa % 100 100 100 100
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fem och tio procent av utrymmet i allatidningskategorier. | praktiken ger tidningarna annu lite
mer utrymme at familj- och ekonomimaterialet eftersom detta, liksom sporten, kompletteras
med servicematerial som familjenotiser och bordlistor.

Amnen som fér lite uppmérksamhet i det lokala materialet & sidant som upplopp,
demonstrationer, krig, terrorism och frégor om manskliga réttigheter. Forklaringen i dessafall
& val sdenkel som att dessa @mnena nastan aldrig ar lokala for tidningarnai undersokningen.
Déaremot kan nyheter av detta slag mycket val forekomma pa tidningarnas utrikessidor, som ju
inte analyseras har. Att amnenafinns med i tabellen ovan beror pa att samma formul&r ska
kunna anvandas for analys av alladelar av tidningarna i undersokningens kommande steg.

Ett annat amne som kunde varit lokalt intressant &minstone for tidningar pa hégskol eorter
& vetenskap, men inte heller det har fatt ndgot utrymme att tala om. De fa artiklar som anda
forekommer gor det i tidningar utgivna pa universitetsorter. Vadret har inte heller avhandlatsi
det lokala nyhetsutbudet. Det ska inte tolkas som att tidningarna saknar vaderrapporter. De
finnsi deflestaav tidningarna, men dai form av prognoser, som hér inte klassificerats som
nyhets- utan som servicematerial.

Likheten i amnesvalen mellan de olika tidningskategoriernai tabellen ovan talar for att
siffrorna & nagorlunda representativa for tidningarnas normala verksamhet &r 2001. Hade det
varit stora skillnader exempelvis mellan de tre regiontidningskategorierna kunde man
misstanka att amnesvalen berott mer patillfalligheter.



Harda och mjuka nyheter

Anda finns naturligtvis mojligheten att enstaka siffror beror pa sasongsvariationer eller pa
saker som plotdigt blir lokalt intressanta. Man kan exempelvis ténka sig att den relativt htga
siffran for politik beror pa diskussion med anledning av ett politiskt utspel eller turbulens
inom ett politiskt parti, lokalt eller nationellt.

Speciellt inom den amerikanska presstraditionen férekommer ofta en uppdelning av
nyhetsmaterialet i harda och mjuka nyheter. Trots att uppdelningen &r langt ifran exakt eller
valdefinierad, utan snarare bygger pa kansla och tradition, finns en ganska stor
samstammighet om vad man réknar som harda respektive mjuka, som kan anvandas som ett
matt pa vilken typ av nyheter tidningarna prioriterar. Till hdrda nyheter raknas sl edes sadant
som bygger pareella och tidsmassigt val avgransade handel ser — exempelvis trafikolyckor,
politiska utspel eller ekonomiska arsredovisningar — medan de mjuka nyheterna handlar om
manskliga varderingar, skeenden och stamningar.

Med denna definition kan &tta av amneskategorierna ovan — politik, brott, katastrofer,
internationella kriser, manskliga réttigheter, ekonomi, arbetsmarknad och férsvar — antasi
huvudsak handla om harda nyheter, medan sju av dem — forskning, utbildning, hadlsa, miljo,
jordbruk, fiske och vader — i huvudsak handlar om mjuka nyheter. Sport, familj och kultur
behandlar tidningar vanligen inte tillsammans med de 6vrigalokaa nyheterna, varfor dessa
far utgora sarskilda kategorier.

Indelningen gor inte ansprak pa att ge ndgon exakt beskrivning av fordelningen mellan
hérda och mjuka nyheter; det finns exempelvis sakert harda nyheter i rapporteringen om
jordbruk och fiske och mjuka nyheter i rapporteringen om manskliga réattigheter. Men den kan
ge en fingervisning om vilken typ av nyheter som tidningarna prioriterar.

Summerade pa detta sétt visar det sig att de harda nyheterna utgor ungefar halften av
nyhetsmaterialet i allatidningskategorierna, utom i landsortens fadagarstidningar dar de
upptar ungefar en tredjedel (tabell 5.10). | gengald innehaller denna tidningskategori nagot
mera mjuka nyheter och sport. | tabellen har den lillarestposten ” Annat” tagits bort, varfor
siffrorna ar berdknade pa négot farre artiklar an foregaende tabell.

Tabell 5.10 Huvudamnen i det lokala nyhetsutbudet (procent av artiklarna)

Storaregion- Medelstora Sma Dagliga Fadagars  Storstads
tidningar regiontidn.  regiontidn lokaltidn. lokaltidn. fédagarstidn

Antal artiklar 1401 1623 926 1389 331 1398
Dérav (i %):

Hérda nyheter 49 54 52 46 35 45

Mjuka nyheter 14 13 13 17 22 17

Sport 19 19 18 20 25 20

Familj 10 6 7 8 8 6

Kultur 9 8 10 9 9 12

Summa % 100 100 100 100 100 100

Hérda nyheter: politik, brott, katastrofer, internationella kriser, manskliga réttigheter, ekonomi,
arbetsmarknad, forsvar.

Mjuka nyheter: forskning, utbildning, hdlsa, miljo, jordbruk, fiske, vader.

Kultur: kultur, ndje, medier.
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5.33 Manniskornai det lokala nyhetsutbudet

| lite mer &n 40 procent av de 7 200 undersokta tidningsartiklarna framtrader pa nagot sétt en
eller flera personer. Artiklar utan manniskor &r vanligen notiser, &ven om det ocksa
forekommer langre artiklar som inte &r inriktade pa nagon person.

Med hjdp av namnen &r det nastan alltid mgjligt att identifiera de framtradande
personernas kon. Med nagon precision &r det ocksa majligt att avgéra om personen har
svenska eller utlandska rétter, men hér finns naturligtvis en betydande osakerhet i
siffermaterialet. | en del artiklar, om exempelvis trafikolyckor, omtalas heller inte personerna
med namn, varfor uppgifterna om kon och etnicitet i praktiken bygger pa strax éver 30
procent av de 7 200 artiklarna. Personernas alder framgar ytterligare lite meraséllan, eller i 26
procent av artiklarna.

Med visst fog kan man fastsla att det &r vita medel d ders man som dominerar i de
undersokta tidningarna. | tidningsmaterialet som helhet & 72 procent av de omskrivna
personerna man, ungefar tvatredjedelar & i ddern 30-65 ar. Cirka 95 procent har, med
reservation for viss felmarginal, svenskt ursprung.

Gar man in merai detalj i materialet visar det sig att mansdominansen &r an storre i
regiontidningarna, dér tre omskrivna personer av fyra ar man, medan storstddernas
fadagarstidningar har en ndgot, men inte mycket, jamnare konsfordelning (tabell 5.11).

Ocksa nér det galler ddersfordelningen avviker storstadernas fadagarstidningar, genom att
uppméarksamma bade ungdomar och dldre mer an 6vrigatidningskategorier. | den 6vriga
pressen far dessa kategorier ungefor 5 respektive 15 procent av utrymmet, medan
storstadernas fadagarstidningar ger dem 7 respektive 20 procent. Pa de sma regiontidningarna
& dldersfordelningen anméarkningsvért skev. Dar &r tre personer av fyramedeldlders, och
bade ungdomar och pensionédrer ytterst sparsamt forekommande. Just dessa tidningar har
ocksa den ojamnaste konsfordelningen i spalterna.

Manniskor med annat &n svenskt etniskt ursprung forekommer, som sagt, ganska sparsamt
i tidningarna. Néar de forekommer gor de det i tidningar utgivna parelativt stora orter, vilket
inte & sA konstigt. Det & i huvudssak pa dessa orter invandrare bosatt sig i Sverige. Siffran 0
for landsortens fadagarstidningar maste nog, trots detta, betraktas som anmarkningsvard.

Tabell 5.11 Manniskorna i det lokala nyhetsutbudet (procent av omskrivna personer)

Storaregion- Medelstora  Sma Dagliga Fadagars  Storstads
tidningar regiontidn. regiontidn lokaltidn. lokaltidn. fédagarstidn

Personens kon:
Man 73 73 77 71 70 65
Kvinna 27 27 23 29 30 35
Personens alder:
Upp till 18 & 13 15 7 14 13 20
Ung, ca18-30 & 22 21 17 20 13 19
Medeldlders30-65& 59 58 73 62 70 54
Aldre, dver 65 & 6 6 4 4 3 7
Personens etnicitet:
Dominant grupp 94 95 96 95 98 89
Minoritetsgrupp 5 4 2 3 0 11
Annan* 1 1 1 2 2 1

* Kategorin annan omfattar framfor allt turister och andra utléndska besokare.
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Forekomsten i tidningarna har undersokts for ytterligare tva kategorier i samhéllet. Den ena
av dessa & personer med homosexuell eller bisexuell 1&ggning, en grupp som forsokt flytta
fram sina positioner i samhéllet exempelvisi debatten om adoption och om rétten att inneha
kyrkliga ambeten.

Av detta méarks inte mycket i det undersokta tidningsmaterialet, dar personer med
homosexuell eller bisexuell laggning inte alls synsttill. | géva verket forekommer de endast i
en enda artikel, motsvarande 0,1 procent av artiklarnai de medelstoraregiontidningarna, och i
ovrigatidningskategorier inte alls.

Den andra speciellagrupp i samhéllet som undersokts & personer med fysiska eller psykiska
funktionshinder. Personer med fysiska funktionshinder forekommer i totalt 23 undersokta
artiklar, och personer med psykiska funktionshinder i 9 artiklar. | badafallen ror det sig alltsa
om mindre &n 0,5 procent av tidningsartiklarna.

| f&dagarstidningarna, bade de i storstéaderna och i landsorten &r artiklar om personer med
fysiskt funktionshinder nagot vanligare — 0,6 procent i bada tidningskategorierna. Personer
med psykiskt funktionshinder forekommer nagot oftare i de smaregiontidningarna— 0,4
peocent av artiklarna. | dvrigt forekommer personer med funktionshinder mycket sparsamt eller
inte alls.

534 Sysselséttning hos personer som framtréder i det |okala nyhetsutbudet

Vill man bli omtalad i tidningen ska man &gnasig &t idrott! | sd manga som 27 procent av
artiklarna med omtalade manniskor & det en eller fleraidrottare som framtréder. Det &r heller
ingen ndmnvérd skillnad mellan olikatyper av tidningar; siffran fér idrottare ligger mellan 25
och 30 procent i samtliga tidningsgrupper (tabell 5.12).

Pa andra plats i uppmarksamhetsloppet kommer politikerna med 10 procent, och pa
bronsplats kommer kriminella eller misstankt kriminella personer med 9 procent, tétt foljda av
underhdl Iningsvarldens kandisar med 8 procent.

De som inte blir omskrivna eller far kommatill tals & de arbetslsa, med O procent. En
detaljundersokning av basmaterialet visar att de far framtradai ndgon enstaka artikel hos de
storaregiontidningarna, men att de i ovrigt inte férekommer allsi det undersokta
tidningsmaterialet. | tabellen nedan, dar siffrorna avrundats till ndrmaste heltal, syns deinte
heller hos gruppen stora regiontidningar — den exakta siffran dér & 0,4 procent, eller ahnu
mer exakt i 2 av totalt 473 publicerade artiklar dar nagon person framtrader.

Svagt foretraddai materialet & ocksd hemarbetande, kontorsarbetande och personer
sysselsatta med vetenskapligt arbete. De framtrader allai nagot mindre an en procent av de
personinriktade artiklarna.

Anmaérkningsvard ar for dvrigt den lilla variationen mellan de olika tidningskategorierna.
Samhaéllsgrupper som blir omskrivna blir det bade i de sméa och de stora tidningarna, och inte
heller mellan fadagarstidningarna och de som utkommer dagligen &r det nagon storre skillnad.

Kategorin "annan” i tabellen omfattar totalt 5 procent av de omskrivna personerna.
Kategorin utgor en restpost for manniskor i en rad olikaroller, varav de tva vanligaste & offer
av olika dag — exempelvis trafikoffer — samt journalister.
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Tabell 5.12 Samhallsgrupper som framtrader i det lokala nyhetsutbudet (procent av
artiklarna med personer som framtrader)

Storaregion- Medelstora Sma Dagliga Fadagars  Storstads
tidningar  regiontidn. regiontidn  lokaltidn. lokaltidn.  fadagarstidn

Antal artiklar dar ndgon

person framtréder 473 742 304 584 137 464
Dérav (i %):
Politiker 10 12 12 10 7 6
Regerings/statsanstalld 6 4 7 7 7 5
Frivilligorganisationer 5 4 5 3 7 5
Polis/militar 2 3 4 1 0 3
Religitsaledare 1 0 1 1 2 2
Larare 2 2 3 2 4 3
Hélsaoch socia service 2 2 5 3 2 4
Néaringdiv/juridik 7 9 8 7 6 5
Forskare 1 1 1 1 2 1
Kontors-o.servicepers. 1 1 1 1 3 1
Kvdlific. yrkesarbetare 3 2 2 3 4 3
Jordbruk, skogsbruk, fiske 1 1 2 2 2 2
Kandig/artist 8 6 9 10 10 8
| drottsperson 27 26 25 30 30 26
Hemmafru/-man, forédlder O 0 1 1 0 3
Student/elev 7 7 3 7 5 11
Pension&r 2 1 1 2 1 4
Arbetslds 0 0 0 0 0 0
Kriminell /missténkt 8 13 7 7 11 7
Annan 6 6 4 7 1 3

Summa % 100 100 100 100 100 100




6. Tidningarnas lasare

Den samlade dagspressen nar 96 procent av den vuxna befolkningen i Sverige med en tidning
atminstone nagon dag per vecka. Siffran & mycket stabil — under hela 1990-talet har den
endast andrat sig nagon procentenhet upp €ller ner.

Déremot har det under samma tidsperiod skett en viss nedgang i den regelbundna
tidningsl asningen, den som sker flera ganger per vecka. Framfor allt har nedgangen markts
bland de yngre tidningslésarna, medan tidninglasningen &r fortsatt stark bland tidningslasarna
over 50 ar (Wadbring och Weibull, 2001).

Tidigare har det funnits en tydlig tendens att det regel bundna l&sandet av dagstidningar
inleds i samband med att unga ménniskor bildar familj och skaffar eget boende. Pa senare &
har andelen ensamhushall Sverige okat, och det finns en oro i branschen att dessa
ensamboende inte ska skaffa sig samma regel bundna regel bundna dagstidningsvanor som
man varit van vid.

Att se vilka som l&ser respektive inte |aser dagstidningen med syftet att varva nyalésare ér
ett sétt att anvanda statistik Over tidningarnas lasekretsar. Men statistiken kan ocksa anvandas
exempelvis for dagstidningarnas jamforel ser mellan den egna l&sekretsen och de personer som
omtalasi tidningen.

Med hjap av siffror fran medieundersokningsforetaget Orvesto & det mojligt att skapa
|asarprofiler for de svenska dagstidningsforetagen. Orvestos understkning for & 2001 bygger
pa 46 400 intervjuer. Intervjusvaren har samlatsi en databas, som Orvesto stéllt till projektets
forfogande for analys.

6.1 Tidningslasarna

En rad olika métt kan anvandas i skapandet av |asarprofilerna for dagstidningar. De métt som
anvants har & de som behandlar kon, ader, utbildningsniva och hushdllsstorlek. De tva forsta
har valts delvis for att mojliggora jamforel ser mellan de personer som omtalasi tidningen och
tidningens lasekrets. Detsamma géller i viss man ocksa for utbildningsnivan. Den sista
uppgiften, om hushdllsstorlek, har tagits med for att ge information om hur val tidningen nar
ut till de nya ensamhushdllen.

I nformationen kan givetvis ocksa anvandas pa andra sétt an de som ndmnts hér.

6.1.1 Konsfordelning hos tidningslésarna

K onsférdelningen bland dagstidningslésarna ar utomordentligt jamn — hélften av
tidningslésarna &r kvinnor, hélften & man. Likadant & det med de undersokta tidningarnas
publik, med ett enda undantag. Det &r storstadernas fadagarstidningar, som har en ndgot storre
kvinnlig lasekrets (tabell 6.1).

Tabell 6.1 Konsfordelning hos tidningslasarna (procent)

Storaregion- Medelstora  Sma Dagliga Fadagars Storstads Dagstidnings-
tidningar regiontidn. regiontidn lokaltidn. lokaltidn. fédagstidn* |&sarei Sverige

L &sarnas kon:
Man 50 49 51 50 50 46 50
Kvinnor 50 51 49 50 50 54 50
Summa % 100 100 100 100 100 100 100

*Uppgifter finns endast fér Hubo Press (Mitt-i-tidningarna)
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Tabell 6.2 Aldersfordelning hos tidningsl &sarna (procent)

Storaregion- Medelstora ~ Sma Dagliga Fédagars Storstads Dagstidnings-
tidningar regiontidn. regiontidn lokaltidn. lokaltidn. fé&dagstidn* l&sarei Sverige

L sarnas alder:
15till 19 &r 7 7 8 8 7 5 8
20-29 &r 14 14 13 12 12 13 16
30-49 &r 36 35 33 33 32 41 36
50-64 &r 26 28 28 28 29 27 25
65 &r eller mer 18 17 19 19 21 15 16
Summa % 100 100 100 100 100 100 100

*Uppgifter finns endast fér Hubo Press (Mitt-i-tidningarna)

6.1.2 Aldersfordelning hos tidningsldsarna

For alatidningarnai undersokningen galler ocksa att den dominerande delen av
tidningsl&sarna ar personer i medeldldern. Mer @n 60 procent av lasarna & i dldrarna 30-64 r,
for fadagarstidningarnai storstaderna & de nastan 70 procent (tabell 6.2).

Mindre &n tio procent av lasarnai allatidningskategorierna &r yngre én 20 ar, och ungefar
20 procent ar yngre @n 30 &r. Det finns en svag tendensi materialet att fadagarstidningarna har
svarare an de dagligatidningarna att locka yngre lasare. Landsortens fadagarstidningar har i
gengald en nagot storre andel aldre lasare — 50 procent av dem &r 50 ar eller dldre och drygt
20 procent har uppnatt pensionsaldern.

6.1.3 Utbildningsnivaer hos tidningslésarna

Utbildningsméssigt har den storsta delen av tidningarnas |asekretsar gymnasieutbildning eller
motsvarande. Den kategorin utgdr mellan 40 och 45 procent av allatidningarnas l&sare. For
svenskatidningar i genomsnitt & andelen hogskol eutbildade ungefér lika manga som de som
enbart har folkskola eller grundskola. Detta grupper utgor ungeféar 30 procent vardera.

For tidningarnai denna undersokning finns en uppdelning mellan tidningar som utkommer
paorter med universitet eller storre hogskolor och de som utkommer pa orter utan sddana
utbildningsinstitutioner. Genomgaende har htgskol eorternas tidningsl asare |angre utbildning
an lasare av tidningar pa andra orter (tabell 6.3).

Langst utbildning har lasare av storstédernas fadagarstidningar. Néstan 75 procent av dessa
har gymnasium eller hdgskoleutbildning. Ganska precis 30 procent har utbildning pa
universitet eller hogskola. For de stora och medel stora regiontidningarna, som utkommer pa
universitets- eller hogskoleorter, & motsvarande siffror ungefar desamma, med 70 procent
med gymnasie- eller hdgskol eutbildning och strax under 30 procent med den hdgre
utbildningsnivan.

Kortast utbildning har lasarna av lokaltidningar utanfor storstaderna. Av dessa har ungefér
40 procent enbart grundskola eller folkskola som utbildningsbakgrund. L&sarna av de dagliga
lokaltidningarna har en liknande uthildningsprofil. Den genomsnittliga utbildningsnivan &
dock nagot hogre, och for de smé regiontidningarna ar |asekretsens utbildningsnivai
genomsnitt ytterligare nagot lite hogre.
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Tabell 6.3 Utbildningsniva hos tidningslasarna (procent)

Storaregion- Medelstora  Sma Dagliga Fadagars Storstads Dagstidnings-
tidningar regiontidn. regiontidn lokaltidn. lokaltidn. fédagstidn* |&sarei Sverige

Lasarnas utbildning:

Grundskola 31 31 37 38 40 26 30
Gymnasium 42 42 43 45 42 44 41
Hogskola 28 27 20 18 18 30 29
Summa % 100 100 100 100 100 100 100

Till grundskoleutbildade har &ven réknats personer med folkskola eller realskola, till gymnasieutbildade
har réknats personer med fackskole- eller folkhdgskoleutbildning, och till hégskol eutbildade alla med
eftergymnasial utbildning pa hodgskolor eller universitet.

*Uppgifter finns endast fér Hubo Press (Mitt-i-tidningarna)

6.1.4 Hushallsstorlek hos tidningslasarna

Av de svenska dagstidningsl dsarna som helhet bor ungefar 80 procent i hushall som omfattar
tvaeller flerapersoner. Andelen ensamhushall & 20 procent eller strax darunder.
Siffrornai denna undersokning kan antyda att tidningsforetagen, med undantag for de sma
regiontidningarna, & ndgot samre an genomsnittet i landet pa att fangain ensamhushallen. For
flera av tidningskategorierna &r siffran fér ensamhushalen salag som 17 procent.

Man maste dock tolka dessa siffror med forsiktighet. Det kan ocksa vara s att andelen
ensamhushall i de aktuella utgivningsregionerna &r farre én de ar i genomsnittet for riket som
hel het.

Tabell 6.4 Hushallsstorlek hos tidningslasarna (procent)

Storaregion- Medelstora ~ Sma Dagliga Fédagars Storstads Dagstidnings-
tidningar regiontidn. regiontidn lokaltidn. lokaltidn. fédagstidn* l&sarei Sverige

Personer per hushall:
En 17 17 21 19 17 19 20
Tva 41 43 41 41 45 39 39
Treeller fler 42 41 38 40 38 42 41
Summa % 100 100 100 100 100 100 100

*Uppgifter finns endast for Hubo Press (Mitt-i-tidningarna)
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7. Sammanfattning

Dennarapport & den forsta publikationen fran projektet Publicistiska bokslut, som utgor ett
samarbete mellan Dagspresskollegiet vid Goteborgs Universitet, Tidningsutgivarna och ett
20-tal svenska— och ett finlandskt — dagstidningsforetag. Den utgor ett forsta forsok att ge
en helhetshild av tidningsutgivandets redaktionella verksamhet under ett ar. For att skapa
denna helhetsbild har information om saval redaktionerna som tidningsprodukten och
tidningarnas | asekretsar samlats in och analyserats.

Analyserna har utforts pa 20 tidningsforetag, som tillsammans ger ut 36 olika
dagstidningar. For att skapa jamforbarhet har tidningarna delatsin i sex olika grupper.
Uppdelningen &r gjord med utgangspunkt fran tidningarnas periodicitet, upplagestorlek och
storleken pa tidningarnas utgivningsomraden.

Information om tidningsforetagen och deras personal har hamtats in med hjép av enkéter
till personalansvariga pa foretagen. Tidningarnas innehdll har undersokts med kvantitativ
innehallsanalys av en veckas tidningsutgivning, eller for de veckoutgivna tidningarnatre
veckors utgivning. Totalt har ndra 7 200 tidningsartiklar, publicerade i oktober 2001
registrerats och analyserats.

Profiler av tidningarnas | &sare har gjorts med hjalp av statistik fran Orvestos
konsumentundersokning, baserad pa mer &n 46 000 intervjuer gjorda under 2001.

Resultat

Resultatet visar att de svenska dagstidningarna & mycket lika varandra. Samma é&mnen —
sport, kultur och ngje, brottslighet och politik — dominerar i allatidningarna. Andra &@mnen,
som forskning och arbetsl Gshet, tas knappast upp alls.

Personerna som tidningarna skriver om &r ocksa ungefar desamma. Mest omskrivna av dla
ar manniskor som sysslar med idrott — de utgor mellan 25 och 30 procent av de omskrivna
manniskornai allatidningsgrupperna. Darnast foljer politiker och artister som vardera utgor
ungefér 10 procent av de omskrivna personerna. Arbetsldsa, hemarbetande och pensionérer &r
exempel pa grupper som knappast forekommer alls.

Medeldl ders man forekommer oftai spalterna. Néastan tre fjardedelar av personerna som
tidningarna skrivit om & man, och i genomsnitt ndgot 6ver 60 procent &r i dldern 30-65 ar.

Mellan 30 och 35 procent av de omskrivna ar under 30 ar, medan omkring 5 procent utgors
av manniskor over 65.

Medelalders man dominerar ocksa pa manga av de undersokta redaktionerna. Speciellt de
storre redaktionerna domineras av man, medan kvinnor och mén & ungefar lika manga pa
fadagarstidningarnas redaktioner.

Det finnsinga radikala skillnader mellan tidningarnas l&sekretsar. | alt vasentligt liknar de
varandra, men vissa skillnader kan iakttas. Exempelvis har |&sare av hdgskoleorternas
tidningar négot hogre utbildningsniva an landsbygdens fadagarstidningar. De & ocksa i
genomsnitt ndgot yngre.

For alatidningar i undersokningen gdller att de lésesi lika stor omfattning av mén och
kvinnor. Paden punkten finns en tydlig skillnad mellan lasekretsen och de personer som
tidningarna skriver om.
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