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Pop Boutique — en varld av aterbruk av
mode pa Re:heritagemarknaden

1. Inledning

En férmiddag i mitten av februari gir jag in i pd Pop Boutique pa
Magasinsgatan. Klockan ir strax efter elva och de har nyligen 6ppnat. Jag

har varit i butiken flera ginger tidigare men idag hoppas jag pé att fa veta

mer om Pop och kanske fi filtarbeta dir under véren 2015, allt inom ramen
for forskningsprojektet Re:heritage. Butiken erbjuder en iscensatt, firgglad
skyltning och inredning som stricker sig ut pd markstensgatan utanfor.
Inredningen andas 1960- och 70-tal och har allt fran mébler, inredning,
smycken, klider, accessoarer och skivor till salu, utan nigra tydliga grinser
mellan vad som 4r dekoration och vad som ir varor till salu. Ménstrade
lampskarmar hinger i taket, mjuka ryamattor pa golvet, soffor och fatdljer i
monstrad plysch, hotorgskonst pa viggar och inredningsprylar i plast, glas och
keramik i farger som rott, gront, orange, brunt och blatt. Butiken framhiver
den firgglada och ménstrade estetiken frin 1960- och 70-talet. Storménstrade
tapeter ramar in och mjuka soffgrupper frin 70-talet ger en helhetsupplevelse
och en vardagsrumskinsla som inbjuder till "hing” i butiken.

”Jag gar fram till en ung kvinna som star bakom disken och frigar om
hon dger butiken. Kvinnan heter Nicole och hon berittar att hon ir
butikschef sedan 2 ir tillbaka, da en engelsman vid namn Richard Free
och hans fru Kim képte butiken. Innan det var Pop pa Magasinsgatan
en franchisebutik som 4gdes till hiften av ett ungt par i Géteborg

och till hilften av Richard som iger hela butikskedjan och dirmed
konceptet. Nicole berittar att hon arbetat i butiken sedan den 6ppnades
ar 2009, men da som extrapersonal vid sidan av studier. Jag fragar
varifran kliderna kommer och hon berittar att hon éker till Liverpool
tvd ganger om dret for att plocka kldder till butiken fran Pop Boutiques
gemensamma lager, dit kliderna kommer fran hela virlden. Annars
tycker Nicole att det ir trevligt med Magasinsgatan, ett bra alternativ
till Nordstan. Hon ir positiv till fler liknande butiker i omradet och
berittar att det hint en del de senaste dren. Det dr mer liv pa gatan
sedan kaféet Da Matteo 6ppnade upp pa torget. Jag tittar ut genom det
stora fonstret som vetter mot parkeringsplatsen/torget och 6verblickar
livet runt torget/parkeringsplatsen och lunchgisterna pd Da Matteo och
Strommingsluckan. Med den utsikten 6ver fikande gister pd Da Matteo,
lunchgister vid foodtrucks, forbipasserande och méten mellan ménniskor
blir butiken en del av torget och Magasinsgatan. Nicole berittar att det
ar vildigt lugnt i butiken just nu och hur hon vintar pé vérsisongen.
Hon ér tréte pa alla vinterjackor och lingtar till mars dé hon ska aka till
Liverpool for att plocka ut en stor leverans med var- och sommarklader
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till butiken pa Magasinsgatan. Vi bokar in en intervju si snart att hon ar
tillbaka i Goteborg. Jag skall fi vara med i butiken en hel dag och félja

Nicole nir hon packar upp nytt infér varen 2015".”

Detta var mitt frsta besok av flera under viren 2015. Med utgangspunke i
mina observationer, intervjuer och samtal med Nicole och andra inblandade
aktdrer i “Pop-virlden”, kommer jag att flja och beskriva hur klader,

prylar och mode cirkulerar och skapar ny mening, betydelser och virden pa

Re:heritagemarknaden.

Utsike mot Parkeringsplatsen/torget pa
Magasinsgatan genom butikens stora
fonster. Foto: forfattaren.

Re:heritagemarknaden och Magasinsgatan

Denna rapport ir resultatet av ett filtarbete, som var en del av min praktik
inom forskningsprojektet Re:heritage- cirkulering och kommodifiering av ting
med historia, varen 2015%. Mitt filtarbete tangerar tva av projektets delstudier
och deras respektive utgingspunkter och perspektiv’. Dels foljer jag foremélen
som cirkulerar inom en secondhand-butiks kedja och kartligger hur de
hamnar pa marknaden och vad som sker med dem dir. Dels fokuserar jag

pa vad som hinder pd marknadsplatsen och sparar hur objekt och aktdrer

dr engagerade i praktiker av marknadsforing och forsiljning av begagnade
saker. Re:heritagemarknaden ir ett fenomen som innebir att tingen som
cirkulerar dterkonfigureras och genomgar kreativt dterbruk, re-design och

! Utdrag ur filtanteckningar, 2015-02-17.

* Re:heritage dr ett tvirvetenskapligt och internationellt forskningsprojekt som undersoker
cirkulering av materiell kultur pa den sa kallade Re:heritagemarknaden och sitter den i ett
kulturarvsperspektiv. Projektet dr ett samarbete mellan Globals studier, Kulturvard och CFK
pa Goteborgs universitet, med Anna Bohlin och Staffan Appelgren som projektledare. Min
handledare under praktiken samt rapportskrivandet var Helene Brembeck pa CFK. Praktiken
ir en del av min utbildning pa mastersprogrammet Kulturarv och modernitet. Materiellt och
immateriellt under 1000 ar p4 Goteborgs universitet.

? Se projektets hemsida: http://globalstudies.gu.se/forskning/forskargrupper/global-heritage-

studies/re-heritage



CFK-RAPPORT 2015:1

ompaketering till siljbara varor med kulturarvsvirden, “marknadifieras™.
Re:heritagemarknaden kan dven forstds som ett antal kopplade nitverk som
omfattar varor, siljare och kdpare samt transaktioner av virde. Det blir dirfor
intressant att studera praktiker och relationer mellan siljare, ting och kdpare pa
marknaden, hur olika aktorer arbetar och paverkar tingen och hur f6remal och
kladesplagg ges olika virden. Jag har valt att fokusera pa second hand- butiken
Pop Boutique pa Magasinsgatan i Goteborg som ir ett av de strak i Goteborg,
som projektet studerar och dir Re:heritage relaterade aktiviteter ager rum.

Syftet med rapporten ir att beskriva hur klader och inredningsprylar med
historia cirkulerar, dversitts och transformeras till mode pa Pop Boutique som
en del av Re:heritagemarknaden.

Cirkulering, 6versattningar och transformationer

Cirkulering och 6versittningar lyfter fram virde- och meningsskapande
processer. Cirkulering ér ting i rorelse och medfor att saker blir omvérderade’.
Tingen forindras medan de cirkulerar och blir inbiddade i nya sammanhang
(Appelgren & Bohlin 2015:150). Detta dger rum i och genom olika faser av
hantering (Appelgren & Bohlin 2015:6). Cirkuleringens filt avgrinsas genom
fragor om hur begagnade saker forvaltas, virderas och begirs i och genom
cirkulering och hur cirkuleringen skapar socialt inbiddade ting som potentiellt
kan engagera minniskor estetiskt, moraliskt, socialt, ekonomiskt och ekologiskt
(Appelgren & Bohlin 2015:5). Pop boutique ir en arena for cirkulering och en
del av den si kallade Re:heritagemarknaden i Goteborg. For att ett klidesplagg
eller en inredningspryl skall upptas och bli en del av Pop Boutique genomgar
det en rad aktiviteter som involverar och paverkar aktorer nir de engagerar

sig i exempelvis inkdp, sortering, urval, kategorisering och transformation av
klidesplagg och saker fran gammalt till mode och dirigenom siljbara och en
del av Pops virld. Cirkuleringen 4r bade en praktik och ett ideal som péverkar
de cirkulerande enheterna: gammalt och sunkigt blir frickt och begirligt pa
Re:heritagemarknaden.

Cirkulering som analytiskt redskap och utgingspunkt medfér foljande enligt
Re:heritage projektbeskrivning:

”Taking material culture in motion and circulation as a point of
departure — in contrast to stable and sedentary notions of things (Sheller
and Urry) - we conceive of material culture circulating in the re:heritage

* heep://globalstudies.gu.se/forskning/forskargrupper/global-heritage-studies/re-heritage, jmf.
Brembeck & Hansson.

> Se projektets hemsida: http://globalstudies.gu.se/forskning/forskargrupper/global-heritage-
studies/re-heritage. Jmf. Re:heritage projektbeskrivning/VR-ansékan & Appelgren & Bohlin
2015.
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market not as passive objects ascribed value to by people, but as agential
powers that move and condition people(Bissel 2009); as constitutive
forces of possible ways of being; as energies that resonate with the body’s
capacity to be affected that goes beyond consciousness, intentions and
strategies(Massumi 1995, Thrift 2008). Through objects in circulation
the past imposes itself on the present, affectively incentivizing and

entangling social subjects and institutions (Hornborg 2012, Navaro
Yasin 2009)”°.

Re:heritagemarknaden sitter oss i fysiskt kontakt med historiska foremal,
processen formas genom val, kontextualisering och tolkningar, genom
berittelser och materiella marknadsanordningar’.

Cirkulering av saker pa vintage- och secondhandmarknaden involverar
transformationer som omforhandlar och omtolkar ting och forstaelser av
kulturarv nir de sitts in ett annat sammanhang. Ett begrepp for att beskriva
omformandet och ny/aterskapandet som ger nya virden ir 6versittningar.
Begreppet kommer frin den franska sociologen Bruno Latours aktdr- nitverks
teori och syftar pa de processer dir nagot fors vidare/over till nya sammanhang
(Latour 1998). Dessa processer innefattar forindringar och transformationer,
det vill sdga nir nidgot dversitts far det en ny innebérd och ny kontext. En idé/
forestllning kan Sversittas till text, ting eller handling och det omvinda: text,
ting eller handling kan omvandlas till en idé/f6restillning. Hur kladerna blir
till och saluférs som varumirket Pop dr ett exempel pa en 6versittningsprocess.
Oversittningsarbetet sker via en kedja av hindelser och ir ett resultat av
forhandlingar och kompromisser mellan olika aktorer inom de nitverk dir de
cirkulerar. Cirkulering och 6versittning som analytiska redskap lyfter fram
virde- och meningsskapande processer och gor det mojligt att studera olika
faser i en kedja av hindelser dir nagot gammalt gérs till attraktive och siljbart;
marknadfieras.

Metod och material

For att f6lja aktiviteter av cirkulering och éversittningar har jag anvint mig
av etnografiska metoder sisom observationer och intervjuer med samverkande
aktorer. Jag har dven studerat Pops virtuella virld, foretagets Instagram,
Facebook och hemsida for att ta del av hur de beskriver sig sjdlva, det de siljer
och hur de arbetar. Observationerna och fotografier under filtarbetet har
gett mig material om hur klider, prylar och personal ror sig, relationer dem
emellan och vad de gor, sadant som ibland kan vara svart att sitta ord pa. Jag
har f6rsokt finga den tysta kunskapen, som ir en del av hur tingen upptas
och transformeras. Under en dag pd Pop intervjuade jag butikschefen, pratade

¢ Re:heritage projektbeskrivning/VR-ansdkan 2014:3.
7 Projektbeskrivning/VR-ansokan 2014, se projektets hemsida.
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med personalen, observerade kunder och méten mellan ting och individer,
studerade hur personalen hingde klider och rorde sig i butiken. Jag f6ljde med
E som kopt in prylar till Pop pé en inkdpsrunda till arets forsta bagageloppis
pa Slottsskogsvallen i Goteborg och fotograferade, filmade och nedtecknade
mina observationer och samtal med E under dagen. Under viren har jag besokt
Pop och pratat med Nicole vid flera tillfillen och vi har dven haft mailkontake.
Inképsrundan, dterbesoken och var mailkonversation r ocksa delar av mitt
empiriska material.

I det f6ljande kommer forst en forteckning 6ver aktorer som figurerar i
rapporten. Direfter beskriver jag butiken/foretaget/kedjan Pop Boutique
utifrn; hur Pop berittar om sig sjdlva pa nitet, mina filtanteckningar fran
“en dag pa Pop” och Nicoles beskrivningar/berittelser om hur Pop blev en
del av Magasinsgatan och Goteborg. Nistf6ljande avsnitt handlar om den
globala och lokala cirkulering av begagnade kldder och inredningsprylar, om
olika faser i urvalsprocesser och sortering och slutligen hur tingen blir en del
av Pop i Goteborg. Kladernas cirkulering beskrivs utifran Nicoles berdttelser
om hur hon gér nir hon viljer ut klader som hon tar med sig frin England
till Géteborg, medan inredningsprylarnas vig till Pop beskrivs utifrin mina
faltanteckningar frin en “inkopsresa” pa bagageloppisen pé Slottsskogsvallen i
Goteborg. Del 4 dr en beskrivning av olika kategorier av plagg som cirkulerar
pa Pop och deras roll i modeskapande processer samt olika tekniker for att
rama in plaggen i butiken. Slutligen kommer del 5 som r en sammanfattande
diskussion om hur plaggen och inredningsprylarna kan forstds som kulturarv.

Aktorer pa Pop

Nicole — Butikschef pa Pop Boutique i Géteborg, ung kvinna runt 25 ar. Fédd
och uppvuxen i en titort ca 6 mil frin Goteborg. Flyttade till Goteborg 2009
efter gymnasiet for att studera pa Universitetet. Jobbade extra pa Pop nir det
var nyoppnat men flyttade till London efter nagot ar, dir arbetade hon extra pa
Pop Boutique i London. Nir hon flyttade tillbaka ville F och E silja sin del och
da fick Nicole ta 6ver som butikschef. Nicole berittar att hon “ilskade butiken”
fran forsta borjan och hon tyckte det var jittekul nir hon fick extrajobbet.
Innan hade Nicole arbetat i skobutik och hon klidde sig mycket i second hand-
klider. Hon sdger sig inte ha varit ett second hand proffs fran bérjan utan lirt
sig jattemycket under aren av att arbeta i Pop-butiken.

Richard (och Kim) — Richards fru Kim arbetar inte med Pop men

dger tillsammans med Richard samtliga Pop-butiker och vintage-
grossistverksamheten The Vintage Clothing Company. Richard 4r en man i
50-60-ars dlder, bor pd en ort norr om Liverpool i England. Han brukar besoka
butiken i Géteborg tva ganger om éret. Nicole kallar ofta dgaren for Richie
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och han beskrivs som “hért arbetande, jittehirlig med vildigt mycket karakeir
och som en vildigt trevlig chef som ger en utrymme att bestimma mycket
sjalv”®. Han beskrivs dven som vildigt musikintresserad som var “mods” pa
60-70-talet. Det sigs att Pop Boutique och intresset for second hand klidder
grundar sig i Richards intresse f6r musik och skivaffirer som siljer begagnade
vinylskivor. Vinylskivorna som siljs i butiken pd Magasinsgatan har Richard

kopt in.

Claudia — Ung kvinna, dotter till Richard och Kim. Arbetar med Pop Boutique
och har mycket kontakt med Nicole via e-post.

E — Ung kvinna i 30-érs alder, bor i Géteborg’. Koper inredningsprylar till Pop
Boutique i Goteborg fran olika loppmarknader i Goteborgstrakten. E lirde
kinna Richard nir hon arbetade som vintage-ansvarig pA Weekday. Weekday

i Goteborg har slutat med vintage och E ir tjidnstledig for att utbilda sig till
slojdldrare. Inkop av second hand prylar gor hon ofta pa helgerna, sa ofta hon
har tid, ork och lust.

M — Ung kvinna. Deltidsanstilld pa Pop Boutique i Goteborg.
F— Ung kvinna, arbetar extra pa Pop Boutique i Géteborg.

H — Kvinna, alder okidnd, bor i England. Tvitt- och sorteringsansvarig pa lagret
i England. Har hand om order och leveranser till Géteborg.

Foch E — Ungt par. Grundare av Pop i Goteborg. F arbetade pa Weekday.

S och B — Ungt par. Agare av Pop i Stockholm som inte ir en del av foretaget
Pop Boutique. De siljer varumirket "POP” och képer in en del av sin second
hand och vintage frin lagret i England. Aven S lirde kinna Richard nir hon
jobbade med vintage-klidder pd Weekday.

2. "Magasinsgatans vattenhal for anglofiler och modelejon™*®

Pop Boutique ingir i en kontext och det 4r ingen slump att butiken ligger pa
Magasinsgatan. I detta avsnitt beskrivs butiken/foretaget/kedjan Pop Boutique
och dess bakgrundshistoria. Avsnittet handlar dels om hur féretaget beskriver
sig sjilva pd ndtet och dels om mina upplevelser och beskrivningar av en dag
pa Pop och malar upp en bild av hur personalen arbetar, hanterar klader samt
moten mellan individer och plagg. Till sist berdttar Nicole om Magasinsgatans

betydelse fér Pop och hur Pop blev en del av Géteborg.

8 Fran intervju med Nicole, 2015-04-02.

? Jag har valt att anonymisera och inte skriva ut namn pé de aktdrer som inte har de mest fram-
tridande rollerna som exempelvis chef eller dgare. De personerna benimns med en bokstav i
hela rapporten.

1% Pop Boutiques (i Goteborg) beskrivning av butiken pd Instagram och pé deras fysiska vykort
man kan fi gratis i butiken pd Magasinsgatan.
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Butiksinredningen stricker ut sig p4 den markstensbelagda trottoaren och det stora fénstret
6ppnar upp mot folklivet pa torget/parkeringen pid Magasinsgatan. Ute och inne, butik och
plats blir ssmmankopplade och grinser dem emellan "fdrsvagas”. Foto: forfattaren.

Pa Magasinsgatan 22 i centrala Géteborg finns butiken Pop Boutique som

dr en del av en engelsk butikskedja varav 6 butiker finns i England. Foretaget
sljer klider, accessoarer, inredning och skivor i blandade stilar; second hand,
vintage, nyproducerat och re-designat. Det viktiga 4r att plaggen och/eller
stilen hirstammar frin 1950- till 90-talet och enbart det finaste viljs ut till
butikerna. En del av sortimentet utgdrs av det egna mirket "POP” som stdr for
nyproducerade men retroinspirerade plagg. Just nu designar och reproducerar
foretaget mycket i 60-tals stil till bade tjej (skater dresses) och kille (paisley
skjortor). Infér sommaren har de dven fitt in en del tunna klinningar, i viskos,
i 90-tals stil. De siljer dven en del omgjord second hand som exempelvis
klanningar, skinnshorts, hirband samt lampskirmar och kuddar sydda i gamla
tyger fran 1960-70-talet. I Goteborg tar butiken ocksa hjilp av en vintage-

och loppisentusiastisk kvinna i 30-arsaldern, E, som koper in prylar frin
loppmarknaden runt om i Géteborg och som Pop sedan bade inreder butiken
med och siljer vidare. Trots att det mesta i butiken ir till salu stir klidder, bade
dam- och herrmodet i fokus. Kldderna ir sorterade och upphingda efter typ
och sort; re-design, "POP” och vintage men dven efter exempelvis armlingd.
Herrmodet har ett eget horn lingst in i butiken, mittemot provhytterna och
”softhérnan”. Herrkldderna ir till storre delen av "POP” och mindre firgglada
in damkliderna. Utbudet av monstrad och firgglad vintage och secondhand
ar storre pa damsidan och det nyproducerade egna mirket Pop 4r mer avskalat,
exempelvis rutigt, prickigt och enfirgat. Kliderna hinger enhetligt efter
monster, stil, firg och form. Hyllorna ovanfor kliaderna ér fulla med gamla
skinnviskor och "hétorgskonst”.
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Dam- och herravdelningen pa Pop.
I klidsnurrorna hinger bland annat
rutiga och randiga "POP”-plagg.

Foto: forfattaren

Med rotter i Manchester

Den f6rsta Pop butiken 6ppnades i Manchester 1994 men dgaren Richard har
salt vintage- kldder sedan 1983. Richard brukade ta sin antika van och aka pa
loppmarknader till London varje helg for att handla klider och skivor som han
sedan kunde silja vidare. Ar 1985 oppnade han sin forsta egna butik i Afflecks
Palace i Manchester. Under 90-talet hade Richards verksamhet utvecklats

till ett framgangsrikt foretag for import av vintage frin USA och export av
vintage till hela Europa. Framgangarna ledde till att Richard 6ppnade sin forsta
Pop Boutique som skulle bli ett langsiktigt projekt. Idag finns sammanlagt

7 Pop i stiderna Manchester, Liverpool, London, Leeds och Géteborg,. 1
Afflecks Palace dir Richard startade sin forsta butik pd 80-talet drivs idag hans
framgingsrika vintage-grossistforetag "The Vintage Clothing Company”'.
Grossistforetaget etablerades 1984 och specialiserar sig pd inkép och leverans
av vintage och “atervunna” klader till aterforsiljare i hela Storbritannien och
virlden'. ”Vintage Clothing Company” sysselsitter idag 60 personer och
upptar en stor lokal pa ca 3000 kvadratmeter i den lilla staden Formby'" pa
den nordvistra kusten i England. Det dr denna lokal som ir det stora lagret for
klader och accessoarer som kommer till Pop Boutique och som Nicole besoker
ett par ganger om aret.

" hetps://www.pop-boutique.com/our-story/, 2015-04-24.

12 hetp:/ fwww.vintageclothingcompany.com, 2015-04-24.

13 Staden ligger ca 20 km norr om Liverpool enligt en sokning av vigbeskrivning mellan Form-
by och Liverpool pd google maps.

1
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En dag pa Pop™

Det ir skirtorsdag och jag skall filtarbeta pa Pop hela dagen. Jag dyker upp
kl. 11 nar butiken 6ppnar och méter Nicole och F som star bakom disken, de
ar redan i gdng med att packa upp veckans leverans av klider. Nicole fragar
om jag vill ha kaffe och berittar att hon adopterat en hund. Jag hilsar pa
hunden som heter Luna och hon fir vistas i personalrummet/kdket bredvid
expeditdisken.

Vi har fate tillokning i Pop-familjen. Vilkommen
Luna!” Foto: himtad frin Instagram: @
popboutiquegothenburg, 2015-03-26.

Medan vi vintar pa kaffet smapratar vi lite om leveransen. Nicole berittar
att de fitt in sammanlagt 6 kartonger fulla med "somriga” vintage-klider,

det egna mirket "POP” och tygkassar.

Flera sommarblusar i veckans leverans, de hings
upp tillsammans och skapar ett enhetligt intryck.
Ett favoritplagg hos butikspersonalen; ”Jag har
képstopp pé dessa, har flera stycken redan” (M).

Foto: forfattaren.

1 Bygger pa utdrag ur filtanteckningar, 2015-04-02.

12
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Tva nyinkomna vintage-klinningar fran 60- och 50-talet. De finaste plaggen hings fram
synligt i butiken och kan flyttas runt flera ginger per dag, frin en tom vigg till en annan. Den
vita klinningen flyttades till en annan vigg senare under dagen, nir fler plagg plockades fram
ur kartongerna. Den grona klinningen frin 50-talet hings undan dill E. Foto: forfattaren.

Lingst in i lokalen, framfér provhytterna finns en “softhérna”. Dir kom jag att spendera storsta
delen av dagen och den var dven platsen f6r intervjun med Nicole bade under morgonkaffet
och pa lunchen. Jag satt i den roda soffan framfér provhytterna och Nicole i den gronrandiga
soffan. Intervjun blev uppdelad i tvé sessioner och avbruten bada gingerna, under férmiddagen
pa grund av att Luna inte trivdes i personalrummet och betedde sig oroligt vilket gjorde

Nicole stressad. Vi fick avbryta for atc hon behdvde ringa efter sin sambo och fraga om han
kunde komma och himta Luna. Dessutom bérjade kunderna bli flera i butiken och leveransen
behévde plockas fram. Vi bestimde oss for att fortsitta med intervjun pé lunchen. Foto:
forfataren.
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Klockan 13.30 tar jag och Nicole lunch. Vi gir ivig till en salladsbar i
nirheten och koper med oss en sallad. Nicole foreslar att vi kan dta och
fortsitta intervjun i softhornet i butiken. Tre minuter in i intervjun fragar jag
om inredningsprylarna i butiken och just da dyker E och hennes hund upp

i butiken. Jag blir 6verraskad for att jag kdnner igen henne sedan tidigare.
Intervjun utvecklas till ett samtal mellan mig, E och Nicole, jag later diktafonen
vara pd. Jag berdttar om Re:heritage och varfér jag 4r pa Pop och E tipsar om
en vintagesnack-grupp pa Facebook som hon ir en av administratorerna for.
Vi bokar in en helg veckan dirpa da jag far folja med nir hon ska fynda prylar
till Pop. Strax dirpd dyker Nicoles sambo upp i butiken f6r att himta Luna. E
gar in i provhytten med den grona klinningen som kom med dagens leverans
medan jag, Nicole och sambon sitter i soffan tillsammans med hundarna och
jag dter upp det sista av min sallad. For en kort stund glommer jag bort att vi
sitter mitt i en butik, det dr avslappnad "hemmastimning” med hing i soffan
med kompisginget-kinsla och kunderna verkar inte bry sig. Efter en kort
stund kommer E ut frin provhytten och fragar vad vi (jag och Nicole) tycker
om klinningen som ir frin 50-talet med markerad midja. E ar lite osiker pd
storleken och om midjan sitter pa ritt stille. Hon skall fundera pa det och ber
Nicole att hinga undan den i personalrummet bakom expeditdisken.

N
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Nicole hjilper en kund att leta pa herravdelningen. Foto: forfattaren.

Nicole berittar att hon girna hjilper kunder att hitta och hilsar pa alla men
utan att hoppa pa dem med “har du sett den hir” eftersom hon sjilv inte skulle
vilja bli pihoppad. Om nigon ser undrande ut kan hon friga om de behover
hjilp. Nir jag frigar om kunder brukar friga om hjilp berittar hon f6ljande;
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”Ja det 4r mycket som folk som ska, sd hir: “Ja nu ska jag pa sextiotalsfest
eller sjuttiotals fest eller har du nagon tjugotalsklinning for jag ska pa
The Great Gatsby och”... (skrattar) och da dr det ganska kul och det
bista dr ndr det ér killar som fragar, om dom ska pa sjuttiotalsfest och da
ar det ldct som en plitt och de killar eller mén de bara; ok det blir bra
dom tar vi”. Tjejer far man ligga lite mer tid pa och det 4r ganska kul att
hjilpa folk att hitta for de flesta vet ju inte, de vet inte vad det ir for typ
av kldder. Sa det ir roligt och d4ven om det dr ndgon som ir efter ndgot

sirskilt ”(Nicole).

Nicole och personalen pa Pop bidrar med tidsbesparande kunskaper nir det
kommer till smak och stil vad giller butikens sortiment av kldder och prylar.
Deras "expertis” far en betydande roll for hur och om varorna i butiken upptas
av ndgon och far nytt liv i nya sammanhang dd minga av kunderna inte vet
vad de har for typ av klider pa Pop. I butiken och i méten med kunderna

blir Nicole den mellanhand som deltar i bade presentation och representation
och kan medla mellan producenter och konsumenter (Jmf. Baker 2012:625).
Genom att cirkulera i butiken och hjilpa kunder far hon reda pa vad som siljer
bra och kan ta med sig detta till lagret i England. Hon stir som Baker (2012)
skriver om retro aterforsiljare mellan tillverkare, designer och de som #ger
foremalen och framtida konsumenter (Baker 2012:625).

Platsens betydelse

Hur kommer det sig att den enda butiken utanfér England hittas pa
Magasinsgatan i Géteborg och ingen annanstans vare sig i Sverige eller i 6vriga
virlden? Butiken ingar i en kontext och det ir ingen slump att den ligger just
pd Magasinsgatan. Nir jag fragar Nicole varfor Pop finns i Goteborg och inte
nagon annanstans i Sverige berdttar hon om en Pop i Stockholm som siljer
Pops eget mirke och dven kdper in sin second hand fran lagret i England, men
som inte ingir i Pop-kedjan. Agaren fér stockholmsbutiken, S, kom i kontakt
med Richard nir hon arbetade med vintage pi Weekday. Aven F som startade
Pop i Goteborg som en franchisebutik 2009 hade tidigare arbetat med vintage-
inkop pd Weekday. Weekday och deras vintage-avdelning verkar alltsd vara
den plats dir allting startade, dir kontakter mellan individer i Goteborg och
Richard i England etablerades. Nicole berittar att Weekday kopte det mesta
av sina second hand plagg frin Richards vintage- grossistféretag och lager i
England. Dir hade F under sina inkopsresor fatt bra kontakt med Richard, s&
nir F ville starta upp eget foreslog Richard att de skulle gora det tillsammans.
Richard hade f6rst tinkt 6ppna en butik pa Andra linggatan men si blev inte
fallet utan butiken hamnade dir den 4r idag. Nicole tror att butiken passar
bittre pd Magasinsgatan som hon beskriver pa foljande vis;

”Jo men jag tror att det r ett bra lige, och det har bara blivit bittre och bittre. ..
for att det har blivit som et litet torg hir utanfor med foodtrucksen och sa
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Da Matteo och sen nir det 4r soligt dd sitter folk lings hela viggen och sitter
ute, flyttar ut bord. S det drar ju hit folk siklart... och sen s brukar vi prata
om det, jag och Richard... dom hade tinkt forst att de skulle 6ppna pa andra
lang men... jag tror att det hir passar sig bittre hir for hit kommer, eftersom
vi har ganska bred malgrupp eller spannet pa kunderna 4r ganska brett s& det
4r allt ifrdn 14-aringar till gamla tanter och gubbar som kommer in och sen ...
pa helgerna sd dr det mycket tretti-plussare som bor hiromkring eller som gar
och Richard ir vil inte helt politisk korrekt men han siger att d far vi hit the
yummy mummy’s” ("lattemammorna”) ocksd. S4 att det ir bra for att det ér
ocksa skont att ga hir for det kommer mer och mer och det dr ganska mycket
trevligare att g hir istillet for act hinga inne i hetsen i Nordstan” (Nicole).

Nicole berittar vidare att hon gillar atmosfiren pé gatan och att det dven
finns bra lunchstillen hir. Magasinsgatan blir ett alternativ till Nordstan och
den hets som finns dir. Atmosfiren som beskrivs som; "Uppsluppet typ som
kinslan 4r hir, som i Géteborg i stort och det ar lite hippt samtidigt som det
inte 4r alldeles f6r, som jag kan tycka Stockholm kan vara att det ska vara sa
himla speciellt och hir idr folk lite som dom 4r” (Nicole).

Idén om Magasinsgatan som alternativ shoppingstrak dterkommer under ett

av mina aterbesok pd Pop. Denna ging kom jag i sillskap med en bekant som
berittar att hon brukar g till Pop ibland fo6r att bli inspirerad och att hon
mycket hellre gdr pd Magasinsgatan som ir lugnare och luftigare 4n i Nordstan.
Nicky Gregson och Louise Crewe (2003) som forskat om retro- och second
hand-marknaden upptickte att det var viktigt for dterforsiljarna att skilja sig
fran “mainstream” och da ville man helst ha sin butik beligen i ett omrade
forknippat med "det alternativa”.

P4 hemsidan presenteras varje Pop butik i relation till gatan den ligger pa,
platsens historia och 6vriga verksamheter som rekommenderade caféer i
nirheten. Goteborg lyfts fram som Sveriges motsvarighet till Manchester, en
”cool” och pretentionslos stad som ir rik pd historia®. "The café” mittemot
butiken rekommenderas starkt for sitt kaffe och traditionella svenska bakverk.
Jag gissar pa att de syftar pA Da Matteo som ligger pd parkeringsplatsen/torget
framfor butiken.

15 heeps:/ Iwww.pop-boutique.com/pointofsale/, 2015-04-24.
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Vi har precis hingt ut det sista av
veckans leverans och utanfér ir det
| fulle 8s. Kom forbi, kika nagot gott
och inhandla en klinning!” Butiken
samspelar och samverkar med
hindelser och evenemang pa gatan.
Foto: himtad frin Instagram; @
popboutiquegothenburg, Instagram
2015-05-09.

3. Cirkulering av vintage globalt och lokalt

Forskning om transnationella floden av materiell kultur har visat hur
cirkulering av framforallt begagnade klidder blivit en betydande industri pa

en global niva (Norris 2010, Tranberg Hansen 2000). Second hand-kldder ar
inblandade i asymmetriska fldden, handelsvigar och nitverk som involverar
flera linder och regioner. Pop Boutique kdper sina kldder fran hela virlden
och ir en del av den internationella handeln med second hand-klider, men
vad hamnar slutligen i butiken i Goteborg och hur? Foremalens vig till
Goteborg och Pop Boutique sker genom en ling kedja av hindelser med faser
av hantering, urval och sortering varigenom tingen hirleds till den lokala
efterfrigan och kontexten i Goteborg. I denna del kommer jag att f6lja second
hand-kldderna och prylarna lings de banor de firdas pa och de aktdrer som
medverkar/samverkar i de processer som gor tingen till en del av Pop Boutique
pa Magasinsgatan i Goteborg,.

Klader - det globala blir lokalt

M: Varifran kommer grejerna, kommer dom frin ett stort lager eller. ..
N: Grejerna har kommer fran lagret i England och dir gar de igenom
det och dirifran kommer det egentligen frin hela virlden sé att det dr
vildigt mycket frin USA, mycket frin Tyskland, Polen och Frankrike.
Dom fir in massiva leveranser och dirifrin siljer de dven Pop-kldderna,
de nyproducerade siljer dom &ver hela virlden, i Oslo s& har dom Pop-
klider och sen sa sijer vi till Japan, sa det ir vildige blandat. Aven second
hand-kldder gar till andra butiker ocksa, s det lagret i sig 4r ett eget
foretag liksom. Men sen s gir det bdsta till Pop-butikerna.

M: Frin bérjan dom hir kliderna dr dom skinkta av folk eller dr dom...
vet du varifrin de kommer ursprungligen?

17
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N: Det dr ju s@ himla mycket s jag vet inte for jag tinker att de foretagen
som liksom finns i USA, att dom dealar med ungefir lika mycket klader,
sd jag vet faktiskt inte riktigt hur det funkar men det far jag ju friga.

M: Képer dom in containrar da eller ir...

N: Ja, ja.

M: Ar det vilgorenhet eller...

M: Nej f6r dom betalar ju ocksa i sin tur sa dom fir inte kldder skinkta
sa att det dr, har ju blivit en sidan stor industri sd att det 4r vil som
sadana grejer som jeansshorts, alltsd det dr sa extremt mycket Levis 501
jeansshorts sé att, jag vet inte for det 4r inget sidant som folk gir och
skinker for att det ir sidana extrema massor.

M: Ar det folk som sorterar ut dem?

N: Ja alltsd nu vet jag inte for att nir dom far in grejer till lagret i
England si da kan det ju ligga blandat i dom hir pasarna och da kan de
ju kopa "accessories” och da dr det ju blandat, viskor och planbécker och
sa ddr och da fir de sortera ut det, vad som ska till vad, men sen si vet jag
inte hur det funkar innan det kommer till lagret i England faktiskt men
det far jag ta reda pa.

Nicole berittar om massiva leveranser, stora mingder kliader och flera olika
foretag som ér inblandade i cirkuleringen. Det storskaliga och globalt utspridda
gor det svart att spara plaggen till deras ursprungliga kontexter. Nicole kan inte
svara pd hur kliderna hamnar i England men ska skriva till Richard och fraga
och lovar att vidarebefordra eventuella svar till mig. Ett par manader senare far
hon ett svar frin Claudia som skriver féljande; "De foretag vi koper varorna

av frdn borjan koper i sin tur varorna fran andra foretag som samlar kldder

via atervinningsstationer och gatuinsamlingar, tyvirr dr det inte ett sdrskilt

detaljerat/utforligt svar”®.

Innan kliderna hamnar pé lagret i England har plaggen redan genomgatt flera
faser och forflyttat sig bort fran sin ursprungliga kontext. Plaggens tidigare
bruk och historia ir inte lingre viktig och central for deras fortsatta cirkulering.
England blir en nod, med lagret som en centralpunkt varifran plaggen borjar
fyllas med nya berittelser och virden och kan cirkulera vidare. Det centrala for
vad som hinder med plaggen och deras fortlevnad ir sortering och urval pa
lagret, hur de hanteras i (r6r sig i och mellan)de olika butikerna och deras vig

dit.

Pé lagret
”Jag dker Sver tva ginger om aret, det brukar bli i mars och oktober!
Nir vi byter om butiken till var och sedan host. Dirfor brukar vi se till
att skicka hit en hel pall, s& att vi fir med si mycket som méjligt. Da
brukar vi dven skicka lite storre saker som lampskiarmar, kuddar och
weekend bags. Det 4r bra for mig att passa pa att vilja ut kuddar och

' Min dversdttning av vidarebefordrat e-postsvar fran Claudia till Nicole, 2015-05-26.
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skdrmar, for jag har lirt mig vad som funkar bittre 4n annat. Jag brukar

ha med mig en ling lista pa saker vi beh6ver. Och sen borjar vi beta av
den!”(Nicole)".

Nicole beskriver lagret som vildigt stort med flera olika avdelningar och
verksamheter. I en del av lokalen star lador fulla med Pop-klider upptravade
pa hyllor inda upp i det hoga taket. I en annan del ligger 20-kilos sickar med
vintage-klider, sorterade pa “gigantiska” hyllor, markta med svart spritpenna.
Nir Nicole dr dir hjilper hon till med att gi igenom sickarna som Richard
tar ner frdn hyllorna och bérjar sortera. Olika pasar som hon sorterat ar:
Mockakappor, 70’s skinnjackor, skirp, 70’s skjortor och sammetsklinningar.
Nicole beskriver sorteringsjobbet som “ordentligt men kul”. S hir beskriver
hon sorteringen av viskor:

"Det kan vara att vi (Nicole och Richard) gir igenom 3 eller 4 sidana
(pasar) med viskor. D4 delar vi upp viskorna i olika hogar. Och eftersom
jag hjilper till sa blir det sjilvklart en hég som gér direke till Goteborg,
med sidant som vi vet funkar hir! Sen kan det vara ”Classic bags” i en
hég, ”80’s” i en annan och mindre "Festival bags” i en tredje. Nir dom
sorterats liggs de in i rummet med Accessories”(Nicole).

Nicole beskriver rummet med accessoarer som kul. Dir finns lddor med

sidensjalar, scarfs, hattar, Converse-skor, pins, glasogon, flugor och slipsar.
Nir hon dr dir brukar hon alltid plocka med sig ett ging sjalar som hon vet
fungerar bist i Goteborg. Exempel pa perfekta sjalar till Goteborg ir allting
med prickar, rinder och 60—70-tals ménster.

”Fréin vart lager och
tvittanldggning i Formby
bearbetar vi mer 4n 350

ton vintage-klider varje ar”.
Nicole berittar att vintage-
kliderna vigs och stoppas i
lador. De kops till kilopris.
POP-klader, recycled, 501-or
och jeansshorts har styckpris.
Foto och citat: htep:/fwww.
vintageclothingcompany.
com/about_us/, 2015-05-19.

17 Samtliga citat i detta avsnitt kommer frin en e-postkonversation med Nicole, dir hon beskri-
ver hur hon gor nir hon ir pa lagret i England, 2015-05-27.
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P4 lagret jobbar "ménga hirliga personer” och négra av dem har hand om
"wholesale”, grossistverksamheten som ar en del av foretaget "The Vintage
Clothing Company”, berittar Nicole. Det 4r dem butiker och éterforsiljare
kontakrtar ifall de vill kopa vintage fran lagret i England. En av dessa "hirliga”
personer pa lagret/wholesale ar H, som har hand om tvitten och order till Pop
i Goteborg. Det finns ett tvitteri i samma lokal som lagret och det ir H som
tvittar och sorterar allting innan de kommer till butikerna. Mycket tumlas
ocksa, for att frischas upp efter att det legat packat. I "H:s h6rna” hinger sedan
allting som 4r tvittat:

”Dir hittar du det mesta du behéver beroende pa sisong! En linga med
Silk Bombers, track tops, 70-tals skjortor, viskosskjortor, jeansskjortor
osv. Dir hinger ocksi ett ging kldnningar, uppdelade efter rtionde.
Kjolar, jackor, kappor, collegetréjor, massor med blusar. Sa dirifran
plockar jag fritt, hur mycket vi (Pop) ir i behov av. Men man miste
siklart tinka pa de andra butikerna ocksi. En gang nir jag var 6ver knep
jag nog lite f6r manga 50-talsklinningar. En far ju passa pa tinker jag!”
(Nicole).

Nicole brukar passa pa att prata mycket med H nir hon ér dir, sd att H vet vad
Pop speciellt vill ha i Goteborg. H beskrivs som en klippa och en som verkligen
vill hjilpa till. Nicole har till exempel framfért att Pop i Goteborg ér glada for
brollopsklanningar och nu nidr H vet det brukar det ibland dyka upp "nigra
fantastiska kreationer” i Géteborg.

P4 lagret finns dven ett “syrum” dir fyra sommerskor jobbar med omsémnad av
gamla second hand-plagg till nya, d.v.s. till deras "recycled”-plagg. Nir Nicole
var ddr och sorterade i hostas gick hon igenom en “massa sammet”. Hon
hittade kldnningar som sdg bra ut men hade en konstig lingd sd hon la dem i
en hog och gick sedan till "syrummet” och bad "tjejerna” dar korta av dem. ”Sa
hade vi helt plotsligt en jdttefin klinning med en bra lingd”. Direfter tumlades
plaggen och veckan efter hingde de i butiken, berittar Nicole.

”En midnattsbld sammetsklinning
hinger nu i fonstret”. Foto:

himtad frin Instagram: @
popboutiquegothenburg, 2015-01-09.
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I butiken

Nir Nicole plockar klader fran lagret i England till butiken i Géteborg maste
hon tinka pa de andra butikerna och inte ta for manga "fina” plagg. Exempel
pa “fina” plagg kan vara 50-tals klinningar som Nicole "knep lite for méinga
av” senast hon var i England. Richard vill att alla butiker ska fa nigot fint och
han favoriserar inte nidgon dven om Nicole tror att G6teborgs-butiken ligger
lite prioriterat till. Hon menar att det kan bero pd att det ar Sverige, att lokalen
ar "ganska dyr” och l6nerna hogre 4n i England. Dessutom har Richard bittre
koll pa butikerna i England, han kan sjilv dka dit ndrsomhelst och gora snabba
dndringar. Nicole berittar att de 4r fler som jobbar i butikerna i England och
att de inte jobbar lika mycket "sjilva” som i Géteborgs-butiken.

Butikerna i England skickar tillbaka plagg som inte blivit silda till lagret.

Det gor inte Pop i Goteborg, eftersom det skulle bli for dyrt. Det blir dirfor
viktigare for Pop i Goteborg én for de andra butikerna att fa kliderna silda.
Priserna pa plagg som siljs daligt sinks efter ett tag och siljs de inte anda si
skanks de till vilgérenhet. Pa grund av butikens "sirbara lige” i Goteborg blir
det kanske dnnu viktigare att ha koll pa vad som fungerar och vad som siljs
bra i den lokala kontexten. Men att det skiljer sig vad som fungerar i England

respektive Goteborg behover inte vara en nackdel utan ocksa négot bra enligt
Nicole;

”For di kan de pa lagret prioritera att vi far fransjackor till exempel
eller mockaskjortor och klinningar! De siljer till exempel mer toppar
och shorts/kjolar i England medan klinningar funkar bist i Goteborg”
(Nicole).

Nicole berittar 4ven om lokala skillnader mellan butikerna i England. Butiken
i London siljer mycket scarves och annat smatt for att det 4r manga turister
som kommer flygande med Easyjet och darfor inte kan bira med sig stora
packningar. Dessutom har "managern” i London en viss smak som hon tycker
fungerar medan Nicole tycker att vissa andra plagg ir extra bra i Goteborg

sa vad som viljs ut beror lite pa den som koper in, menar Nicole. I norra
England, i Manchester och Liverpool idr det ddremot populirt med “superkorta
kjolar och kldnningar mitt i vintern” nagot som inte alls 4r vanligt i Géteborg.
Efterfrigan pa storlekar skiljer sig mellan linderna, i Goteborg efterfrigas storre
storlekar 4n i England och Nicole berittar att Pop fatt kritik for att storlekarna
ar vildigt sma.

Andra exempel pa kroppar och materialitet som betydelsefullt f6r vad som
fungerar lokalt 4r storleken pa second hand och vintagejackor frin USA:

"Det kommer jittemycket frin Amerika och di ir de ju, de har en
tendens att vara ganska korta och breda med ganska korta armar for att
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det dr amerikanska, typ skogshuggare som haft de hir flanelljackona och
dé dr det ganska svart att fa dem att passa till de skandinaviska minnen
som har lingre armar. Men det vet de ocksi om pa lagret sa de forsoker
att vilja ut sd att vi far lite lingre drmlingder och s dir sa att det...
Skandinaverna ir lite lingre helt enkelt”(Nicole).

Nicole berittar att kliderna som viljs ut och kommer till Pop i Géteborg ir
anpassade efter lokala kroppar och forutsittningar. Socialantropologen Karen
Tranberg Hansen (2000) som forskat om second hand i Zambia skriver om hur
efterfragan utvecklats lokalt och hur olika aktdrer pa second hand-marknaden

i Zambia gjort det visterlindska modet till sitt eget. Vilgorenhet, i form av
klader fran vist omformas aktivt via urval och omsémnad och gors till "eget”,
s att plaggen passar kropparna och modet i den specifika kontexten (Tranberg
Hansen, 2000 & 2003). Det finns likheter mellan hur kladesplaggen
omformas och anpassas efter modet inom Pops virld och de hanteringar i
Zambia som Tranberg Hansen skriver om.

Inredningsprylar - fran bagageloppis till Pop

Prylarnas vig till Pop skiljer sig frin klddernas, men inredningen i butikerna
ar det som skiljer sig mest mellan Pop i England och i Goteborg, berittar
Nicole. Inredningsprylar siljs enbart pé plats i butikerna och képs in lokalt

for att det blir for dyrt att skicka prylar mellan Géteborg och England. Nicole
berittar att det borjar bli svarare med loppmarknader med dyrare priser bade

i Goteborg och i England. Fér att Pop skall kunna silja sakerna vidare méste
de i forsta hand vara billiga. E har de senaste tva dren hjilpt Pop med att fynda
billiga prylar fran olika loppmarknader i Géteborgstrakten, som de sedan kan
silja vidare i butiken. Lordagen den 11e april fick jag f6lja med pé en sadan
inkdpsresa.

Klockan 11 pé férmiddagen blir jag upplockad av E pa centralstationen. Hon
foreslar att vi aker till bagageloppisen pa Slottsskogsvallen som ir arets forsta.
Vi anlidnder till Slottsskogsvallen runt 11.30 och méts av mycket folk och bilar
och med lite tur hittar vi en parkeringsplats pa den stora besoksparkeringen.
Folk 4r redan pé vig hemat, de bir pa prylar och kassar med saker pd vig mot
sina bilar. E berittar att manga brukar komma till loppisen redan runt tio
fastin den oppnar forst elva. Pa vigen in till omradet berittar E om ett par
som dr stammisforsiljare som dr hennes favoriter pa loppisen. Férra sisongen
kopte hon flera fina och oanvinda plagg fran 40-talet. Det visar sig att
stammisforsiljarna siljer pd samma plats i ar med och dir hittar E flera prylar
som passar Pop.
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Prylarna till Pop maiste vara billiga och passa
in i Pops estetik. E berittar att hon letar
efter typiska firger och former frin 1950-
till 80-talet . Det ar dven viktigt att prylarna
ir 7ikea”, det vill siga gamla. Alla forutom
blackbehéllaren i bilden dill hoger har E kopt
av stammisforsiljarna pd bagageloppisen till
Pop. Det sammanlagda priset fér prylarna

i kartongen understiger styckpriset f6r den
bruna glasvasen nir den hamnar pa Pop.
Foto: forfattaren.

E fir limna prylarna hos stammisforsiljarna medan vi letar vidare och kan
himta upp dem pa vigen hem. Nir vi gir vidare borjar mannen sla in sakerna
i tidningspapper och packa ner dem i en papperskasse. Ndgra bord lingre fram
hittar E fler ting till Pop, bland annat tre virmeljushéllare i r6d, gron och brun
metall som hér ihop och dggkoppar i orange och brun plast. Férsiljaren, som
dr en kvinna 40-arsaldern siger att dir ryker delar av mitt barndomshem”. E
berittar att pa Pop gillar de “klassiska farger som rott, gront, orange, brunt”.
Firger som ir typiska for 70-talet. Dagens fynd kommer till storsta delen frin
70-talet.
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E berittar att Pop och hipsters pd Magasinsgatan
gillar Hotorgskonst, som exempelvis det gratande
barnet, fiskargubben och bilder pd spanska

kvinnor. Foto: forfattaren.

E packar ner alla fynd i en resviska fran
60-talet, dven den képt pd loppisen och
ett riktigt fynd da den var mycket billig
enligt E. Under dagen har E dven képt
nagra f4 saker till sig sjilv och berittar att
hon ofta kombinerar inkép till Pop med
att handla dill sig sjilv, men papekar att
det blir allt mer sillan da hon blivit mer

krisen och bara képer om det ir nigot

speciellt.

ALt G

blev 370 kr for 14 objeke. Jag hjilper E att bira sakerna

till bilen och vi &ker direkt till Pop for att limna inkopen. Foto: forfattaren.

Totalsumman fér prylarna dill Pop

4. "Recycled fashion”: hur det "gamla” gors till mode

Flera aktorer i Pops nitverk arbetar med att 6versitta och transformera
gamla plagg, frin kasserat, forbrukat och utan virde till ett mode som star
for aterbruk. Kategoriseringar och etiketter kan forstds som olika tekniker
och strategier for att gora plaggen till moderiktiga och begirliga varor.
Varumirkning av utvalda second hand-plagg eller att designa fler plagg

i samma “gamla” stil 4r inget ovanligt fenomen eller unike f6r Pop utan
forekommer hos flera vintage— aterforsiljare i vist (jmf. Palmer 2005:2006).
Flera tidigare studier har visat hur olika aktorer pa second hand- marknaden
arbetar med att omvandla gamla begagnade plagg till mode (se ex. Fisher
2015, Palmer 2005, Liimatainen 2014). Att kl4 sig i vintage har till exempel
varit moderiktigt i USA i 6ver 40 ar (Fisher 2015:46). Denna del handlar om
olika kategorier av plagg som cirkulerar pa Pop och deras roll i modeskapande
processer pa second handmarknaden, samt olika tekniker for att rama in
plaggen i butik och ge dem mervirde.



MERJA LIIMATAINEN
Pop BouTIQUE — EN VARLD AV ATERBRUK AV MODE
PA RE:HERITAGEMARKNADEN

"Recycled fashion”; Vintage blir till mode som star for aterbruk. Pa skylten i bilden till
héger star; "Don’t follow fashion buy something already out of date”. Att kdpa vintage blir
hir mer samtida och moderiktigt én att folja det senaste modet. Det anvinda och tidigare
inakeuella plagget transformeras och upphjs till vintage-status (jmf. Palmer 2005). Foto:
forfattaren.

Vintage: 1970-tal och aldre®

Etiketteringen vintage verkar vara kirnan och tillsammans med dterbruk den
storsta drivkraften bakom verksamheten. P4 hemsidan beskrivs arbetet med
vintage pa f6ljande sitt; "Vara uppkopare reser jorden runt for att himta hem
det bista inom vintage till Pop Boutique. Alla klidesplagg gar igenom en
noggrann urvalsprocess innan de hamnar i butiken. Vi ilskar vintage-klader.
Det hir ir inte ett jobb, det r en livsstil. Det roliga med vintage ar att det
finns nagot nytt att se varje dag, unika plagg som blir lagrets snackis” och
som far bdde kunder och butikspersonal att se fram emot nista leverans™. Att
vilja ut vissa second hand-plagg och benimna dem vintage gor ndgot med det
materiella, plaggen oversitts till en annan kontext och konstruerar ett mode
som 4 ena sidan blickar bakat och 4 andra sidan avslojar olika strategier och
virden i nuet. Oversﬁttningar fran begagnat till vintage hojer status och virde
pa specifika plagg genom att lyfta upp dem som ikoner for olika tider i det
forflutna och legitimerar Pop som ett varumirke f6r en livsstil.

Det handplockade och unika, kvalité och autenticitet dr betydelsefulla virden
som ofta forknippas med vintage (Fisher 2015, Liimatainen 2014, Palmer
2005). Genom att benimna varor som vintage autentiseras varumirket.
Sociologen Nancy Fischer (2015) har skrivit om vintage-stilens uppkomst och

'8 Nicoles definitioner av vad benimningarna innebir for henne.
¥ Oversatt fran hemsidan https://www.pop-boutique.com/vintage/
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varaktighet i USA. Hon skriver att benimningen vintage gor de begagnade
plaggen till sillsynta och atravirda varor. De blir insvepta i kulturella
konstruktioner av autenticitet/dkthet och symboliskt utplacerade i opposition
till massproduktion och standardiserade shoppingupplevelser (Fischer 2015:
46-47). Med hjilp av vintage och "det gamla” kan butiker skapa en alternativ
marknad i position mot det nyproducerade och det massproducerade och locka
kopstarka konsumenter pa jakt efter en moderiktig gatustil/street style.

u -
Nir "out of fashion” blir vintage blir det "fashion”. Vintage-dockorna Mirta och Birta
visar upp vintage i Pop Boutique och pd Instagram. Foto: Himtade frin Instagram: @
popboutiquegothenburg.

“POP”: design i England, "made in China”

”Sextiotalsmods-stil” i ny tappning och
kontext. ”Vir skitsnygga Paisley skjorta
har kommit in i ny gré/curkos farg!”.

Pop Boutiques modell f6r "POP” pa
hemsidan. Foto: himtad fran Instagram: @
popboutiquegothenburg, 2015-02-06.

Varumirket "POP” foddes dr 1997 ur behovet av att moéta efterfrigan pa vissa
vintage-stilar som blivit s& populira att det helt enkelt inte fanns tillrackligt
med befintliga plagg for att tillfredsstilla marknaden. Idag gors cirka 70 olika
vintageinspirerade plagg och accessoarer under varumirket och verksamheten
har en forsiljning pa 6ver 100 000 "POP”-plagg varje ér till kunder i USA,
Japan, Italien, Frankrike och manga andra destinationer®. Nicole berittar

2 heep://www.vintageclothingcompany.com/pop/ , 2015-04-24.
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att plaggen designas i England och sedan sys i Kina. Richard aker till Kina

en till tvd ginger om aret for att kontrollera produktionen. Skapandet av
"POP” kan tolkas som en teknik for att bygga ett varumirke med hjilp av
det gamla. Plaggen ir i sjilva verket nyproducerade men det hade inte varit
mojligt att skapa nytillverkad vintage om det inte funnits ett stort intresse for
gamla stilar. Nir jag frigar Nicole om det dr nagon sirskild stil eller tema pa
de nyproducerade kldderna berittar hon att det kan andra sig frin ar till ar
eller under vissa perioder men att det varit mycket “sextiotalsmodsigt” den
senaste tiden. Enligt Heike Jenf$ (2005) som forskat om 1960-talsstil och dess
retroscen i Tyskland 4r intresset for 60-talet ett utbrett och globalt fenomen
(Jenf§ 2005:179). Att det dr och varit mycket 60-tal pd Pop kanske kan bero
pa att det bygger pé en retro-stil som fungerar globalt vilket da ger fler kunder
virlden over.

\ -34/3|
7 -3%3%
3 - 3440
' - 3042

STRLEKSGUDE

Pops mirke och egna storlekar. Nr 1 pa etiketten betyder enligt skylten i bilden till hoger
storlek 34/36. I korgen under finns ”scrunchies” som ir elastiska hirsnoddar sydda av
resttyger och en del av Pops "recycled”-sortiment. Foto: forfattaren.

”Nu har vi fatt in var fina Skater dress i ny
varfirg”. Skater dress 4r enkla a-linjeformade
klanningar fast med markerad midja och
fyllig kjol. Foto: himtad fran Instagram: @
popboutiquegothenburg, 2015-03-20.
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En vigg med "POP”. ”Vilken dag det
ska bli! Titta forbi Pop och haffa tag

i ett hirligt nytt var-plagg. Vi ses!”.
A-linje formade klinningar i 60-tals
stil tillsammans med "skater dress”.
En blandning av 1960-tal, -90-tal

och 2010-tal. Foto: himtad frin
Instagram: @popboutiquegothenburg,
2015-04-08.

Second hand och “recycled”: senare an 1970-tal och re-make/re-design

En del av kliderna pa Pop ir atervunnen vintage och second hand. Gamla
plagg med fel passform har sytts om i ny form efter ny design for att passa
dagens mode och kroppar samtidigt som verksamheten vill framstd som
ett "gront” foretag. Pa hemsidan skriver Pop in sig i en gron agenda med;
“trots att vi bearbetar minst 10 000 kilo vintage per vecka gir inget till
spillo. Detta ir verkligen viktigt for oss som foretag och om det av nadgon

anledning finns nagot som vi inte kan anvinda skickas det for behandling till

dtervinningsstation.”*!

Exempel pd "up-cycling”
(uppgraderande modifiering):
Harband som sys i "syrummet” pa
lagret i England av resttyger som
annars skulle bli slingda. Nicole
berittar att Pop vill dtervinna si
mycket som méjligt. Omsémnad
och tillvaratagande av annars
kasserade textilier ar ett sitt att skapa
produkter av hégre kvalité och virde
4n originalet. Foto: forfattaren.

2 heeps:/[www.pop-boutique.com/our-story/, 2015-05-27
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En "collegetréja” som ir trendigt just nu
berittar Nicole. Gammal tréja med nytt tryck.
Foto: forfattaren.

”Jattestora klinningar sys om till mindre”
och far en ny design. Hir hinger ett ging
fran bérjan olika second hand — klinningar
omsydda efter samma design till irmlésa
halvlinga sommarklinningar. Foto:
forfattaren.

Borttagna drmar pi begagnade flanellskjortor.
En 16sning pa problemet med for korta drmar
till skandinaver? Foto: forfattaren.
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Smycken och accessoarer: "deadstock” och "made in UK”

”Sist jag var ver skulle vi (Nicole och Richard) egentligen dkt och
kopt deadstock-smycken av en gubbe. Men vi hann inte med det, si
jag hoppas vi kan gora det en annan ging! Han har képt upp partier av
gamla smycken som aldrig blivit salda. En del skrip men ocksi mycket

fint!”*

Pop brukar képa in och silja deadstock, som ir bortgldmda lager av

gamla, oanvinda och aldrig silda/képta ting. Deadstock- varor har

ofta kvar originallappar och férpackningar. P4 Pop har man bytt ut
originalférpackningar, om det nu funnits nigra frin bérjan, till butikens egna
forpackningar.

22 E-post fran Nicole, 2015-05-27.

Ett exempel pi dversitening och
transformation. Fran dod till
levande i "ritt” kontext. I Pops
virld blir de bortglémda och
odnskade smyckena till mode och
tillsammans med plagg frin Pop
ges de en till chans dill nyte liv.
Foto: forfattaren.

Nyproducerade smycken med
kvinnoportritt som tillverkas
av ett par i England. Bilderna
pa kvinnorna hinger pa viggen
i butiken i Liverpool. Foto:
forfattaren.
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Butiksinredning: gratande barn, spanska kvinnor och fiskargubbar

1 e

En efterfragad "kitschig” lampa som ir en del av
inredningen i ett skyltfonster pa Pop. Flera unga kvinnor
har kommit in och fragat om den men lampan ir inte till
salu och dirmed en av de fa saker som ir permanenta.
Foto: forfattaren.

Konsthistoriken Kristian Handberg (2015) som studerat retroscenen i
Montreal skriver att retrobutikerna ofta kombinerar kldder och kitschiga”
dekorationer med historia. Kombinationen riktar fokus mot konnissorskap
som Handberg menar ir ironisk och rikear sig till en yngre socialt utatriktad
malgrupp (Handberg, 2015). De som arbetar pa Pop samt deras storsta
kundgrupp tillhér en yngre generation som aldrig upplevt tiden da prylarna var
nya. For dem fir inredningsprylarna en helt annan betydelse dn for dem som
minns dem.

Pa Pop Boutiques viggar hinger en samling av "hétorgskonst” med kinda
motiv som “fiskargubben”, “spanska kvinnor” och ”gritande barn”. Allra flest
dr “de spanska kvinnorna” och "gratande barnen”. Dessa viggdekorationer
var kommersiella malningar som serieproducerades i stora upplagor®. De
populiraste motiven var ”de gritande barnen” som hade sitt rekordir 1978
och dr 1979 hade ca 1,5 miljoner exemplar slts i Sverige (Holkers, 1984).
De flesta kdptes av unga som skulle inreda sina forsta hem. D4 passade

”de gritande barnen” in i "gammal brittisk herrskapsstil” med antika eller
antikbehandlade stilmébler som var pi modet. Tavlornas laga pris och att

de ofta sildes i tvd-pack via postorderkataloger och veckotidningsannonser
beskrivs som forklaringar till forsdljningsframgingarna. De fanns att kpa
overallt, pa gator och torg, i ramaffirer, butiker och varuhus. Tavlornas stora
spridning i slutet pd 70-talet har enligt konstvetaren Mirta Holkers (1984)
medfort att motiven blivit en del av var bildvirld (Holkers, 1984). Viren
2013 hade Stockholms stadsmuseum en utstillning om “de gratande barnen”
med fokus pa motivet med frigor kring vad barnen pa bilderna betydde for
dem som hingde upp dem snarare dn diskussionen om hétorgskonst. Genom
att upptas och visas av en kulturarvsinstitution fir “de gratande barnen”
kulturarvslegitimitet och en forankring i en annan tid.

3 For mer lisning om hétorgskonst se Renaud 1990.
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En version och kopia av hotorgskonstmotivet
"fiskargubben” gérs hir till en fond f6r Pops
nyproducerade herrunderklider i 70-tals retrostil. En
reproduktion av “fiskargubben” har kopts in frin en
loppmarknad i Uddevalla och bevarats av Bohuslins
museum. Den finns tillginglig pd digitaltmuseum.se.
Motivet beskrivs som mycket ilskat som tillverkats

i otaliga reproduktioner som pryder viggen i

ménga hem runt Nordsjon (htep://digitaltmuseum.
se/011024287421). Foto: forfattaren.

En ”spansk kvinna” till vénster och ”Jimmy” till hoger som var en av de mest salda
”gratande barn” 1 Sverige i slutet av 1970-talet (Holkers 1984). Foto: forfattaren.

Tavlornas cirkulering 4r ett exempel péd éversittningsprocesser. Forst hingde
de i manga forsta hem, direfter sigs tavlorna ha hamnat pa vinden efter att
ditidens unga trottnat pa dem. Idag har en ny generation unga fattat tycke
for motiven pé loppmarknader och i butiker. "Hétorgskonsten” 4r en del

av Pop Boutiques virld och gor tillsammans med en eklektisk samling av
gamla inredningsprylar en effektfull inramning av “retromodet”. Inredningen
levandegor, skapar stimning och sammanhang tillsammans med kliderna
och musiken som spelas, samtidigt som klidernas ekonomiska virde héjs och
legitimeras av retroinramningen.
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5. Levande kulturarv — tingens och individers cirkulering

Ting med historia cirkulerar och kulturarvsskapande processer pgér dven
utanfér kulturarvsetablissemanget men omhindertagandet och bevarandet av
gamla ting skiljer sig frin hur kulturarv hanteras pa exempelvis museer. For
att plaggen och prylarna skall finnas kvar, leva vidare och cirkulera behover
de omvérdnad och sittas in i en kontext. Jag har f6ljt kliderna och prylarnas
cirkulering: hur tingen gors till en del av Pop samt hur de 6versitts och
transformeras frin "gammalt” till mode. Cirkulering av gamla klider och
oversittning av vissa plagg till mode piminner en del om kulturarvsproduktion.
Ett exempel 4r hur benimningen vintage sanerar begagnade plagg, hojer virde
och status samt gor dem till ikoner for tid och sociala sammanhang?. For att
upptas och bli virdefulla varor pd marknaden genomgar plaggen en lang kedja
med olika faser av hantering. De frigérs fran sin ursprungliga historia och
kontext varpd de kan fyllas med nya berittelser som bygger gemenskaper och
identiteter samt lyfter fram urval- och sorteringsprocesser.

. /////f“;_ ]

L

‘ 19 Cirkulering och transformation gér kulturarvet

%/ L I - levande. Pop-pése i cirkulation, hir i handen pd
D ‘ . en kvinna kliddd i 1940-tals stil pa Goteborgs

\ Vintagemissa i Allégirden i Haga den 2e maj 2015.
Foto: forfattaren.

Framtida forskning

I framtiden vore det intressant att studera hur lokaliteter gors pa
Re:heritagemarknaden. Hur miljéer sammanlidnkas med ting, historia och
immateriellt kulturarv och hur dessa processer gor mode av ting med historia.
Sker det processer av forsvenskning och goteborgifieringen av kulturarv i

form av hur varor med historia hanteras och marknadifieras? Filtarbete i Pop
butikerna och lagret i England skulle kunna vara frukebart och jimforelser
mellan Pop i Goteborg och butikerna i England skulle kunna synliggora lokala
processer och fordjupa forstaelse for hur lokalitet och kulturarv kan fungera
som resurser i skapandet av mode pa Re:heritagemarknaden.

24 jmf. Ronstroms (2008) diskussioner om kulturarvsproduktion i Visby.
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”Vad vore Goteborg utan sina rinder?
Hingde precis ut fler 60-70s t-shirts”.
#boutique #popboutiquegothenburg

#vintage #fashion #retro #stripes #60s
#70s. Foto: himtad frin Instagram; @
popboutiquegothenburg, 2015-06-08.
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