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Sammanfattning

En studie av foretags redovisning av kund- och leverantorsrelationer vid rorelseforvirv

Foretags tillgangar i form av relationer, har i tidigare studier berorts och pavisats vara viktiga
virdedrivare och ddrmed av betydande virde for foretag. For att vérdet av ett rorelseforvirv
korrekt ska aterspeglas i redovisningen i de finansiella rapporterna har standarden IFRS 3
tagits fram. Standardens syfte dr att forbéttra relevans, tillforlitlighet och jamforbarhet.

I denna studie har Europeiska foretag som genomfort forvéirv, och som sedan ar 2005
redovisar enligt IFRS, undersokts. Ett urval av rorelseforvirv har analyserats i syfte att
kartligga huruvida foretagen allokerar forvérvets kopeskilling, och didrmed specificerar ett
varde, till immateriella tillgdngar och specifikt till posterna for kund- och
leverantorsrelationer. Studien dokumenterade 1 34 % av de observerade forvirven redovisade
tillgangar i form av kundrelationer. Vidare redovisade endast 1,8 % av forvédrven posten
leverantorsrelationer.

I studien genomfordes ett urval av statistiska tester 1 syfte att identifiera faktorer som torde ha
en paverkan pa foretagets val att specificera och redovisa for relationer. Studien fann att de
storleksrelaterade faktorerna, omsittning och kopeskilling, som ensamma variabler inte
kunde forklara huruvida ett foretag viljer att redovisa for kundrelationer. Daremot pavisade
studien ett samband mellan den bransch forvérvaren tillhor och valet att specificera for
kundrelationer. Ett samband dokumenterades @ven mellan aret forviarvet genomfordes och
huruvida allokering av studerade relationer observerats. I den slutliga statistiska modellen
inkluderades alla undersokta faktorer, varpa bransch och kopeskilling var de tva faktorer som
paverkade huruvida foretag redovisar for posten.

Samtidigt som kund- och leverantorsrelationer utgora en essentiell funktion hos foretaget
pavisade studien en lag observerad frekvens av foretag som uppmirksammat relationer.
Saledes har studien vidrort tankbara incitament till varfor foretag viljer att inte specificera for
relationsposterna. Underliggande faktorer som kostnadsbesparingar, vinstmaximering samt
virderingsproblematik uppmérksammades for att mojligen kunna forklara studiens resultat.
Med standardens principbaserade utformning i dtanke ifrdgasattes huruvida standardens syfte
inforlivas av foretagen. Studiens resultat kan vara till hjdlp for att skapa en djupare insikt hos
lasaren hur vil relationer identifieras och redovisas vid forvdrv i foretagens finansiella
rapporter efter inférandet av IFRS 3.

Nyckelord: Rorelseforvirv, IASB, IFRS 3, Immateriella tillgangar, kundrelation,
leverantorsrelation.
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Inledning

I kapitel presenteras en introduktion till dmnesomrddet som valts, som foljs av en
problemdiskussion samt den utformade fragestdllningen. Avslutningsvis presenteras syftet
med studien och dess avgrdnsningar.

Bakgrund

I takt med att klimatet pa den globala marknaden blir allt mer krivande har kravet pa
foretagen att Gvervaka de stdndiga fordndringarna okat. Det dr svart for enskilda foretag att
hélla sig uppdaterat pa de senaste teknologierna, kompetenserna och resurserna for att kunna
néd framgang. Genom strategiska allianser och néra relationer kan foretag pa ett effektivt sitt
nd ut till nya marknader, erhalla banbrytande teknik och spetskompetens. Foretag bildar
allianser med bade leverantorer och kunder vilket resulterar i att foretag numera konkurrerar i
grupperingar. Detta har fordandrat dynamiken pa den konkurrerande marknaden vérlden Gver
déar foretag numera i stor utstrickning samarbetar for att na samma gemensamma mal.
Samarbete har kommit att bli en nyckelfaktor i foretags stridvan att bli konkurrenskraftiga pa
marknaden. Upparbetade relationer gor det mojligt for foretag att generera hdgre virde dn vad
som hade kunnat goras ensamt (Cojohari u.d.).

Begreppet relation dr inte litt att definiera, en tolkning av Hakansson och Snehota (1995) ar
att begreppet relation &r en 0msesidig interaktion mellan tva olika parter. En relation uppstar
ofta mellan parter till f6ljd av ett omsesidigt beroende av utfallet. Det resulterar i ett beroende
mellan parterna som kan vara bade till férdel och nackdel for de involverade (Hakansson &
Snehota 1995). For foretag finns det olika former av relationer som dr av virde. Tva av de
huvudsakliga dr kund- och leverantorsrelationer. Ett foretags relationer med sina kunder har
en stor betydelse och ett hogt virde for dess verksamhet. (Castedello & Klingbeil 2010). En
huvuduppgift som foretag har dr att skapa starka och langsiktiga relationer med sina kunder.
Forr handlade det om att foretaget skulle ha sa mycket kunder som mdjligt; ju storre
kundregister desto mer pengar skulle genereras. Idag handlar det mer om att foretag ska ha
ritt kunder och leverera ritt produkt till rédtt kund (Armstrong & Kotler 2012).

Rapportering och redovisning av rorelseforvirv, och dir inkluderade tillgdngar i form av
relationer, regleras av standarden IFRS 3 utgiven av IASB. Standarden redogdr for ett antal
kriterier som ska uppfyllas for att en tillgang eller skuld ska fa tas upp vid redovisningen av
rorelseforvirvet. Nar kriterierna for en immateriell tillgdng inte uppfylls uppstar istédllet
goodwill (James et al. 2011). I takt med att ekonomin har blivit mer kunskapsbaserad har de
immateriella tillgangarna under de senaste decennierna Okat i omfattning. Ur ett
redovisningsperspektiv har det visats att immateriella tillgangar dr mer svara att identifiera dn
materiella tillgangar (Martonet al. 2012). Eftersom tillgdngarna hanteras olika
redovisningsmassigt dr det viktigt for en intressent att forsta incitamenten bakom foretagets
redovisningsval och dess paverkan pa foretagets finansiella position (James et al. 2011).



Problemdiskussion

Ett effektivt sdtt att na ut till nya kunder pa internationella marknader dr uppkdp av andra
foretag. De manga incitament till att vixa genom forvérv dr relaterat till de tillgangar foretag
erhaller varav kund- och leverantorsrelationer utgor en viktig del. Relationerna utgor ett
omfattande virde inte minst mellan foretag vilket paverkar kopeskillingen av det forvirvade
foretaget (Oberg 2014).

Upparbetade relationer fungerar som viktiga vérdedrivare for foretag. Det utgdr ett
virdeskapande som kan hdnforas till immateriella tillgdngar och som vicker fragor vid
redovisning av forvirv (Oberg 2014). I IFRS 3 redogors att vid forvirv ska alla tillgdngar och
skulder redovisas till verkligt virde. Problematik uppstar da tillgangar och skulder, som inte
tidigare redovisats 1 det forvédrvade bolagets finansiella rapporter och som i praktiken kan vara
svara att bedoma ett virde pa, ska identifieras (IFRS 3 2009, punkt 13; Marton et al. 2012). I
praktiken har standarden blivit omdiskuterad. Praktiker menar pa att vid ett forvirv ses
rorelsen som en enda enhet, medan standarden fran IFRS menar pa att enheten ska ses som ett
“paket” av tillgangar och skulder som ddrmed enligt standarden bor vérderas separat (Marton
et al. 2012).

Fragestillningar
» Virderar foretag kund- och leverantorsrelationer vid rorelseforvirv?

« Vilka foretag, utifran storlek, redovisar relationer vid rorelseforvirv och forekommer
skillnader mellan aren 2005-2014?

» Finns det eventuella skillnader mellan branscher och vilka orsaker skulle kunna ligga
till grund for olikheter?

Syfte

Syftet med denna studie dr att utvdardera huruvida specificering av immateriella tillgangar
gjorts vid rorelseforviarv. Studiens fokus ligger pa om kund- och leverantorsrelationer
virderats. Granskning har dven gjorts dver om det finns skillnader mellan foretag som
redovisar relationer, samt om skillnader mellan branscher férekommer och i sa fall mojliga
orsaker till varfor det férekommer.

Avgransningar

Pa grund av studiens begrinsade omfattning har avgriansningar hos bade det forviarvande och
det forvdrvade foOretaget gjorts till ett urval av branscher som presenteras i
metodkapitlet. Studien har dven avgrinsats till europeiska foretag som redogor sin
redovisning enligt IFRS standarder inom tidsintervallet 2005 till 2014. Dock har ingen
ndarmare observation gjorts med avseende pa vilket land det forviarvande foretaget ar
registrerat i. Vidare har endast forvarv med en kopeskilling pa minst € 400 miljoner
uppméarksammats.



Studiens disposition
Utover ovan inledande del bestar studien av ytterligare foljande fem delar.

Del II Referensram

I den teoretiska referensramen kommer den teori som bidrar med att besvara syftet att
presenteras. I denna del presenteras aktuell normgivning for rorelseforvirv och immateriella
tillgangar samt tidigare studier som berort dmnet. Vidare definieras kund- och
leverantorsrelationer och dess betydelse. Skillnader presenteras mellan branscher som
observerats i tidigare studier samt den problematik som forekommer med incitament fran
foretagen. Avslutningsvis presenteras utformade hypoteser for studien.

Del III Metod

Metod delen redogér for studiens uppldgg. En  presentation av  den
genomforda drsredovisningsstudien redogors samt motivering av gjorda val i studien. I
denna del kommer &dven en presentation goras av studiens valda statistiska modeller.
Avslutningsvis fors en diskussion om studiens kvalité.

Del IV Resultat fran statistiska modeller

Denna del innehaller resultat fran arsredovisningsstudien samt genomforda statistiska test.
Inledningsvis presenteras observerad data och utfall. Vidare presenteras resultaten fran
samtliga testade hypoteser.

Del V Analys av resultat

Denna del innehéller analys av genomforda statistiska test. Analysen kommer att delas in i tre
delar, varav den inledande berdr det fOrvdrvande fOretagets omsittning, fOrvérvets
kopeskilling samt faktorerna i relation till varandra. Den andra delen ber0r analysen
foretagens bransch och arens paverkan pa redovisningen. Avslutningsvis gors en vidare
analys ddr mojliga faktorer berérs som kan komma att paverka huruvida foretaget redovisar
kund- och leverantorsrelationer.

Del VI Slutsats

Denna del &r studiens avslutande del och innehéller slutsatsen fran genomford
arsredovisningsstudie. Vidare besvaras studiens fragestdllning samt en beskrivning av
studiens bidrag. Avslutningsvis presenteras forslag till fortsatta studier.



Tabell 1: Definitioner och forkortningar

Uttryck

Forkortning

Innebord

European Securities and
Markets Authority

ESMA

Oberoende EU-myndighet vars uppdrag ir att trygga
stabiliteten 1 EU:s finansiella system (ESMA 2015).

Forestillningsram

”IASBs forestéllningsram for utformning av finansiella
rapporter. Den har framtagits for att vara tillamplig pa
en rad olika redovisningsmodeller och kapitalbegrepp
och begrepp for bibehallande av kapital”
(Forestillningsramen 2001).

Forvirvat foretag

”Den verksamhet/rorelse eller de verksamheter/rorelser
som forvirvaren erhéller bestimmande inflytande 6ver i
ett rorelseforvirv” (IFRS 3 2009, bilaga A definitioner).

Forvarvare

”Det foretag som erhaller bestimmande inflytande Gver
det forvirvade foretaget” (IFRS 3 2009, bilaga A
definitioner).

Verksamhet/rorelse

”En integrerad méngd aktiviteter och tillgangar som kan
bedrivas och styras i syfte att tillhandahalla en
avkastning i form av utdelning, ligre kostnader eller
andra ekonomiska fordelar direkt till investerare eller
andra dgare, medlemmar eller deltagare” (IFRS 3 2009,
bilaga A definitioner).

Rorelseforvirv

”En transaktion eller annan héndelse i vilken

en forvirvare erhaller det bestimmande inflytandet i en
eller flera verksamheter/rorelser” (IFRS 3 2009, bilaga
A definitioner).

Internationl Accounting IASB Internationellt, oberoende och normgivande organ for
Standards Board IFRS Foundation (IFRS 2015).
International Accounting IASC Forsta internationella redovisningsnormgivande
Standards Committee organet. Efter efterlysning pa forbéttringar i styrning,
finansiering, och oberoende ombildades IASC till IASB
(FASB 2015).
International Financial IFRS Bestar av standarder och tolkningar som faststillts av
Reporting Standards International Accounting Standards Board (IASB)
(IAS 12008, punkt 7).
Post-implementation Review | PiR Utvirderingsprocess som kan anvénds for att

uppmérksamma problematik uppkomna vid inférandet
av ny standard. (IASB 2014a).




Referensram

Referensramen syftar till att formedla den teoretisk kunskap som ligger till grund for ldsarens
forstaelse och tolkning av uppsatsens diskussion samt slutsats. Avsnittet inleds med en
redogorelse av standards. Vidare presenteras relevanta studier. Avslutningsvis behandlas de
incitament som torde till grund for redovisnings val.

IFRS 3

International Accounting Standards Committee (IASC) dr en organisation som grundades for
att uppna harmonisering inom redovisning mellan ldnder (IFRS 2015). Organisationen
grundades ar 1973 av revisorsorganisationer i olika linder. IASC kom sedan att ombildas ar
2001 och bendmndes dérefter International Accounting Standards Board (IASB). IASB ger ut
standarder vid namn International Financial Reporting Standards (IFRS). Standarder som
tidigare gavs ut av IASC bendmns International Accounting Standards (IAS) och finns delvis
kvar (IFRS 2010). Europeiska Unionen (EU) tog beslut ar 2002 att fran ar 2005 kriva
tillimpning av IFRS 1 koncernredovisningen for samtliga noterade foretag inom EU.
(Forordning 1606/2002).

IFRS 3 édr standarden utgiven av ISAB som behandlar transaktioner som lever upp till
definitionen av ett rorelseforvarv. Utgangspunkten vid definitionen &r att de forvérvade
tillgangarna och skulderna utgor en rorelse/verksamhet (IFRS 3 2009, punkt 1-2). IFRS 3 har
kommit ut i tva olika faser, fas A och B. Den forsta fasen borjade gilla under 2005 som sen
reviderades och publicerades pa nytt ar 2008. Den reviderade versionen ér tillimplig sedan 1
juli 2009 (Marton et al. 2012). Standarden verkar for att forbéttra relevansen, tillforlitligheten
och jamforbarheten pa den information som ges utav foretag i samband med forvérv. For att
uppna just det redogor standarden for de krav och principer som stills for hur férviarvaren ska
redovisa och virdera forvirvets tillgangar och skulder. Standarden faststiller dven vilka
upplysningar som ska limnas for att intressenter ska kunna bedoma forvérvets karaktir och
finansiella effekter (IFRS 3 2009, punkt1-3).

Ett foretag ska enligt IFRS 3 (2009, punkt 4) tillimpa forvirvsmetoden vid redovisning av
varje rorelseforvarv. Forvdarvaren ska redovisa alla identifierbara tillgingar per
forvarvstidpunkten. For att uppfylla villkoren for redovisning enligt forvdarvsmetoden maste
tillgangarna stimma in pa definitionen pa en tillgang i Forestillningsramen for utformning av
finansiella rapporter (IFRS 3 2009, punkt 10-11). Enligt Forestédllningsramen (2001, punkt
58) ska en tillgang vara forknippad med framtida ekonomiska fordelar, vidare ska foretaget
inneha bestaimmande inflytande Over de ekonomiska fordelarna som forknippas med
tillgangen. Slutligen ska tillgdngen ha tillkommit foretaget till fo6ljd av en genomford
transaktion eller annan hindelse. Enligt IFRS 3 (2009, punkt 12) maste dessutom villkoret
uppfyllas om att de identifierbara forvirvade tillgangarna ska inga i det utbytet som sker for
att redovisas enligt forvirvsmetoden. De forvirvade tillgdngarna far ddrmed inte hanteras
som en separat transaktion.

Forvirvaren ska redovisa for det forviarvade foretagets identifierbara immateriella tillgangar
sasom kundrelationer. Sadana tillgdngar utvecklas i annat fall hos forvirvaren internt och
redovisas som kostnader (IFRS 3 2009, punkt 13). I IFRS 3 redogérs for vigledning vid
tillimpning (2009, punkt 31 B), forvirvaren ska enligt standarden utdver goodwill redovisa
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for de identifierbara immateriella tillgdngarna som fOrvdrvats i samband med
rorelseforvirvet. Har inkluderas de immateriella tillgangar som uppfyller kriterierna i IAS 38
immateriella tillgangar (IFRS 3 2009, punkt 2).

IAS 38 som behandlar immateriella tillgangar syftar till att ange hur tillgdngar som inte
omfattas av nagon annan standard fran IASB ska behandlas i redovisningen. De kriterier som
standarden uppger for en immateriell tillgang &r att tillgangen ska vara identifierbar dvs. gar
att avskilja fran verksamheten eller uppkommer ur juridiska eller avtalsenliga rattigheter,
vidare ska foretaget ha kontroll over tillgangen samt att tillgangen ska generera framtida
ekonomiska fordelar (IAS 38 2008, punkt 11-17).

Om posten inte uppfyller definitionen for en immateriell tillgdng sa utgor den en del av
posten goodwill som redovisas som en tillgdng i den finansiella rapporten vid rorelseforvérv
(IAS 38 2008, punkt 1-10). Goodwill skapas nir en forvérvare betalar en storre kopeskilling
an vad det verkliga virdet pa tillgangarna med avdrag for skulderna motsvarar (IFRS 3
2008). Goodwill kan &@ven besta utav immateriella tillgdngar som inte gar att identifiera men
som ska ingad i rorelseforvirvet (IAS 38 2008, punkt 10, 68B). Goodwill-posten anses inte ha
en bestdmbar nyttjandeperiod och ska ddarmed endast nedskrivningsprovas (IAS 36 2008,
punkt 13). Tidigare regler innebar att goodwill-posten skulle skrivas av under maximum 20 ar
(ref i. Bugeja & Loyeung 2007; Rehnberg 2012). Andra immateriella tillgdngar med
bestdmbar nyttjandeperiod ska skrivas av arligen (IAS 38 2008, punkt97).

Immateriella tillgangar

Enligt Castedello & Klingbeil (2010) spelar immateriella tillgdngarna spelar en allt viktigare
roll for ett foretags framgang. Identifierade immateriella tillgangar utgér de huvudsakliga
vérdedrivarna vid rorelseforvérv. Studier visar pa att immateriella tillgangar stir for mer dn
50 % av totala tillgdngar i borsnoterade bolag. Vikten av immateriella tillgangar dkar och
behovet av att redovisa dem pa lampligt sdtt enligt ramverket blir allt viktigare (Castedello &
Klingbeil 2010).

Immateriella tillgangar har till skillnad fran materiella tillgangar, som har redovisats hos
foretag hundratals ar tillbaka i tiden, kommit att bli en senare redovisningsform.
Redovisningssystemen dr diarmed mer anpassat till de materiella tillgangarna (Rehnberg
2012). For att uppna den jamforbarhet som IFRS 3 efterstriavar (2009, punkt 1) krivs det en
vl utarbetat praxis och att en enhetlig tillimpning gors av standarden.

Vid utarbetandet av standarden IFRS 3 som borjade 2004 ansag IASB att anvédndbarheten av
de finansiella rapporterna skulle 6ka om immateriella tillgangar skiljdes fran goodwill.
Anledningen var att IASB ansag att sadana tillgangar antingen har bestimd nyttjandeperiod
eller har obestdmda nyttjandeperioder vilket paverkar om tillgangarna ska skrivas av eller
utsittas for vardenedgangsprovning, en sa kallad komponentansats (Gauffin & Nilsson 2014).
Enligt IASB bidrar en mer detaljerad allokering av fOrvérvet till att ett korrekt
anskaffningsvirde bokfors samt att bokforing av en korrekt virdeminskning av tillgdngar och
skulder sker (ref. i Rehnberg 2012).

For att utvirdera den nya standarden utférde IASB under sommaren 2013 en sé kallad Post-
implementation Review (PiR) for IFRS. Den kom att omfatta fragor som uppmirksammades
vid framtagandet av IFRS 3 samt fragor som har kommit att uppméirksamhet efter att
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standarden utfardades (IASB 2014a). Vid utvirderingen hanterades fragor om redovisning av
immateriella tillgangar dér standardens anvéndbarhet och mervirde ifragasattes. Allméanheten
ombads uttrycka sig angdende standarden, vilket resulterade i kommentarer fran bade
anviandare av standarden och intressenter (IASB 2014b).

Delade meningar radde angdende tillimpningen av den nya standarden. En del anvéndare
som kommenterade stodjer inte standardens stdllda krav pa att identifiera ytterligare
immateriella tillgadngar sa som kundrelationer, varumirken m.fl. utéver goodwill. Anvéndare
ansag att vidrderingen av dessa tillgdngar dr subjektiv, vilket Oppnar upp for
arbitragemojligheter for foretag vid rorelseforvdrv. Manga anser att vissa immateriella
tillgangar sdsom internt genererade varumirken och kundlistor @r svara att skilja fran
verksamheten som helhet och kan krdva subjektiv och godtycklig fordelning av framtida
kassafloden. De frimsta orsakerna till utmaningarna i redovisning och virderingen av
immateriella tillgangar beskrivs vara att det i manga fall saknas en aktiv marknad for
tillgangarna samt att manga av tillgangarna dr unika och ddrmed svara att viardera (IASB
2014b). Vidare menar andra anviandare av IFRS 3 pa att en separat redovisning av de
immateriella tillgangarna dr begransad som verktyg for en investerare, och att en liten tilltro
ges till de vérderingar som gors av de forviarvade immateriella tillgangarna. De menar dven
pa att separat redovisning orsakar forvirring och begriansar jamforbarheten mellan foretag
(IASB 2014b). I studien gjord av Rehnberg (2012) pavisas édven att den information som en
sarredovisning av immateriella tillgangar forvéntas ge inte har nagon nytta for anviandaren.
Vidare anses inte ldsaren ha léttare att forutspd den framtida stéillningen eller resultat for de
foretag som allokerar kopeskillingen till immateriella tillgangar istéllet for till goodwill.
Relevansen for allokeringen har saledes varit véldigt liten (Rehnberg 2012).

Diéremot finns det anvindare av standarden som anser att separat redovisning av immateriella
tillgangar dr anvéndbar och ger en insikt i varfor ett foretag har forvérvat ett annat foretag,
samt ger information om de framtida kassaflodena fran den forvirvade verksamheten.
Somliga menar pa att det ger en mojlighet att goéra en jamforelse mellan olika
redovisningsprinciper som ledningen véljer att tillimpa. De anser att informationen som
lamnas om de immateriella tillgangarna dr mer anvéndbar @n informationen om goodwill
(IASB 2014b).

Kund- och leverantors relationer

En rad tidigare studier har uppmirksammat betydelsen av immateriella tillgangar ddribland
kundrelationer. Forbes (2007) menar pa att kundrelationer utan tvekan dr de viktigaste
immateriella tillgangarna da ett foretag inte kan existera utan dessa. For att illustrera hur
kundrelationer skapar vérde hénvisar forfattaren till Porters virdekedja. Virdekedjan
illustrerar de aktiviteter, t.ex. produktion, extern- och internlogistik samt marknadsforing,
som sker i foretaget vilket resulterar i att produkten okar i védrde (Porter 1985). Det ir
kundens direkta eller indirekta relation med varje aktivitet som skapar virde. Eftersom alla
aktiviteter 1 kedjan skapar virde och bidrar till kundrelationen menar Forbes (2007) att véardet
pa verksamheten och vérdet pa kundrelationen kan anses vara detsamma. Nya partnerskap,
relationer mellan leverantorer, tillverkare, aterforsiljare och andra parter har ersatt den
konventionella fria marknadsstrukturen. Ett partnerskap 1 forsorjningskedjan é&r ett
forhallande som bildats mellan tvd oberoende parter genom Okade nivaer av
informationsutbyte for att na specifika mal och fordelar i form av minskade totala kostnader
och varulager (Cheng et al. 2001). Flera studier har belyst betydelsen av leverantorsrelationer
ddr bl.a. skapandet av beroendestillningar har uppmérksammats, antingen baserat pa

11



funktionen som produkten bidrar med, dvs. komplexiteten, eller baserat pa lokalisering, dvs.
hur lattillgidnglig produkten &dr. Virdefull spetskompetens skapas lings vérdekedjan och
skapar ett nitverk av samarbete som resulterar i viktiga synergieffekter. (Oberg 2014)
Industrier som forknippas med produktion av komplexa produkter och dir kvaliteten &r
essentiell tenderar att bli beroende av underleverantdrer som genom sin hdga prestanda
skapat ett rykte om sig att leverera kvalitetsprodukter (Castedello & Klingbeil 2010).

IASB exemplifierar kundrelaterade immateriella tillgangar i form av kundregister,
marknadsandelar, kundrelationer, och kundlojalitet (IAS 38, punkt 9). Tillgangar i form av
kundregister och avtalsbundna kundrelationer dr associerade med ett tydligt varde da de
antingen kan siljas eller forvintas generera en tydlig framtida inkomst. Foljaktligen gar dessa
att viardera pa ett enkelt sétt enligt Forbes (2007). De immateriella tillgdngarna i form av icke
avtalsbundna kundrelationer utgér en mjukare tillgang. De innefattar en osdker framtida
inkomst (Forbes 2007) dir héansyn maste tas till vad det hade kostat for foretaget att bygga
samma relation fran grunden (Anderson et al. 2001). Det dr ddrmed ovanligt att denna typ av
kundrelationer blir separat identifierade och rapporterade, istdllet hamnar de under posten
goodwill. Forbes (2007) menar pa att ingen av de tillaitna vérderingsmetoderna for
immateriella tillgangar kommer kunna generera ett korrekt, obestridligt och tillforlitligt
virde. Trotts detta menar forfattaren att det dr béttre att forsoka tilldela den immateriella
tillgangen ett vérde istéllet for att klassificera allt som goodwill.

En annan studie baserad pa ett svenskt foretag som varit involverade i ett flertal
rorelseforvirv undersokte forvirvets paverkan pa kund- och leverantorsrelationer. Forfattarna
uppmérksammar och ifrdgasétter de antaganden manga foretag gor vid forvérv. Foretag
tenderar vid rorelseforvédrv att forutsitta att den marknadsposition som det forvérvade
foretaget besitter dr direkt overforbar. Forfattarna menar pa att det inte &r en enkel dvergang
och att det manga ganger kan vara omgjligt att overta det forviarvade foretagets kund- och
leverantorsrelationer. Resonemanget fors med hénsyn till upparbetandet av relationen som
sker genom kontinuerlig interaktion. Vid forvirv kommer inte bara foretagen som direkt gor
affarer med varandra att paverkas. Kunder till kunder och leverantorer till leverantorer har en
direkt paverkan pa verksamheten och har skapat ett nitverk av relationer dir foretag bade
direkt och indirekt dr beroende av varandra (Anderson et al. 2001).

Anderson et al. (2001) uppmirksammar en ytterligare aspekt da litteratur som beror forvirv
endast vagt beror kunder och leverantdrer som viktiga intressenter, berittigade att fa
information om forvirvets paverkan. Enligt forfattarna dr detta synsitt inte tillrdckligt. De
omstruktureringar som sker kommer t.ex. med stor sannolikhet paverka interaktionen hos
affdrsrelationerna och ddarmed paverka relationen med leverantorer och kunder. Att bygga en
relation &dr en process som kréver stora resurser didr bada parter investerar i utbytet pa olika
siatt. En relation dr en viktig tillgang for foretaget och med hinsyn till dess form blir
tillgangens Overforbarhet ett centralt problem. Forfattarna belyser betydelsen av att
uppmérksamma forvirvets relationer och menar pa att det dr en nyckelfaktor till att minskat
den hoga andelen misslyckade forvirv (Anderson et al. 2001).

Redovisning av forviryv relaterat till bransch

I juni 2014 publicerade European Securities and Markets Authority (ESMA) en rapport dér
de har utfort en granskning av tillampningen av kraven i IFRS 3. I granskningen som ESMA
utforde gjordes ett urval av 56 europeiska borsnoterade foretag fran 11 olika ldnder som ar
2012 redovisade enligt IFRS. Av dessa observerade foretag var det 77 % som redovisade
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andra immateriella tillgdngar dn goodwill som en del av rorelseforvirvet. Granskningen gjord
av ESMA (2014) visade pa att olika immateriella tillgdngar forekom beroende pa vilken
bransch foretaget tillhorde. Av de immateriella tillgangar som vanligtvis inte har ndgon
observerbar marknad var kundrelaterade och marknadsforingsrelaterade immateriella
tillgangar de vanligast forekommande i granskningen. ESMA bekriftar &dven att
kundrelationer spelar en viktig roll nir det géller rorelseforvirv (ESMA 2014).

En ytterligare studie som behandlat sambandet mellan redovisning av immateriella tillgangar
och olika branscher vid forvérv dr gjord av Castedello och Klinbeil (2010). Forfattarna har
observerat att antalet foretag som allokerar kopeskillingen till immateriella tillgangar skiljer
sig mellan branscher. Vidare skiljer dven vilken typ av immateriella tillgangar som
observerats mellan branscher. For vissa branscher kan en del immateriella tillgdngar spela en
storre roll och didrmed agera som vérdedrivare vid forvirv. Forfattarna observerar att andelen
ar storst inom branschen for konsumentprodukter och tjanster efterfoljt av hélsovetenskap
och sjukvéard. Inom branschen konsumentprodukter och tjénster utgér den storsta delen
redovisade immateriella tillgangar vid forvdarv av marknadsféring sa som varumirke,
foretagsnamn och Internetdomén-namn. Inom hélsovetenskap och sjukvard dr merparten
immateriella tillgdngar som redovisas kopplat till teknologi, sa som forskning och utveckling
samt patent pa teknologi. Av de studerade industrier dr bygg och konstruktion den bransch
som sérskiljer minst immateriella tillgangar av kopeskillingen.

For fordonsbranschen dr de storsta vérdedrivande immateriella tillgdngarna kund- och
teknikrelaterad. Det kan forklaras av strukturen hos industrin och dess forddlingskedja.
Biltillverkare forlitar sig direkt pa leverantorer av bildelar. Produktleverantdrerna forlitar sig i
sin tur pa leverantorer av komponenter som i sin tur forlitar sig pa leverantorer av ramaterial.
Till f6ljd av detta har ett beroende skapats, vilket resulterat i ett ndtverk av samarbete och
tillit mellan biltillverkare och leverantorer. Bilindustrin &r tillverkare av komplexa produkter i
en mycket konkurrensutsatt miljo, dirmed skapas en strivan efter att uppritthalla starka
leverantorsrelationer. (Castedello & Klinbeil 2010).

Inom bygg och konstruktionsindustrin identifieras inte immateriella tillgdngar i hog grad vid
rorelseforviarv. Av de immateriella tillgdngar som identifieras utgor den storsta delen
marknadsforingsrelaterade tillgangar, medan en liten del av kopeskillingen allokeras till
kundrelaterade immateriella tillgangar. Forfattarna har ddremot observerat att desto hogre
upp 1 forddlingskedjan foretaget befinner sig desto hogre virde anses de immateriella
tillgdngarna ha. Aven om immateriella tillgingar utgor ett generellt lagt virde inom
branschen i jamforelse med andra branscher sa blir produkterna alltmer specifika i sina
egenskaper och virdet av immateriella tillgangar sdsom varumérken och kundrelationer dkar
(Castedello & Klinbeil 2010).

Till skillnad fran bygg- och konstruktionsbranschen utgér kundrelaterade immateriella
tillgangar en stor del av de identifierade immateriella tillgangarna vid forvédrv inom
kemikalieindustrin. Kundrelaterade tillgangar utgér de dominerande identifierade
immateriella tillgangarna vilket beror pa att tillverkare och kunder oftast tecknar en form av
avtal som beror pa den stora kundlojaliteten som férekommer inom kemikalieindustrin. Inom
konsumentprodukter och tjanster allokeras en liten del av kopeskillingen till kundrelaterade
immateriella tillgangar. De kundrelaterade tillgangar som observeras dr kundrelationer med
aterforsiljare av foretagets produkter. Aven inom industribranschen redovisas en stor del av
kopeskillingen som kundrelaterade immateriella tillgangar. Inom industribranschen utgors
den stora andelen av ramavtal och orderstockar och visar pa betydelsen av kundrelaterade
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immateriella tillgangar. Inom industribranschen &r den enskilda kundens produktkrav ofta
baserade pa hogspecialiserad tillverkning och produktspecifik teknik som é&r speciellt
framtagen for kunden (Castedello & Klinbeil 2010).

Inom hélsovetenskap och sjukvard &r stor del av kopeskillingen allokerad till ospecificerade
immateriella tillgdngar. Inom farmaceutiska foretag utgér en stor del av de identifierade
tillgangar kundrelationer till skillnad fran foretag verksamma inom bioteknik, vilket kan
anses bero pa att farmaceutiska foretag direkt distribuerar till slutkund. Transport och
logistikbranschen har dven observerats i studien gjord av Castedello och Klingbeil (2010).
Kundrelaterade immateriella tillgangar utgér en stor del av kopeskillingen vilket
karaktériserar hela industrin. Kundrelationer inom flygindustrin utgors ofta av bonusprogram
och forvéntas identifieras om det utgors av ett etablerat kundlojalitetsprogram. Relationerna
mellan transportforetag och kunder dr ofta langvariga och inom transport och logistik
redovisas kontraktbaserade kundrelationer 1 néstan alla rorelseforvidrv inom branschen
(Castedello & Klinbeil 2010).

Aven i studien gjord av Rehnbergs (2012) belyses redovisningsskillnader relaterat till
bransch. Enligt forfattaren kan den immateriella tillgdngens formaga att i framtiden bidra
ekonomiskt skilja sig at beroende pa bransch. Det anses diarmed viktigt att som analytiker
inneha specifik branschkompetens for att kunna uttala sig om framtiden. Beroende pa vilken
bransch som foretaget dr verksam inom kan de immateriella tillgangarnas formaga att skapa
framtida kassafloden skilja sig at. Inom detaljhandel &r t.ex. beroendet av varumérken storre
dn inom tillverkningsbranschen dir till exempel teknologisk utveckling har en storre
betydelse (Rehnberg 2012).

Redovisningsval

En omfattande studie gjord av Gauffin och Nilsson (2006) har for varje ar sedan 2006
studerat koncernredovisningar och redogjort for hur immateriella tillgangar redovisas i
enlighet med IFRS 3. I studierna har en sammanstéllning av alla foretagen gjorts 6ver andel
materiella tillgangar, immateriella tillgdngar samt posten goodwill. En svarighet
uppméirksammades relaterat till att det inte finns nagra direkta regler eller enhetlig praxis som
redogor for var redovisningen av forvirv ska lamnas. Olikheterna innebidr en svarighet i att
bade finna informationen och att skapa en forstaelse om varfor belopp kan vara olika i vissa
fall pa olika stillen i redovisningen.

Ar 2005, tillika vid den forsta studien, studerades samtliga 261 noterade bolag pé
Stockholmsborsen. Av 261 foretag var det 98 stycken som utforde minst ett rorelseforvirv
under ar 2005. Forfattarna noterade att av de 98 observerade forvirv utgjorde 25 % av den
genomsnittliga kopeskillingen ett netto av materiella tillgangar, 23 % utgjorde immateriella
tillgangar sa som varumérken, kundrelationer patent m.fl. Den resterande andelen utgjordes
av goodwill (Gauffin & Nilsson 2006). Forfattarna observerade i studien att de mest
forekommande identifierade  immateriella  tillgangarna  var  kundavtal/relationer,
system/teknologi samt varumérken. I studien observerar de att i endast hélften av forvirven
har informationen ldmnats 1 forvirvsnoten. Av de 48 foretag didr en fordelning kunde
identifieras var det endast 25 foretag som angav kundrelationer/avtal separat eller som del av
ett storre begrepp. Vilket leder till att det var 23 av 48 foretag som inte identifierade
kundrelationer och ansett att de dr av vésentlighet och ddrmed asatt nagot virde. Forfattarna
menar pa att det dr markligt att de inte i storre utstrackning har kunnat aterfinna nagon form
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utav kundrelation/avtal, vilket torde i normalfallet finnas hos ett forvirvat foretag (Gauffin &
Nilsson 2006).

Sedan 2006 har forfattarna observerat betydande belopp som immateriella tillgdngar, men de
har samtidigt sett att posten goodwill stindigt véxer. I den nionde studien gjord ar 2014
undersoktes samtliga 245 bolag noterade pa Stockholmsborsen. Under ar 2013 var det
76 foretag som genomforde minst ett rorelseforvdrv och som kan utldsas i
koncernredovisningen. Av 76 foretag var det 68 som analyserades. Forfattarna observerade i
denna studie att av kopeskillingarna utgjorde i genomsnitt netto materiella tillgangar 10 %,
immateriella tillgangar sa som varumérke, kundrelationer och forskning och utveckling 32 %.
Resterande del utgjordes av goodwill dvs. 58 %. Forfattarna har under de senaste aren
observerat att andelen immateriella tillgangar har 6kat, och dokumenterar hoga nivaer for ar
2012 och 2013. Gauffin och Nilsson (2014) kan dock inte uttala sig om det &r ett trendbrott
eller inte, men att det eventuellt kan bero pa en dkning av forvirv av tjansteforetag.

Forfattarna har 1 tidigare undersokningar dven analyserat relationen mellan goodwill och
totalt viarde pa identifierade immateriella tillgangar. Av de observerade forvarv fran ar 2013
var det drygt 15 % av forvédrvarna som redovisade goodwill men inte nagra identifierade
immateriella tillgdngar. Forfattarna anser att andelen som inte redovisar immateriella
tillgangar kan forklaras av att vid mindre forviarv gor en del foretag en begrinsad insats vid
identifiering av immateriella tillgangar. Forfattarna pavisar att i IFRS 3 finns det inga
undantag fran att gora en forvirvsanalys dven vid mindre forvirv, och anser att ett problem
forekommer att det i forestdllningsramens egenskap viésentlighet inte forekommer nagon
enhetlig tillimpning for forvéarvsanalyser. Forfattarna menar pa att i IFRS 3 punkt B65 kan
mojligen en slutsats dras att om det under rapportperioden endast férekommer ett ovésentligt
forvirv, eller flera forvarv som tillsammans anses vara ovisentliga behdvs inte en
forvirvsanalys redogoras (Gauffin & Nilsson 2014).

Gauffin och Nilsson (2014) beskriver i sin studie att de har sett en trend med en forsimring
av att specificera vilka immateriella tillgdngar som har ingatt i rorelseférvirvet. Ar 2013 var
det 60 % som inte angav nagon nirmare specifikation av de forvdrvade immateriella
tillgangarna och dess verkliga vérde. Detta kan stéllas i relation till ar 2011 resultat pa endast
32 %. Forfattarna har observerat en kraftig variation mellan aren hur stor andel av foretagen
som nidrmare specificerar de forviarvade immateriella tillgangarna (Gauffin & Nilsson 2014).
Andra studier pavisar orsaker till forekomsten av fluktuationer av antalet forvirv som skett
mellan aren. Marknadsrelaterade orsaker belyses sa som finanskrisen 2008 dér frekvensen av
utgivna lan for nya investeringar sjonk kraftigt (Ivashina & Scharfstein 2009).

Motiv till redovisningsval

Det finns en rad olika motiv for vad som paverkar ett foretags redovisningsval. Tidigare
forskning har resulterat i1 studier som identifierat och dokumenterat samband mellan
redovisningsval och motiv. Med syftet att formedla en dverblick éver de motiv foretag kan
paverkas av delar Rehnberg (2012) in motiven i tre kategorier. Den forsta kategorin utgor
paverkan pa foretaget fran tredje-part sd som allménheten samt parter med rétten att uppritta
lagar och regler. Vidare utgor den andra kategorin motivet att vilja paverka informationen
som formedlas till kreditgivare i syfte att erhalla formanliga avtal. Det tredje motivet inom
den kategoriska indelningen utgdr motivet att vilja paverka marknaden och investerare
(Rehnberg 2012).
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For att studera vilka faktorer som driver foretag att allokera ett storre virde av kopeskillingen
till goodwill-posten utforde Bugeja och Leyong (2007) en studie baserad pa ett urval av
Australienska foretag. Innan IFRS inférdes i Australien amorterades goodwill-posten dver
maximalt en 20 ars period. Den nya standarden innebar istdllet att en nedskrivningsprovning
skulle ske. Foretag med ett intresse att maximera sin vinst hade enligt studien ett incitament
att anvédnda sin “handlingsfrihet” och allokera en storre del av kopeskillingen till goodwill
och ddarmed undvika att redovisa avskrivningar som drligen belastar resultatet. (Bugeja &
Leyong 2007) Aven om detta tillviigagingssitt kan ha en positiv piverkan pa resultatet, ir det
tveksamt om det redovisade vérdet i balansrikningen aterspeglar verkligheten i transaktionen
(Castedello & Klinbeil 2010).

IFRS har ett principbaserat synsitt, vilket innebdr att fOretaget har en mojlighet att
verksamhetsanpassa sin redovisning 1 dess finansiella rapporter (Wennerberg & Carlsson
2006). Reglernas tillatna principbaserade tillimpningssitt skapar en risk relaterat till
foretagens incitament och redovisningens péaverkan. Det leder till att anvéindaren blir
utlimnad att forlita sig pa foretagets bedomningar. Vidare kan felbedomningar goras och
investeringsbeslut fattas pa fel grunder (Rehnberg 2012; Kieran et al. 2011).

Vidare dokumenterade Bugeja och Leyong (2007) 1 studien ett samband mellan
beslutsfattares kompensation och foretagets redovisade vinst dér ett ytterligare incitament
skapas till att vinstmaximera resultatet och allokera kopeskillingen till goodwill. Aven
bonusprogram kopplade till foretagets vinst kan leda till att val av fordelaktiga
redovisningsprinciper for ledning och styrelse tillimpas (Rehnberg 2012). Att allokera en allt
for stor andel till goodwill riskerar dock att resultera i efterfoljande nedskrivningar, vilket kan
paverka aktievirdet som bor influera beslutsfattare vid redovisning av forvirv. Vidare belyses
en viktig skillnad mellan amortering och nedskrivning. Dé beslutsfattare har storre paverkan
med hénsyn till nir en nedskrivning ska redovisas till skillnad fran arliga avskrivningar kan
incitament skapas att redovisa storre andel goodwill. Incitament om kostnadsbesparingar kan
paverka i vilken utstrickning foretag viljer att allokera kopeskillingen, en omfattande
kostnadsallokering &r bade tidskravande och kostsamt for foretaget (Bugeja & Leyong 2007).

Svarigheter relaterat till virderingen av immateriella tillgdngar har dokumenterats i tidigare
studier och har motverkat en specificerad redovisning (IASB 2014b). Enligt IASB finns det
inga mojligheter att avsta fran att redovisa immateriella tillgangar med hénvisning till
varderingsproblematiken. IASB forutsitter att samtliga identifierbara tillgdngar kan vérderas.
Det resulterar i att storre belopp hirleds till immateriella tillgangar och ger ett mindre belopp
till posten goodwill. Vid tillimpning av tidigare regler tenderade posten att bli omfattande da
stora delar av vervirden redovisades som goodwill, men utgangspunkten i IFRS 3 ar istéllet
att alla 6vervirden i mojligaste man ska hianforas till specifika tillgangar och skulder (Marton
et al. 2009).

Grinyer et al (1991) lyfter fram ytterligare argument till vilket virde som allokeras goodwill.
Forvirvets storlek 1 relation till “stock market values of equity” kan influera beslutsfattares
val av virdering. Forvérv vars virde dr stort i forhallande till storleken pa forvirvaren
kommer mest troligen dra till sig uppmérksamhet fran media vilket vicker intresse hos
intressenter. I takt med oOkat intresse stiger efterfragan pa en utforlig prisallokering. Vidare
observerar Rehnberg (2012) i sin studie pa svenska borsnoterade bolag att storleken har
betydelse for om foretaget identifierar immateriella tillgangar. Resultatet visade pa att ju
storre foretaget dr desto mer immateriella tillgangar identifieras av foretaget.
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Framtagna hypoteser

Tidigare forskning, logiska resonemang och empiriska scenarios har mynnat ut i fem
hypoteser applicerbara pa studiens framtagna data. Hypoteserna ligger till grund for de
statistiska tester som presenteras senare i studien.

Forvirvets kopeskilling

Forvirv av ett storre viarde antas attrahera mycket uppmirksamhet fran intressenter. I takt
med ett Okat intresse torde foretagens krav att utforligt specificera kopeskillingen oka.
(Grinyer et al. 1991). Vidare menar studier pa att en del foretag tenderar att vid mindre
forviarv gora en begrinsad insats vid identifiering av immateriella tillgdngar (Gauffin &
Nilsson 2014).

En mer frekvent redovisning av kundrelationer bor darmed kunna identifieras med ett okat
virde pa forvirvet. Resonemanget definieras i hypotes 1 enligt foljande:

Hypotes 1: Det finns ett samband mellan kopeskillingen av det forvirvade bolaget och att
redovisning av kundrelationer gors av det forvirvande bolaget i dess finansiella rapport.

Forviarvarens omsiittning

Omsittningen anvénds i studien som ett matt pa hur stort det forvéarvade foretaget dr. Ett stort
foretag antas vara exponerat fOr ett storre antal intressenter 4n ett mindre foretag dér
finansiell information kommuniceras ut till en mindre publik. Vidare torde ett storre foretag
ha tillgang till ett stort utbud av resurser som bidrar till mojligheten till en noggrann
prisallokering da detta manga ganger kan vara en tidskrdvande och kostsam uppgift (Bugeja,
Leyong 2007).

Antagandet definieras 1 hypotes 2 enligt foljande:

Hypotes 2: Det finns ett samband mellan det forvirvande foretagets omsdttning och att
redovisning av kundrelationer gors av det forvirvande bolaget i dess finansiella rapport.

Forvirvets kopeskilling i relation till forvirvarens omsittning

Ett liknande resonemang som brukas i hypotes ett och tva kan anvédndas vid definiering av
hypotes tre. Antagandet utgar fran férhallandet mellan foretagets storlek och kopeskilling dar
rorelseforvirvets virde testas 1 relation till foretagets omséttning. Argumentet grundar sig i
att definitionen pa vad som klassas som ett stort och betydande rorelseforvérv varierar
beroende pa forvérvaren. Ett rorelseforvdrv som dr stort i relation till forvdrvaren torde
resultera 1 att mer uppmérksamhet och resurser tilldelas transaktionen. Forekomsten av
detaljerade prisallokeringar bor 6ka 1 takt med relationen mellan kopeskilling och omsittning
(Grinyer et al. 1991). Om samband forekommer visar det pa kopeskillingens storlek i
forhallande till omsittningen har betydelse. Hypotes 3 definieras enligt foljande:

Hypotes 3: Det finns ett samband mellan kopeskillingen i relation till forvirvarens
omsdttning och att redovisning av kundrelationer gors av bolaget i dess finansiella rapport.

Forvirvarens branschtillhorighet

Huruvida forvérvaren véljer att redovisa for kundrelationer torde bero pa en rad antal faktorer
déribland nagra branschspecifika. Prisallokeringen kan bland annat influeras av branschens
konkurrensutsatthet, produktens komplexitet och foretagets nérhet till kund. (Castedello &
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Klinbeil 2010) Tidigare granskning visar dven pa att olika immateriella tillgangar
forekommer beroende pa vilken bransch foretaget tillhorde (ESMA 2014).

Resonemanget definieras i hypotes 4 enligt foljande:

Hypotes 4: Det finns ett samband mellan det forvirvande foretagets bransch och att
redovisning av kundrelationer gors av det forvirvande bolaget i dess finansiella rapport.

Aret forvirvet genomfordes

I takt med att IFRS 3 introducerades for linder inom EU, praxis utvecklas och en vana skapas
torde frekvensen av de foretag som noggrant foljer standarden och redovisar kundrelationer
Oka med tiden (Rehnberg 2012). Trender bor kunna dokumenteras over aren 2005-2014 dir
bland annat faktorer relaterade till marknaden kan ha en inverkan. Resonemanget resulterar i
hypotes 5 som definieras enligt féljande:

Hypotes 5: Det finns ett samband mellan dr och att redovisning av kundrelationer gors av det
forvirvande bolaget i dess finansiella rapport.

18



Metod

Under metodkapitlet redogors for de tillvigagangsdtt och tekniker som anvdnts vid insamling
av data och analys. Vidare motiveras de val som gjort i studien och slutligen diskuteras
studiens trovdrdighet samt nackdelar med vald metod.

Val av metod

Studien baseras pa en granskning och utvérdering av foretagens redovisning och vérdering av
kund- och leverantorsrelationer vid forvirv under tidsperioden ar 2005 till 2014. Genom en
undersokning av ett flertal olika forvdrv har en arsredovisningsstudie upprittats. En
kvantitativ ansats har genomsyrat studiens upplédgg for att uppna beskrivet syfte. Kvantitativ
metod innebdr en insamling av numeriskt data. Metoden kan betraktas som en strategi som
betonar kvantifiering vid insamling och analys av data. Vid anvindandet av en kvantitativ
metod dr relationen mellan teori och forskning av ett deduktivt slag (Bell & Bryman 2014).
Uppsatsforfattarnas val av metod grundar sig i syftet att gora en observation baserad pa
foretags redovisning av relationer vid forviarv. Anledningen till valet av @mne och specifikt
immateriella tillgdngar som observationsobjekt grundar sig i problematiken som forekommer
kring redovisning av immateriella tillgangar samt aktualiteten av &mnet inom branschen.

Studiens urval

Arsredovisningsstudien omfattar internationellt verksamma foretag dir forvirvaren redovisar
enligt IFRS. Datan for forvirven dr insamlad fran databasen Zephyr som finns tillgdnglig via
Goteborgs Universitetsbibliotek. For att 1 databasen kunna urskilja de forvirv som é&r
relevanta for studiens syfte har ett antal kriterier fyllts i. Samtliga foretag som forvérvats och
uppmérksammats i studien dr tillverkare av ndgon form av produkt didr kund- och
leverantorsrelationer torde ha stor betydelse. Vid wurvalet av forvirv har EU:s
nédringslivsindelning Nace rev 2 anvints, se bifogad lista i appendix 1 (Eurostat 2008). Vidare
far kopeskillingen inte understiga € 400 miljoner. Beloppsgrinsen baseras pa den okade
sannolikheten att aterfinna redovisning av posterna aktuella for studien i den finansiella
rapporten hos det forvirvande foretaget. Beloppsgrinsen resulterade dven 1 ett lampligt antal
forviarv, hanterbart baserat pd studiens omfattning. Ytterligare krav stélls angaende
tidsintervallet som forvérvet ska ha avslutats samt dgt rum mellan. Tidsperioden 2005-2014
grundar sig i att EU ar 2005 antog standarder utgivna av IASB (Wennerberg & Carlsson
2006). Att det kom en ny reviderad version av IFRS 3 ar 2009 har inte haft en paverkan pa
studien. Endast transaktioner déir #gandet antingen gatt fran ett minoritet- till ett
majoritetsdgande, alternativt dir 100 % av dgandet overfors vid en tidpunkt uppmérksammas
1 studien. Motivet dr att IFRS 3 inte dr tillimpbar for rorelseforvirv dédr bestimmande
inflytande inte erhalls (IFRS 3 2009, punkt B1). Utifrdn uppstillda kriterier observerade
studien 308 fOrvérv.

Samtliga forviarvande foretag som observerats i studien har ursprung inom Europa och
redovisar enligt IFRS. Studiens urval av forvirv har resulterat i ett antal forvérvare som,
baserat pa tidigare studier, delats in i foljande nio branscher, se tabell 2 (Castedello &
Klingbeil 2010).
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Tabell 2: Observerade branscher for forviarvaren

Branscher:

Hilsovetenskap & Sjukvérd
Fordon

Transport & Logistik

Kemikalie

Bygg & Konstruktion
Investering
Konsumentprodukter & Tjédnster
Industri

Elektronik

Datainsamling och inhimtad teori

Den insamlade datan som redogor for hur foretag valt att redovisa for forvarven grundar sig
helt pa arsredovisningar. Utifran de registrerade forvidrven gjordes en insamling av det
forvarvande foretagets arsredovisning. Vissa observationer gjordes i efterkommande ars
redovisning pga. forvéarvstidpunkten. Ett mindre betydande antal observerade forvérv var av
samma forvirvare, detta torde dock inte kunna paverka utfallet av genomforda test och togs
darfor med i studien. Baserat pa den digitala arsredovisningen gjordes en granskning av
foretagets redovisning av forvirvet dir fokus lag pa noten som redogor for foretagets forvarv
samt noten for immateriella tillgangar. Allokering av immateriella tillgangar undersoktes
varav  huvudsakligt fokus 1dg pa poster for kund- och leverantorsrelationer.
Posterna identifierades for att granska hur stor andel av foretagen som specificerar for
posterna vid forvérv. Insamlad data fran arsredovisningarna sammanstélldes i ett dokument
som redogor for vilken bransch forvédrvaren och det forvdrvade foretaget tillhor. Vidare
dokumenterades vilket ar forviarvet genomfordes, vilken omsittning forviarvaren hade, det
observerade aret samt kopeskillingen for forvirvet. De olika val av forklaringsvariabler
grundar sig 1 logiska resonemang och tidigare studier (Castedello & Klingbeil 2010; Gauffin
& Nilsson 2014. 2006; Rehnberg 2012).

Studien grundar sig dven pa ett urval av litteratur i form av larobocker, vetenskapliga artiklar
samt studier gjorda av fackmén. De vetenskapliga artiklar och tidigare gjorda studier som
anvints har hdmtats ur databaser via Goteborgs Ekonomiska bibliotek. Databaser som har
anvints dr bl.a. Business source premier och Emerald.

Metod for statistisk undersokning

Regressionsanalys

Baserat pa uppsatsens syfte och fragestéllningar har hypoteser formulerats for att i studien
testa statistiska utfall. Vid de statistiska testerna har en logistisk regressionsmodell tillimpats
for att kunna analysera relationen mellan respons- och forklaringsvariabler. Syftet dr att
forsoka identifiera den modell som pa bista sitt forklarar relationerna mellan variablerna, och
observera huruvida nagon av de oberoende variablerna kan paverka den beroende variabeln.
Valet av modellen grundar sig 1 att studien soker ett samband mellan olika variabler dér binér
data anvénds, dvs. en variabel som bara kan anta tva vérden, vilket gor logistiskregression
tillampbar. Detta till skillnad fran den mer vilkénda linjdra regressionen dédr datan antar
kontinuerliga virden (Hosmer & Lemeshow 2000).
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Logistisk regression

eﬁo‘l‘ﬁlxl + ... +BpxP

(Andersson et al. 2007)

Beroende variabel och oberoende variabler

Med utgéngspunkt i studiens hypotesformuleringar antas valet att redovisa relationer i den
finansiella rapporten vara paverkat av nagot, dirmed kommer den variabel utgéra den
beroende variabeln. I nedan statistiska tester kommer responsvariabeln att anta virdet 1 om
foretaget redovisar for kundrelationer alternativt 0 om fOretaget inte gor det. De
forklaringsvariabler som testats 1 studien dr forvirvarens omséttning, forvérvets kopeskilling,
aret forviarvet genomfordes, kopeskillingen i relation till forvdrvarens omsittning samt
forvirvarens branschtillhorighet.

For att justera for inflationens paverkan har forvérvarens omsittning som har observerats
mellan ar 2005 till 2013 omréknats till 2014 ars viarden med hjdlp av ett index, se bifogad
tabell i appendix 3. I ett flertal observerade arsredovisningar redovisades omsittningen i
annan valuta dn Euro. Vixelkurser har anvénts for att ridkna om de foretags omséttning som
inte redovisats i Euro, se appendix 2.

For att faststdlla huruvida den oberoende variabeln édr signifikant relaterad till oberoende
variabeln gors en bedomning i den logistiska modellen utifrdn variablernas p-virde. En
forklaringsvariabel som bedoms vara signifikant anses gora modellen bittre och mer exakt 4n
om variabeln utelamnas (Hosmer & Lemeshow 2000). Signifikansnivan som har anvints i de
testade modellerna dr 5 % dvs. med 95 % sidkerhet kan uttalande goras kring om det finns ett
samband utifran den insamlade datan for den hir statistiska undersokningen. Vidare har
signifikansnivaer pa 10 % och 1 % dven tillimpats i studien.

Variabeln bransch édr en kategorisk variabel dvs. ett vérde tillhor flera variabler (Black &
Cortinhas 2012). En kategorisk variabel innebdr att ett linjdrt samband inte kan antas
forekomma for variabeln, utan en dummy variabel har skapas for varje bransch i programmet.
Vid testet med den kategoriska variabeln studeras avvikelser fran den totala effekten.
Instdllning har valts sa att varje kategori av den oberoende variabeln, forutom en kategori
som 1 detta fall 4r den sista kategorin, jamfors med den totala effekten (IBM knowledge
center 2012). Ddrmed har inte valet av jamforelsekategori nagon betydelse for resultatet.
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I tabell 3 definieras den beroende variabeln och de obereoende variabler som har studerats i
de statistiska testen. Aven statistiska begrepp definieras for att skapa forstaelse for det

presenterade resultatet nedan.

Tabell 3: Definitioner av variabler samt statistiska begrepp

Definition av beroende variabel: |

Variabel:

Definition:

Foretag som redovisar for
kundrelationer vid rorelseforvirv

Foretag som vid rorelseforvérv redovisar for kundrelationer i den
finansiella rapporten.

Definition av oberoende variabler:

Variabel: Definition:

Kopeskilling for det forvérvda foretaget, dvs. betalada summan for
Kopeskilling foretaget.

Omsittning for det forvarvande foretaget alternativt tillhérande koncern.
Omsittning Resulterar i ett storleksmétt pa foretaget

Kopeskilling i relation till omséttning

Kopeskilling for det forvarvade foretaget 1 relation till omséttning for det
forvarvande foretaget. Resulterar i ett kvotvirde som indikerar pé
forvirvets betydelse for det forvarvande foretaget.

Ar

Aren fran 2006 till 2014 som har observerats i studien.

Bransch

Den bransch det forvarvande foretaget klassificeras som. Nio olika
branscher har observerats vilka dr Hilsovetenskap & sjukvardsbranschen,
Fordonsbranschen, Kemikalieindustrin, Industribranschen, Transport &
logistikbranchen, Elektronikbranschen, Konsumentprodukter & tjanster och
Investeringsbranschen

Definitioner pa statistiska begrepp:

Begrepp: Definition:

Signifikansniva sannolikheten att vid ett signifikanstest forkasta en sann nollhypotes
P-vérdet observeras for att jamforas med angiven signifikansniva for att

p-virde undersoka om hypotesen kan forkastas.

Korrelationskoeffeicent

Korrelationskoefficient anger grad av korrelation
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Statistiska tester

For att besvara hur viil en modell beskriver datan anvinds vanligen R* som ir en etablerad
modell vid klassiska regressionsanalyser. R* definieras som andelen av variansen forklarad av
regressionsmodellen och som didrmed &r ett bra matt pa hur vil den beroende variabeln kan
forklaras av den oberoende variabeln (Nagelkerke 1991). D4 det klassiska R*-testet inte #r
tillampbart vid logistiskregression kommer studien tillimpa dess motsvarighet Nagelkerke R
square. Valet av det specifika testet baserades pa att Nagelkerke R square anses, till skillnad
fran dess andra motsvarigheter, littare att tolka med ett tydligt maximalvirde om 1 (Idre
2011).

Hosmer-Lemeshow Goodness of Fit Test har dven studerats for att beskriva hur vdl modellen
passar. Hosmer-Lemeshow Goodness of Fit Test liknar ett Chi Square test dér nollhypotesen
baseras pa att det inte finns nagon skillnad mellan observerade och predikterade virden i
modellen. Nollhypotesen for Hosmer-Lemeshow Goodness of Fit Test dr modellen kan anses
passa for variablerna. Om ett hogt p-vérde redovisas i testet visar det pa att nollhypotesen
ddarmed inte kan forkastas och modellen kan anses passa, vilket visar pa att modellen
forklarar en storre del av den beroende variabelns variation. (Hosmer & Lemeshow 2000).

I resultaten for de statistiska testerna presenterades en oddskvot, sa kallat “odds ratio”.
Kvoten uttrycker sannolikheten for héndelsen, dvs. att foretaget redovisar kundrelationer. I
testet dividerades vérdet pa oddset att nidgot hdnder med oddset att inget hénder, och
resulterar 1 en oddskvot. I logistisk regression &dr hédndelsen av virde alltid y = 1. Av
matematiska skal ligger alltid ett odds mellan O och . Oddset blir storre desto storre P(Y=1)
ar, och oddset hamnar niarmare O ju ligre P(Y=1) dr. Oddskvoten miter inverkan pa oddset
nér en av de oberoende variablerna 6kar med en enhet. Kvoten som uppstér visar pa oddsen
att y = 1 med tanke pa att en av de oberoende variablerna har 6kat med en enhet (odds,)
dividerat med oddsen att y=1 inte ger nagon fordndring av virdena for de oberoende
variablerna (odds,) (Andersson et al. 2007). I testen har en kategorisk variabel dven anvénts,
vilket resulterar i en oddskvot for varje kategori som visar pa oddset att det &r i den kategorin
1 jamforelse med den totala effekten.

Oddskvoten

P (y = 1|x1,x2, ...xp) P (y = 1|x1,x2, ...xp)

Oddskvoten = =
P(y = 0|x1,x2, xp) 1—-P(y =0[x, x5, ... X

odds,
odds,

Oddskvoten =

(Andersson et al. 2007)

Vidare har ett Spearmans rankkorrelationstest gjorts. Ett korrelationstest anvéinds for att
studera om korrelation forekommer mellan olika oberoende variabler i de hypoteser dér fler
an en oberoende variabel anvints. Spearman valdes istdllet for Pearsons korrelationstest da
ett antagande om datans fordelning inte kan goras. Spearmans korrelationstest fungerar pa
bade nominell och ordindr data och ingar i en grupp av icke-parametriska statistiska test.
Spearmans rankkorrelation riknar ut ett varde for r; som visar pa hur stor korrelation som
forekommer mellan variablerna. Korrelation visar pa ett matt for det linjara sambandet
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mellan tva variabler. Korrelationen kan vara mellan -1 till 1, dir -1 innebér perfekt negativ
korrelation och 1 innebir perfekt positiv korrelation. Vérdet O pa r, indikerar liten eller ingen
korrelation alls (Black & Cortinhas 2012). Ddremot behover det inte betyda att det finns ett
orsak-verkan-relation mellan de tva variablerna (Lantz 2013). Férekommer hog korrelation
mellan tva variabler tar modellen endast med en, och da den med lédgst redovisat p-virde. Tas
bada eller fler variabler med i modellen som é&r korrelerade till varandra finns risk for
multikollinjéritet, vilket innebdr att det blir svart om inte omgjligt att tolka
regressionskoefficienterna. Dvs. det uppstar svarigheter att pavisa vilken oberoende variabel
som paverkar den beroende variabeln (Black & Cortinhas 2012).

Spearmans rankkorrelation

6 d?
o =1-———
n(n? —1)

(Black & Cortinhas 2012)

Det presenterade p-virdet for uppstillda hypoteser dr baserade pa ett Wald-virde. P-vérdet
har ridknats fram enligt nedan formel.

Wald-test

(Idre 2015)

Bortfall

Pa grund av studiens tidsomfattning har endast de foretag dér den finansiella rapporten har
kunnat aterfas genom foretagets hemsida eller via databaserna Orbis och Business Retriever
anvénts. Ett betydande bortfall av investeringsbolag har forekommit da de vid ett flertal fall
har saknat en tillgdnglig arsredovisning. Foretag dér en finansiell rapport inte aterfunnits pa
antingen svenska eller engelska har valts att tas bort da en felfri sprakoverséttning inte har
kunnat garanteras. Av 308 forvarv omfattas studien av 111 stycken, vilket motsvarar ett
bortfall om 64 %.

Studiens kvalité

Studien baseras pa att ett orsakssamband testats mellan den beroende och den oberoende
variabeln. Huruvida tva variabler &r relaterade till varandra gar genom statistiska test enkelt
att konstatera. Studien utgar fran ett begrinsat urval av variabler baserat pa tidigare studier
och logiska resonemang. Till skillnad fran var studie bestar verkligheten av en méngd olika
variabler som samspelar och skapar ett orsakssamband. Svarigheter uppstir darmed nér en
utokad slutsats dras huruvida den observerade variabeln faktiskt paverkar den andra
variabeln.
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Studien redogor for motiv till redovisningsval. En kvantitativ studie exkluderar mojligheten
att djupare analysera och forklara hur foretagen resonerar kring vilka motiv som har storst
inverkan vid upprittande av den finansiella rapporten. Det dr ddrmed essentiellt att observera
de multipla motiven i1 analysen. Problematiken uppmérksammades dven 1 Rehnbergs (2012)
avhandling.

Nir generella slutsatser dras dr urvalsmetoden av stor betydelse. Bortfall férekom under
framtagandet av data vilket kan ses som en nackdel av vald studie. Vidare granskades endast
111 arsredovisningar under en tiodrsperiod vilket kan anses vara ett mindre antal. Dock
granskade studien de allra storsta forvdrven genomfdrda under perioden déir andelen som
redovisar for relationer torde vara som hogst. Urvalet av forviarven ansags dirmed vara en bra
indikator pa huruvida redovisningen sker och 6kade diarmed realiteten.

Vidare anvindes omsittningen i de statistiska testen som en indikation pa forvirvarens
storlek. Ett kritiskt forhallningsdtt bor tillimpas framst da omsittningen, pa grund av
foretagens natur, skiljer sig mellan olika branscher. Omsittningen ska enligt EU
kommissionens rekommendationer (2003) kompletteras med antal sysselsatta personer samt
balansomslutning for en bra bild av foretagets storlek. Omsittningen bidrar framst med en
bild av foretagets verkliga betydelse, konkurrenssituation och upptriadande.
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Empiri

I nedan del kommer resultatet av genomforda statistiska test att redovisas. Inledningsvis
kommer en presentation goras av insamlad data. I resterande del kommer fokus vara pd
antingen det forvirvade foretaget, det forvirvande foretaget eller bada i kombination. Efter
varje genomfort test ges en redogorelse over resultatet.

Redogorelse av insamlad data

Utifran den genomférda arsredovisningsstudien inhédmtades data som resulterade i att 111
forvirv inom nio olika branscher identifierades. Av de totala antal observerade forvirv visade
studien pa att 34 % redovisade for kundrelationer. Vidare redovisade endast tva stycken
forvirv for leverantorsrelationer.

Datainsamlingen resulterade i att skillnader gick att urskilja angaende vilka branscher som
redovisar for kundrelationer dér storst andel kunde hérledas till elektronikbranschen dér 75 %
av samtliga identifierade forviarv inom branschen redovisade for posten. Hogre nivaer
dokumenterades dven for industribranschen samt inom investeringsbranschen didr 47 %
respektive 50 % av forvirven redovisade for kundrelationer. Vidare identifierade branscherna
konsumentprodukter samt bygg och konstruktion ldgst andel kundrelationer dir 8 %
respektive 0 % av forvirven redovisade for posten.

Tabell 4: Observerad data

Antal

Antal som Andel som ma .som

Antal observerad . . redovisade

Obeserverade Branscher o redovisar redovisade . .
forvarv . . leverantorsrelatio
kundrelationer | kundrelationer
ner

Halsovetenskap & Sjukvard 20 4 20% 0
Fordon 5 1 20% 1
Transport & Logistik 10 4 40% 0
Kemikalie 12 4 33% 0
Bygg & Konstruktion 10 0 0% 0
Investering 8 4 50% 0
Konsumentprodukter & Tjénster 13 1 8% 0
Industri 17 8 47% 1
Elektronik 16 12 75% 0
Summa: 111 38 2

Endast tva forvirv redovisade for leverantorsrelationer. Observationerna dokumenterades
inom fordons- respektive industribranschen. Inom industribranschen var det foretaget Nexans
S.A. (2009) som redovisade for relationen. Nexans S.A. dr virldsledande inom kabelindustrin
som vid forvérvstidpunkten omsatte € 5,045 miljoner. Nexans S.A. forvdarvade Madeco S.A.
for € 466 miljoner. Foretaget dr verksamt inom produktionen av koppar och aluminium
kablar. Inom fordonsindustrin var det Volkswagen AG (2011) som identifierade
leverantorsrelationer hos forvérvet av lastbilstillverkaren MAN AG. Forviarvets kopeskilling
var € 2083 miljoner. Volkswagen AG tillverkar och séljer diverse fordon och omsatte vid
forvarvstillféllet € 159,337 miljoner.

For att kunna urskilja tendenser Over tiden inhdmtades information angaende vilket ar
forviarvet genomfordes vid datainsamlingen. Med hinsyn till studiens fragestéllning &r det
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mest intressant att dokumentera hur stor andel av de forviarv som genomfordes ett visst ar
som redovisar for kund- respektive leverantorsrelationer. Storst andel foretag som redovisade
kundrelationer identifierades for aren 2007 och 2013 dir 57 % respektive 50 % av forviarven
identifierade posten. Lagst andel hérleds till &ren 2012 och 2009 dir 15 % respektive 20 % av
foretagen dokumenterat kundrelationer. Posten for leverantorsrelationer togs upp vid tva
forviarv som genomfordes under aren 2011 respektive 2008.

For att ytterligare kunna analysera fordndringar Gver tiden relaterat till immateriella tillgangar
har data samlats in som visar pa hur stor andel av férviarven som dverhuvudtaget har allokerat
kopeskillingen till specifika immateriella tillgangar. Den insamlade datan visar pa att storst
andel foretag specificerade aren 2005 och 2008, se tabell 5. Ligst andel om 25 %
observerades for ar 2010 som sedan visar pa ett stadigt 6kande monster fram till 2014 dédr
69 % specificerade de immateriella tillgangarna.

Tabell 5: Observerade forvirv per ar

Totalt antal identifierade Antal forvérv per observerat ar Procent Antal f??rvarv pet (.)b.s erverat .ar som . Procer.lt
Ar - . . . . . specificerade f6r immateriella immaterialla
forvérv per ar som redovisade for kundrelationer | kundrelaitoner o e
tillgadngar tillgangar
2014 13 3 23% 9 69%
2013 6 3 50% 3 50%
2012 13 2 15% 6 46%
2011 14 4 29% 6 43%
2010 4 1 25% 1 25%
2009 5 1 20% 2 40%
2008 11 3 27% 8 73%
2007 21 12 57% 11 52%
2006 16 6 38% 8 50%
2005 8 3 38% 6 75%
Summa 111 38 60

Andel av totala

40
forvarv 34%

Resultat fran statistiska test

Den overgripande fragestéllningen i denna studie har brutits ner genom identifiering av ett
urval av faktorer for att testa huruvida de paverkar foretagens val att redovisa for
kundrelationer vid forvarv. Endast hypoteser for huruvida samband mellan kundrelationer
och oberoende variabler har formulerats. Studien kommer inte utfora statistiska tester
relaterade till leverantorsrelationer da endast ett fatal observationer gjorts av den typen av
relation, vilket kommer resultera i statistiska resultat utan mervirde for studien.

I de statistiska testen observerades forvarv inom nio olika branscher. Inom branscherna
observerades ett varierat antal forvdrv. Inom samtliga branscher forutom bygg- och
konstruktionsbranschen kunde forviarv observeras diar kundrelationer redovisats. Branschen

pavisar dirmed inte nagon variation, dvs. det forekom inte bade forvirv som redovisade for
posten och forvirv som inte gjorde det. Bygg- och konstruktionsbranschen plockades darfor

bort i de nedan testade statistiska modeller dd@ modellen paverkas negativt dédr redovisade
vérden blir missvisande och svartolkade. Exkluderandet av bygg- och konstruktionsbranschen
resulterade 1 att antalet observerade forvirv, tillika populationen i testen, dr 101 stycken och

motsvarar dirmed virdet pa N. Den nya populationen innefattar 38 forvirv som redovisat

54%
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kundrelationer och didrmed 63 som inte gjort det, vilket motsvarar 37,6 % som har redovisat
kundrelationer.

Testade hypoteser
Det forviarvade bolaget

Den observerade datan visade pa en stor variation i hur stor kopeskillingen var for forvirven.
Hypotesen testar dirmed om det finns ett samband mellan kopeskillingen for det forvirvade
bolaget, och att redovisning har gjorts av kundrelationer i den finansiella rapporten.

H1: Det finns ett samband mellan kopeskillingen av det forvirvade bolaget och att
redovisning av kundrelationer gors av det forvirvande bolaget i dess finansiella rapport.

Utifran de statistiska testen framgar att modellen utan nagra forklaringsvariabler kommer
kunna korrekt forutspa huruvida redovisning av kundrelationer kommer ske eller inte hos
624 % av forvirven. Resultatet fran den logistiska regression med forklaringsvariabeln
kopeskilling &r det fortfarande 62,4 % sannolikhet att modellen antar rdtt. Ddrmed tillfor
forklaringsvariabeln inte nagot till modellen.

Ytterligare tester stiarker ovanndmnda slutsats. Nagelkerke R sqaure visar pa ett lagt viarde om
0,011 som indikerar att modellen inte kan forklara den beroende variabeln. Utifran insamlad
data kan nollhypotesen inte forkastas (p-viarde = 0,374) vid signifikansnivan 10 %. Vidare
kan nollhypotesen inte heller forkastas vid signifikansnivaerna 5 % eller 1 %, se tabell 7.
Resultatet blir att inget samband kan ses mellan kopeskillingen och att det forvédrvande
foretaget redovisar kundrelationer. Vidare studeras oddskvoten vilket visar pa oddset om den
oberoende variabeln 6kar med en enhet. Oddskvoten blev 1,000 i modellen vilket indikerar
att om kopeskillingen 6kar med en enhet, som motsvarar 1 miljon Euro, sa paverkar inte det
oddset huruvida foretaget redovisar kundrelationer eller inte.

Hosmer-Lemeshow Good of Fits Test har dven studerats, vilket bygger pa ett Chi-square test.
Resultatet visar pa om nollhypotsen att modellen inte passar ska forkastas. Resultatet visade
pa att nollhypotsen for testet inte kunde forkastas pa en signifikansniva= 1 % (p-
virdet=0,006). Resultatet visar pa att modellen inte lyckas fanga upp stor variation hos den
beroende variabeln.

Det forviarvande bolaget

Av det observerade foretagen som genomfort forvirv skiljer sig omséttningen at. Hypotesen
testar for om ett samband finns mellan foretagets arliga omséttning och huruvida foretaget
redovisar for kundrelationer.

H2: Det finns ett samband mellan det forvirvande foretagets omsdttning och att redovisning
av kundrelationer gors av det forvdrvande bolaget i dess finansiella rapport.

Resultatet fran ovan givna modell med omsittning hos det forvirvande foretaget som den

oberoende variabeln ger att modellen 1 62,4 % av fallen predicerar ritt. Resultatet indikerar
att forklaringsvariabeln inte tillfor nagot till modellen.
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Den oberoende variabel 1 den logistiska regressionen ger ingen signifikans vid 10 %, dvs. den
forklarar inte forandringen i den beroende variabeln (p-viarde = 0,701). Utifran modellen kan
diarfor inte en slutsats dras att det finns ett samband mellan det forvidrvande foretagets
omsittning och att det redovisar kundrelationer i redovisningen. Modellen kan inte anses
forklara den beroende variabeln utifran insamlad data (Nagelkerke = 0,002). En oddskvot om
1,000 observerades dven i detta testet, vardet visar pa att oddsen for hiandelserna &r lika stora
om den oberoende variabeln fordndras med en enhet. Hosmer-Lemeshow visar pa signifikans
(p-viarde=0,002), och modellen kan ddrmed inte med signifikansniva = 1 % forkasta
nollhypotesen.

Kopeskillingen i forhallande till omséttningen hos det forviarvande foretaget
Omsittningen hos det forvidrvande foretaget och kopeskillingen av det forvirvade foretaget
skiljer sig mellan de olika forvdrven. Hypotesen testar for om samband finns mellan
kopeskillingen i relation till omséttningen och att foretaget redovisar kundrelationer.

H3: Det finns ett samband mellan kopeskillingen i relation till forvdrvarens omsdttning och
att redovisning av kundrelationer gors av bolaget i dess finansiella rapport.

Precis som for resultatet i hypotes 2 visade modellen ha en sannolikhet pa 624 % att
predicera ritt for den beroende variabeln. Forklaringsvariabeln tillfér ddrmed inget till
modellen. Med en signifikansniva pa 10 % kan vi inte forkasta nollhypotesen. Utifran datan
visar resultatet inte pa nagot samband (p-viarde = 0,348) mellan kopeskillingens storlek i
relation till omsittningen och att foretaget redovisar kundrelationer i den finansiella
rapporten.

Variabeln kopeskilling i relation till omséttning kan inte ses som en forklarande variabel till
den beroende variabeln att foretaget redovisar kundrelationer som visas av ett lagt virde pa
Nagelkerke R square = 0,0016. Det framrdknade Hosmer Lemshow testet visar dven for
denna hypotes pa signifikans (p=0,009) vilket resulterar i att modellen inte kan antas forklara
viabiliteten i variabeln. Den observerade oddskvoten ir 0,629 vilket dr mindre dn 1, och
innebdr darfor att oddset dr 1,590 géanger storre att foretaget inte kommer redovisa
kundrelationer om den oberoende variabeln 6kar med en enhet.

Forvirvarens branschtillhorighet

Studiens urval av forvirv har resulterat i att forvidrvande foretag inom nio olika branscher
observerats. Genom nedan angiven hypotes testas om det finns ett samband mellan
forvirvarens branschtillhorighet och huruvida redovisning har gjorts av kundrelationer i
arsredovisningen.

H4: Det finns ett samband mellan det forvirvande foretagets bransch och att redovisning av
kundrelationer gors av det forvirvande bolaget i dess finansiella rapport.

Modellen ger en sannolikhet pa 70,3 % att anta ritt huruvida foretaget redovisar
kundrelationer eller inte. Jimfort med tidigare resultat om 624 % visar det pa att
forklaringsvariabeln bransch tillfor till modellen. Utifran ovan testad modell visar resultatet
pa att variabeln &r signifikant med en signifikiansniva pa 0,05 och 0,1, ddremot inte vid en
signifikansniva om 0,01. Resultatet visade pa ett p-virdet = 0,030 i vald modell. Att
variabeln bransch ar signifikant visar pa att nagon bransch sticker ut vilket resulterar i att
nollhypotesen kan forkastas. Ett samband mellan industri och redovisning av kundrelationer i
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den finansiella rapporten kan ddrmed observeras utifran insamlad data. Vid en analys av varje
bransch utifran dess p-virde visas elektronikbranschen vara signifikant vilket visar pd att
kategorin skiljer sig fran alla de andra branscherna. Da variablerna &r kategoriska jamfors de
med samtliga branscher.

I modellen antar Nagelkerke ett virde om 0,249, vilket pavisar att en storre del av variationen
hos den beroende variabeln kan forklaras med hjdlp av modellen. Virdet for Hosmer—
Lemshow testet visar inte pa signifikans (p-vdrde=0,152), vilket innebér att nollhypotesen
inte kan forkastas. Darmed kan modellen anses passa och da forklara viss variation i den
beroende variabeln.

Vidare har dven oddskvoten for varje bransch studerats. Da branschen &r en kategorisk
variabel leder det till att oddskvoten visar pa oddset att ett foretag redovisar kundrelationer
inom den kategorin jamfort med de andra kategorierna. Precis som tidigare test indikerar
erhaller elektronikbranschen ett hogt viarde pa oddskvoten = 5,874, dvs. oddset ar 5,874
ganger hogre att ett observerat forvarv kommer redovisa kundrelationer i elektronikbranschen
i jamforelse med den totala branscheffekten. Den ldgsta observerade oddskvoten aterfinns
inom konsumentprodukter och tjanster, ddr oddset dr 6,14 ganger storre att ett foretag inom
branschen inte redovisar for kundrelationer jamfort med den totala branscheffekten.

Aret forvirvet genomfordes

IFRS 3 antogs av EU ar 2005. Standarden har ddrmed anvints under en léngre tidsperiod, dir
skillnader av tillimpningen mdjligen gar att urskilja 6ver tiden. Hypotesen nedan testar om
det finns ett samband mellan att foretag redovisar kundrelationer i den finansiella rapporten
och aret forvirvet genomfordes.

HS: Det finns ett samband mellan dr och att redovisning av kundrelationer gors av det
forvirvande bolaget i dess finansiella rapport.

Resultatet fran modellen ger en sannolikhet pa 61,4 % att anta ritt att foretaget redovisar
kundrelationer eller inte.Jamfort med tidigare resultat om 624 % visar det pa att
forklaringsvariabeln ar inte tillfor till modellen.

Utifran den logistiska regressionsmodellen &r p-virdet = 0,047, vilket med en signifikansniva
pa 5 % resulterar i att nollhypotsen kan forkastas. Ett uttalande kan ddrmed goras utifran
insamlad data om att det finns ett samband mellan ar och att féretag redovisar. Resultatet fran
modellen forklaringsvariabeln ar visar Nagelkerke R square = 0,055, vilket dr ldgre dn det
observerade virdet for bransch och forklarar darmed inte lika stor variation i variabeln att
foretag redovisar kundrelationer. Hosmer-Lemshow test visar pa signifikans (P-vdrde=0,031)
vilket som i tidigare tester visar pa att modellen inte kan antas forklara den beroende
variabeln bra.

Resultatet visar pa en oddskvot = 0,865 for variabeln ar, vilket i detta fall visar pa att oddset
ar storre att foretaget inte kommer redovisa kundrelationer ett ar senare. Det innebdr att
genomsnittligt for varje ar som gar minskar andelen som redovisar kundrelationer med
15,6 %.
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Tabell 6: Observerade p-virden och oddskvoter for test 1-5

Beroende variabel:

Redovisar
kundrelationer Test 1 Test 2 Test 3 Test 4 Test 5
Kopeskillingen 0,374
(1,000)
Omsiittningen 0,701
(1,000)
kopeskilling i relation 0,348
till omséttning (0,629)
Bransch 0,030%*
*)
Ar 0,047+
(0,865)
N 101 101 101 101 101
Hosmer-Lemeshow 0,006 0,002 0,009 0,152 0,031
Nagelkerke R square (0,011 0,002 0,016 0,249 0,055

*, k% RE¥ anger p-vérden som dr signifikanta vid 0=0,1, 0,05 och 0,01
Inom parantesen presenteras oddskvoten for varje variabel.

(*) Virden for variabeln:

bransch Test 4 p-viirde | Test 4 oddskvot
Halsovetenskap &

sjukvard 0,196 (0,489)
Fordon 0477 (0,489)
Kemikalie 0971 (0,979)
Industri 0,265 (1,740)
Transport & logistik 0,667 (1,305)
Elektronik 0,002 (5,874)
Konsumentprodukter &

tjéinster 0,054 (0,163)
Investering 0 0O

Virden for investeringsbransch presenteras inte da det ér jamforelsebranschen.
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Korrelation

Korrelationen mellan samtliga oberoende variabler som inkluderas har testats. Forekomsten
av korrelation kan paverka modellen och ligga till grund till vilka variabler som tillfor
modellen. 1 tabell 7 presenteras korrelationen mellan alla oberoende variabler férutom
variabeln bransch vars egenform gor att korrelation inte kan studeras da korrelation studerar
linjdrt samband. I tabellen presenteras korrelationskoefficienten samt p-vérdet. Resultatet
visar pa svag korrelation mellan omséttning och kopeskilling i relation till omséttningen och
vice versa, vilket inte dr utmirkande da variabeln omséttning ingar i variabeln kopeskilling i
relation till omsittning. Signifikant korrelation observeras &dven fOr omsittning och
kopeskilling men korrelationskoefficienternas storlek kan inte anses vara sa stora att den kan
ha en paverkan pa modellen. Genom att undersdka korrelationen kan multikollinearitet
undvikas, da det i sadana fall blir svart att pavisa vilken oberoende variabel som paverkar att
foretag redovisar kundrelationer. Multikollinearitet har inte observerats i detta test.

Tabell 7: Spearmans rankkorrelationstest

Spearmans rankkorrelation Kopeskilling i relation
Ar Omsiittning (Kopeskilling [till omséttning
Ar 1,000 -0,087 -0,048 0,034
) (0,385) (0,633) (0,737)
Omsittning -0,087 1,000 0,268** -0,788**
(0,385) ) (0,007) (0,000)
Kopeskilling -0,048 0,268** 1,000 0,312%*
(0,633) (0,007) ) (0,001)
Kopeskilling i relation till
omsittning 0,034 -0,788** 0,312%* 1,000
(0,737) (0,000) (0,001) )

* ** anger p-virden som ir signifikanta vid a=0,05 & 0,01
Virdet inom parantesen anger p-virdet

Test med samtliga variabler

Alla forklaringsvariabler tordes kunna forklara om foretag redovisar kundrelationer eller inte.
Didrmed testas om samband mellan flera olika variabler och att foretag redovisar for
kundrelationer vid forvérv forekommer.

For att testa om samband finns mellan flera olika variabler anvinds samma logistiska
regressionsmodell som for de andra testen. I testet anvédnds samtliga oberoende variabler i en
och samma modell for att studera deras forklaringsgrad pa responsvariabeln. Den stegvisa
framatvalsmetoden sk. “forward method” har anvints for att bestimma vilka
forklaringsvariabler som bést predikterar virdet pa den beroende variabeln utifran anvinda
forklaringsvariabler. Metoden bygger pa att endast konstanten dr med i modellen fran borjan.
Direfter liggs en variabel i taget till i modellen for att studera om den har signifikans. Ar en
variabel statistiskt signifikant behalls den och interceptet. Test har dven gjorts med den
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stegvisa bakatvalsmetoden s.k. “backward method” ddr resultat blev lika som
framatvalsmetoden. Resultatet fran testet med alla oberoende variabler resulterade i att
variabeln bransch och kopeskilling endast togs med, se tabell 8. Modellen visar pa ett
signifikant p-vidrde =0,016 for variabeln bransch med en signifikansniva pa 5 % samt for
kopeskillingen (p-viarde = 0,063) med en signifikansniva pa 10 %. Bransch gav dven
signifikans i tidigare statistiskt test till skillnad fran kopeskillingen. Daremot visade variabeln
ar pa signifikans i tidigare test som ensam variabel men ir inte med i denna modell, vilket
beror pa att bransch och kopeskilling som variabler bittre forklarar den beroende variabeln
att foretag redovisar kundrelationer. Orsak kan antas bero pa att variabeln bransch paverkar
kopeskillingen, och att kopeskillingen fangar upp en liten variabilitet medan bransch fangar
upp en stor variabilitet.

Modellen visar pa att sannolikheten dr 72,3 % att modellen predicerar ritt att foretaget
redovisar kundrelationer eller inte. Av ovan testade variabler dr sannolikheten som storst nér
bransch och kopeskilling dr med i modellen som oberoende variabler. I den hir modellen
observerades de hogsta virdet pa Nagelkerke R square = 0,288, vilket tyder pa att denna
modell bist predicerar den beroende variabeln. Aven det framriknade virdet for Hosmer-
Lemshow Goodness of Fit Test (p-vdrde=0,179) visar pa att modellen kan anses passa for
variablerna.

Sammanfattningsvis dr det bransch och kopeskilling dem tva oberoende variabler som enligt
modellen bist predicerar den beroende variabeln utifran ovan anvénda variabler. En viss
forsiktighet ska dock antas da dessa tva variabler dr de som bist forklarar den beroende
variabeln utifrdn anvinda forklaringsvariabler. Det kan finnas andra variabler som inte har
anvints 1 denna studie som bittre forklarar responsvariabeln att foretag redovisar
kundrelationer.
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Tabell 8: Observerade p-virden och oddskvoter for test

Beroende variabel:

Redovisar

kundrelationer Test 6

Kopeskillingen 0,063*
(1,000)

Omsittningen

kopeskilling i relation

till omsiittning

Bransch 0,016%*

i (*)

Ar

N 101

Hosmer-Lemeshow 0,288

Nagelkerke R square |0,179

* k¥ k¥E anger p-varden som dr signifikanta vid a=0,1, 0,05 och 0,01
Inom parantesen presenteras oddskvoten for varje variabel.

(*) Virden for

variabeln: bransch Test 6 p-virde | Test 6 oddskvot
Hilsovetenskap &

sjukvard 0,094 (0,359)
Fordon 0,301 0,313)
Kemikalie 0,860 (0,897)
Industri 0,154 (2,088)
Transport & logistik 0,490 (1,548)
Elektronik 0,001 6,731)
Konsumentprodukter &

tjdnster 0,081 0,192)
Investering 0 0

Virden for investeringsbransch presenteras inte da det &r jamforelsebranschen.
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Tabell 9: Sammanstillning av studiens hypoteser och dess utfall.

Hypotes Forvintan Utfall
H1 Samband finns mellan képeskillingen och att redovisning av kundrelationer gors. Kan inte accepteras
H2 Samband finns mellan omséttning och att redovisning av kundrelationer gors. Kan inte accepteras
H3 Samband finns mellan kdpeskillingen i relation till omséttning och att redovisning av kundrelationer gors. Kan inte accepteras
H4 Samband finns mellan bransch och att redovisning av kundrelationer gors. Kan accepteras
H5 Samband finns mellan ar och att redovisning av kundrelationer gors. Kan accepteras
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Diskussion

Uppsatsen diskussionsavsnitt daterkopplar till den insamlade empirin samt uppsatsens
referensram ddr en analys av foretagens incitament till redovisningsval sker.

Det forvirvande foretagets omsittning och det forvirvade foretagets
kopeskilling

Storleken pa forvérvet och forvdarven har i studien observerats for att kunna analysera
huruvida de paverkar valet att redovisa for kundrelationer. Forvirv av storre vérde torde
innefatta en storre summa immateriella tillgangar dér en efterfraga om allokering fran bland
annat intressenter bor finnas. Detta for att kunna bedoma forvérvets karaktdr. Vidare
uppmérksammas antagandet om att andelen som inte redovisar immateriella tillgangar kan
forklaras av att en del foretag vid mindre forvarv gor begrinsad insats vid identifiering av
immateriella tillgangar (Gauffin & Nilsson 2014).

Baserat pa det statistiska testet utfort pa insamlad data kan inget samband péavisas mellan
vérdet pa forvirvet och huruvida redovisning av kundrelationer gors. Fragan som foljer dr
varfor ett samband mellan kopeskillingen och redovisning av kundrelationer inte gar att
urskilja. Virdena pa det forvidrvade bolagen aterfinns inom spannet € 405 miljoner till € 26
miljarder. Inom spannet innefattas med andra ord de 111 forvirv med hogst kopeskilling
genomforda under aren 2005 till 2014. Det kan ddrmed konstateras att samtliga forvérv dr av
en stor och betydande summa. Rehnbergs (2012) studie visar pa att storre bolag identifierar
mer immateriella tillgangar. Utifran de observerade forvirv i denna studie kan fragan stillas
varfor inte andelen som har identifierat immateriella tillgangar alternativt kundrelationer inte
ar storre dn 54 % respektive 34 %. Vidare vicks fragan om samtliga forvirv dr av ett sadant
markant virde att skillnader inom redovisningen orsakade av kopeskillingen inte kan
observerats. Med studiens urval av stora forvdrv samt intressenternas pavisade intresse for
identifiering av immateriella tillgangar (IASB 2014b) i atanke borde alla forviarvande foretag
rimligen ha redovisat for identifierade immateriella tillgangar och ddrmed kundrelationer. Ett
resonemang om att andra underliggande faktorer dn kopeskillingen som en ensam faktor
paverkar huruvida foretagen viljer att specificera forvirven i studien vicks.

Ytterligare test genomfordes for att testa huruvida forvédrvarens storlek, i form av
omsittningen, paverkar om redovisning av kundrelationer sker eller inte. Det statistiska testet
stodjer inte argument funna i tidigare studier samt logiska resonemang som indikerar att
omsittning torde ha en paverkan pa frekvensen av redovisning av kundrelationer.
Argumenten baseras framst pa att ett foretag med hog omsittning tenderar att exponeras for
en stor publik samt att resurser torde finnas tillgéngliga for en specificerad allokering av
kopeskillingen (Grinyer et al. 1991). Fragan som f6ljer dr varfor, baserat pa insamlad data,
omsittningen inte visar pa ett samband med den oberoende variabeln.

Samtliga foretag som genomfort forvirv har en omsittning inom spannet fran € 166 miljoner
till € 349 miljarder. Enligt EU kommissionens rekommendationer (2003) &r ett av
gransvirdena for att klassas som ett stort foretag att redovisa en nettoomsittning dverstigande
€ 50 miljoner. Det kan didrmed konstateras att samtliga foretag 1 studien uppfyller kriteriet
for omsittningen att klassas som ett stort foretag. Ett antagande, baserat pa studiens resultat,
dras ddrmed om att det inte forekommer niagra samband mellan hur foretagen tenderar att
redovisa nédr samtliga foretag har en relativt hog omsittning. Baserat pa dess hoga
omsittning, torde samtliga foretag inneha tillrdckliga resurser samt utsdttas for hog
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exponering och bor diarmed vilja att redovisa forvdrven pa samma sitt. Foretagen antas
ddarmed paverkas av liknande incitament till huruvida de véljer att redovisa kund- eller
leverantorsrelationer. Studiens resultat indikerar att andra underliggande faktorer &4n
omsittningen som en ensam faktor paverkar huruvida foretagen i studien viljer att specificera
forvérven.

For att mojliggora en djupare analys testades kopeskillingen i forhallande till omsittningen.
Testet visar inte pa nagot samband mellan den oberoende variabeln och den beroende
variabeln. Testet dr baserat pa erfarenheter fran tidigare studier samt logiskt resonemang, dir
forvirv vars vérde ar stort i forhallande till forvérvarens storlek torde influera hur allokering
av kopeskillingen sker (Grinyer et al. 1991) Modellen gar diarmed inte att applicera pa den
insamlade datan.

Baserat pa ovanstaende modeller, som testats pa den insamlad data, kan slutsatsen dras att
storlek pa varken forvirv, forviarvaren eller relationen darmellan paverkar huruvida ett
foretag redovisar for kundrelationer. Da hypoteserna inte ger signifikans vicks fragan vilka
bakomliggande faktorer och incitament som driver foretag att inte redovisa fOr posten.
Fragestillningen har behandlats i en rad tidigare studier. Det olika regler for viardeminskning
relaterade till goodwill och immateriella tillgdngar kan fungera som ett motiv vid allokering
dé det manga ganger dr Onskvirt for foretagen att kunna paverka det redovisade resultatet
(Bugeja & Leyong 2007). Bonusprogram relaterade till foretagets vinst kan resultera i
incitament som kan paverka beslutsfattare for personlig vinning. En storre andel till goodwill-
posten tenderar att allokeras 1 syfte att maximera resultatet (Rehnberg 2012). Ddrmed skiftar
fokus fran ett foretagsperspektiv till ett mer egenvinnande intresse, vilket torde kunna fa
konsekvenser for foretagets framtida ekonomiska utveckling.

Vidare identifieras svarigheter vid vérderingen av immateriella tillgangar, vilket hammar
allokering av kopeskilling (IASB 2014b). Ytterligare aspekter uppmérksammade 1 tidigare
studier pavisar att den information som en sirredovisning av immateriella tillgangar forvintas
ge inte har nagon nytta for anvidndaren (Rehnberg 2012). Problematik kan uppsta da
virderingen kan anses bli subjektiv och resultera i en begréinsad tilltro till védrderingen som
gors av de immateriella tillgdngarna. En uppfattning dr darfor att en separat redovisning
orsakar forvirring och begridnsar jamforbarheten mellan foretag, vilket ytterligare talar emot
en specifik allokering. (IASB 2014b). Fragan vécks huruvida intressenter torde ha nagon
uppfattning om de incitament och svarigheter som foretagen stills infor vid redovisningsval.
Resonemang kan ddrmed foras hur mycket vikt intressenterna faktiskt lagger vid de angivna
véirdena pa dem immateriella tillgangarna som redovisas i den finansiella rapporten. Vidare
resonemangen om en lag efterfraga fran intressenter pa allokering av kopeskilling till kund-
och leverantorsrelationer, vilket skulle kunna vara en anledning till att redovisning inte gors i
storre utstrackning.

Arens utveckling och branschens paverkan pa redovisningen

Studien innefattar tio redovisningsar vilket dr tidsperioden som ligger till grund till hypotesen
huruvida det finns ett samband mellan aret forviarvet gjordes och om redovisning av
kundrelationer gjordes eller inte. Utifrdn det slutgiltiga testet, diar samtliga variabler
inkluderas, kan studien inte pavisa nagot statistiskt samband mellan aret forvérvet gjordes och
andelen forvdarv som redovisade for relationer. Huruvida foretagen har redovisat for
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kundrelationer eller inte har fluktuerat Gver aren dar storst andel observeras ar 2007 och 2013.
Resultatet gar emot studiens uppsatta hypotes, vilket dven var Gauffin och Nilssons (2014)
slutsats i deras studier genomf6rda arligen 6ver samma tidsperiod. Fragan som foljer dr varfor
nagot samband mellan posten for relationer och aret som forviarvet genomfordes inte kan
observeras?

Over tiden utvecklas praxis och viigledning vilket resulterar i en successiv
forandringsprocess. Diédrmed torde en utveckling kunna observerats som resulterar i att fler
forviarv uppmérksammar posten for kund- och leverantorsrelationer. Tio ar kan antas vara en
tillréckligt 1ang tid for en implementeringsprocess déar argumentet okunskap kan anses vagt
som motiv fOr att inte tillimpa standarden fullt ut. Kanske gors forvérv allt for sdllan hos
enskilda foretag som resulterar i att standarden endast tillimpas enstaka ganger, vilket
resulterar 1 att foretag gor det enklare vid redovisningen av forvdarvet och undviker
identifiering av immateriella tillgangar. Om foretag sidllan genomfor forvérv skulle en
implementeringsprocess rimligen kunna Gverstiga tio ar. Rehnberg (2012) f6r resonemang om
implementeringsprocessen ér runt 10-20 ar, men fragan viacks om implementeringsprocessen
far anses vara liangre dn sa med tanke pa att denna studie omfattar tio ar och full
implementering av standarden dnnu inte gjorts.

Vidare skulle fordandringar inom redovisningen rimligen kunna dokumenteras beroende pa
marknadsrelaterade faktorer sasom finanskrisen 2008. Finanskrisen associeras med en lag
frekvens av utgivna ldn fran banker och ddrmed en mindre kopstark marknad (Ivashina &
Scharfstein 2009). Krisen torde ddrmed kunna resultera i att ldgre Overpriser betalas och
darmed allokeras inte Overvdrden till immateriella tillgangar i samma utstrickning.
Incitament om kostnadsbesparingar kan paverka redovisningsvalet. Studien observerade en
minskning av andelen foretag som redovisade kundrelationer fran 2007 till och med 2009.
Detta tordes kunna forklaras av den finansiella krisen som forekom mellan aren 2008 och
2009, vilket exemplifierar andra omvirldsfaktorer som kan komma att paverka redovisningen
av kund- och leverantorsrelationer. Ar 2008 observerades ett hogt virde for andelen foretag
som specificerat immateriella tillgingar som senare sjonk med 33 procentenheter. En
forklaring skulle kunna vara att konsekvenserna av finanskrisen inte aterspeglas i
redovisningen forens ar 2009, vilket leder till att paverkan av krisen forskjuts.

I Gauffin och Nilssons (2014) visas en forsdmring var det giller specificering av immateriella
tillgdngar. Ar 2011 allokerade 68 % av det observerade forvirven kopeskillingen till
immateriella tillgdngar medan endast 40 % redovisade dessa ar 2013. I studien gjord av
ESMA visades att ar 2014 sirredovisade 77 % av foretagen immateriella tillgangar, vilket dr
en storre andel dn vad Gauffin och Nilsson observerade for ar 2013. Viss reservation ska
goras for att det dr ett ar senare, men det dr intressant att utvecklingen visar pa en stor
forsamring fran ar 2011. Vidare grundar sig ESMAs studie pa foretag inom Europa medan
Gauffin och Nilsson gjort ett urval av svenska foretag. Nationella skillnader mellan studierna
skulle ddarmed eventuellt kunna pavisas vid val av redovisning, vilket ldmnas till ny
undersokning att verifiera.

Denna studien visar pa att fluktuationer forekommer 6ver hur stor andel som redovisar och
specificerar immateriella tillgdngar. 69 % av forvirven sidrskilde immateriella tillgangar ar
2014 och 50 % ar 2013, vilket antyder pa en forbittring 6ver tiden. Trots att en Okning har
observerats for redovisning av immateriella tillgdngar har dnda en genomsnittlig forsamring
om 15,6 % per ar observerats for andelen som specifikt redovisar kundrelationer. Resultaten
indikerar att foretag med tiden uppmirksammat vikten av att specificera for immateriella
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tillgangar. Trenden avspeglas ddremot inte vid allokering till posten for kundrelationer.
Foretag torde ddrmed anse att posten inte 4r av samma betydelse som andra immateriella
tillgangar.

Tidigare studier visar pa att betydelsen av kundrelationer varierar beroende pa branschen
foretaget tillhor. Det forekommer ddrmed branschskillnad mellan om kundrelationer
redovisas eller inte. Studien visar pa att branscher didr foretag i stor utstrickning
uppmirksammar kundrelationer préiglats av en hog konkurrens utsatthet, hog grad av
kundlojalitet, eller branscher dar produktspecifik teknik forekommer. Vidare har dven
branscher priglade av en hog grad av kontakt med slutkund, dir relationer vanligtvis &r
langvariga, redovisat for kundrelationer. (Castedello & Klinbeil 2010). Resonemanget
mynnar ut i ett antagande om att redovisningsskillnader mellan aren kan bero pa antalet
forviarv en viss bransch genomfort det observerade aret. Studien dokumenterade att foretag
inom elektronikbranschen i storst utstrickning redovisade for kundrelationer. Branschen
kénnetecknas av en hog utsatthet for konkurrens vilket okar betydelsen for relationer och
skulle kunna vara en forklarande faktor till den hdoga andelen foretag som redovisade
(Castedello & Klinbeil 2010). 50 % av de observerade forviarven inom elektronikbranschen
genomfordes under ar 2007, vilket ocksa var det ar ddr storst andel observerade forvirv
redovisade for kundrelationer. Resultatet stddjer resonemanget om forvirvens
branschtillhorighet paverkar skillnader mellan aren.

Till skillnad fran elektronikbranschen observerades det lagst antal forvérv dér redovisning av
kundrelationer gjorts i bygg-och konstruktionsbranschen, vilket dven pavisas i studien gjord
av Castedello och Klingbeil (2010). Detta kan forklaras av att branschen tenderar att anvinda
sig av storre aterforséljare och applicerar ddrmed ingen nira kontakt med slutkund.
(Castedello & Klingbeil 2010)

Hailsovetenskap och sjukvard innefattade till stor del av foretag verksamma inom med
lakemedelsbranschen. Liakemedelsbranschen ér en kunskapsintensiv bransch dér patent dr en
stor del av foretagens tillgangar (Castedello & Klinbeil 2010). Intressenter som granskar
forviarvet kommer med stor sannolikhet att sétta stor vikt vid just den posten. Da foretagen
sjdlva i stor utstrackning enligt standard far avgora hur transaktionen ska framstillas for att
formedla en rittvisande bild vicks fragor huruvida mervérde vid identifiering av ytterligare
poster skapas. Hur mycket mervirde kan en allokering till kund- och leverantorsrelationer
generera for ett ldkemedelsforetag, ddr hidnsyn dven bor tas till den extra kostnad som
foretaget belastas med for att identifiera och virdera posten?

Resultatet fran de gjorda statistiska testen visar pa att de faktorer som har en paverkan pa om
foretaget redovisar kundrelationer &r foretagets bransch samt den betalda kopeskillingen for
det forvarvade bolaget. Branschen har som ovan ndmnt en stor paverkan pa om foretaget
redovisar kundrelationer. I det forsta statistiska testet hade inte kopeskilling nagon paverkan,
dvs. om foretaget har forvérvat ett foretag for storre kopeskilling skulle ett samband kunna
finnas med att det forvdrvande foretaget redovisar for kundrelationer. I det slutliga statistiska
testet dér alla faktorers paverkan undersoks visar kopeskillingen ha en paverkan pa om
foretag redovisar kundrelationer, vilket tyder pa att om foretag forvérvar ett foretag for en
storre kopeskilling tenderar foretag att i storre utstrackning redovisa kundrelationer. Till
skillnad fran faktorn kopeskilling visade bransch pa samband dven i det forsta testet, vilket
forklarar att branschen dven har en paverkan pa kopeskillingen.
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Kund- och leverantorsrelationer vid rorelseforvarv

I denna studie observerades som omnidmnt ett fatal forvdarv dér redovisning av
leverantorsrelationer gjorts. Fragan vicks varfor inte storre antal forvéarv kunnat observerats
redovisa for posten, da IAS 38 exemplifierar leverantorsrelationer som en immateriell
tillgang som enligt IFRS 3 bor tas upp vid forvérv. Leverantorsrelationernas vikt pavisas i
flertal studier, bl.a. Cheng (2001) visar pa kostnadsbesparing och givande informationsutbyte
som tva viktiga argument for virdet av leverantorsrelationer for foretag. Borde inte ett
intresse finnas fran foretaget att visa vérdet for sina tillgdngar i form av leverantorsrelationer
utat mot sina intressenter genom att redovisa dem?

Tidigare studier identifierar svarigheter kopplade till forvdarv da oOverforandet av
leverantorsrelationer ska genomforas. Problematiken grundar sig i synergieffekterna skapade
av relationerna hos det forvirvade foretaget inte kommer generera samma mervirde hos
forviarvaren. Dilemmat resulterar 1 en virderingsproblematik vilket skulle kunna hdmma
foretag fran att identifiera posten (Andersson et al. 2001). Baserat pa studiens resultat vicks
fragan varfor antalet foretag som redovisar leverantorsrelationer inte ir fler, torde inte foretag
som redovisar for kundrelationer dven se ett mervérde 1 att redovisa for leverantorsrelationer?
Ur intressenternas perspektiv skulle en orsak kunna vara att kundrelationer torde ha en direkt
association med Okade intdkter till skillnad fran leverantorsrelationer dér effektivitet och
kostnadsbesparingar &r i fokus. Med det argumentet kan posten for kundrelationer vara en
bittre indikator pa huruvida det forvirvade foretaget anses vara 16nsamt, som i sin tur skapar
ett incitament for forvirvaren att framhéva posten 1 redovisningen.

Utifran standardens krav pa identifiering av immateriella tillgangar ska hénforing av
kopeskilling till specifika tillgdngar ske i mojligaste man (Marton et al. 2009). Intressenternas
behov av en allokering av kopeskillingen kan dock stillas fragande da en uttalad efterfraga
fran intressenterna torde paverka foretagen att allokera en storre andel till immateriella
tillgangar och inte redovisa Overvdrdet som goodwill. Standarden tillater en viss
handlingsfrihet samtidigt som foretagen paverkas av underliggande incitament och motiv. I
kombination med det observerade resultatet vicks fragan till vilken grad standardens syfte
faktiskt inforlivas, och kan standardens principbaserade uppbyggnad vara till nackdel for
tillampningen. Den kriver att foretag forst studerar om tillgangen kan anses vara en tillgang
enligt forestillningsramen, dérefter ska det beslutats om den kan anses vara av immateriell
karaktdr enligt IAS 38. Slutligen ska bedomning goras om den immateriella tillgdngen é&r
identifierbar och ska ddrmed vérderas vid forvirv. Foretagen utsitts for svara beslut och
bedomningarna blir dirmed av subjektiv karaktir, vilket leder till fragan om informationen
ger nagot mervérde for intressenterna. Huruvida intressenter faktiskt erhéller tillrdcklig och
icke- missvisande information for att kunna bedoma forvérvets karaktir och finansiella
effekter innefattas inte av den hér studien men &r en essentiell fragestillning da redovisningen
till stor del upprittas for deras bruk.
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Slutsats

Uppsatsens sista del redogor for det slutsatser som observerats i analysdelen. Vidare
besvaras de fragestdllningar som legat till grund for studiens syfte. Avslutningsvis
presenteras studiens bidrag samt forslag till fortsatta studier.

IFRS 3 verkar for att forbdttra relevansen, tillforlitligheten och jamforbarheten vid
redovisning av forviarv (IFRS 3 2009, punkt1-3). Studien, som specifikt tittat pa kund- och
leverantorsrelationer, visar pa att en lag andel av forvirven har specificerat posterna. Endast
34 % av de observerade fOrviarven redovisade for kundrelationer och 1,8 % for
leverantorsrelationer. Vidare har andelen foretag som har specificerat for niagon typ av
immateriell tillgang genomsnittligt minskat med 0,6 % arligen samtidigt som redovisning av
kundrelationer genomsnittligt minskat med 15,6 % per ar. Intresset for allokering till
immateriella tillgangar visar inte pd nagon genomsnittlig nimnvird fordndring, samtidigt som
redovisning av kund- och leverantorsrelationer tenderar att minskar. Kund- och
leverantorsrelationer torde, baserat pa tidigare studier, utgora betydelsefulla immateriella
tillgangar som sédledes bor kunna identifieras och specificeras i redovisningen.

Resultatet fran denna studie pavisar att foretag inte viljer att folja standardens végledning till
fullo genom att identifiera kund- och leverantorsrelationer vid forvirv. Foretagen tenderar att
utnyttja handlingsfriheten som den principbaserade standarden tillater och redovisar darmed
overvirden som goodwill i den finansiella rapporten. Flertal incitament fran foretag kan ligga
till grund for studiens resultat, ddr bland annat vinstmaximering torde kunna paverka
foretagets allokering av kopeskilling till immateriella tillgangar. En annan orsak torde kunna
vara att foretag sdllan utfor forvéarv och tillimpning av standard inte sker frekvent vilket
resulterar i okunskap.

For att besvara fragestillningen vilka foretag som redovisar kundrelationer kan inget
samband, baserat pa observerad data, pavisas mellan foretags storlek och att redovisning gors.
Studien har observerat att foretagets branschtillhorighet dr den faktor som utmérker sig, dvs.
foretag tillhorande vissa specifika branscher tenderar att i storre utstrackning redovisa for
kundrelationer. Den observerade datan visar pa att foretag inom elektronikbranschen i storre
omfattning redovisar for kundrelationer dn bygg- och konstruktionsbranschen. En orsak till
skillnad torde vara att foretag verksamma inom elektronikbranschen har ndrmare kontakt med
slutkunden &n foretag inom bygg-och konstruktionsbranschen samt att elektronikbranschen ér
utsatt for storre konkurrens.

Sammanfattningsvis kan konstaterande goras utifran studiens resultat att foretag virderar
andra immateriella tillgangar hogre dn kund- och leverantorsrelationer och véljer ddrmed att i
storre utstrickning att identifiera andra immateriella tillgdngar. Studiens resultat visar pa att
foretag redovisar utifran eget intresse dér branschspecifika preferenser styr vilka tillgangar
som uppmirksammas. Poster som foretaget bedomer vara av mindre betydelse tenderar att
inte redovisas, vilket tyder pa att IFRS 3 inte f6ljs till fullo. Konsekvensen blir att
intressenternas bild av forvérvet riskerar att paverkas av foretagens incitament.
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Studiens bidrag

Denna studie bidrar till den del inom dmnet externredovisning och allokering av immateriella
tillgangar dar omfattande forskning dnnu inte bedrivits. Flertal tidigare studier behandlar
immateriella tillgangar, dédr denna studie tillfér djupare forstaelse for problematiken kring
redovisning av kund- och leverantorsrelationer. Denna studie bekriftar delvis tidigare resultat
och skapar en bild dver i hur stor omfattning foretag redovisar for posterna.

Forslag till fortsatta studier

Studien har fokuserat pa tva utvalda poster vid redovisning av forvérv sedan IFRS 3 infordes,
kund- och leverantorsrelationer. Ett omrade som inte behandlas av denna studie men som
torde kunna vara av intresse att studera dr eventuell forekomst av skillnader ldnder emellan.
Vidare foreslas en jaimforelse mellan IFRS och US Gaap, vilket dr motsvarande normgivning
for amerikanska foretag. Slutligen foreslas en kvalitativ studie ur foretagens perspektiv for att
skapa en djupare forstaelse for de incitament som forekommer till huruvida posten fér kund-
och leverantorsrelationer redovisas vid forvérv.

42



Kallforteckning

Litteratur

Andersson, D.R., Sweeney D.J., Wiliams, T.A, Freeman, J., Shoesmith, E., (2007), Statistics for Business and
Economics, London, Thomson Learning, 10th ed.

Armstrong, G., Kotler, P. (2012), Principles of Marketing, Essex,14th ed,

Bell, E., Bryman, A. (2014), Foretagsekonomiska forskningsmetoder, 2:a uppl, Stockholm

Black, K., Cortinhas, C. (2012) Statistics for Business and Economics, 1st European ed,

Hékansson, H., Snehota, I. (1995), Developing relationships in business networks, Routledge, London
Lantz, B. (2013) Grundldggande statistisk analys, 2:a uppl, Lund. Studentlitteratur.

Marton, J. (2009), Koncernredovisning enligt IFRS, Stockholm. kpmg.se

Marton, J., Lumsden, M., Lundqvist, P., Pettersson, AK. (2012). IFRS - i teori och praktik, Stockholm, 3e uppl.
Sanoma utbildning

Porter,M. (1985). Competitive advantage : creating and sustaining superior performance. New York : Free
Press, cop.

Saunders, M. (1997) Strategic purchasing & supply chain management, Essex, 2nd edt,

Vetenskaplig artikel
Forbes,T. (2007). Valuing customers. Database Marketing & Customer Stretegy Management vol.15 1,4-10
Hosmer,D.W., Lemeshow,S. (2000). Applied Logistic Regression,2nd ed., John Wiley & Sons, New York

Ivashina,V., Scharfstein,D. (2009). Bank lending during the financial crisis of 2008, Journal of Financial
Economics. Sep 2010, Vol. 97 Issue 3

James k., HowJ., Verhoeven,P. (2011). On the allocation of a takeover purchase price under AASBI0I3.
AAMIAF vol.7,No. 2,

McKelvie,A., Wiklund,J., Davidsson,P. (2006). A Resource-Based View on Organic and Acquired Growth.
Elsevier L.td.

Nagelkerke, N.J.D. (1991). “A note on a general definition of the coefficient of determination.” Biometrika 78:
Wittman,V. (2014). world society and globalisation, journal of multicultural education vol.8

Zhenxin Yu Hong Yan T.C. Edwin Cheng. (2001). Benefits of information sharing with supply chain
partnerships, Industrial Management & Data Systems, Vol. 101 Iss 3

Oberg,C. (2014). Customer relations challanges following international acquisitions. international marketing
reviw vol 31

Standards och forordningar

Europaparlamentets och radets forordning (EG) nr 1606/2002 av den 19 juli 2002, om tillimpning av
internationella redovisningsstandarder.

International Accounting Standards Board. (2001). Forestdllningsram for utformning av finansiella rapporter.

International Accounting Standards Board. (2008). Utformning av finansiella rapporter. International
Accounting Standards (IAS) 1,

International Accounting Standards Board. (2008). Immateriella tillgangar. International Accounting Standards
(IAS) 38.

International Accounting Standards Board. (2008). Nedskrivningar. International Accounting Standards (IAS)
36.

International Accounting Standards Board. (2009). Rérelseforvdry. International Financial Reporting Standards
(IFRS) 3.

Avhandling

Rehnberg,P. (2012). Redovisning av immateriella tillgangar i samband med forvirvskalkylering,
Handelshogskolan vid Goteborgs universitet, Foretagsekonomiska instutionen.

43



Andra kiéllor
Bokforingsndmden. (2000). RR 15 Immateriella tillgdngar. Redovisningsradet. Stockholm.

Castedllo, M., Klingbeil, C. (2010). KPMG - An industry study. Intangible Assets and Goodwill in the context of
Business combinations.

Cojohari,N. (u.4.). The competitive advantage of strategic allainces. Universitatea “Alecu Russo”, balti

European Securities and Markets Authority. (2014). ESMA Report - Review on the application of accounting
requirements for business combinations in IFRS financial statements. ESMA/2014/643

Eurostat. (2008) NACE rev 2, Statistical classification of economic activities in the European Community.
Luxembourg: Office for Official Publications of the European Communities

FASB. (2015). Comparability in international accounting standards - a brief history. Financial Accounting
standards board.

http://www fasb.org/jsp/FASB/Page/SectionPage&cid=1176156304264

Gauffin, B., Nilsson, S-A. (2006). Rorelseforvirv enligt IFRS 3- Hur gick det med identifieringen av
immateriella tillgangar. Balans nr 8-9 2006

Gauffin, B., Nilsson, S-A. (2014). Rorelseforvirv enligt IFRS 3, nionde dret — stabilt men otillrickligt. Balans
fordjupning nr 4.

IASB. (2014)a. Post-implementation Review of IFRS 3 Business Combinations: http://www ifrs.org/Current-
Projects/IASB-Projects/PIR/PIR-IFRS-3/Pages/PIR-IFRS-3.aspx hamtad: 2015-04-20

IASB. (2014)b.  IASB  meeting: IASB  Agenda  ref I2F:  Summary  of  comments
received.: http://www.ifrs.org/Meetings/MeetingDocs/IASB/2014/September/AP12F-IFRS %201C%?201Issues-
PIR %20IFRS %203 .pdf, hamtad 2015-04-38

IBM Knowledge center. (2012). Contrast Subcommand ( Logistic Regression Command), http://www-
01.ibm.com/support/knowledgecenter/#!/SSLVMB_21.0.0/com.ibm.spss .statistics.help/syn_logistic_regression_c
ontrast.htm himtad 2015-05-23

Idre (2015) Annotated SPSS Output Logistic Regression

http://www .ats.ucla.edu/stat/spss/output/logistic.htm hidmtad: 2015-05-22

Idre (2011) FAQ: What are pseudo R-squareds? Statistical consulting group

http://www .ats.ucla.edu/stat/mult_pkg/fag/general/Psuedo_RSquareds.htm hidmtad: 2015-05-22

IFRS. (2015). About the IFRS foundation and the IASB http://www .ifrs.org/About-us/Pages/IFRS-Foundation-
and-TASB.aspx hidmtad: 2015-05-03

IFRS. (2010). Constitution.
http://www.ifrs.org/DPOC/Documents/ConstitutionDec2010.pdf hamtad: 2015-05-03

Kommissionens rekommendation. (2003) om definitionen av mikroforetag samt smd och medelstora forteag.
Europeiska Unionens officiella tidning. Delgivet med nr K(2003) 1422

Nexans (2009). firsredovisning. Nexans SA http://www.nexans.com/Corporate/2010/Nexans-Registration-
document-def.pdf

Volkswagen (2011). Arsredovisning. Databas: Orbis.

Wennerberg,G., och Carlsson,R. (2006). Foietagens tillainpning av internationella redovisningsregler. (Rapport
2006:2) Finansinspektionen

44



Appendix

Appendix 1

Urval forvarv, NACE rev.2

Manufacture of chemicals an chemical products

Manufacture of basic pharmaceutical products and pharmaceutical preparations
Manufacture of rubber and plastic products

Manufacture of other non-metallic mineral products

Manufacture of basic metals

Manufacture of fabricated metal prducts, except machinary and equipment
Manufacture of computor, electronic and optical products

Manufacture of electrical equipment

Manufacture of machinery and equipment nec

Manufacture of motor vehicles, trailers and semi-trailers.

Manufacture of other transport equipment

Appendix 2

Tabell over valutakurser.

Valutakurser per 2015-05-08
EUR/GBP 0,7254
EUR/NOK 8,3872
EUR/SEK 9,2931
EUR/USD 1,1207
USD/DKK 6,6608
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Appendix 3

Tabell over justeringsvirden for inflation.

Justering for inflation
Ar Forindringsfaktor
2014 1
2013 1,004293775
2012 1,01777045
2011 1,043183006
2010 1,071449468
2009 1,088772395
2008 1,091939322
2007 1,127636875
2006 1,151748122
2005 1,18573899




