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Abstract

The purpose of this study is to investigate which types of cultural capital gives high
status in the current field of ”the creative industry” — a group which could be seen as
a new power elite in Gothenburg — and how people with the "right” cultural capital
is included in the field. The author is invited to several free events within this field,
and is investigating the process of inclusion with an auto-ethnographic method. The
study will show that the process of inclusion is working quite absolute in the field of
the creative industry, and that the audiences are mainly homogenous: masculine,
white, middle class, has a taste disposition of the ”eclectic omnivore”, has
entrepreneurial knowledges and is an active social media agent. It also shows that
their ideals of “tolerance” and “openness” are just another aspect of power through
inclusion. The distinction of taste and cultural capital may be more subtle and
sophisticated than before in Gothenburg, but is nonetheless still very exclusive.
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1. ”Bra mingel, vill du vara min gast?”

En eftermiddag i januari 2011 far jag ett mail av min vdn Malin som har praktik pa
kommunikationsbyran Paff Performance i Géteborg. Jag sitter hemma pa kokssoffan
framfoér min Macbook och ar arbetslés. Det ar tomt i min kalender, de pengar jag
tjanat under hostens timjobb pa fritidsgard och diverse kortare frilansuppdrag som
kulturarbetare borjar ta slut och jag har efter nyarsfirandet sjunkit ner i missmod
over min livssituation. Jag berattar for mina vanner att jag séker jobb, och Malin vill
garna hjalpa mig lite grann. I amnesfaltet har hon skrivit ”Bra mingel, vill du vara
min gast?”. Jag blir ganska stalld, och medan jag laser den bifogade inbjudan
undrar jag vad jag egentligen ska med ett “bra mingel” till. Vad ar det, liksom?

Du &r bjuden pé

LUKO Htorsdagen den & februari

kl 12.00. Véra torsdagsluncher har sedan starten vari,

bade vélbesokta och uppskattade.
Kanske har Goteborg saknat en motesplats dar man
kan rdkna med att bli lite Gverraskad?
Forbered dig alltsd pé en inspirerande tillstéllning, da.
du férutom god mat &ven far mojligheten att knyta
nya, spannande kontakter. sup vad v
haller p&4 med, kom forbi oss och &tervand darefter till
vardagen INEA €N helt ny syn pé livet och
dina maojligheter!

Varmt valkommen 6énskar dina vanner pa
Paff Performance, Kristinelundsgatan 3
0.5.A. info@paffperformance.se senast den 31 januari.

(2011-01-20)



Jag svarar henne morgonen darpa:

From: Anders Teglund
To: Malin

Hej!

garna! Vad &r det har?
Kostar det nat?

kram

anders

From: Malin
To: Anders Teglund

Hej!

Det kostar ingenting alls, utan &r pa var treat. Det &r jobbet som jag har fatt, du vet, pa
kommunikationshyran. Vi har sadana traffar da och da for vi sjélva saknar en sadan slags motesplats,
tydligen. Sa darfor ska vi bjuda in intressanta manniskor som kan tankas vilja mingla och knyta kontakter.
Ryktet séger att det brukar komma mycket ur dessa traffar, s& kom! Anmal dig pa adressen som ar i bilden.

Kram
(2011-01-21)

Det ar forstas smickrande att hon tycker att jag ar en "intressant manniska” men jag
forstar inte vitsen med att helt f6rbehallslést “mingla och knyta kontakter” pa en for
mig helt okand plats. Jag forstar fortfarande inte vad det egentligen ar jag blivit
inbjuden till. Hur ska jag bete mig dar, vad ska jag férvanta mig av minglet, och
varfor vill de bjuda en arbetslés och smavilsen kulturarbetare pa gratis lunch. Och:
Varfor ar det gratis?

Jag blir nyfiken men obekvam och beslutar att tacka nej till lunchen.

Ett par manader senare kommer inbjudan till ndsta lunch pa Paff Performance.
Nu har jag blivit anlitad av studentkaren som projektledare pa halvtid fér en
arbetsmarknadsdag fér humaniorastudenter pa Géteborgs universitet. En vasentlig
del av mitt arbete gar ut pa att bjuda in de delar av naringslivet och offentlig sektor
som kan tdnkas ha behov av humanister. Jag ar fortfarande nyfiken pa vad det ar for
slags tillstdllning, och vill det sig val kanske jag traffar ndgon som visar sig vara
vardefull i arbetet med arbetsmarknadsdagen — eller i mitt eget personliga
jobbsokande. Trots att det fortfarande kdnns obekvamt tdnker jag att jag atminstone
far gratis lunch, och beslutar mig for att ga dit.

Nar jag hangt av min gréna regnjacka i kommunikationsbyrans vita hall, och
star med ett glas vitt vin i hdgra handen och smaler utan att prata med nagon, kdnns
det inte langre obekvamt. Det kanns fruktansvart. Jag ar omgiven av manniskor som
bara gar fram till férsta basta, hdlsar och fragar vad den goér, och sedan ar de igang —

med latt ton pratar de om varandras affarsliv, de skrattar och verkar redan vara



bekanta. Sedan byter de visitkort och glider vidare fram till nasta. Jag har aldrig
upplevt ndgot liknande, det kdnns som att jag star vid en social klippavsats, och jag
undrar hur jag ska kunna prata med nagon har? Men att sta tyst kdnns nastan varre,
sd jag bestammer mig for att bara testa, sa farligt kan det 4nda inte vara. Bredvid
mig star en kvinna i 6vre medelaldern, hon ar affirsmassigt kladd med eleganta
smycken och héga klackar. Jag sdger hej och fragar vad hon gér. Hon ar vd pa
Sahlgrenska akademin. Hade jag haft en f6ljdfraga hade det varit mycket lampligt att
stdlla den, men jag har ingen aning om vad jag ska siga om det. Efter nagra
sekunder fragar hon istallet mig vad jag gor, och jag svarar trevande att jag ar
kulturarbetare. "Kulturarbetare, jahaja,” sdger hon kort och gar vidare. Vi byter
inget visitkort. Jag har forresten inget visitkort, det har jag aldrig haft behov av, men
nar jag ser hur visitkorten far runt mellan méanniskorna i rummet kanner jag mig
faktiskt lite naken utan ett. Jag tar en klunk av vinet och ser mig om och férséker se
avspand och naturlig ut. Varmen stiger snabbt i rummet som fylls pa av nya géaster.
Jag svettas pa ryggen. Framfoér mig star plétsligt fotbollsspelaren Marcus Allback —
solbrun och kladd i skraddarsydd kostym — och smapratar ledigt och bekvamt.
Bakom mig star en dldre man i excentriska glaségon, smala rédda byxor och spetsiga
skor och pratar i samférstand med en annan man om att de inte har tid att bara prata
med folk som de inte har nagot utbyte av. Jag far en klump av obehag i magen, hur
tankte jag som gick hit? Har hor jag ju inte hemma, det finns ingen som vill prata
med mig har! Min puls stiger och jag kdnner mig varm éver halsen. Kanske borde
jag bara smita ut.

Vi far artsoppa med flask, till maten ingar nybakat surdegsbréd med prastost
och de fyller pa vinglasen flera ganger. Vid bordet dr stimningen lite lattare att
hantera, jag kan sitta pa en stol, 4ta den goda maten och lyssna pa samtalen runt
bordet. Alkoholen hjdlper mig ocksa att slappna av. Jag inser att jag befinner mig
bland Goéteborgs maktelit, och att jag for att klara av det har maste gd in i ndgon
slags roll, att vara mig sjalv ar liksom inte mdjligt. Det pdminner om de ganger jag
varit pa brollop utan att kdnna sd manga gaster. En slags artighet infor
bordsgrannen, man nickar och bejakar de samtal som bordsgrannarna fér. Det
viktiga ar att samtalen rullar pa - inte att man sjalv far sdga sin mening om det ena
eller andra. Man presenterar sig sjalv lagom mycket och det &r ens relation till
brudparet som avgor vilken roll man har i sammanhanget och vad som férvantas av
en. Det ar inte att umgas, det ar att vara pa representationsmiddag. Jag drar mig till
minnes vad som fick mig att ga dit: Jobbet med arbetsmarknadsdagen, en roll som
ett slags humaniorans entreprenér. Nagon fragar mig vad jag gor och jag sdger att
jag ar projektledare pa Goéteborgs universitet, och att jag jobbar med ett
arrangemang for humanister pa vdg ut i arbetslivet. Det funkar battre an det



trevande “kulturarbetare” jag sa till Sahlgrenskas vd. Jag blir delaktig i samtalet
kring bordet. Jacob, en man i 30-arsdldern som ocksa bar fluga, berattar att han
madrkt att "de mjuka fragorna” blivit mer och mer intressanta fér de stora
industrierna. Robert fortsatter med att beratta om en konferens han varit pa nyligen
som arrangerades av Business Region Goéteborg (BRG) och att dar pratades det bara
mjuka varden och konst och kulturella niringar. Jacob nickar instaimmande och
sdger "Ja, det ar pa vag att handa ndgot bra nu”. Jag ber dem beratta mer, och
upptacker samtidigt hur en annan roll viacks inom mig: etnografen. Jacob arbetar
som arrangor for Pecha Kucha, ett slags konceptuellt férelasningsevenemang som
startade i Japan och nu blivit ett globalt natverk. Han bjuder in mig till ndsta Pecha
Kucha, de haller till pa Park Lane pa Kungsportsavenyn. Det ar gratis. Precis som pa
Malins inbjudan till lunchen undrar jag vad det ar, om det kostar nagot, och varfér
det ar gratis.

Jag ber Robert beratta om vad han goér. Han berattar om sitt arbete som agent i
”de kreativa naringarna”, att han haller till p4 House of Win-Win pa Tredje
langgatan, att det &r "massa skont folk dar som jobbar med kreativa saker”, och jag
blir inbjuden: "Kom férbi nan fredag vettja, da brukar det vara sként hang som blir
afterwork, som 6vergar i utekvall”. Nar han pratar om vad han jobbar med later det
tydligt och sjalvklart men samtidigt fullkomligt diffust. Jag far ingen egentlig
uppfattning om vad han gér om dagarna, annat an att det ar pa House of Win-Win
han gor det. Och att han samarbetar mycket med Lindholmen Science Park. Han
namner det sociala natverket LinkedIn ocksa. "Det ar som ett Facebook, fast bara for
yrkesmanniskor”. Efter maten serveras vi en fluffig chokladmousse med gradde,
punsch och kaffe. Med ett etnografiskt férhallningssatt inser jag att jag ar ute pa ett
slags observation i ett sammanhang som &ar svart att fa tillgang till. Och jag har fatt
tillgang till det genom en van som har praktik pa en kommunikationsbyra, men hon
skulle inte bjuda in vem som helst hit, hennes val av mig som gést har féregatts aven
mer eller mindre medveten urvalsprocess. Vad kravs for att bli inbjuden hit? Och
vad gor mig till en av dem? Vilka ar de egentligen?

Under ett par tillfdllen varen 2011 besodker jag lunchbjudningarna pa Paff
Performance och det leder till inbjudningar till fler sammanhang, och detta ger mig
annu ett studieobjekt: mig sjalv som en person som blir inkluderad. De flesta
sammanhang jag besoker ar gratis for alla, men besoks uteslutande av samma
segregerade kapitalstarka grupp — mig sjalv inrdknad — med ett stort inflytande 6ver
vilka diskurser som blir agendasattande for stadens utveckling.



1.1 Problemformulering och syfte

Goteborg sdgs ha en sarskild samférstandsanda som kallas "Géteborgsandan” och
som har rétter 250 ar bakat i tiden. Géteborgsandan férandras med den politiska
utvecklingen, och boérjade férst med donationer fran de borgerliga
industripamparna for att under senare delen av 1900-talet bli ett samarbete mellan
den politiska ledningen i Socialdemokraterna och naringslivet. En stor del av de
beslut som togs baserades pa vad beslutsfattarna ansag som “géteborgarnas basta”,
vilket har lett till att manga ifragasatt dess demokratiska aspekter. En stor del av
férandringarna i Géteborg efter varvskrisen pa 1970-talet har genomférts med den
davarande ordféranden i kommunfullméaktige, Goran Johansson, i spetsen, och for
att gora staden till en internationell evenemangs- och masstad (Falkemark 2010). En
viktig aktor ar det kommundgda bolaget Géteborg & CO, vars syfte ar att starka
Goteborg som destination, och som har legat bakom folkfester som EM 2006 och VM
1995 i friidrott. I arbetet infér evenemangen ”’stddades” staden pa stéorande element
fér att kunna visa upp en enhetlig och ”ren” stad f6r den internationella TV-publiken
(Thoérn, kommande).

Sociologen Catharina Thorn har i en kommande artikel studerat utvecklingen
av Goteborgs maktelit under tiden f6r Goéran Johanssons styre, och nagra ar efter
hans avtrdde. Jag ror mig i innerstadens maktelit ndgra ar efter Thérn och marker
hur manga talar om de kreativa ndringarnas framfart i staden. Det finns vissa
huvudsakliga knytpunkter dar de samlas, omraden dar mycket resurser ansamlats
de senaste aren. Jarntorget och Langgatorna betraktas som en plats for alternativ
kultur till den underhallning som sanktioneras av Géran Johansson och Géteborg &
CO. Har valkomnas graffiti, gatukonst och har finns billiga 6lhak. Férutom att dar
finns ett hippt barstrak med manga trendiga smabutiker dr omradet ocksa en
knytpunkt f6r manga aktorer i kultursektorn, organisationer och enskilda
entreprendrer (Forsemalm 2010). Samtidigt pratar de personer som jag traffat pa
luncherna pa Paff Performance om att "nagot bra ar pa vdg att handa”, att bland
andra Business Region Géteborg, BRG, boérjar visa stort intresse fér de kreativa
naringarna. BRG ar ett bolag som arbetar for 6kad tillvaxt och sysselsattning i
regionen och f6r en 6kad samsyn mellan politiker och naringsliv (Thérn
kommande:21). Mycket tyder pa att den Géteborgsanda som fanns kring Géran
Johansson ar pa vdg bort, men gar det att tdnka sig att den inte ar pa vag bort, utan
snarare haller pa att transformeras? Det far mig att undra om Jarntorget och
Langgatorna verkligen kan ses som ett alternativ?
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Stadsbyggnadskontoret konstaterar i senaste Oversiktsplanen, OPO09, att
”’Goteborg ar en segregerad stad. Detta ser vi som den stérsta utmaningen att
bryta.” (OP09:49). I frdgan om att segregationen utgér ett problem tycks de flesta pa
hela det politiska spektrat eniga, frdgan ar bara hur man ska vanda utvecklingen.
Kommunens tjansteman ar medvetna om att det finns olika intressekonflikter i
staden, och avslutar avsnittet om den strategiska fradgan Mangfald — tryggt och
mdnskligt med f6ljande uppmaning:

Tank pa maktperspektivet i processen. Analysera vem som far komma till tals
i planeringsprocessen och vem den nya satsningen kommer till gagn, och
vilka intressen som far sta tillbaka. (OP09:87)

Formuleringen ar skarp. Jag vill {6lja stadsbyggnadskontorets uppmaning genom att
analysera vem som kommer till gagn. Man kan se samband mellan inkluderings- och
exkluderingsprocesser och det segregerade och ojamlika samhallet (Jénhill
2012:86). Forskningsrapporter, medierapportering och politisk debatt ger en
odiskutabel bild av att segregationen utgor ett stort socialt problem fér hela
sambhallet, och att klyftorna dessutom 6kar (Sernhede & Johansson 2006).

Med min studie vill jag bidra till kunskapen om social exkludering i samhallet
genom att rikta ljuskdglan mot de sociala inkluderingsprocesserna. Jag vill undersoka
makten; hur produceras, fordelas, formuleras och vidarebefordras makten i staden
och samhallet, med Goéteborg som mitt exempel? Jag koncentrerar min studie pa
manniskor som sjalva definierar sig som tillhérande ’de kreativa och kulturella
ndringarna”, eller ”den kreativa industrin” eftersom de ges en central roll i dagens
och framtidens ekonomi.

Mitt syfte med uppsatsen ar att undersoka vilka kulturella kapital som premieras hos
representanter frdn “de kreativa ndringarna” i Géteborg, och hur detta dterspeglas i
inkluderingsprocesser i stadens ekonomiska och kulturella maktelit.

Mina fragestallningar ar:

— Vilka kulturella kapital odlas i faltet i och kring de kreativa naringarna i
Goteborg?

— Hur kan man férstd hur de inkluderingsprocesser, som dr avhangiga dessa
kulturella kapital, paverkar vilka som blir relevanta fér den ekonomiska och
kulturella makteliten i Géteborg?
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1.2 T eoretiska utgangspunkter

Detta ar en uppsats i det tvarvetenskapliga amnet kulturstudier, ett amne som vaxte
fram i efterkrigstidens Storbritannien och som &ven kallas cultural studies. Amnet
befinner sig i en marxistisk idétradition dar man med en kritisk blick pa
kapitalismens logik férsoker blottlagga och forsta olika maktrelationer i samtiden.
Traditionellt sa fokuserar man pa hur ”"samspelande individer binder samman sina
upplevda erfarenheter med de kulturella framstallningarna av dessa erfarenheter”
(Fangen 2005:21). Grunden bestar alltsa i att géra lasningar av samtida kulturella
fenomen for att férsta hur de hanger samman med den stérre kontexten — samhallet,
kulturen och vardagen. Ett av kulturstudiers kdnnetecken ar dess “strdavan att fanga
upp varje nytt kulturfenomen”, nya subkulturer och “mer marginaliserade sociala
grupper” (Johansson& Miegel 2002:244).

Maktbegreppet

Kulturstudiedmnet behandlar maktrelationer i olika hanseenden. Det finns manga
som har definierat maktbegreppet. Grundlaggande ar filosofen och idéhistorikern
Michel Foucaults maktbegrepp som bygger pa relationen mellan makt och kunskap.
Vedertagna satt att tdinka pa och tala kallar han diskurser, och en viktig poang ar att
diskurserna aldrig ar slutna, utan att det hela tiden pagar maktkamper inom och
mellan dem (Johansson & Miegel 2002:206f). Personligen har jag fallit f6r sociologen
Francesca Cancains enkla definition av makt: "Férmagan att paféra andra sin vilja
trots deras motstand eller férmagan att fa 6vertaget nar beslut ska fattas” (Holmberg
1993:35). Hennes definition ar applicerbar i min studie av en grupp med manniskor
som har ganska stor makt nar det kommer till hur Géteborg utvecklas idag d@ven om
de inte alltid sitter pa beslutsfattande poster. Aven sociologen Niklas Luhmann
(1982) satt att forhalla sig till makt som “férdelning av kommunikationschanser” ar
relevant hdr, inte minst eftersom en stor del av studien behandlar just
kommunikation i teknologisk, kulturell och ekonomisk bemarkelse.

En viktig maktfaktor i min studie r genus, och framst maskulinitet.
Genusforskaren R.W Connells Maskuliniteter (1999) ar viktig fér min forstaelse av
vad som kallas den hegemoniska maskulininteten — en sorts idealbild av hur man boér
vara som man, och som alla man (och kvinnor) pa olika sétt tvingas férhalla sig till.
Det finns relationer mellan olika former av maskulinitet — relationer som bestar av
allianser, dominans och underordning — och de skapas och uppratthalls genom
inkluderande och exkluderande praktiker (1999:71).
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Modernitetens dubbelhet

De mest utpraglade marxistiska analyserna som jag anvander star kulturgeografen
David Harvey (1989, 2010) och sociologen Marshall Berman (1982) for. I Allt som &r
fast forflyktigas — modernism och modernitet, vars titel ar ett Marx-citat, tar Berman ett
grepp om moderniteten fran femtonhundratalet till vara dagar och konstaterar hur
den hela tiden bér pa sin egen motsats: A ena sidan framsteg och utveckling,
samtidigt sjalviorstorelse. Nar man dgnar sa stort fokus pa den senaste sociala och
tekniska utvecklingen ar det nédvandigt att da och da lyfta blicken och se hur
manga av de studerade fenomenen egentligen ar dldre dn vad de i férsta hand
verkar. Harvey skriver om en ’kreativ forstérelse” som finns inbyggd i
kapitalismens logik, en effekt av att kapitalet hela tiden behéver nya omraden att
skapa tillvaxt pa (2010:223ff).

Innerstadens periferi

Sociologen Ove Sernhedes beskriver storstadernas vaxande problem med
segregation i Alienation is my nation (2002). I en av Goteborgs fattigare fororter,
Hammarkullen, syns effekterna av nedmonteringen av valfardssystemet som pagatt
sedan 1980-talet. I Goteborg finns vid tiden f6r studien omraden med "extremt 1ag
inkomst” dar 50 % av barnen har arbetslosa foraldrar. Vad man ser ar en tydlig
”etnisk boendesegregation” dar “den évervagande delen av dessa barn har
‘invandrarbakgrund’” (2002:41f). Sociologen Jan Inge Jonhill skriver i Inkludering
och Exkludering om ett ”cirkulart orsakssamband mellan exkludering och bostaders
rumsliga differentiering i férortsomraden”, en ”stereotyp ond cirkel” som leder till
att butiker slar igen, de som har arbete flyttar ut och in flyttar andra fattiga. Jonhill
menar att gentrifiering ar ”ett annat, men motsatt, uttryck fé6r samma typ av
kausalitet” (2012:86). Enligt Jonhill ar vart stratifierade samhalle uppbyggt kring
olikhet. Samhallet ar uppdelat i sociala skikt, som bildar subsystem. Bade politiken
och hushadllen kan agera pa egen hand, eftersom de sociala skikten styr deras
betingelser. Det rader inte bara olikhet mellan skikt, utan ocksa olikheter i
’férdelningen av i férsta hand rikedom och makt” (2012:36).

Filosofen och sociologen Walter Benjamin, som verkade under
nittonhundratalets forsta halft, fastnar f6r en situation dar tiggare i 1800-talets Paris
passerar utanfoér exklusiva restauranger. Detta dr brutala paminnelser om
manniskors ekonomiska ojamlikhet (Benjamin 1992). Och aven om tiden och platsen
ar en annan, tycks mycket ga igen i tjugohundratiotalets Géteborg. Dagens tiggare
kommer ofta fran Osteuropa och mycket tyder pa att de 6kar i antal. De sitter pa kna
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pa trottoaren eller gar omkring genom folkmassor och ber om pengar.' Och det blir
l1att att relatera till Benjamins tankar om det tidiga nittonhundratalet, nar han skriver:
’Sa lange det fortfarande finns en tiggare, sa lange existerar annu myten.”
(Benjamin 1992: 328)2

De senaste decenniernas politik har i
manga fall inneburit subventioner for att
attrahera och behalla valbargade
konsumenter och féretag pa bekostnad
av kollektiva satsningar for
arbetarklassen och fattiga (Harvey
1989:11). For aven om attraktionskraft
sags vara drivkraften i dagens urbana
politik, ar stdder egentligen inte

intresserade av vilken sorts uppvaktning
som helst — flyktingar och andra
madanniskor med mindre resurser ar langt ifran lika valkomna som turister fran vast.
Mycket forskning visar hur ”samma processer som dppnar upp staden (fér
investeringar, turism och konsumtion) ocksa stinger ner den genom olika former av
overvakning och kontroll” (Mukhtar-Landgren 2008: 224. Se aven Holgersson 2010;
Holgersson 2011; Sernhede & Johansson 2006; Sernhede 2002).

Det entreprenoriella skiftet

Den hér studien tar sin utgdngspunkt i de senaste decenniernas
forandringsprocesser i de av vastvarldens stader som tidigare haft en betydande
andel tung industriproduktion, men som mer har utvecklats mot vad som har kommit
att kallas for postindustri. Begreppet lanserades i borjan av 1970-talet, framst med
sociologen Daniel Bells bok The coming of Post-Industrial Society fran 1972. Nar
oljekrisen slog till 1973 innebar det borjan for ett systemskifte i den globaliserade
ekonomin, och starten pa en utveckling decennierna som sedan dess har kommit att
férandra gamla industri- och hamnstdder i grunden. Industrisektorn flyttar successivt
sin produktion till lagléneldnder, medan den nationella produktionen minskar. Efter
krisen fick nyliberala idéer — med privatiseringar inom offentlig sektor, ingrepp for
en mer flexibel arbetskraft och en stor tillit pa den fria marknaden — allt stérre
inflytande (Harvey 2010:209).

! http://www.gp.se/nyheter/goteborg/1.977112-tiggarna-ar-fler-och-yngre
2 Foto: Nettan Kock, fran Goteborgs-Posten 20120615.
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For de stora rorelserna laser jag den amerikanska kulturgeografen David
Harvey, och da i férsta hand artikeln From Managerialism to Entrepreneurialism: The
Transformation in Urban Governance in Late Capitalism fran 1989 och boken
Kapitalets gdta och kapitalismens kriser fran 2010. Hans texter hjalper mig att
overblicka hur staders utveckling hanger samman med den globala ekonomiska
utvecklingen i stort — att manniskor éver jorden har olika tillgang till kapital kallar
han den "geografiska differenteringen”. Harvey utgar mycket fran Marx, och han
talar explicit om den “kapitalistiska klassen”. Att manniskor i vast lever gott
eftersom de inte behdver odla sitt ris — och istdllet kan programmera och silja
mjukvaror fér smartphones — goér dem till uppkopare av riset, och darmed
innehavare av en privilegierad position gentemot risodlaren och risodlarens
arbetare, fraktpersonalen, den lokala matvarubutikens personal. Och dgaren av
mjukvaruféretaget, logistikbolagen, matvarukedjorna befinner sig i manga falli en
privilegierad position gentemot mjukvaruprogrammeraren. Men eftersom alla saljer
sina tjdnster och agandet av kapital ar ett flode, finner jag det svart att géra
distinktioner har om vem som tillhor den kapitalistiska klassen eller ej. Jag undviker
att tala i dessa termer eftersom jag inte ser hur en “kapitalistisk klass” skulle kunna
skiljas fran andra, méjligen var det lattare i ett mer traditionellt industrisamhalle,
men i dagens konsumtionsdrivna ekonomi finner jag det svart, om ens nédvandigt,
med sadana distinktioner. Harvey skriver dock att ”klass dr en roll, inte en etikett
som vidhéftar personer” (2011: 278), och att man bér komma ihag att vi spelar flera
roller samtidigt.

Antologin Storstadens omvandlingar: postindustrialism, globalisering och
migration: Géteborg och Malmé varit behjalplig for att se processerna i en lokal
kontext (Sernhede & Johanssons [red] 2006). I antologin Den bésta av vérldar -
betraktelser éver en postpolitisk samtid (Tesfahuney & Dahlstedt 2008) skriver
statsvetaren Dalia Mukhtar-Landgren skriver om Malmds utveckling de senaste aren
i essan Entreprendrstaden - Postindustriella Malmé éppnas upp och stdngs ner. Under
tillvaxtaren efter andra varldskriget, blomstrade ekonomin i takt med
socialdemokratiska reformer, och kommuner sags primart som en organisation som
tillhandaholl valfardstjanster. I och med skiftet mot en postindustri har kommunerna
aven tagit sig an uppgiften att med nya strategier starka lokal ekonomisk tillvaxt och
attrahera kapital och investerare till staden (Smith 2002; Harvey 1989; Muhktar-
Landgren 2008). Aven om staden fortfarande dgnar sig at skola, vard och omsorg
innebar skiftet att man tar resurser darifran fér att géra andra, mer synliga och
spektakulara, prioriteringar.
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Postpolitisk konsensusanda

Harvey, som undersoker forandringsprocesser i staden utifran ekonomiska och
sociala férhallanden, kallar denna utveckling for 'urban entrepreneurialism’, som pa
svenska kan 6versattas med entreprendriell urbanpolitik, eller
entreprendrsurbanism (1989). I stora drag sa innebar entreprendriella
urbanpolitiken tre saker: en bolagisering av politiken, natverksbyggande och
varumdrkesbyggande. Fragan om hur stdder, regioner och andra platser ska lyckas
konkurrera med varandra pa en global marknad hamnar nu hégt upp pa den
politiska dagordningen — och att de befinner sig i konkurrens rader det politiskt
konsensus om. Den entreprendriella urbanpolitiken sker pa flera parallella nivaer,
men i huvudsak handlar det om en forstaelse av staden som nagot som maste arbeta
utatriktat for att skapa ett gynnsamt féretagarklimat, och attrahera en global
finansiell marknad. Det sker dels genom férskjutningar av instrumentell makt,
exempelvis till sa kallade 'public-private partnership’, ett forfarande dar man skapar
kommunadgda aktiebolag som kan arbeta snabbare och med kortare
beslutsprocesser, eftersom produktionen av finansiella, kunskaps-, eller
informationstjanster ses som den ekonomiska basen for stadens 6verlevnad (Harvey
1989:9). Mukhtar-Landgren beskriver hur Malmad, och andra entreprendériella stader,
influeras mycket av naringslivets management-filosofier. Hon menar att
utvecklingen dr "problematisk, eftersom makt delvis 6verfors fran den
representativa demokratins institutioner (i vart fall kommunfullméaktige och
kommunstyrelsen) till andra aktérer” (Mukhtar-Landgren 2008:230). Det finns de
teoretiker som anvander sig av begreppet postpolitik for att beskriva denna
forskjutning av demokratiskt inflytande. Begreppet anvands av bland andra
filosoferna Slavoj Zizek och Chantal Mouffe och beskriver den utveckling i det
politiska klimatet dar sociala konflikter imploderar, och stor konsensus rader. Det
politiska samtalet omvandlas “narmast till ett spektakel, underordnat och regisserat
av medielogiken, dar det blir allt svarare att urskilja tydliga politiska alternativ”
eftersom de mer och mer samlas kring politikens mittfalt (Tesfahuney & Dahlstedt
2008:15). Ett svenskt exempel pa detta dr lanseringen av Nya Moderaterna som det
”enda arbetarpartiet”. Det postpolitiska, menar Tesfahuney & Dahlstedt, ar inte bara
en aspekt av den samtida (nyckfulla, riskabla) kapitalismen, utan har kulturella
egenskaper som individualism, entreprendrskap och flexibilitet. I satsningar
varlden 6ver kdannetecknas den entreprendériella urbanpolitiken av spektakulara
arkitektoniska projekt, infrastruktursatsningar som ofta har en hég ekonomisk risk,
hoégteknologiska industrikluster, turistorienterade beséksmal och evenemang, och
stora omraden f6r konsumtion (Harvey 1989). For min studie blir det intressant att
ser hur dessa satsningar involverar de kreativa ndringarna ofta bade som
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producenter och konsumenter av projekten, sarskilt nar det kommer till att
marknadsfora platser och férandra stadens image. Diskussionen om det
postpolitiska tillstdndet dr relevant f6r min studie ndr det kommer till att f6rsta den
starkta position som reklam- och kommunikationsbranschen har i dagens urbana
ekonomi.

I sociologen Catharina Thoérns pagaende arbete, dar hon studerar hur
entreprendrsurbanismen vuxit fram i Géteborgs sedan 1980-talet, ar en grundlig
kronologisk genomgang av hur stadens maktelit har forfinat sina strategier for att
skapa ett attraktivt varumarke och locka konsumenter, turister och féretag. Thoérn
féljer bland andra Géteborg & CO, som arbetar f6r att marknadsfora staden,
képmannaféreningen Innerstaden Géteborg, Alvstaden Utveckling AB, som
ansvarar for att exploatera de centrala hamnomradena och stadens politiska
ledning. I diskussioner och beslut som férandrat Géteborg de senaste decennierna
ar satsningarna infér VM i friidrott 1995 och EM i friidrott 2006 sarskilt
betydelsefulla. Under paroller som “rent och tryggt centrum” omformas det
offentliga rummet i innerstaden, med en kombination av renhallning och samverkan
med vaktbolag, till platser for starka konsumentgrupper. Fér mig erbjuder hennes
studie en viktig bakgrund till makteliten i Géteborg. Thérn visar med sin studie att
det sedan attiotalet skett en forskjutning av vem som styr det offentliga rummet.
Under 1980-talet fanns det en klar uppfattning om att det var kommunen som satte
spelreglerna for staden, medan det idag i hég grad ar de privata intressena som
satter agendan och driver pa utvecklingen. Géteborgsandan har under denna epok
stor betydelse for utvecklingen. Thorns studie pa makteliten i Géteborg ar gjord
nagra ar innan min, och mot slutet marker hon hur ”de kreativa” boérjar fa storre
plats pa agendan.

Jakten pa uppmairksamhet
Den entreprendriella staden betraktas i manga fall som ett kommersiellt varumérke
bland andra pa en konkurrensutsatt marknad. Genom att fysiska och ekonomiska
granser blir mer transparenta sa konkurrerar platserna pa en global marknad. Neil
Smith skriver att dessa processer, som till en borjan koncentrerades till ett antal
storstader som London, New York, Paris, Sydney nu praktiskt taget galler hela
varlden, och framférallt mindre stader som haft tung industri (Smith 2002:13).
Ekonomerna Thomas H. Davenport och John C. Beck skriver i The attention
economy: understanding the new currency of business (2001), om hur uppmarksamhet
i var tid har en nastan monetar status, en postindustriell valuta i sig. Davenport &
Beck visar hur uppmarksamhet har monetdra attribut: de som saknar det vill ha det,
och &ven de som har det vill ha mer, samt att uppméarksamhet ar en handelsvara som
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kan konverteras till andra valutor. De menar att vi lamnat informationssamhallet, dar
makten mattes i kunskap och information. I dagens mediabrus kan f6r mycket
onddig information utgora ett hinder i arbetet. Daremot ar uppmarksambhet i sig den
atravarda resursen. Ur ett foretagsekonomiskt perspektiv maste aktérerna balansera
sina moédor i den harda konkurrensen om uppmadrksamhet. Det géller dels att fa
uppmadarksamhet fran andra aktdrer — ”getting attention”- samtidigt som man maste
lyckas rikta sin egen uppmarksambhet at ratt hall — ”paying attention”. Davenport &
Beck menar att "begripa och hantera uppmarksamhet nu r den enskilt viktigaste
faktorn till affarsframgangar [...] Manniskor och féretag som gor detta, lyckas.
Resten misslyckas” (Davenport & Beck 2001:3).

Entreprenoriellt tankegods ar dock ingenting som ar avgransat till en
overgripande makroniva (som urbanpolitik och affarsliv), utan kan ocksa sattas i
relation till en senmodern utveckling i kulturen det senaste halvseklet med en 6kad
individualisering, bade pa ett psykologiskt plan som pa arbetsmarknaden (se Ziehe
1986; Giddens 1991; Harvey 2010). Jag anvander dessa teorier som ett sitt att forsta
hur den individuella ménniskan kan lankas samman med 6vergripande strukturer.

Gentrifiering

Gentrifiering handlar om hur vissa méanniskor — ofta med mindre ekonomiska och
sociala resurser — trangs bort fran deras omraden och hem pa grund av att omradets
status hojs. Begreppet kommer fran 1960-talets England och myntades av sociologen
Ruth Glass, och harror fran engelskans “gentry” som oversatts med “fint folk”. En
grundprincip i férstdelsen av gentrifiering ar alltsa att manniskor med hog status far
de omraden vari de ror sig att bli mer attraktiva, och detta pa bekostnad av att
madanniskor med lagre status inte har samma tillgang till dessa omraden. Det kan i
manga fall handla om att prisnivaerna blir f6r hoga sa att inte alla har rad att bo kvar
(se Lees, Slater, Lulu 2008).

Den storsta férandringen for industriproduktionen i vast ar att den har
effektiviserats och utlokaliserats till andra delar av jorden an vastvarlden, medan
den inhemska ekonomin i allt hégre grad vilar pa produktion av tjanster. Efter en
rad lagkonjunkturer och kriser har ocksa industrisambhallet, i enlighet med
kapitalismens logik, tvingats leta efter nya tillvaxtmarknader, och dar har sjalva
bostads- och fastighetsmarknaden, eller med Sharon Zukins ord "the product based
on place”, fatt en allt mer betydande roll i hela samhallet (Lees, Slater, Lulu
2008:130). Klasskillnader har idag blivit det viktigaste elementet nar man anvander
platsen for att producera kapital. I den konsumtionsbaserade ekonomin har
stadslivet blivit en handelsvara f6r mdanniskor med pengar. Harvey talar om att sjdlva
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produktionen av ”rum i allmédnhet och urbanisering i synnerhet” har blivit en av de
viktigaste branscherna under kapitalismen. (Harvey 2010:202ff).

Ur ett traditionellt marxistiskt perspektiv ses klassamhallet snarast som en
effekt av den i grunden ojamlika férdelningen av kapital och produktionsmedel i
samhallet. De klasskodade platserna betraktas idag som en "postindustriell
tillvaxtmaskin” (ibid:xix). Som en del av detta menar manga kritiska forskare att den
klassutjamnande politiken idag ar nedtonad till f{érdel {6r en politik som framjar
ekonomisk tillvaxt. Fastighetsmarknaden har blivit en av de viktigaste naringarna i
den urbana ekonomin, och fér de som handlar med fastighetsvarden finns det stora
tillvaxtpotentialer i processer som gor att omraden med lag status och pris far
betydligt hogre status och priser. Kulturgeografen Neil Smith menar att gentrifiering
ar en global strategi dar kommun, stat och naringsliv samverkar for att héja mark-
och fastighetsvardena — och i férlangningen vardet pa staden (2002:447).

Gentrifiering har 6kat, inte bara i omfattning utan &ven i mangfald. Det innebar
att ndr man idag pratar om gentrifiering sa ar det inte enkom om den "klassiska”
gentrifiering dar ett arbetarklassomrade i storstaden omvandlas till ett
medelklassomrade. Det gar idag att tala om olika typer av gentrifiering sdsom ’rural
gentrification’, 'new-built gentrification’ eller super-gentrication’. Aven om
gentrifieringsprocesser kan variera lokalt sa ar det idag en global foreteelse — i
grunden olika varianter av ’the product based on place” (Lees, Slater, Lulu 2008).

I denna utveckling kommer urbanforskaren Richard Floridas teori (2002, 2005)
om hur man attraherar den kreativa klassen in. En av de huvudsakliga motiven
bakom The Rise of the Creative Class var att visa hur stdder ska agera i detta
paradigmskifte. Florida inleder med att konstatera att den kreativa klassen har blivit
samhallets dominerande klass. Darfér maste stdder skapa den ratta atmosfaren for
att attrahera och behalla dem (Florida 2002:ix). Den utmaning stdder antar ar alltsa
att ta reda pa vad en privilegierad klass vill ha och sedan f6rséka tillhandahalla
detta. Den kreativa klassen kombinerar borgerlig arbetsmoral med bohemiska
kulturpreferenser och har genom sina yrken en position som tillvaxtmotorer i den
postindustriella, tjdnsteproducerande ekonomin. Men de fyller ocksa, genom sin
hoéga status, en roll i gentrifieringsprocesserna, eftersom fastighetspriserna ofta
stiger i de omraden dar de garna befinner sig. Bokens genomslag i regional och
kommunal politik saknar nastan motstycke, och har beskrivits som det senaste
decenniets populdraste bok om regionalpolitik (Peck 2005).

Floridas har kritiserats for att bortse fran de sociala orattvisor som 6kar nar
stdder lagger allt stérre resurser pa en privilegierad grupp. De méanniskor som
befinner sig kring den kreativa klassen — och som uppratthaller stadens utbud —
lagre betalda arbetare, med otrygga anstdllningsformer, som tillhandahaller de
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tjanster som kravs for en dygnet-runt-6ppen konsumtionsstad, syns inte heller (Peck
2005:756).

Liknande processer med drastiska stadsomvandlingar med férdrivning av
arbetarklassen som konsekvens har funnits férr, men gentrifiering ar numera, enligt
kulturgeografen Neil Smith (2002), en hégst medveten ’global urban strategi”. Den
ekonomi som utformats i efterdyningarna av 1970-talets oljekris dr en ”nyliberal
politisk vandning” med ett recept som Harvey sammanfattar som: "krossa
arbetarrorelsens makt, hall nere lé6nerna, 1at marknaden gora sitt jobb och 1at
statsmakten arbeta for kapitalets och i synnerhet finanskapitalets intressen”
(2010:209). Detta ar, enligt Harvey, en stor framgang for kapitalistklassen och dess
agenter” i deras ”strdvan att uppnad herravalde 6ver rummet” (ibid:191).

Smak for det urbana livet

Det entreprendériella skiftet forandrar stddernas forhallande till estetik och kultur, en
process som idéhistorikern David Karlsson benamner som Kulturens ekonomisering
och ekonomins kulturalisering:

Kulturens ekonomisering ar en del av hela sambhallets tilltagande
ekonomisering — av det faktum att sd manga mellanmanskliga relationer
férvandlas till ekonomiska transaktioner och att ekonomiska
forklaringsmodeller fatt ett slags 6verhdghet i den allmdnna samhallsdebatten
[... ] Ekonomins kulturalisering innebar att det kulturella innehallet blir allt
storre i de varor och tjanster som produceras och cirkulerar i
samhadllsekonomin. Ett annat exempel som illustrerar processen ar Apples
populdra mobiltelefon Iphone. [Mina kursiveringar] (2010:43f)

Hur stadsrum uppfattas far en annan relevans foér politiken eftersom man vill locka
’ratt” manniskor (Harvey 1989:7). Sociologen Sharon Zukins skriver i sin senaste
studie Naken stad: autentiska urbana platsers liv och férfall (2011) om hur hennes stad
New York har "foérlorat sin sjal” i sin stravan efter att vara autentisk. Autenticitet,
menar hon, "har fatt en ny innebérd, som handlar mindre om ursprung och mer om
trender”. I hennes analys av trendkansligheten i staden menar hon att fokus har
“flyttats fran kvaliteten hos manniskor till kvaliteten hos saker och, pa senare tid,
kvaliteten hos upplevelser” (ibid:19f). Det ar den har férskjutningen av vilka varden
som premieras i staden som jag ocksa férsoker fa fatt i, &ven om det manga ganger
ar svart. Ofta har jag sokt mig till sammanhang som jag antagit befolkats av
manniskor fran och kring de kreativa naringarna, fér att sedan, val pa plats, anvanda
mina sinnen och intuition. Stadsmiljéer fyller, forstdr man av Zukin, en funktion som
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livsstilsmarkorer, och hennes poang ar att smaken ar ett "redskap for att
konsolidera, om inte alltid for att gripa, makt” (2011:51).

Urbanforskaren John Allen har undersokt Potsdamer Platz och menar att det
idag finns en ny sorts design av kommersiella offentliga rum i storstiderna. Med sma
tecken skapas en atmosfar dar det inte behdvs auktoritara 6vervakningssystem,
grindar eller andra tydliga exkluderingssatt for att nd énskade malgrupper. Med val
avvagd atmosfar i stadsrummet verkar makten pa ett forforiskt sdtt, och genom
inkludering och inte exkludering (2006:443). Gransen mellan en inbjudan med ett
forforiskt tilltal till ndgon och en faktisk exkludering av den andre ar tunn och ibland
svar att se. Precis som manga av sinnesféornimmelserna ar det svart att satta ord pa
hur detta fenomen yttrar sig fran person till person.

I Distinction (1979) utforskar antropologen Pierre Bourdieu relationen mellan
smakpreferenser och klasspositioner i datidens Frankrike under en tid da media-
och kulturkonsumtionen genomgick en expansion. Han ndrmar sig klassfragan
genom att betrakta kultur som en form av kapital, och som ndgot centralt i ett
hierarkiskt klassamhalle eftersom klassmassiga privilegier reproduceras genom
vissa kulturella praktiker och smakpreferenser. Den amerikanske journalisten David
Brooks lanserar i boken Bobo’s in paradise — the new upper class and how they got
there (2000) begreppet bobo, en férkortning av "bohemian bourgoise”. Brooks
beskriver hur det forr var latt att skilja mellan borgarskapet, eller bourgoisen, och
den bohemska motkulturen. Medan bohemernas varderingar praglade det
revolterande 1960-talet, sa hade borgaren en storhetstid som yuppies under 1980-
talet. Men nu, menar Brooks, har bohemen och borgaren smalt samman i en elit med
hogt kulturellt och ekonomiskt kapital.

En central person i sammanhanget ar den amerikanska ekonomen Richard
Florida och hans analyser av den urbana ekonomins tillvaxtpotential. Han myntade
begreppet “den kreativa klassen” i boken The Rise of the Creative Class fran 2002.
Det ar en grupp manniskor som enligt honom ar avgérande for staders 6verlevnad i
dagens ekonomi. Vilka som egentligen raknas till “den kreativa klassen” ar nagot
flytande, men Florida menar att exempel pa yrkesgrupper som kreativa ar
datatekniker och matematiker, arkitekter och civilingenjorer, psykologer,
sociologer, larare, bibliotekarier, konstnarer, designers, underhallare,
professionella atleter och anstdllda inom media. Det dr ocksa i denna bobo-elit som
Richard Florida finner naring fér sin ekonomiska modell {6r den kreativa klassen och
de urbana tillvaxtmotorerna:
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‘I like to tell city leaders that finding ways to help support a local music scene
can be just as important as investing in high-tech business and far more
effective than building a downtown mall’ (Florida, 2002: 229).

Den kreativa klassen bestar enligt Richard Florida av méanniskor som adderar
ekonomiskt virde genom kreativitet. Den kreativa klassen ager inte
produktionsmedlen i fysisk bemarkelse — deras egendom &r immateriell och finns i
deras huvuden. Floridas modeller bygger med andra ord mycket pa Bourdieus
forstaelse av kulturellt kapital. Men Florida har istallet for att blottlagga social och
ekonomisk ojamlikhet anvant kunskapen for att ta fram strategier for att anvanda
logiken om kulturellt kapital for att skapa 6kad tillvaxt. Florida menar att stader med
en hég andel méanniskor ur den kreativa klassen har mycket battre forutsattningar
for att skapa tillvaxt i dagens ekonomi. Han presenterar ocksa tre
“framgangsfaktorer” som attraherar denna klass — Talang, Teknologi och Tolerans,
forkortat 3T. Florida betonar ocksa vikten av identitet. Forr identifierade sig
manniskor genom yrke, familjesituation och bostadsort. Idag identifierar sig manga,
enligt Florida, via en ”myriad av kreativa aktiviteter”: ”One person may be
simultaneously a writer, researcher, consultant, cyclist, rock climber,
electronic/world music/acid jazz lover, amateur gourmet cook, wine enthusiast or
micro-brewer” (Florida 2002:13)

Kulturellt kapital handlar om kunskap, dar de dominerande smakgrupperna,
enligt Bourdieu, kan dela in sin omgivning i tva ”antagonistic castes; those who
understand, and those who do not” (1979:31). Kulturellt kapital fungerar ganska likt
andra dgor: de som har det kan erhalla mer pa bekostnad av de som saknar, men
eftersom det, till skillnad mot for materiellt kapital, inte existerar utanfér manniskors
dispositioner och perspektiv ar det tatt sammanknutet med makt och social
ojamlikhet. Genom skolsystem och andra socialiseringsprocesser forkroppsligas
kulturellt kapital.

Det kulturella kapitalets skiftningar

De senaste decenniernas teknologiska utveckling har skapat helt nya
rorelsemonster fér ekonomiskt och kulturellt kapital. I samklang med en nyliberal
global ekonomi har tillgdnglighet och individualism skapat nya marknader, kulturella
referenssystem och hierarkier. Bourdieus poang med sin studie var att det franska
klassamhallet var uppbyggt med en struktur dar elitens ”rena smak” (pure taste)
gav dem foérdelar gentemot den ’populara”, arbetarkulturens smak. Bourdieus
ganska klara uppdelning mellan 'h6g-’ och ’1ag’-kultur ar inte sarskilt aktuell i dag.
Manga forskare inom kulturstudiefaltet ifragasatter hur han ideligen befaster
populdrkulturen som en underordnad kulturform (se tex Fiske 1991) och forskning
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pa subkultur har ocksa visat hur de pa ett, ej sa undergivet satt, hdvdar sig mot de
befasta hierarkierna (se Thornton 1995). Den brittiske sociologen Tony Bennett, som
arbetar inom kulturstudierfaltet, har lett en gedigen Bourdieu-inspirerad studie som
undersdker i vilken utstrackning som kulturellt kapital hdnger samman med social
stratifiering i dagens Storbritannien. Studien resulterade i boken Culture, class,
distinction (2009). Eftersom Bourdieus studie gjordes i Frankrike pa 1960-talet staller
sig Tony Bennett fragan vad motsvarande undersékning skulle ge for bild om den
gjordes idag och i en brittisk kontext. Bourdieu lokaliserar kulturella falt som nagot
som definieras av atskilda geografiska platser och nationsgranser. I dagens
medielandskap har de arenor pa vilka vi formedlar och konsumerar kultur blivit mer
tillgangliga, fragmentariserade och diversifierade och det ar en stor skillnad mot
1960-talets Frankrike. Bennett menar att en f61jd av den férandrade
kulturkonsumtionen ar att den exklusiva smakens héga status har dalat, till forman
fér en mer eklektisk smak, dar man med en storre frihet blandar mellan olika genrer
och kontexter (2009:71).

Bourdieu skiljer i sin studie pa ekonomiskt och kulturellt kapital, men Bennett
for ihop de tva kapitaltyperna och gor alltsd ingen skillnad pa kulturellt eller
ekonomiskt kapital, utan ser bara till médngden kapital. (2009:54) Bennets studie visar
att den framsta spanningen ar inte en differentiering mellan ’intellektuell’ och
’populdr’ kultur, utan den klassmassiga skillnaden ligger i sjalva delaktigheten eller
icke-delaktigheten i olika former av kulturaktiviteter. I ett mer lattillgangligt utbud
har inte langre tillgangen pa konst eller kulturaktiviteter samma distinktion, utan
numera ar det snarare manniskors férmagor och resurser att kunna hantera och
orientera sig i det stora utbudet av aldre och nyare genrer. Kulturell kompetens
bestar idag i férmagan att kunna uppskatta floden mellan olika falt — och
distinktionen uppstar nar man kan positionera sig sjdlv som betraktare eller
konnassor av dessa floden (2009:172). Att inta en alljtande disposition kan vara en
"mark of distinction”. Bennett framhaller en ny idealtyp:® den eklektiske alltaren,
som enligt honom ar en ny privilegierad smakdisposition.

Som jag forstar Bennetts poang kring den samtida kulturkonsumtionen och
distinktionen, sa kan man konstatera att de aspekter av kulturkonsumtion som har att
gora med socialt kapital som sociala sammanhang och natverkande ligger kvar, men
att de specifika smakpreferenserna f6r vissa former av uttryck blivit mindre viktiga.
Nar Bennett talar om delaktighet sa behéver det inte hdanga samman med om man ar
socialt exkluderad eller ej — det finns mycket i studien som visar pa hég grad av
informella och familjara strukturer som skapar stort engagemang och delaktighet —

® Idealtyp &r ett begrepp fran sociologen Max Weber och "finns ej i verkligheten utan ar tankta
extrembilder av fenomenet i frdga”. (ur Metodpraktikan. Esaiasson, mfl. 2003:154)
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utan det ar en fraga om att fragmentariseringen i kulturen har méjliggjort fler
sadana parallella falt. "Delaktighet” star i relation till en officiell, legitim
majoritetskultur. Bennetts studie ar en betydelsefull uppdatering av den klassiska
bourdieuska teorin, och fér mig ar den vagledande nar jag undersoéker de kreativa
naringarnas kulturella kapital. Inte minst nar det kommer till betydelsen av
teknologi och nya medier. Genom den digitala tekniken har kulturkonsumenternas
tillgang till fler kulturformer 6kat drastiskt vilket ytterligare skapar mojligheter att
blanda mellan olika genrer.

Kreativitet som inkludering

Den egentliga betydelsen av kreativitet dar ”f6rmaga till nyskapande, till frigérelse
fran etablerade perspektiv”’ (ne.se), men irelation till industri, ndring och affarsliv
sa blir begreppet féremal for diskursiva kamper om hur man ska tolka dess
innebdrd. Det blir en definitionsfraga vilken sorts kreativitet man talar om. Institutet
for tillvaxtpolitiska studier (ITPS) beskriver begreppet pa féljande satt: "Kreativa
ndringar ar det begrepp som valts for att fainga det fenomen i samhallet som tyder pa
att expressiva varden som estetiska aspekter och upplevelser har ékat i betydelse i
ekonomin.” ITPS skriver vidare "Gemensamt for dessa begrepp ar att de beskriver
en koppling mellan kultur, kreativitet och naringsliv som innebar att ocksa
kulturpolitiken och naringspolitiken i stérre omfattning 6verlappar varandra.”
(Kreativ tillvaxt? — En rapport om kreativa naringar i politik och statistik. 2008).

Krasst sett kan kreativitet — s som den anvands diskursivt i faltet kring de
kreativa ndringarna — férstds som en identitet formad inom faltet f6r en
kunskapsbaserad tjanstesektor, och med en affarsmassig lank till IT-industrin och
kommunikationsbranschen. "Kreativ”’ &r ndgot man &r eller tillhér. I den
bemarkelsen ar det en frdga om att bli inkluderad i en grupp, anamma dess identitet
och att ha — och gora ansprak pa — definitionsratten av vem som ar kreativ. Man
kommer langt bara genom att se till hur pronomen som vi, jag och man anvands. Det
blir i férlangningen en frdga om att kdnna vissa manniskor, réra sig i de kretsar som
odlar det kulturella kapital som sedermera ar basen i den kreativa industrin. Richard
Florida férklarar:

Because we identify ourselves as creative people, we increasingly demand a
lifestyle built around creative experiences. We are impatient with the strict
separations that previously demarcated work, home and leisurs. Whereas the
lifestyle of the previous organizational age emphasized conformity, the new
lifestyle favors individuality, self-statement, acceptance of difference and the
desire for rich multidimensional experiences. (Florida: 2002: 13).
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Den kreativa klassen har stora mdjligheter att odla den ursprungliga definitionen av
kreativitet — ”f6rmaga till nyskapande, till frigorelse fran etablerade perspektiv”.
Dessa moéjligheter hanger ihop med det kulturella kapital som odlas i en omgivning
likasinnade manniskor med hog status i samhallet. I identiteten "att vara kreativ”
forvantas aven en tolerans mot det annorlunda, avvikande och normbrytande — men
toleransen stracker sig aldrig langre an att subjektet (medelklassen/den kreativa
klassen) "tolererar” det avvikande, men med bibehallen makt 6ver hegemonin.

Aven om konst i viss man ar en del av den kreativa industrin s& gér manga en
distinktion mellan kreativitet och konst — dar kreativitet mer handlar om att anvanda
visuella och kreativa 16sningar inom affarsliv, medan konstnarligt skapande kan vara
en del av den kreativa sfaren, men inte nédvandigtvis. Det finns mycket fri konst
som ar helt utanfér denna utveckling. Det ar inte i f6rsta hand méanniskors
konstnarlighet och férmaga att skapa, utan fragan om kreativitet fédrknippas snarare
med tillgang till vissa natverk. Mitt material visar att det just 4r reklambranschen
som sjdlva intar den framsta positionen i utvecklingen f6r den kreativa industrin,
mycket eftersom en allt stérre del av tillvaxtekonomin gar ut pa upplevelser,
affirmationer, fiktioner och storytelling — men att det hela tiden finns
tillvaxtekonomiska drivkrafter och mal i projekten. En viktig form av kulturellt
kapital &r det entreprendriella sinnet — att hela tiden utga fran affairsmodeller i sitt
kreativa arbete. En verksamhet som kallas affirsmodellinnovation ar en viktig
verksamhet, dar kreativitet beskrivs som férmagan att kndcka nya affarsidéer.

Aven om kreativitetsbegreppet inbjuder méanniskor till nyskapande idéer, s&
finns det en konformitet och homogenitet pa faltet. Florida poangterar att ’the
increasing nonconformity to organizational norms may represent a new mainstream
value” (Florida 2002:71), och dessa ”"nya mainstreamvarderingar” kan man se som
ett lankande kitt i det kulturella kapital som forutsatts for att vara delaktig pa faltet.
Det kulturella kapitalet — smak, kunskap och definitionsféretraden — som ar
premierat hos den hdr gruppen gor att de ofta dr sa kallade "early gentrifyers” eller
pionjarer, det vill siga trendkansliga manniskor med en fdrmaga att leta upp
omraden som &r i bérjan av en gentrifieringsprocess.

Flexibilitet ar ocksa, enligt Florida, en viktig komponent i kreativa manniskors
liv, och kreativiteten stracker sig langre an att komma till jobbet kl 10 med en ring i
ndsan - de vill exempelvis kunna vara deltidsartister eller musiker om tillfalle ges
(Florida 2002:93). Floridas exempel ger en bra bild pa vilka manniskor han ser, och
vilka han uteldmnar. De manniskor vars storsta problem &r just en osdker, flexibel,
inkomst syns inte i hans resonemang.
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Florida skriver ocksa att den kreativa klassens varderingar karaktariseras av
individualitet, 6ppenhet och meritokrati (2002:77). Har finns en ofrankomlig koppling
mellan diskursen om kreativitet och den nyliberala agendan. Nyliberalismen ar en
ideologisk utveckling som praglat vart samhalle i flera decennier, och som grundar
sig i att allt av livets omraden individualiseras och blir handelsvaror pa en fri
marknad. Strukturella orattvisor och diskriminering gors till enskilda ”problem”,
ochihog grad en fraga for den enskilde individens drivkraft, initiativiérmaga,
kreativitet och ambitionsniva (Tesfahuney & Dahlstedt 2008:17).
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1.3 Metod och analys

De arbetssatt jag anvander har sina rétter i den sociologiska institutionen vid

universitetet i Chicago for hundra ar sedan, den sa kallade Chicagoskolan. Man
undersokte urbanitetens omvandlingar genom att kombinera flera olika metoder,
men den huvudsakliga metoden var faltarbetet (Fangen 2011:9). Med en
kombination av antropologi och sociologi lade de grunden for ett forskarfalt som
studerar den egna staden som man bor i.

Filosofen Walter Benjamins beskrivningar av storstaden i Paris, 1800-talets
huvudstad. Passagearbetet. (1992) har stor betydelse f6r hur staden kan ’lasas”. Jag
dgnar manader at ett slags Benjamin-inspirerat flanerande i stadens maktcentra fér
att undersoka hur det gar till nar vissa bjuds pa gratis lunch bland naringslivets
toppar medan andra tvingas tigga om smaslantar f6r ren éverlevnad. Benjamin ser
Paris som staden dar 1800-talets tidsanda materialiseras som tydligast, och han
samlar citat och formulerar sma strofer, och lange ar det vad jag ocksa gor.

I sina fragmentariska strofer om sekelskiftets Paris lade han grunden f6r en
kritik av staden som en konsumtionsyta for de valbargade. Nar de moderna staderna
forandras produceras ocksa nya konflikter, méten och krockar mellan
samhallsklasser. Att studera sammanhang som ar inbjudande mot mig skapar inre
bryderier, som d&ven Marshall Berman identifierar hos Benjamin:

Hans hjarta och kansla drar honom oemotstandligt mot stadens ljusa lyktor,
vackra kvinnor, moden, lyx, dess spel av skimrande ytor och stralande
scener; samtidigt rycker hans marxistiska samvete envist bort honom fran
dessa frestelser, 1ar honom att hela denna glittrande varld ar dekadent, ihalig,
lastbar, andligt tom, fértryckande mot proletariatet, domd av historien.
(Berman 1982:138)

Benjamin har inspirerat mig med hans teoretiska perspektiv och etnografiska metod
— att férsoka se igenom det forforiska i den moderna, i manga fall glittrande,
(inner)stadens yta, for att komma at vilka ojamna maktrelationer som produceras i
dess skuggsida.

Autoetnografi, deltagande observation och intervjuer

Jag boérjade den hér studien genom att ganska direkt ge mig ut och géra deltagande
observationer och intervjuer med manniskor som enligt mig har en agendasattande
roll i Goteborgs urbana kulturliv. Som sociologen Katrine Fangen skriver i Mdnga
mdjliga metoder (2011: 37) sa bygger metoden med deltagande observation pa att
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man deltar i den sociala interaktionen. Eftersom jag dessutom undersoéker
inkluderingsprocesser sa blir deltagandet i vissa fall att jag utfér samma handlingar
som mina forskningssubjekt. Min ambition ar att féorséka se under vilka premisser ett
inkluderande av mig sjalv sker. Graden av deltagande kan variera nar man gor en
observation, och min roll har under faltarbetets roll skiftat. Till en borjan, pa Paff-
luncherna, bérjade jag som en "primar deltagare” for att sedan ”inta en forskarroll i
samma milj6” (Fangen 2005:139). Jag ar ofta en fullt deltagande observator vilket
dels syftar till att undersdka "insiderns perspektiv’, men faller sig naturligt av mitt
syfte att undersoka inkluderingsprocesser. Jag har daremot, vad sociologen Jirgen
Habermas kallar for, en "utférande installning” vilket ar nédvandigt for att fa
tilltrade till manniskors “tankevarld, deras symbolsystem och deras egen forstaelse
av sitt handlande” (Fangen 2005:141f).

I arbetet ute pa faltet har jag anvant mig sjalv som studieobjekt, en metod som
kallas autoetnografi och som i princip innebar att man staller sig sjalv de fragor som
man skulle vilja ha svar pa av informanter. I boken N&r ingenting sarskilt hdnder
(2007) som undersoker vantan ur ett kulturanalytiskt perspektiv anvander
etnologerna Billy Ehn och Orvar Léfgren metoden for att komma at "intryck och
upplevelser som kan vara svart att fa andra att beratta utférligt om, kanske darfor att
de upplevs som sjalvklara eller intetsagande" (Ehn & Lofgren 2011: 206).

Antropologen John Van Maanen skriver i Tales of the Field (1988) om de olika
satt som etnografen férmedlar och tolkar kultur. Han poangterar att kultur dr ndgot
som formedlas till etnografen utan distorsion, utan att det for att portrattera kultur
kravs av etnografen att lyssna, se och skriva fram vad dennes vittnesmal fran faltet.
Etnografin blir i sig en representation av kulturen, férmedlad och tolkad av
forfattaren/etnografen (1988:3). Den metod jag anvander mig av kan, enligt van
Maanen, beskrivas som en kombination av den dokumentara stilen och
bekdnnelseberdttelser (confessional tales). En dokumentar ingang fokuserar pa
precisa detaljer och later dem representera ett stérre system. Det innebar att min
etnografiska perception inte harror fran faltet i sig, utan fran den akademiska
disciplin som engagerar mig (ibid:48f). Fér mig blir kombinationen med
bekannelseberattelser ett naturligt satt att underséka inkludering och skriva fram
min roll pa faltet. Det gar ut pa att &ven observera sina egna kanslomdssiga
reaktioner, nya satt att se pa saker och ting, och andra satt att ldgga en etnografisk
blick pa mitt eget deltagande, ofta genom att plocka in sjdlvbiografiska detaljer och
berattelser i analysen av faltet (ibid:74f).

Med en ostrukturerad intervjumetod pratade jag med manniskor for att férsdka
se hur de sag pa sin roll i samhallet och férhallandet mellan estetik och ekonomi. Jag
gjorde ingen intervjuguide pa férhand, utan gick in relativt {6rbehallslost for att
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forsta deras verklighet och arbete, vad deras drivkrafter bestod i och hur deras
natverk sag ut. Jag var sarskilt intresserad av att hora hur de f6rhéll sig till sin egen
makt och mdjligheter i staden. Jag gjorde manga intervjuer och besdkte flera platser
i staden, och jag var uppmarksam pa namn som namndes — féretagsnamn,
organisationer, viktiga personer — och sammanstallde det till ett grovmaskigt nat for
att se var de flesta beréringspunkterna fanns.

Att folja sina sinnen

We’'re living in the age of look and feel.
Sarah Pink (2009:19)

Sociologen Jan Inge J6nhill skriver i metodboken Inklusion och exklusion. En
distinktion som gor skillnad i det mangkulturella samhéllet (2012) att inklusion och
exklusion till stor del sker pd makroniva, eftersom det i en ”6vergripande mening
[handlar] om férhallandet mellan manniskan och samhallet” (2012:10). Jonhills
definition av att vara inkluderad i det moderna samhallet ar "att bli relevant for ett
specifikt system, till exempel en organisation” (2012:166). Definitionen ar
metodologiskt vagledande: Nar jag undersoker pa vilket satt jag sjalv inkluderas, sa
ar det genom att varsebli under vilka premisser jag blir just relevant f6r deras
system.

D3 jag undersoéker inkluderingsprocesser med mig sjalv som studieobjekt har
jag, i bjart kontrast mot Jonhills perspektiv, ett mikroperspektiv. For att fa ihop
makroperspektivet inkludering med min autoetnografiska metod har jag arbetat
med att rikta uppmadarksamhet mot sinnena — syn, horsel, kansel, smak och doft. Hur
ar de sinnliga intrycken och uttrycken forfériska och inkluderande f6r mig sjalv som
studieobjekt? Antropologen Sarah Pink utforskar i Doing sensory ethnography (2009)
sinnesféornimmelser och perception i det sociala rummet. Hon menar att man genom
att fokusera pa hur kroppens sinnen reagerar pa den yttre och sociala miljén kan
blottlagga hur viktiga maktrelationer formas och artikuleras. Hon skriver om en
”sinnlig vdndning” i var kultur, ddr sinnena far allt hégre betydelse — de estetiska
vardena forandrar kommersialismen, kulturen och hela vart medvetande (2009: 17).
Sociologen Alex Rhys-Taylor slar ett slag f6r mikroperspektivet i sin avhandling
Coming to our senses: a multi sensory ethnography of class and multiculture in East
London (2010). Han menar att det inte pa nagot sitt innebar att man lamnar de
generella kritiska tolkningarna av samhallet, snarare ar det ett satt att nd kunskap
om sociala processer som inte gar att uppleva pa avstand (2010:15). Rhys-Taylor slar
ocksa ett slag for att man bor vara uppmarksam och kritisk mot sin intuition eller
magkadnsla. Magkéanslan vill sdga oss ndgot — vad och varfor? Med hanvisning till
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Bourdieus distinktionsbegrepp sa ar magkanslor langt fran biologiskt givna, utan
snarare reproducerade av och i sin kultur — smak och avsmak ar externa krafter som
integreras i vart uppférande och kropp. Man kan se var kropp som en kalla till
kunskap, eftersom vi som kulturella varelser férkroppsligar socio-ekonomiska
processer.

Urval

Jag narmar mig de kreativa ndringarna utifran tva hall. P4 en makroniva rér det sig
om politiska styrdokument och ekonomiska stimulanssatsningar, inflytelserika
idéstromningar och affairsmodeller, och pa en mikroniva dr det genom deltagande
observationer, intervjuer och lasning av magasin, twitterfléden eller vandringar i
centrala staden. Uppdelningen mellan individ och struktur, makro- eller
mikroperspektiv, har varit féremal f6r manga teoretiska diskussioner inom
samhallsvetenskaplig metodologi (se Rhys-Taylor 2010). Det ar darfor viktigt att
poangtera att jag emellertid inte ser mikro- eller makrofenomen som tva atskilda
nivaer, utan som sammantvinnade och l6pande genom varandra. Uppdelningen ar i
manga fall en formmassig konstruktion gjord av mig till f6rman f6r tydlighet och
disposition.

Jag har gjort deltagande observationer pa vissa strategiskt utvalda platser,
ostrukturerade intervjuer med strategiskt utvalda manniskor. Urvalet av informanter
ar sa kallat ndtverksbaserat och baseras pa deras tillhdrighet till varandra och till de
organisationer de verkar inom (Fangen 2005:58). Jag har anvant mig av snébolisurval
nar jag letat kontakter. Det innebar att jag har fragat de jag traffar vilka som har
betydelse for deras beslutsfattande, ett satt att fa fram ytterligare makthavares namn
(Goransson 2006:52). Urvalsmetodens nackdel dr att man latt kan fa en relativt
homogen grupp av informanter, men eftersom jag underséker sociala normer och
inkludering i en specifik grupp ar inte det ett sarskilt stort problem for studien
(Bengtsson 2011:122).

Informanter och avgransningar

Jag riktar in mig pa det falt av manniskor som sjdlva anser sig arbeta i de kreativa
ndringarna. I manga fall &r den gruppen en central del av vad som enligt Florida ar
”den kreativa klassen” — en form av urban medelklass i tjansteyrken — men inte lika
bred och allméan. Eftersom mitt falt spanner mellan kultur- och naringsliv ar det
viktigt att avgransa materialet. Enligt Fangen ar det en "idealisk situation” att fa
kontakt med en "portvakt” tidigt i studien. Det &r ”en person som spelar en central
roll i det samhalle, den grupp eller den miljé som ar féremal fér studien, och som i
sin tur kan féormedla kontakter med 6vriga medlemmar” (Fangen 2011: 54). Pa
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affarsluncherna pa Paff Performance traffade jag bland andra entreprenéren Robert,
som driver mycket av sin verksamhet som agent mellan kreatérer och finansidrer pa
House of Win-Win. Samtalen med honom ar nyckelintervjuer i mitt material, och han
fyller funktionen av en "portvakt” fér mig. Det var ocksa han som visade mig
barberarsalongen Sharper of Sweden — ett hippt stélle dit manga ur de kreativa
ndringarna gar for att halla efter sina skdgg och frisyrer.

Fangen poangterar ocksa de risker som det innebar att bara prata med
framtradande personer da de kan ha starka intressen och vilja tona ner vissa
versioner av miljon. Det ar jag medveten om och har darfér sett till att bredda mig
och prata med manniskor med olika positioner pa faltet. De jag intervjuat for studien
ar, férutom Robert: Jacob som arbetar med kulturella kreativa ndringar pa
Goteborgs universitets holdingbolag GU Holding, Thomas Martinsson, ordférande i
Goteborgs stads kulturndmnd, etableringschefen pa kafékedjan Espresso House,
Hans som ar etablerad bildkonstndr bosatt i Majorna och Par som studerar konst pa
Akademin Valand pa Goteborgs universitet. Att samtliga dr mén ar ingen slump,
utan snarare ett symptom: Det visar sig mycket tidigt i min studie att den sfar jag ror
mig i ar valdigt manlig. Gunnar Falkemark skriver om hur man vid skapande av
natverk inte later alla vara med: "En grupp som lange har hallits utanfér den lokala
maktens natverk ar kvinnorna. Den géteborgska makten har av tradition haft en
mycket uttalad manlig karaktar” (Falkemark i Holgersson: 2010: 89). Samtidigt sa ar
det ocksa en effekt av min urvalsmetod, snébollsmetoden. Hade jag anvadnt en annan
metod med ambitionen av ett mer heterogent urval hade representationen sett
annorlunda ut.

Nyckelplatser och sammanhang
Det ar svart anvdnda sig av ndgon fast metod f6r urval nar man goér en kvalitativ
studie av detta slag, istallet blir val av plats och informanter ndgot som vaxer fram
under studiens gang (Fangen: 2011: 45). Jag borjade brett med att undersdka
spanningsfaltet mellan kultur- och naringsliv i Géteborg idag och relaterade denna
koppling till platser i staden. Det visade sig relativt snart att omradet kring
Jarntorget ar en knytpunkt f6r de kreativa naringarna i Géteborg idag. Sociala
medier i form av Twitter, Instagram och Facebook har stor betydelse bade f6r mitt
urval och analysprocess. Jag foljer nagra strategiska personer och féretag som har
aktiva roller inom faltet. Dar far jag reda pa de platser och evenemang i Géteborg
som jag finner det vardefullt att besoka for att gora deltagande observationer.

En nyckelplats f6r min studie ar House of Win-Win som ligger pa
Tredjelanggatan i en fére detta syfabrik. Dar arbetar ungefar 60 personer — enskilda
foretagare, storre foretag, kulturféreningar och organisationer. Det beskrivs som ett
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’kreativt kontorskollektiv’’ och ar en blandning mellan permanenta och tillfalliga
kontorslokaler, dar arrangeras ocksa manga evenemang som knyter an till de
kreativa naringarnas verksamheter: seminarium, releasefester, marknader,
livespelningar, vernissager, férelasningar, med mera®. Flera av mina observationer
ar gjorda pa House of Win-Win. En deltagande observation gjordes pa frisér- och
barberarsalongen Sharper of Sweden nagra kvarter bort fran House of Win-Win, dit
manga ur de kreativa naringarna gar.

Andra sammanhang av betydelse ar de luncher pa Paff Performance som jag
bjods in till och gick pa under en tid och férelasningsevenemanget Pecha Kucha som
huserar i nattklubben Park Lane pa Kungsportsavenyn.

Nyckelmaterial

For den nationella kultur- och naringslivspolitiken ar kulturpropositionen Tid for
kultur (2009) en viktig kalla som tillsammans med det kommunala styrdokumentet
Goteborgs stads Oversiktsplan, OP09, befister att den politiska makten garna
framjar en utveckling dar naringsliv, kulturliv och konstndrer ndrmar sig varandra i
sina verksamheter. Ett konkret exempel pa det kreativa ndringarnas nya roll i
ekonomin ar en antologi vid namn Kreativitet 4r det nya Stdlet — P4 jakt efter
tillvdxtmotorerna i kunskapsekonomin som gavs ut gratis i mars 2012. Bakom
utgivningen star statliga Tillvaxtverket tillsammans med affarstidningen Veckans
Affarer och Resumé och reklambyran Hilanders.

Styr- och plandokument féregas av diskussioner och samtal, 6verlaggningar
och férhandlingar. Ett sddant sammanhang ar det rundabordssamtal om kreativa
platser med rubriken Ateljén, arbetsplatsen, bostaden som arrangerades pa
Varldskulturmuseet i Géteborg av Kultursekretariatet pa Vastra Gétalandsregionen i
januari 2010. Samtalet lades sedan ut pa internet, och det var dér jag fann det. I en
grupp av kulturpolitiker och konstnérer diskuterade dar man hur boendemiljéer
kunde "’berikas av konstnarliga processer” och vilken roll bostadsbolagen spelar
for “kreativ stadsutveckling” (VRG:2010).

For att forsta hur affarslivet organiserar sig i dag har boken Business Model
Generation av Alexander Osterwalder (2010) varit central. Den anvands flitigt som
referens och inspiration i den del av naringslivet som arbetar med att ta fram nya
affarsmodeller. Den ar intressant som fenomen da arbetet med den innefattar
hundratals ekonomer och designers, och som sedan — likt en bibel — anvands runt
om i varlden for att ldra ut metoder for att hitta viagar till ekonomisk framgang i
tjdnsteekonomin. Eftersom en stor del av de forum jag underséker bygger pa en stor

* http://winwin.se

32



del gratis anvandande sa bidrar boken ocksa med en pedagogisk och enkel
genomgang av hur varldsledande féretag organiserar sitt kapitalflode.

Sociala medier i sig ar ocksa ett viktigt material eftersom de ar relevanta
plattformar foér social interaktion och vardagsliv. Pa sociala medier uppstar en
specifik konstruktion av en kultur, som har en annan inramning an ett deltagande i
fysiska rum, och man bér vara medveten om att det ar skillnad pa de olika rummen.
For mig som ar en van anvandare blir utmaningen att frigéra forskarblicken fran
den vardagliga blicken och férséka sen den vardagliga miljén med nya égon”
(Bengtsson 2011:126). Pa sa satt blir sociala medier annu ett socialt rum dar jag
vanligen rér mig bland vanner, halvbekanta och obekanta, och det blir lika viktigt
har som varhelst annars att vara uppmarksam pa — och férhalla sig reflexiv till —
inkluderingsprocesser och kulturella och sprakliga normer.

Analys och sammanstallning

Inspirerad av Walter Benjamin vill jag med min analys avlasa olika element i staden
for att kunna uttala mig om dess tillstdnd (Johansson & Miegel 2002:224). I en tid nar
produktionen av industriella varor flyttat till andra lander har urbaniteten i de
tidigare industristaderna forandrats mycket drastiskt (se Holgersson 2010). I min
studie ar den spekulativa fastighetsmarknaden hela tiden en fond mot vilken
manniskor forstar sig sjalva och vilken roll de har i staden. Eftersom ekonomin bars
fram pa immateriella varden som status och trender kan man behéva underséka hur
strategierna och processerna vavs samman till vad som kan sammanfattas som
’tidens anda”, eller "ideologi”. Jag anvander ideologi-begreppet i filosofen Antonio
Gramscis bemarkelse — som nagot som "inte langre ar knutet till en social
gruppering, utan snarare en kulturell varldsbild som appellerar till flera olika
sociala grupperingar” (Johansson & Miegel 2002:112). For att analysera och
dekonstruera ideologin anvander jag mig ofta av ett diskursanalytiskt perspektiv.

Jag anvadnder mig av en del bilder i texten, vissa kommenterade, medan andra
ar lamnade okommenterade. Jag har tva tankar med detta: fo6r det férsta vill jag
forstarka de sinnliga aspekterna av etnografin som ar svart att féra fram i ren text.
For det andra sa tanker jag att bilderna i sin helhet ocksa ar en skildring av faltet och
diskursen, och de darfor férstarker de poanger jag vill gora.

I antologin Diskursanalys i praktiken beskrivs hur diskurser ”déper och satter
varlden [...] bygger upp féremal, varldar, sinnen och sociala relationer” (Palmblad
& Borjesson [red] 2007:10). Det intressanta for den diskursanalytiska forskningen ar
att analysera vilka versioner av verkligheten som betraktas som givna och allméanna.
Diskursanalys utgar till stor del fran filosofen Michel Foucault som ett satt att komma
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at den subtila makten att bestaimma vad som ar tdnkbart, 6ver varldsbild och
varderingar (Goéransson 2006:17). For min studie ar diskursanalys ett verktyg for att
forstd hur manniskor betraktar sig sjdlva, sin omgivning och sin roll i staden. Vilka
normer tas for givna? Hur sker representation? Vad betraktas som korrekt och sant?
Vem syns och vem utelamnas? Det diskursanalytiska perspektivet finns inbaddat i
min blick pa faltet, men blir framtrddande forst nar jag satter mig ner for att
formulera observationerna och satta dem i kontext med andra. Skrivandet ar en
kommunikativ akt mellan férfattare och lasare, och &ven om man ger utférliga
beskrivningar sa blir betydelser inte frysta i texten, utan uppstar och ateruppstar i
relation till de olika lasarnas sociala kontext och férférstaelser (van Maanen
1988:25). En grundforstaelse for det diskursiva perspektivet ar att jag alltsa
producerar en ny text som i sin tur &r &nnu en representation av den kultur jag
studerar. Aldrig far man vila.

Etik och forskarroll

Jag betraktar staden som en yta dar de kommersiella intressena har stort inflytande,
och véaljer att skriva ut namn pa alla féretag och organisationer som nadmns. Det ar
brukligt att anonymisera de informanter man gor intervjuer med, men dd manga jag
traffar ar entreprendrer som ar medvetna och mana om sina personliga varumarken
innebar det att det inte ar lika sjalvklart att dra en grans mellan en privatperson och
ett enmansféretag. Jag har valt att anonymisera de personer som jag traffat
personligen i intervjusituationer. Manniskor som framtratt pa scen eller som
offentliga personer i sin yrkesroll har jag inte bytt namn p4a, eftersom de da
framtrader som kommersiella aktérer med medvetenhet och eget ansvar att halla
isar sitt privata fran och sitt offentliga jag. Jag har da ocksa bara bedémt dem utifran
deras offentliga framstallning av sig sjalva.

De narverksajter jag anvander mig av ar ocksa de, precis som manga urbana
rum, kommersiellt drivna "vars affarsidé ar att géra varor av manskliga aktiviteter”
(Bengtsson 2011: 127). Dar bejakas ett sjalvbiografiskt beteende, manniskor delar
sin vardag och skapar en rik kalla till material f6r mig. Bengtsson papekar de etiska
riskerna nar vi handskas med detta material, eftersom att ”informationen finns
tillganglig betyder inte att den som publicerat den till fullo férstar vad det betyder
att alla kan se den och ta del av materialet” (ibid) och hon rekommenderar att
anonymisera forskningsmaterial fran internet pa samma sétt som annat material.
Association of Internet Researchers AolR samlar i dokumentet Ethical decision
making in Internet research (2012) nagra etiska riktlinjer fér studier pa internet. En
grundlaggande princip ar att ju stérre sarbarheten ar f6r informanten eller gruppen
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desto storre forpliktelser for forskaren att skydda dem (2012: 4). Eftersom "skada”
definieras utifran kontext ar det inte mojligt att applicera universella etiska
principer, utan man maste ta det utifran den givna kontexten. I de fall jag publicerar
material fran sociala medier sa ar det med en medvetenhet om detta, och jag gor det
da eftersom manniskor i férsta hand ar representerade som varumdarken och inte
som privatpersoner. Jag valjer ocksa att inte publicera ndgot material fran
Facebook, eftersom det inte ligger oppet for icke-medlemmar. Material fran Twitter
och Instagram ar daremot tillgangligt for alla, vilket gér min publicering mer av en
aterpublicering.

Eftersom jag undersoéker hur jag sjalv blir och ar inkluderad i en privilegierad
grupp blir min egen roll och position en del av det etnografiska materialet. Detta ar
en forutsattning for studien, men ocksa en del av dess brister. Risken fér
hemmablindhet och reproduktion av normer ar é6verhdngande. Jag &r medveten om
att mitt egna kulturella kapital ar en relevant maktfaktor i sammanhanget, men
eftersom det just &r genom detta kulturella kapital jag blir inkluderad, sa ar det
ocksa en forutsattning for att kunna genomféra studien. Det visar sig att folk jag
traffar talar i samférstdnd med mig, vilket hdnger ihop med att jag ar den jag ar: jag
har en hégre akademisk utbildning inom humaniora, laser kulturstudier med
inriktning pa urbana processer, men jag spelar ocksa i rockband och ger ut bécker
pa ett litet bokforlag vilket i manga fall har valdigt hég status och ger tillgang till
manga exklusiva natverk.

Disposition: Analysens tre delar

Min analys bestar av tre delar. I den forsta delen, Staten, kapitalet och det nya stdlet
beskriver jag hur de kreativa naringarna har gjort avtryck i en rad politiska
styrdokument och affirsmodeller. Del tva, Inkluderad med kulturellt kapital, handlar
om vilka kulturella kapital som jag ser som nédvandiga for att vara relevant for en
inkludering i systemet. I den avslutande delen av analysen, Ett skifte i makteliten,
undersoker jag hur denna utveckling paverkar sammansattningen av makteliten i
Goéteborg.
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2. Staten, kapitalet och det nya stalet

De kreativa naringarnas framburna position i Géteborg under de senaste aren
hénger samman med en rad 6vergripande narings- och kulturpolitiska satsningar
som knyter an till stadsomvandling och gentrifiering, kommunikationsbransch,
kultur- och IT-industrin. Sammantaget blir detta avsnitt en genomgang av hur man i
Goteborg kan folja effekterna av det entreprendriella skiftet, dar framgangen for
stater eller stader "mats efter dess férmaga att dra till sig kapitalfloden” (Harvey
2011: 238), och hur kommun, stat och naringsliv samverkar for att héja mark- och
fastighetsvardena — och i férlangningen vardet pa staden (Smith 2002:447).

Den ekonomiska strukturomvandling som Géteborg genomgatt sedan 1970-
talets varvskris har inneburit att den ekonomiska motorn har skiftat fran att i
huvudsak vara tyngre industriproduktion till tjanstesektor och fastighetsmarknad. I
overgangen till sa kallad postindustri har stadens image fatt allt stérre betydelse i
den urbana tillvaxtekonomin. Begreppet postindustri ar, som sociologen Bengt
Furdker papekar, nadgot missvisande eftersom det antyder att vi inte har kvar ndgon
tillverkningsindustri. Aven om den andel som var sysselsatt inom materiell
produktion i Géteborg har halverats mellan 1950 och 2006, sa arbetar idag 22%
inom jordbruk, tillverkning och byggnadsverksamhet. Inom handel, transport och
kommunikation arbetar 20%, medan 22,9% arbetar inom utbildning, forskning,
sjukvard och omsorg, och 7,8% arbetar med "personliga och kulturella

tjanster” °

(Furdker 2010: 83). Termen postindustri betecknar kanske snarare ett nytt
satt att tala om och organisera samhallet och hantera de globala, i jamférelse med
industrikapitalismens stadiga ar under 1900-talet (Holgersson 2010: 10). Detta skifte
ar en "anpassning till en globaliserad ekonomi dar stadens konkurrenskraft skulle
starkas” och man pabdrjade under 1980-talet en omvandling fran industristad till en
”kunskaps- och evenemangsstad” (Thorn: kommande: 6). Nagra viktiga element i
skiftet ar det kommunagda bolaget Géteborg & CO, som grundades 1991 for att
utveckla Géteborg som turist- och evenemangsstad, Géteborgs ”starke man” Goran
Johansson (s) och "géteborgsandan”, en samférstandskultur mellan makteliten i den
politiska styrningen och naringslivets toppar som samverkar med férestallningen
om att de gor det for "goteborgarnas basta” (Falkemark 2010: 83). Efter sjuttiotalets
varvskris genomférde man under attio- och nittiotalen en del strukturella
férandringar som enligt sociologen Catharina Thérn ”innebar en tydlig
institutionalisering av géteborgsandan i syfte att skapa ett féretagarvanligt klimat
och anpassa staden efter den globala kapitalismens krav” (Thérn: kommande: 11).
Under manga artionden var tillverkningsindustrin, Volvo och SKF, de viktigaste

S Siffrorna ar fran 2006.
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aktorerna, men under de senaste decennierna har fastighetsagare blivit en allt
viktigare aktor. Detta eftersom omvandlingarna har kommit att handla om att “skapa
urbana konsumtionslandskap dar 'urbanitet’ &r ndgot som kan konsumeras” som en
del av en ”’specifik livsstil” (Thérn: kommande: 3).

Styrdokument och skattefinansierade satsningar

Valkommen in i framtidens viktigaste samtal.

I mars 2012 slapptes antologin Kreativitet 4r det nya Stdlet — Pa jakt efter
tillvdxtmotorerna i kunskapsekonomin, ett slags manifesterande 6ver att de kreativa
ndringarna ar Sveriges nya basindustri. Den inleds sjalvsdakert med citatet har ovan.
Bakom boken star Veckans Affairer och Resumé och reklambyran Hilanders, och
statliga Tillvaxtverket. Boken ar en del av ett forum som kallas B2B Conversations
och beskrivs som en ’serie think-tanks, seminarium och vitbok om
kommunikationens betydelse for tillvaxt” {2012:104}. Begreppet B2B ar en
foretagsekonomisk férkortning f6r ”"Business-to-business” och star fér omsattning av
varor och tjdnster mellan féretag®. Antologin &r ett direkt resultat av att nigra av de
tyngsta féretradarna for svenska storforetag, for ’den kreativa industrin’ och for
politiken borjade traffas under hosten 2011 "6ver ett par middagar" for att diskutera
vad som hander nar "vi gar fran industrikapitalism till kunskapsekonomi? Med vara
storféretag, med samhdllet och med utrymmet f6r entreprendrskap?" (ibid:4). Pa
middagarna satt bland andra Investors vd Bérje Ekholm, Electrolux férra vd Hans
Strdberg, Fredrik Reinfelds davarande statssekreterare Per Schlingmann som aven
var moderaternas strateg och regeringens kommunikationschef (2012:33), Svenskt
Naringslivs vice vd Lars-Goran Johansson, Vattenfalls kommunikationsdirektor
Elisabeth Strom, Swedbanks kommunikationsdirektér Bjoérn Larsson, reklam- och
marknadsfoéringsskolan Bergh School of Communications férre vd Par Lager och
mediabyran Carats vd Amanda Coutra. Det r alltsa en blandning mellan politiker,
storkapitalet och reklambranschen som utgér stommen f6r manifestationen.
Middagsdiskussionerna publicerades i affarstidningarna Veckans Affarer och
Resumé i november 2011, man holl ett stort seminarie med stora delar av industrins
toppar pa Berns i Stockholm i december 2011.

’I grunden handlar det ju om att ta vara pa alla dom méanniskor som finns i
Sverige”, siger Per Schlingmann fran seminariet pa Berns. "Ta vara pa allas
kreativitet, férmdaga, initiativrikedom, entrependrskap, sa det finns en enorm

® Kalla: Wikipedia, 2013/01/04/14
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potential i detta””. Per Schlingmann har en betydelsefull roll i svensk politisk

nutidshistoria, som drivande bakom férandringen det moderata samlingspartiet,
bland annat genom att kalla sig Nya Moderaterna och tala om sig sjalv som Det
enda arbetarpartiet” (SvD 2012-11-20).

Nar den borgerliga alliansen tilltradde regeringsmakten 2006 pabdrjades
arbetet med att férandra kulturpolitiken och 2007 initierades Kulturutredningen, en
utredning som lag till grund f6r den nya kulturpropositionen Tid fér kultur
{2009/10:3}. Det hade gatt drygt tre decennier sedan man gjorde en lika omfattande
genomgang av kulturpolitikens huvuddrag. Kulturutredningen tar fasta pa de
senaste decenniernas teknikutveckling dar internet har bidragit till att manga ”idag
ar medskapare till den kultur de samtidigt konsumerar” {ibid:21}. Utbudet av
kulturella utryck som film, musik, bilder, med mera, har har vuxit och blivit mycket
tillgangligt i och med internet. Man framhaller att sociala medier och natverk har
’blivit allt viktigare som kommunikations- och marknadsféringskanaler” fér
kulturskapare, producenter och konsumenter {ibid:14}. Man pekar pa stora
sambhalleliga féorandringar de senaste artionden, och som en del av det storre skifte i
tillvaxtekonomin f6rs ocksa statens kulturpolitik ndrmare naringspolitik och
politiken for regional tillvaxt {ibid:24}. I alliansen mellan kultur och naringsliv fick de
sa kallade ’kulturella kreativa naringarna’ en betydande roll. Narings- och
Kulturdepartementen gjorde en handlingsplan for att ”utveckla entreprendrskap och
foretagande inom kulturella och kreativa naringar liksom samverkan mellan kultur
och naringsliv’{Regeringen: N9060:3}. Handlingsplanen var starten av en nationell
satsning under 2009-2012 om 73 miljoner kronor, och dar "branschorganisationer,
mellanhander och aktérer som pa olika vis framjar utvecklingen av kulturella och
kreativa naringar, bade nationellt och regionalt [skulle] engageras i
arbetet”{ibid:27}. Centralt f{6r denna handlingsplan var att kulturaktérer och
konstnarer ska utveckla sitt entreprendrskap. Kulturféretagandet och
entreprendrskap "ar en viktig angeldgenhet for saval kulturpolitiken som fér
naringslivspolitiken, arbetsmarknadspolitiken, regional tillvaxtpolitik och
utbildningspolitik”{ibid:114}, och de nya myndigheterna Tillvaxtverket och
Myndigheten for Tillvaxtpolitiska utvarderingar har det 6vergripande ansvaret for
att driva dessa fragor.

Hur man avgransar den kreativa sektorn varierar mellan regioner och aktorer,
men Vastra Goétalandsregionen har valt att definiera den utifran tre aspekter — kultur
som naring, kultur i naring, kultur och naring.

" B2B Conversations frn youtube.com
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Kultur som néring definieras utifran den sarskilda affarslogik som rader bland
kulturaktorer.

Kultur i ndring handlar om modeller {6r att skapa nya arenor fér métet mellan
ndringsliv och kulturaktdrer som starker kreativa processer pa féretagen,
deras varumarken och som samtidigt skapar nya arbetsmarknader for
konstnarer.

Kultur och ndring anger modeller f6r sponsringsrelationer mellan féretag och
naringsliv.

(Kreativa naringar, Delrapport inom myndighetsgruppen Innovation och
fornyelse: 2009: 28)

Man kan konstatera de kreativa naringarna ar ett begrepp som inbegriper hur
kulturen och naringslivet har ndrmat sig varandra — nagot som paverkar bade
naringslivet och kultursektorn. Att estetiska och symboliska virden ses som
byggstenar i kunskapsekonomin, papekas ocksa i statliga och kommunala
utredningar. Vi befinner oss, enligt idéhistorikern David Karlsson, "mitt i tva
sammantvinnade processer, svara att halla isar: Kulturens ekonomisering och
ekonomins kulturalisering” (Karlsson: 2010: 43f, min kursivering). Samhallet
genomgar en process dar allt fler varden “tenderar att underkastas de ekonomiska
vardena”, samtidigt som konsumtionen i hégre grad definieras utifran de sinnliga
upplevelserna och det "kulturella innehallet blir allt stérre i de varor och tjanster
som produceras och cirkulerar i samhéallsekonomin”. Och har far reklam- och
kommunikationsbranschen en nyckelroll som ndgon som kan éverbrygga glappet
mellan estetik och ekonomi.

Affarsmodeller i kunskapsekonomin

En ingenjér bygger en bil men en kreatdr bygger en helt ny verklighet.
(Claes de Faire: Kreativitet ar det nya stalet: 2012: 98)

Grafisk design dr nar du lyckas géra nanting som du inte dr ombedd att gora,
och som bestéllaren inte visste att den ville ha. (Ur seminariet Kreativitet =
lé6nsamhet?)

Det ar viktigare att férmedla en kdnsia av verklighet an en verklighet, en konsumtion
med olika fiktioner. Dagens reklam handlar inte om att saga att produkten ar bast,
utan om storytelling. P4 B2B Conversations pa Berns férklarar Camilla Wallander, vd
pa marknadsforingsskolan Berghs, att ”"Var bransch ar intressant for vi kan skapa ett
mervarde som inte finns. Det ar ju det vi skapar som skiljer tva olika jeansmarken
fran varandra”. I férlangningen ar det ju en sorts valutakonvertering diar man skapar
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mervardet for jeansen genom att, med en suggestiv story, vaxla in kulturellt kapital
mot ekonomiskt.

Jag fragar de tva entreprendrerna Robert och Jacob hur det kommer sig att det
ar sa vanligt med gratis-evenemang som samlar en resursstark publik. De férklarar
att det ocksa “finns en aspekt av affarsutveckling i det hela som ar ny”, och namner
boken heter Business Model Generation av Alexander Osterwalder (2010) som en
form av bibel, eller nyckeltext, fér att forsta den kreativa industrin. De menar att
Richard Florida ar ideologin, och Business Model Generation ar sjilva handboken. 2

Boken har tillkommit genom ett omfattande projekt dar 470 yrkesverksamma
designers och ekonomer gatt samman och bildat ett ”varldsomspannande natverk”
(2010:5) och utarbetat ett granssnitt, en grafisk mall, for alla former av
affairsmodeller. Det blir ett schema 6ver vilka varden man sédljer, till vem man sdljer,
vilka som ar huvudsaklig kundgrupp, kapitalfléden, karnverksamheter, och
nyckelsamarbeten, med mera. De kallar det for affdrsmodellkanvas, och hela arbetet
ar tillgangligt f6r vem som helst att ladda ner fran deras hemsida — gratis. Boken
inleds som en reklam:

Ar du driftig och initiativrik?

Ja___ Nej

Tanker du stdndigt pa hur du kan skapa varde och bygga upp nya féretag,
eller pa hur du kan férbattra eller férandra din nuvarande organisation?

Ja___ Nej

Forsoker du hitta nya innovativa satt att driva foretag, som kan ersatta
gamla féraldrade metoder?

Ja__ Nej__

Om du har svarat ’ja” pa ndgon av dessa fragor ar du hjartligt vilkommen till
gruppen! I din hand haller du en handbok fér visiondrer, banbrytare och
utmanare som vill ifrdgasatta omoderna affairsmodeller och designa
morgondagens féretag. Det a&r en bok om hur man utvecklar affairsmodeller.

Ostervalder m.fl beskriver hur ”innovativa affirsmodeller pa att rita om dagens
industrilandskap i en omfattning och med en hastighet som saknar motstycke 1
historien” (2010:5). Boken ar en handbok f6r den som vill hitta ndgon form av
ekonomisk l6nsamhet i immateriella varden — identitetsmarkoérer, motesplatser,
idéer, inspiration, med mera. De menar att ekonomin idag férandras snabbt, och att
man maste "ersatta férdldrade modeller” med nya. Affdrsmodellinnovation ar en

8 En annan ofta omnamnd person i sammanhanget dr Chris Anderson, journalist och
chefredaktér pa den amerikanska tidsskriften Wired. Anderson har skrivit boken
The long tail — varfér framtidens ekonomi handlar om att sdlja mindre av mer (2006)
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vaxande marknad dar ’kreativa naringar’ har en central position. Nar man inom den
’kreativa industrin’ talar om kreativitet sa ar det inte bara om estetisk form, utan aven
om en féretagsekonomisk kreativitet — att designa och visualisera nya
affairsmodeller:

I slutdndan handlar affarsmodellinnovation om att skapa varde — for foretag,
kunder och samhaélle. Det handlar om att ersétta férdldrade modeller. Med sin
digitala mediaspelare iPod och onlinebutiken iTunes.com skapade Apple en
ny innovativ affarsmodell som gjorde foretaget till den dominerande kraften
pa omradet onlinemusik. (2010:5)

Med Harveys perspektiv skulle man kunna siga att kreativitet inom
affarsmodellinnovation gar ut pa att hitta nya satt for kapitalet att expandera pa och
forse det med fortsatt tillvaxt (Harvey 2010). I en affarsmodell som kallas freemium
kan ett storre kundsegment ta del av ett gratiserbjudande, exempelvis anvandarna
av nattelefontjansten Skype. Gratiserbjudandet mojliggors av olika ménster, som i
Skypes fall innebar att en valdigt liten andel av anvandarna, mindre an 10 procent,
borjar anvanda Skypes betaltjanster och anvander ”"premiumtjansten” SkypeOut for
att ringa till det vanliga telefonnatet.

Det har blivit vanligare med gratiserbjudanden: gratistidningar, gratis e-post,
kostnadsfria mobiltjanster, eller varfér inte gratis evenemang och mer dartill
(2010:24). I och med den digitala revolutionen har teknologi- och
kommunikationsintensiva tjansteféretag som Google och Facebook fatt en stark
position i hela samhallet, de tycks férmedla allt vi behéver som kulturvarelser:
underhallning och identitetsmarkérer, kommunikation och socialt liv, politiskt
motstand och revolutioner. Deras affarsmodeller “sammanf{or tva eller flera olika
men 6msesidigt beroende grupper av kunder” (ibid) — anvandare och
annonssaljare. Deras tjanster ar gratis for konsumenterna, men kostar for foretag
som vill annonsera till konsumenterna. Vardet pa de annonstjanster som kostar ékar
ju fler anvandare man lockar. For att locka anvandarna appellerar man till deras
egna behov, oavsett reklamen de exponeras infor. Efter att ha férdjupat mig i de
foretagsekonomiska modeller som ar populdra idag, sa blir det tydligt att féretag
som Google, Facebook och Apple inte bara ar vilka lyckosamma féretag som helst,
utan sjalva forebilderna fér hur man kan arbeta fram nya affarsmodeller.

Manga aktorer i det urbana livet erbjuder métesplatser, det ar ofta till och med
en vasentlig del av deras verksamhet. Affirsmodellen bakom manga métesplatser
idag bygger pa att skapa en plattform f6r manniskor att traffas pa och dar det sedan
sker ett visst informationsutbyte. Métet med manniskorna och informationsutbytet ar
sjalva karnan i verksamheten. Deras varumarke, och egentliga produkt, blir sedan
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att sdlja tillgangen till dessa manniskor. Pengarna kommer inte av anvandarna direkt
utan fran annat hall — det kan vara direkta transaktioner i form av reklamintakter
(Google, Facebook) eller mer indirekta genom att starka sitt varumarke (Paff
Performance affarsluncher).

Med insikten om hur dessa affarsmodeller fungerar sa kan man lattare forsta
hur ”6ppenhet” idag inte bara ar ett kulturellt (liberalt) ideal, utan att det dar
samtidigt finns betydelsefulla ekonomiska incitament, nadgot som kreativa
affarsmodellinnovatérer kan bygga lukrativa féretag kring.

Jamlikhet, transparens och 6ppenhet gor vara foretag mer kreativa, mer
innovativa och mer férandringsvilliga. Lat de tio miljoner hjarnorna blomma
och grupparbeta. Lyssna, lek och slang prestigen pa historiens sophég.
(Helena Westin tf kommunikationschef pa Féretagarna, Martin Lindstrém, och
Johan Goéthberg som driver Lindstrom & Gothberg Executive Developement i
Kreativitet dr det nya stdlet: 2012: 62)

Genom att framstéalla sig som dppensinnad och prestigelés har man manga poang att
vinna — vem kan motséatta sig att Sveriges "’tio miljoner hjarnor” ska fa "blomma och
grupparbeta”? Men, det ar en retorik som osynliggér maktordningen i
’grupparbetet”, allt avgors ju i vilket led av “grupparbetet” man befinner sig.
Skillnaden mellan manniskors deltagande blir snarare hur ndra den ekonomiskt
lénsamma delen man befinner sig i det blomstrande grupparbetet.

Konkurrens om ratt sorts nya manniskor

I grunden ar fragan filosofisk. I en globaliserad kunskapsdriven varld star
kampen om de basta hjarnorna och investeringarna som féljer med dessa.
Hjarnorna séker framgang. Var kan de bli mest framgangsrika? Dar andra ar
framgangsrika, eftersom framgang féder framgang. Mer kapital, mer
talanger, en uppatgdende spiral.

(Pontus Schultz: Industrisveriges viktigaste ravara: 2012: 94)

Den stora tillvaxtpotentialen i spanningsfaltet mellan kulturliv och -produktion,
digital féretagsamhet, medievarlden och urbanitet dr har ett tydligt exempel pa
kulturens ekonomisering och ekonomins kulturalisering (Karlsson: 2010: 43f).
Richard Floridas idéer syns i Goteborgs strategiska dokument. I den senaste
oversiktsplanen, OPO09, s3 ir han faktiskt den ende forskaren som nimns
overhuvudtaget. Det dr hans forskning som ligger till grund fér de tva strategiska
fragorna Expansivt ndringsliv och Mangfald — tryggt och ménskligt. Att han ar popular
i ssmmanhanget ar kanske inte sa konstigt, eftersom hans teori anvands som ett
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recept for bdde naringslivets expansion och samtidigt en minskad segregation. Det
ena kommer namligen, enligt honom, med det andra. Min uppgift ar att férséka
synliggo6ra pa vilka satt hans idéer omsatts i verkligheten. Nar Byggnadsnamnden i
Goteborg, under den strategiska punkten Expansivt ndringsliv, skriver om
overgangen fran industri- till kunskapsorienterat naringsliv s visar de hur detta
hanger ihop med satsningar pa vissa centrala platser i staden:

Under de senaste tjugo aren har naringslivet i Géteborgsregionen férandrats
fran att vara industridominerat till att bli alltmer kunskapsorienterat. Malet ar
att Goteborg ska skapa en stark och hallbar tillvaxt, h6g sysselsattning och ett
mangsidigt naringsliv genom att erbjuda goda etableringsférutsattningar for
olika féretag och verksamheter samtidigt som tillgangligheten till Géteborg
forbattras. I 6versiktsplanen har ett antal strak och platser som bedéms
centrala fér Géteborgs framtida utveckling markerats. (OP09:36)

Centralt i konkurrensen mellan stader ar att visa att just sin stad i framtiden kommer
vara en plats fér huvudkontor — och att produktionen av finansiella, kunskaps-, eller
informationstjanster ar den ekonomiska basen for stadens 6verlevnad (Harvey:

1989: 9). I satsningar varlden 6ver kannetecknas den entreprendriella
urbanpolitiken av spektakuldra arkitektoniska projekt, infrastruktursatsningar som
ofta har en hog ekonomisk risk, hogteknologiska industrikluster, turistorienterade
besoéksmal och evenemang, och stora omraden f6r konsumtion (Thérn 2012: 51).
Den entreprendriella urbanpolitiken gar i huvudsak ut pa att locka manniskor av
’right quality” (Harvey:1989:7). Egentligen ar det inget nytt satt att tanka —
konceptet att som naringsidkare rikta sig till exklusiv malgrupp ar gammalt, men
overfort till kommunpolitik far det helt andra politiska dimensioner. Catharina Thérn
skriver om hur kaféet Da Matteo pa Magasinsgatan arbetar for att sdlja "en miljé som
helhet” (kommande:50). Det &r samma strategier som anvands i trendiga kaféer som
i stadsplanering av innerstader idag.

Med anledning av Ar framtiden kulturens re-rendssans (2012) — den forsta
rapporten av Framtidskommissionen — skriver rapportforfattaren och
kulturdepartementsradet Eva Bergquist att ’i kunskapsekonomin ar det
konsumentens upplevelse av en produkt som ar avgérande och sarskiljande. Det &r
en upplevelse som allt oftare bygger pa estetik och kultur” (Bergquist 2012). Den
del av naringslivet som kretsar kring kommunikation och att skapa moétesplatser for
massor av anvandare, vars kontaktytor mot annonsmarknaden sedan blir enormt
lénsam, anses ga stadigt uppat.

Platsen har ett varde som moétesplats, och det vardet avgdrs av vem som
kommer, om det ar ratt personer. Sociologen John Urry menar att en del av vad
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manniskor konsumerar i urbana rum ar en viss social sammansattning av andra
konsumenter, en atmosfar av en sarskild kosmopolitisk stad, en trendig subkultur,
livlig nattklubb med innefolk, och sa vidare (Urry 1995:131). Man koper en dyr kaffe
latte, for att ta ett exempel fran David Karlsson (2010:45), och betalar en stor del for
sjalva livsstilsmarkoéren “kaffe latte” och den plats som man sitter pa ndr man
dricker den. Samtidigt sa dr caféets status avhangigt att det med en hipp atmosfar
lyckas locka “ratt” gdaster, sa att de har mdjlighet att ta det hoga priset for kaffet.
Bade gasterna och kaféet ar konsumenter och producenter av en sarskild social
upplevelse som ligger bortanfor sjalva menyerna.

Jag traffar etableringschefen pa Espresso House. Han rdaknar ut i vilka
affarslokaler de vill 6ppna nya caféer, férhandlar hyreskontrakt med fastighetsagare
och jobbar med att inreda kaféerna. Det ar framst tre komponenter som ger
kaféerna sitt marknadsvarde: 1) en plats i innerstaden med hoégt fléde av méanniskor,
2) ratt atmosfar i kaféerna och 3) ratt manniskor som kunder. Han berattar hur den
nya sortens mobila affarsliv har utvecklats parallellt med kaffetrenden, och ar helt
oppen med sin strategi:

Det viktigaste ar att man far moétesplatsen. Och det ska kdnnas hemtrevligt
och det ska va bra personal och sjalvklart bra produkter. D3 ar det sa att da
kommer lattemammorna och da kommer affarsbesdket och den ensamme
med laptopen, sa caféet har ju hela den rollen, om man nu inte dr sa sugen
idag att ga ut och dricka alkohol. Sa att... Jag kan inte riktigt sdga vem som
hade den platsen forut egentligen, men det ar lite av de gamla konditorierna
som var storre pa det da men det var ju inte sa att du satte dig och gjorde
nagra affirsmoten pa det sattet heller, sa att det ar ett nytt beteende som har
kommit tack vare [pekar pa sin Ipad] ett nytt att arbeta. Forr lamnade du inte
kontoret pa det sattet. Men idag kan du ju faktiskt ta din laptop eller Ipad och
satta dig var du vill om du kdnner {f6r det. (Etableringschef Espresso House)
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Man séljer dyra produkter, etablerar sig langs vissa gator dar den urbana livsstilen
pulserar och man inreder i stil med de senaste trenderna. Kombinationen av dessa
element attraherar de énskade kundsegmenten. Det &r en strategi dar man vill
skapa en "hemtrevlig métesplats” for affarsbesoket, lattemammorna och den
ensamme med laptopen. Att fylla caféet med dessa gaster ar Espresso House
affarsidé. I Stockholm kan man till och med fa lana ett separat inglasat métesrum i
anslutning till caféet helt gratis. Aven om man férmodligen ocksa képer fika till
motet fran Espresso House sa dr inte det sjdlva syftet med erbjudandet. Tanken ar att
motet ska synas genom glasfénstren och alltsa bli ett skyltfonster for caféet.
Espresso house ar tydliga med vem man skapar en hemtrevlig atmosfar for vilket ar
ett exempel pa en effektiv inkludering.

Sharon Zukin skriver i Naken stad att ”vara preferenser som konsumenter —
rorande kaffe latte, ekologisk mat, grona ytor, butiker och gronsaksmarknader —
definierar nu staden i lika hég grad som de definierar oss sjalva” (2010: 49). Vidare

visar Zukins studie av ’wikis och bloggar bekraftar att mediediskursen, tillsammans
med ekonomisk makt, statlig makt och konsumentkultur, formar dagens urbana
erfarenhet” (2010: 49). Anders Lindberg, grundare av kommunikationsbyran JKL,
skriver i Kreativitet 4r det nya stdlet att den viktigaste bararen av tillvaxtkraft i den
svenska ekonomin ar ”teknikplattformen”, och den nast viktigaste kallar han fér den
“urbana plattformen”, ndgot som oftast bara gar att hitta i stora metropoler:

I takt med att Stockholm (och delvis Goteborg) blivit en sddan har vi fatt
féretagsamhet inom mode, musik, design, restaurant, reklam,
kommunikation, upplevelseindustri, beséksnéring liksom kvalificerade
tjanster inom finans och radgivning. Den digitala féretagsamheten hér ocksa
hit i min sammanstallning. [...] Det “rockar rejalt” om de flesta av den urbana
plattformens framgangsrika foretag. Det finns ofta fargstarka och karismatiska
entreprenorer eller ledande personer kring dessa, sirskilt om det handlar om
mode, design, musik eller restaurant. Den rent fysiska narheten till
medievarlden borgar f6r hég — och ibland férsvarande eller skadligt hog —
medieuppmarksamhet. (2012:76-77)

Har visar Lindberg att de ekonomiska och kulturella férutsattningarna for att skapa
tillvaxt ar knutet till storstaden. Glesbygden och mellanstora stadder har inte mycket
att konkurrera med, aven om de i de flesta fall féorsoker attrahera kapital genom att
just spela pa de sin urbana identitet. Kreativitet férknippas med en framdtanda, och
dagens modernitet mats utifran storstddernas “kreativa” centra. Carl Wareus, vd for
DDB Sverige och en av artikelforfattarna i Kreativitet dr det nya stalet — P& jakt efter
tillvdxtmotorerna i kunskapsekonomin, férklarar att Sverige “rankas aven mycket

45



hégt som ett kreativt land. Aven hir dr vi nummer ett i vissa undersékningar. Vi ar
ett land som snabbt vdlkomnar nya idéer och mdjligheter. Inte minst med tanke pa
hur snabbt vi anammar mattrender fran andra kulturer. I Global Creativity Index, av
think-tank:en the Martin Prosperity Institute, rankas vi i Sverige hogt inom ’talang’,
‘teknik’ och ’férmdaga att ta vara pa dem bada’. Sammantaget blir det nr 1 i The
Global Creativity Index Map” (2012:5). Florida menar ocksa att man i jakten pa
talanger har 6ppnat upp kapitalismen fér "excentriker och icke-konformister”, sa att
manniskor som tidigare har betraktats som perifera bohemer nu hamnar ”at the very
heart of the process of innovation and economic growth” (Florida 2005:7).

Florida menar att de kreativa centra som lyckas gor det inte pd grund av
traditionella infrastruktursatsningar som transport eller tillgang till naturresurser,
inte heller pa grund av laga skatter. De lyckas eftersom kreativa manniskor vill bo
dar, och sedan kommer féretagen efter, eller startas av dem. Kreativa centra
mojliggor, enligt honom, att en form av ekosystem bestdende av alla former av
kreativitet — artistiskt och kulturell, teknologisk och ekonomisk — kan sla rot i staden
och blomstra (2002: 218). Att Géteborgs Oversiktsplan anvinder Richard Florida
som modell fér sin politik ar inte sarskilt ovanligt, men det dr ocksa den enda
forskare som namns vid namn i hela dokumentet. Floridas modell ar i huvudsak en
modell for att skapa ekonomisk tillvaxt, och det finns en hel del kritik riktad mot de
sociala féljderna av en sadan politik (se Peck 2005). De sociala aspekterna av
Floridas ideologi representeras i hans tolerans-begrepp. Det &r med en hég niva av
tolerans f6r det mangkulturella som man kan skapa en attraktiv urbanitet som lockar
den kreativa klassen. I Géteborgs Oversiktsplan presenteras Richard Floridas
begrepp 3T som ett givet mal {6r stadens utveckling.

For att mata toleransen i en stad anvands Bohemindex, Gayindex samt antalet
utlandsfédda. Bohemindex mater antalet som ar sysselsatta inom
kultursektorn t.ex. artister, musiker, teatermanniskor, konstnarer etc.
Gayindex mater hur stor andel av befolkningen som ar 6ppet homosexuella.
Kort sagt, ju fler individer som inte raknas till de normgivande grupperna i
samhallet, desto gynnsammare férhallanden f6r kreativa yrkesgrupper och
for ekonomisk tillvaxt. (OP09:85)

Toleransen ses har som en frdga om att skapa gynnsamma férhallanden fér
ekonomiskt tillvaxt och kreativa yrkesgrupper — konstnarer, homosexuella och
utlandsfodda betraktas inte i férsta hand utifran sina egna rattigheter att befinna sig
och verka i staden, utan utifrdn deras egenskaper som attribut fér att férstarka
stadens attraktionskraft i sin jakt pa 'de bésta hjarnorna’. Vad man ideligen
utelamnar ar vem som inte passar in i denna urbana norm, oavsett om de rdr sig om
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de excentriker som Florida talar om. Att ”vi anammar mattrender fran andra
kulturer” ses som ett tecken pa tolerans och 6ppenhet, men man kan ocksa se hur
det fortfarande finns ett tydligt vi som intresserar sig fér Den andre och garna
konsumerar dennes mat eller kultur. Den urbana medelklassen ar, som vanligt, det
kulturbarande subjektet.

Att skapa forutsattningar for de kreativa i Goteborg

Det intressanta ar att illustratdérer och designers bdérjar ta en strategisk roll i
féretagen, och det har man inte sett innan. (Jacob, Entreprenér GU Holding)

Kultursekretariatet pa Vastra Goétalandsregionen startade 2003 samtalsgruppen
Konst + Politik for att diskutera utvecklingen for kulturen i samhaéllsekonomin, och fér
att fa kulturen och naringslivet att ndrma sig varandra. Medvetenheten om
konstnarernas betydelse for utvecklingen i omraden fick dem att samla
representanter fran fastighetsbolag for att aktivt driva fragan om att hitta
arbetslokaler for konstnarer. I januari 2010 holl de ett rundabordssamtal om kreativa
platser med rubriken Ateljén, arbetsplatsen, bostaden pa Varldskulturmuseet i
Goteborg. I en grupp av kulturpolitiker och konstnarer diskuterade man hur
boendemiljoer kunde "berikas av konstnarliga processer” och vilken roll
bostadsbolagen spelar for “kreativ stadsutveckling” (VRG:2010). Projektledaren
Jérgen Svensson hédlsar vialkommen och beréattar om att det har "kommit manga
rapporter som visat pa konstnarers betydelse for att skapa ekonomisk tillvaxt och
attraktion i ett omrade. Inte minst i debatten kring utvecklingen pa Sédra
Alvstranden har det visat sig att konstndrer och konstnarlig praktik har stor
betydelse for stadsplaneringen”. Eftersom konstndrer ar ”bra pa att dra till oss
andra sorters manniskor: arkitekter, reklambyrder” sa har de diskuterat fragan hur
de “kan satta detta i system? Hur kan andra verksamheter ocksa inse férdelarna med
detta?” (2010:2).

De diskuterar hur omradet kring Jarntorget idag befolkas av konstnédrer och
kreativa naringar, och hur man ska kunna samarbeta kring gentrifieringen av
omradet. En tongivande person pa métet dr Lennart Grebelius, VD pa det
familjeagda riskkapitalbolaget Satila Holding. Han har byggt upp ett
fastighetsbestand i Géteborg, Stockholm och London vart 600 miljoner kronor, ager
43 % i kladkedjan Gina Tricot och riskkapitalbolaget Satila férvaltar ca 800 miljoner
kronor. Dessutom ar han verksam som konstnar pa halvtid och har haft flera
separatutstillningar®. Under rundabordssamtalet ifrdgasitter Grebelius problemet

® Ur reportaget ”Miljardar utanfér ramen” i tidningen Affarsvarlden, 2008-03-04
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med att inte konstnarerna kan bo kvar i ett gentrifierat omrade, och om konstnarerna
nu skapar 6kade varden borde de kunna dgna sig mer at att investera i de
fastigheter som de verkar i.

Idéhistorikern David Karlsson fran Natverkstan, som ligger i Lagerhuset vid
Jarntorget, ar insatt i gentrifieringsprocesser, och menar att eftersom konstnarerna
10 53 skapas det klassiska dilemmat att de sedan
maste flytta da hyrorna héjs som f6ljd av gentrifieringen. Karlsson pekar pa att det i
Goteborg ar runt Jarntorget som man finner den kreativa klassen: "Det ar
fortfarande laga hyror, men det pulserande kulturlivet ar till stor del beroende av
fastighetsvardarna”. Sedan delar han med sig av en 16sning ddr man matchar ihop
konstnarernas och fastighetsagarnas resurser. Forslaget tas val emot:

ar gentrifieringens stormtrupper

Jérgen Svensson: Det borde vara ett win-winkoncept.

David Karlsson: Om man tror pa teorin att konstndrerna ar stormtrupperna, da
kommer vardestegringen av hela omradet att ske! Och darmed borde
fastighetsdgarna vara intresserade!

Lennart Gregelius: Absolut! Fastighetsdgarna pa Ringon skulle kunna siaga att
vi ger trettio procent lagre hyror for att pa kort sikt fa en vardestegring. Det ar
fullt mojligt.

[...]

Jorgen Svensson: I Paris subventionerar kommunen ett antal lagenheter
runtom i staden. Det borde ga att fa igenom &aven har, politiskt eller i
samarbete med fastighetsagarna...

(2010:4)

Samtalet ar ett tydligt exempel pa en diskussion mellan ménniskor som vanligtvis
har makten att genomfora sina idéer, man far nastan kanslan av att de kan sitta med
kartan framfor sig och rita upp framtidens stad, sa pass ndra till hands verkar
mojligheterna sta till buds:

Otto Linton (Kulturndmnden VGR): Jag drar tre vardefulla slutsatser av vad
som har sagts har idag. For det forsta: Fastighetsagarnas affarsutvecklare ar
en intressant malgrupp foér oss. For det andra: konstndrer och smaféretagare
verkar ha ett gemensamt intresse av att hitta billiga lokaler. Kan vara vart att
utveckla. For det tredje har vi bara hér idag hittat en rad goda exempel att
lara och inspireras av. Det behovs en katalysator for att vidareutveckla allt
detta, och det ansvaret kan kulturnamnden knappast undandra sig!

Par-Goran Bjérkman (Kulturndmnden VGR): Jag delar helt och hallet Ottos
uppfattning. Nu ndrmar vi oss lite konkretisering. Det finns saker som vi kan ta
tag i och realisera. Det har samtalet har varit rent bibliskt att lyssna pa!

10 Ett citat fran den brittiske kulturindustriforskaren Justin O’Connor.
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Joérgen Svensson: Hur kan vi ga vidare med fragan?

Lennart Grebelius: Konstnarerna efterfragar lokaler, och jag tror inte att det
behéver vara sa svart att overtyga fastighetsdgarna om att fragan ar viktig.
Det har ar en utveckling som vi skulle kunna f3 till stand.

Pernilla Warberg (Kultur & Naringsliv): Fran Kultur & naringsliv vill vi absolut
vara med och fortsatta den har idén.

[---]

Otto Linton: For att ndgot ska handa maste ratt manniskor borja prata med
varandra.

David Karlsson: Prata fram ett varde.

Jorgen Svensson: Vi &r i ett intressant skede dar vi skall matcha dessa
intressen.

Lennart Grebelius: Just do it!

(2010: 9-10)

Pa rundabordsamtalet finns representanter fran fastighetsbolag, riskkapital,
konstvarlden, fria kulturarbetare och tjdnsteman fran VGR. Samarbetet de boérjar
konkretisera handlar om att fé6ra samman den attraktionskraft som konstnarer och
den kulturella sektorn har pa fastighetsomraden, med det ekonomiska kapital som
finns att utvinna ur gentrifieringsprocesser — nagot som Jéorgen Svensson kallar for
“win-win-koncept”. Detta &r manniskor som &r vana att gora affarer pa en
immateriell marknad, en form av entreprendrskap som omvandlar kulturellt kapital
till ekonomiskt. De har dessutom, enligt Otto Linton fran Kulturndmnden pa VRG,
kunskapen om hur man far "ratt personer att borja prata med varandra” sa att nagot
ska handa.

Principen med "win-win-koncept” dar “ratt personer boérjar prata med
varandra” kan ses i ljuset av den flera hundra ar langa tradition av samarbetsklimat
mellan ”stadens ledande politiker och topparna inom naringslivet som syftar till ett
gemensamt arbete for géteborgarnas basta” som kallas Géteborgsandan (Gunnar
Falkemark 2010). Efter den lukrativa handeln som Ostindiska kompaniet f6rt med
Kina vaxte en donationskultur fram under 1700 och 1800-talen. Egentligen lades
grunden till en stor del av stadens liv da, och man startade Géteborgs Universitet,
bibliotek, museer, fattigvard och stdd till konstndrer. Detta lade grunden till den
forsta borgerliga kulturen i Sverige som tillkommit "oberoende av saval staten som
kyrkan" (ibid: 85).

Under rekordaren efter andra varldskriget utvecklades Géteborgsandan till
dagens form - ett samarbete mellan socialdemokraterna, moderaterna, folkpartiet
och naringslivets toppar. Man traffades pa lyxrestauranger for arliga
"budgetmiddagar" innan "kommunalskatten f6r nastkommande ar bestdmdes" (ibid:
87). Samarbetet institutionaliserades genom bildandet av Naringslivssekretariatet
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1977, som sedan 2000 doptes om till Business Region Goéteborg, med syfte att
utveckla regionens naringsliv. Samarbetet har sedan praglat stadens fortsatta
stadsplanering, fran de brutala "stadssaneringar" som gjordes under 1960-70-talen
till dagens projekt med Centrala Alvstaden och Géteborg & Co:s satsningar pa
evenemangsstaden. DA precis som nu ar det bara "medelklassens mer valbestallda
manniskor” som har rad att flytta in efter de ”sanerade” omradena. Det finns, enligt
Falkemark, alltid exempel pa "den politiska samsynens férlorare" — fattigare
manniskor som ideligen maste flytta pa sig med stora sociala konsekvenser till f61jd.

Planerarnas dilemma

Den avsaknad av investeringar fran saval privat som offentlig sektor kring Jarntorget
har gjort det mojligt f6r en ny kultur att frodas. Det har skapats en arena for
alternativ undergroundkultur, som konnoterar anarkism och vansteridentitet,
motstand och mangfald, men som oftast inte gér mer motstand an att den stannar vid
vad som ar valkommet enligt Richard Floridas ideal, och som darfér idag egentligen
ar en atravard och uppburen kultur — av bade den offentliga och privata sektorn.

I fallet med gentrifieringen av Jarntorget med omnejd sd uppstar en dynamik
mellan tva former av gentrifiering. Nar begreppet ursprungligen bérjade anvdandas
av Ruth Glass, s hanvisade det till en relativt langsamt gdende process dar
konstnarer flyttar in i billiga lokaler, varpa dess status successivt hdjs, och darefter
hyrorna. Detta kallas klassisk gentrifiering och ar vad som skett i Majorna i
Goteborg. Det ar denna smaskalighet som praglar Jarntorget idag, och som
langsamt driver hyrorna uppat. En annan form ar da stat och kommun aktivt planerar
for en omvandling och héjning av status och hyresnivaer — sa kallad state-led
gentrification (Lees, Slater, Wyly 2008). I Géteborg har detta skett som tydligast i
omradet kring Norra Alvstranden, dir man byggt helt nya exklusiva
bostadsomraden langs Goéta alv. Den typen av satsningar ar kritiserad fran aktoérer,
som menar att det ar svart att skapa en levande urbanitet fran ett planeringsbord. De
erfarenheter som finns fran olika former av stadsomvandling ligger i bakhuvudet
hos rundabordsamtalet Ateljén, arbetsplatsen, bostaden som jag tidigare berort.

Det finns en tradition av vansterideal i kvarteren kring Jarntorget, samtidigt
som déar pagar en gentrifieringsprocess. Dar finns idag manga smaféretag i kultur-
och mediabranschen, kulturféreningar, teatrar och fackférbund, billiga élbarer —

daven om det boérjar dyka upp allt fler exklusiva barer —, sma trendiga kladbutiker,
erotikbutiker, och bara en kort farjetur till det stora IT-klustret pa Lindholmen.
Kommunen ar i plandokument man om att inte géra for stora ingrepp, utan lata
omradet "omvandlas utifran sina egna férutsattningar” (Forsemalm 2010:80).
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Eftersom man fran stadsplanerarnas perspektiv insett att det ar mer attraktivt
att behalla den ’alternativa atmosfar’ som rader i omradet, sa géller det att bromsa
ner de pagdende gentrifieringsprocesserna och inte trdnga bort konstnarerna fér
snabbt. Men stélls da infér dilemmat: hur ser man till att skapa de gynnsamma
férhallandena utan att f6r den skull planera bort den urbanitet som man vill at. David
Karlssons budskap &r att politiker inte ska géra ndgonting annat an att stotta
utvecklingen i ett tidigt skede och sedan lata utvecklingen ga av sig sjalv (2010:3).

Ur ett teoretiskt perspektiv kan man alltsa konstatera att det finns en spanning
mellan klassisk och state-led gentrifiering kring Jarntorget. Dar stadsplanerare
numera har boérjat lamna principer som innebar skorskaliga ingrepp, lamnas en stor
del av makten pa aktérer som verkar i omradet. Man skapar en form av kontrollerat,
sanktionerat maktvakuum fér aktdrerna att sjalva skapa den atmosfar de vill ha i
omradet kring Jarntorget. Ur ett maktperspektiv blir det da extra viktigt att se hur
denna maktbefogenhet férvaltas. Innebar det en 6kad demokratisering? Vilka ideal
uppstar i dessa sfarer av sanktionerade maktvakuum?
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2.1 Inkluderad med kulturellt kapital

Nar inbjudningarna till ndtverksluncherna pa Paff Performance bérjade komma var
det ett forsta steg till en inkluderingsprocess f6r mig. I det har kapitlet ska jag
undersoka under vilka premisser som jag blir inkluderad och med verktyg och
kulturella kapital jag goér mig férstddd och relevant fér systemet (Jonhill 2012:166).
Jag som far inbjudan ar relevant for systemet. Jag kdnner mig férst utanfér, men
eftersom jag fortsatter att ga dit marker jag att det kulturella kapital jag tillskansat
mig genom att studera kulturstudier och andra kultur- och samhallsdmnen gér mig
intressant i deras 6gon, jag marker det, men det ar inte bara det jag lart mig som
student, det &r ndgot annat som tar mig emot att erkdnna, men jag har inget val: Jag
ar entreprendr.

Det ar inget begrepp jag sjalv anvander, men jag forstar att det ar sa. Jag ar
egen foretagare, har flera ar i rockbanden Cult of Luna, Convoj och Mattias Alkberg
BD bakom mig, jag har gjort en dokumentarfilm, har jobbat som programledare och
expertpanel pa P3, har skrivambitioner och jag har tillsammans med min bror ett
bokiférlag och skivbolag. En anledning till varfor jag startade enskild firma var att
jag, efter mina ar som student inte hade ratt till A-kassa — en av den borgerliga
alliansens forsta férandringar vid tilltradet 2006. Men om jag startade enskild firma
och tog de stréinkomster jag dad hade pa F-skatt, kunde jag fa sex manaders starta-
eget-bidrag pa ungefar fem tusen i manaden av Arbetsférmedlingen.

Jag fick gratis hjalp att komma igang av Drivhuset i Goteborg som "hjalper nya
entreprendrer att starta och driva foretag eller pa andra satt férverkliga sina
idéer”!!. Drivhuset finansieras av Tillvixtverket, Goteborgs Universitet, Europeiska
Socialfonden och Vastra Goétalandsregionen. Jag fick en personlig kontakt pa
Drivhuset och vi pratade om vad jag dgnade mig at, hon férklarade hur jag skulle
tanka for att det skulle kunna formuleras i en affarsplan. Hon bjéd pa cappuccino och
larde mig formulera mitt erbjudande: Vad ar det jag saljer? Hur tar jag betalt? Vad
betalar kunderna f6r, exakt? Hur ska jag marknadsféra min firma? Vem skoéter
redovisningen?

Jag luslaste handboken fér smaféretagare Kulturarbetarboken — skatt, ekonomi
och juridik (2010) av ekonomen Bjérn Lundén. Jag gjorde en prelimindr arsbudget
och Arbetsféormedlingen godkande bidraget. Vad gor allt det har mig till om inte en
regelratt kulturentreprenor?

Det markte jag inte minst nar jag férsta gangen jag ndmnde mitt rockband pa
en Paff-affarslunch. D4 var det en evenemangsproducent fran Géteborg & Co som

" http://drivhuset.se/om-drivhuset
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kande till oss val. Plotsligt tittade hon annorlunda pa mig, jag fick en helt annan
position kring det runda matbordet. Nasta gang vi sdgs var hon tjenis med mig, och
det ledde ocksa till att andra som hon kdnde sdg mig som ndgon att etablera en
kontakt med. Robert var en av dem. Skillnaden var ratt tydlig — att ha studerat
urbanitet pa universitet ger visst intrdde i kretsarna men att spela i rockband och
vara kulturentreprenér ar en helt annan merit. Det blir en vég till inkludering fér
mig. Efter ett par traffar tycker Robert att jag borde borja hdnga pa House of Win-
Win eftersom jag skulle ”docka in fint i den évriga verksamheten”. Nasta gang vi ses
boérjar samtalet med att han uppdaterar sig om vad jag gor nu. Han ar intresserad av
mitt bokfoérlag och hor sig f6r om en bokidé han vill férverkliga. Han ger mig tips pa
folk jag borde borja samarbeta med. Robert beskriver vad han dgnar sig at pa
House of Win-Win:

Jag arrangerar nastan som en dejtingférmedling. Och det funkar jag,
framforallt om det f6ljs upp av lite samkvam och en afterwork, att man bygger
vanskapsrelationerna. Det ar ju tillit som ar nyckeln. Och bygger ju
samarbeten med manniskor man tycker om, fa den hér lilla bubblan att
fungera, det kraver ju lite, socialt arbete. Och Go6teborg ar ratt bra pa hela
den har natverksprylen. Har du varit pa nan av mina natverksfrukostar? [...]
Alltsd man ska inte underskatta frukost, lunchen och afterworken. Dom tre.
Det var ju sa vi larde kanna varandra hos Paff. Och man ska verkligen, dom ar
ganska svara att greppa for att oftast s ar det ju liksom. Om man ska titta rent
krasst, sa det gors inte affairer pa dom har, men dom kontakterna dom skapar,
leder ju till valdigt mycket saker. Det gamla sattet att natverka och byta
visitkort och snabbt fa kdnna folk pulsen, dr det en skitsnackare liksom.

Mitt under intervjun avbryts vi av en man i stilig kavaj och stora glaségon och bjuder
in mig till afterwork om nagon timme, "nar det ar sa att sdga beer a clock”. Det just
ar under de lite mer informella sammankomsterna som afterwork som natverkandet
blir ett forum f6r de likasinnade att 1ara kdnna varandra battre.

Den eklektiske allataren

Det kulturella kapital som premieras pa féltet ar, enligt Tony Bennett, férmagan att
kunna uppskatta floden mellan olika falt, och distinktionen uppstar nar man kan
positionera sig sjalv som betraktare eller konnassor av dessa fléoden (2009:172).

The most active agents we have examined in our cultural fields are not
characterised by a concern to pursue a purist project of abstraction, but are
instead more concerned to combine forms and genres in hybrid fashion.
(Ibid: 173)
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Jag intervjuar en konststudent pa Valands konsthégskola om hans relation till olika

delar av staden. Han ar ett tydligt exempel pa hur distinktionen inte ar en frdga om

att uppskatta enskilda estetiska uttryck, utan mer om att orientera sig i flédet av

trender och genrer:

Par: Jag har nog mer och mer boérjat liksom ifrdgasatta det har med... med
dels sa har typ kladbutiker som Grandpa, som boérjar liksom, ALLA affarer
boérjar med den héar industri-trenden, atmosfar skapa en unik atmosfar. Det
ska va det har tragolvet, det ska va rustikt, och som du sager betong och tra.
Sana material som dr gedigna. Men nér det ... jag vet inte, om det bara ar det
att nar det blir f6r mycket sa ledsnar man. Att det blir s hdr, ndr man tjatar ut
det sa blir det liksom... da letar man ndt annat. Just nu vet jag inte riktigt vad
jag.... Alltsa, man tycker ju om kvalitet. Det dar sitter ju liksom... Men varfor
gor man det liksom? Det ar pa nat satt, man tycker om... Miljéer mer. Men
som Magasinsgatan tillexempel. Men det ar ju ocksa historia, det liksom
andas historia, det ar riktigt gammalt kvarter fér Géteborg, sdakert pa nat satt,
det ar val en byggnad som man har... s genom hela Géteborgs utveckling,
dar man har rivit massor av gamla hus sa vurmar man fér det som finns kvar.
Sa att det ar val, att man liksom uppskattar det.... Det gamla som fortfarande
finns kvar. Sa att det ar nog inte sa konstigt egentligen.

Par passar ratt bra in pa idealtypen ”den eklektiske alldtaren”. Fragan om en
allatande disposition dr samtidigt en fraga om att vara kulturellt subjekt — att

sjalvsakert réra sig, med ett givet existensberittigande och stora moéjligheter att inta

en agendasattande attityd. Pa ett kulturellt — och ofta virtuellt — plan ar det alltsa

langre &n ndgonsin mellan centrum och periferi.

Bennett dr inne pa detta nar han konstaterar att det idag ar langre avstand

mellan delaktighet och icke-delaktighet i det samtida kulturklimatet, eller i en

legitimerad form av kulturutbud (2009: 61). Som ett exempel pa en legitimerad form

av majoritetskultur kan man ta sociala medier idag. De som av olika skél saknar

anvandarkonto pa Facebook kan behéva férhalla sig till detta som ett form av

stallningstagande, oavsett vad som féranleder att de inte har nagot konto. Och i
diskursen kring de kreativa ndringarna sa utmarker sig deras férhallningssatt till

sociala medier som en konkret vattendelare féor vem som ar delaktig — och

foljaktligen intressant — eller ej. Eftersom din position pa faltet star i standig paritet
med ditt kontaktnat ar ett deltagande pa sociala medier ett slags kvitto pa detta. Jag

marker efter ett tag att traditionella konstnérer inte ar sarskilt ndrvarande i faltet

kring de kreativa ndringarna, och fragar hur det kan komma sig.
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Konstnarer har jag javligt dalig koll pa for jag orkar inte riktigt med... jag
traffar inte s manga konstnérer... Jag vet inte riktigt vad dom gor och haller
hus faktiskt. Jag vet inte om det ar sa att dom kanske haller pa att
marginaliseras lite ocksa, for att valjer du inte att aktivt delta i sjdlva
kreatérsscenen, for det har kommit in manga nya spelare pa kreatdérsscenen
som tar javligt mycket plats, och ar du inte javligt rapp i kaften, bloggar
twittrar, utan istallet faktiskt gor det du ska, vilket ar att producera ny konst i
din ateljé, sa blir du ju lite marginaliserad i samtalet. Och det &r ju ett hot mot
konstvarlden i sig liksom, att om ditt enda utrymme &r att lite da och da, en-
tva ganger om aret ha en utstadllning, sa ... Jag vet att om man tittar pa en del
konstnarsbloggar, sa har att, det samtalet dom for, det ar ju fortfarande den
har skolakademiska navelskaderiet. Det &r ingen som laser dom bloggarna,
det ar ingen som orkar med deras diskurs. Den ar helt ointressant liksom.
(Robert)

Sa for att summera dessa tva tendenser hamtade fran Bennetts studie, sa ar det idag
ett ideal att inta en allatande disposition i det dkade flodet av nyheter och upplosta
genrer. Det innebdr att om du ar helt inzoomad pa att skapa konst och ”en-tva
ganger om aret ha en utstdllning”, som i exemplet ovan, blir lite "marginaliserad i
samtalet”. Detta ”samtal”, bendmnt som singularis, ar ett exempel pa vad Bennett
menar ar den legitimerade kulturen, det ar utifrdn detta ”samtal” som det gar en allt
tydligare grans mellan vilka som deltar eller ej.

Distinktionen har alltsa forflyttats frdn att identifiera sig som nagon som
uppskattar vissa genrer och ddrmed tar avstand till andra genrer, till f{érmagan att
hantera flédet av alla moéjliga genrer. Jag ser det som ett férkroppsligande av
globaliseringen, digitaliseringen och urbaniseringen av kulturkonsumtionen. Den
’eklektiske allataren” gar dessutom, lampligt nog, bra ihop med diskursen om
oppenhet och tolerans som en framgangsfaktor.

Jag laser Bennett och kdnner igen mig i min egen kulturkonsumtion. Allataren
kan, for att anvanda mig sjalv som exempel, lyssna pa bdde tidig black metal och
modern reggae eller brittisk dupstep och folkpoparen Anna Jarvinen (trots att hon
varit med i Melodifestivalen), eller bes6ka Goéteborgsoperan for att se en modern
dansforestallning i koreografi av Cullbergbalettens Mats Ek, lasa Hjalmar
Soderbergs klassiker Doktor Glas och feministiska seriealbum och samtidigt
underhallas av TV-programmet Gladiatorerna med Gry Forsell — och nu twittrar jag
en slagkraftig, kritisk formulering om platsmarknadsféring som nagon i sin tur
retweetar och sen hittar jag en lank till en radiosketch av satirprogrammet
Tankesmedjan i P3 — och sa lunkar kulturkonsumtionen vidare.

Hur kanns det i dig nar du laser detta?
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Sjalv tycker jag det kanns som att jag markerar min status. Det kdanns precis
som nar jag — som det ju faktiskt heter! — uppdaterar min status pa Facebook. Att jag
flashar med min kulturella kompetens. Men jag gor det inte férgaves! Lat mig goéra
en poang. Jag tanker att just det har sattet att réra sig mellan genrer — och dessutom
visa att man har den bildning som kravs for att hantera dem — ar ett exempel pa den
’nya eklektiska” distinktionen, det ar allatarens sitt att markera sin status. I och med
att skillnaden mellan 'popular’ och ’fin’-kultur inte ar lika stor som tidigare kunde
man tanka sig att det 6ppnar upp f6r en mer demokratiserad kulturkonsumtion. Men
jag tror inte det. Distinktionen star fortfarande stadigt pa en struktur av exkludering.
Maktspraket har bara skiftat till att ligga pa en metaniva.

Att kunna ldsa floden

For att atervanda till Bourdieu sa blir aterigen en hogre akademisk utbildning ett
instrument for att markera distinktion. I mitt fall har de kurser inom humaniora och
samhallsvetenskap som jag last gett mig ett habitus dar jag med en stérre
sjalvsakerhet kan réra mig mellan olika kulturuttryck. Jag vet, fér jag har under
utbildningens gang upplevt hur skillnaden liksom satter sig i kroppen. Kulturstudier
har gett mig ett subkulturellt kapital jag inte hade innan. Jag kan prata 6vergripande
om genrer nu. Jag térs ga in i en konsthall utan att tycka att det ar jobbigt om jag inte
fattar ndgonting alls. Jag ndmner den har upptackten f6r min larare i kulturstudier,
Catharina Thorn, och hon kanner igen det. Saken ar den, sdager hon till mig i
fortroende, att hon insett att hennes studenter tillangar sig kunskaper som de kan
anvanda for att bli riktigt bra reklamproducenter, om de bara valde den banan
istallet for att som goda marxister kritisera gentrifieringsprocesser. Men det ar inget
hon sager till dem.

En av Bourdieus poanger ar att klass reproduceras genom utbildningssystemet
och laskunskapen blir ett betydelsefullt kulturellt kapital. Jag menar att det finns en
ny sorts laskunnighet som kravs for att kunna vara en allatare idag, och det ar
formagan att kunna ldsa fléden. Man kan bryta ner denna laskunnighet i tva nivaer.
P3 ett 6vergripande plan ar det en férmaga att urskilja och orientera sig i trender i
samhallsklimat och kulturdebatt, ekonomi och naringsliv, mode, konst, musik,
etcetera. Samtidigt finns det ocksa en mer motorisk férmaga att med égonen kunna
lasa floden. Alltsa att kunna skrolla genom feeden pa Facebook, Twitter eller diverse
nyhetssajter och 4nda kunna sortera och hantera flédet utan att behova lasa allt, det
ar en laskunnighet som kravs for att vara delaktig pa faltet. Férmagan att lasa fléden
och delaktighet pa faltet ar ett bra exempel pa sociologen Niklas Luhmanns
definition av makt som ”férdelning av kommunikationschanser” (Jénhill:2012:36).
Den laskunnighet som kravs fér att kunna skrolla genom feeden kan jamféras med
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den som kravs for att kunna inta en alldtande disposition pa ett mer 6vergripande
planifrdga om trender, politik och affairsmodeller. Om det &r ndgonstans det passar
sig bra att inta en allatande dispostion och kunna hantera floden sa ar det val just i
affarslivet kring dagens reklam- och kommunikationsbranscher. De ideal och
tendenser som Bennett finner hos kulturen i stort finns, om man ska dra det till sin
spets, i destillerad form i de kreativa naringarna.

Det onskade trasiga och det vita rena

Jag gick ut pd Forsta Lang och sldngde upp ett mynt i luften
blir det krona kommer jag hdrifran och blir det klave ligger jag
snart under jorden, levande begraven.

Hakan Hellstrém — "Dom dér jag kommer ifran” '2

Citatet ovan fran Hakan Hellstrém ar hamtat fran Géteborg & COs hemsida. Dar har
man gjort en stadsvandring till de platser som Hellstrém sjunger om ’langs hemkara
gator, ramlandes pa nattklubbar och till skamfilade kajer”. Hakan Hellstrém &ar en av
de starka symbolerna fér Géteborg, och anvands i madnga sammanhang for att
marknadsféra staden. Aven etnologen Joakim Forsemalm uppméarksammar
Hellstroms texter om Andra langgatan, och enligt honom sa ar det dessa sanger som
bland annat ’ger gentrifieringen férhinder” (Forsemalm 2010:81). Fér mig ar det ett
markligt resonemang — jag anser att det ar precis tvartom. Hakan Hellstréms texter
ar en del av den romantiska bilden av den “autentiska” staden som ocksa anvands i
gentrifieringsdiskurser. Att det finns anledning f6r Géteborg & CO — vars syfte ar att
starka Goteborg som destination — att anvanda Hellstrom f6r att marknadsféra
Langgatorna &r ett tydligt tecken pa hur "alternativ” estetik kan anvandas for att héja
platsers status som konsumtionsyta.

Under intervjun med Robert pa House of Win-Win gar han undan en stund, och
jag ett foto av min vy. Jag vill nu anvanda den har bilden {or att visa vilka estetiska
ideal som blandas i faltet kring de kreativa ndringarna. Rummet blir ett exempel pa
hur man kan se hur den sinnliga vandningen tagit grepp om kultur- och affarsliv, och
dar fokus har "flyttats fran kvaliteten hos manniskor till kvaliteten hos saker och, pa
senare tid, kvaliteten hos upplevelser” (Zukin 2011: 19).

12 http://www.goteborg.com/Gora/Hakan-Hellstroms-Goteborg/
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Vi ser ett luftigt rum med vissa kvarlamningar fran den tidigare industri som varit
dar. Det ar lite loft living. Framfor mig star ett antikt soffbord i rokoko med en
Macbook Pro pa och pa andra sidan bordet en sliten skinnfatélj. Det ar ratt sa
eklektiskt. Jag fragar hur det etablerade affarslivet reagerar pa att ha moéten har.

Robert: Men dom alskar ju det, tycker ju det ar sa javla exotiskt har och
skitroligt.

A: Dom maste ju anda tycka, fran naringslivet, ndr dom kommer hit, dom
maste ju dnda kdnna att det har dr helt annorlunda? Det ar val det ni har tankt
ocksa?

R: Ja. dom alskar det. Dom gar igang pa det.

A: Det ar ju trasiga mobler.

R: Ja, precis. Liksom det ar sunkigt och det ar supereffektivt och det ar
rationellt och det ar...

A: Hur har ni tankt nar ni har gjort det har, liksom vart bérjar ni? Kring stallet
har i lokalen

R: Det ar ingen som har tankt nanting.

A: Nahe?

R. Det ar ren organisk tillvaxt. Av sma aktorers initiativ liksom.

Dessa typer av medvetna stilbrott representerar, enligt Florida, en ny
mainstreamvardering (Florida 2002: 71). Jag pratar med fler manniskor om den har
estetiken och det dr, trots att det ar slitet och brokigt, anda valdigt medvetna val. Det
finns ingen som tycker att det borde se ut pa nagot annat satt. Att just anamma de
kravlosa bohemiska idealen blir ett satt att skapa en atmosfar som bryter mot mer
traditionella kontorslandskap. Samtidigt som det billiga méblemanget gor att det ar
billigt att hyra in sig dar fyller &ven det slitna skinnfatdljerna en estetisk funktion —
de ger rummet en “autentisk” aura av “ren organisk tillvaxt”. Plotsligt blir det inte
lika svart att forsta vad som lockar naringslivet. Rummet ar kodat med "kreativitet”,
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men det dr ocksa gjort pa ratt satt. Jag fragar om man inte lika garna kan saga att
aktiviteten pa Kvibergs marknad'® ocksa ar en form av kreativitet, och han svarar:

Robert: Men man ska nog skilja pa dom diskussionerna, jag ar inte intresserad
att diskutera vad som hander pa Kvibergs marknad. Dom &r kreativa det vet
jag, jag bor dar ute. Det hander sa mycket knasigt dar ute sa det finns inte.
Men det kommer aldrig bli sa att Kvibergs marknad far en bestallning fran
Sahlgrenska Science Park "Kan du titta pa den har fradgan kring blablabla".
Dom dar inte en del... Dar kan du prata om en alternativ. Men dom féljer ju en
egen diskurs om hur dom ska ta sig in i ekonomin. Det handlar ju om... ja,
frdgan kanske handlar om utanférskap. Den kreativa industrin har varit
utanfor, i Géteborg. Likval som Nordost har varit utanfér. Vagen in ar, det
kanske finns vissa paralleller, men dom tangerar inte varandra, det tycker jag
inte. Och det hade vart skitjobbigt om de gjorde de, {6r jag skulle inte orka
hantera fler fragor &n sa. Det ar jobbigt nog som det ar!

Den rena organiska tillvaxt av sma aktorers initiativ som skapar den attraktiva auran
av kreativitet pa House of Win-Win ar inget som direkt kan 6verforas till Kvibergs
marknad. Det blir uppenbart hur kreativitet definieras som en identitet utifran vem
man ar och vilken krets man tillhér. Robert gor sig sjalv till talesperson for de
kreativa nidringarna nar han utgar fran att om man skulle betrakta Kvibergs marknad
som kreativa som definierar begreppet skulle det innebéara att han skulle berotras av
personligen av dem. Citatet exemplifierar hur han ser sig som ett subjekt i
diskursen, fragan om vad som &ar kreativt eller ej utgar fran honom sjalv, hans
ndtverk och deras definitioner. Han medger ju dock att det férvisso finns kreativitet
pa stdllen som Kvibergs marknad, men eftersom de inte kommer fa en bestillning
fran Sahlgrenska Science Park sa ar deras kreativitet ointressant i sammanhanget.
Det géller att det trasiga befinner sig i ratt kontext for att det ska ses som tecken pa
ett autentiskt rum. Det har ar emellertid inget nytt fenomen.

Den paradoxala dynamiken med det medvetet trasiga kan man forstd i den
estetiska logik som kallas negativism. I Kritik av den negativa uppbyggligheten
(2005) beskriver de danska forfattarna Frederik Stjernfelt och Séren Ulrik Thomsen
hur den upphdjda konsten i var tids avantgardistiska kultur bér ”ga sin egen vag och
bryta mot alla normer” for att nd hégt anseende, framst inom den borgerliga
kulturen. Negativism dr en logik som gar utanfér avantgardistisk konst, i grunden ar
det ett ideal dar "makten ar det offentliga debatten alltid framstélles som nagot som

13 Kvibergs Marknad &r en antik-, lopp-, och knallemarknad som huserar i de gamla
Artilleriregementet i stadsdelen Kortedala i Géteborg. Den har funnits sedan 1994
och har ar en central métesplats f6r manga invandrare i Géteborg, men har standigt
levt under nedlaggningshot. (se Teglund & Grip 2010).
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de andra har” (2005: 7). Den “goda” konsten boér helst bryta mot traditioner och vara
ett provocerande slag i ansiktet pa den borgerliga prydheten” fér att anses som
autentisk (2005: 14). De menar ocksa att denna avantgardistiska hallning har blivit
allmén — man moéter dagligen uttryck som ”chocka publiken”, utmana den radande
uppfattningen”, "nédvandiga provokationer”, med mera (2005: 82). Negativismen
bar pa en metaberittelse om motstadnd mot en hegemoni, men som slutar med att
konstnaren (eller vilket subjekt det &n ma vara) blir valkomnad: "ar man tillrackligt
negativ hamnar man till slut i ett positivt mausoleum” (2005: 11). Det &r inte bara
inom borgerlig kultur som negativismen ar hyllad — &ven Marx tog fasta pa den
liberala ekonomins kreativa férstorelse av sig sjdlv och sdg det som en nédvandig
vag framat mot “det nya”. Konstnarsmyten bygger pa negativismens logik:
utsagorna om konstndren som nagon som befinner sig utanfér etablissemanget
villkorar dennes tillvaro innanfor etablissemanget. Man bor alltsa forsta detta som en
mytologi, eftersom konstnaren ju egentligen inte bryter mot alla regler utan bara vet
vilka negativistiska premisser som kravs for att bli accepterad.

I moderniteten finns alltsa ett spektrum av negativism fran saval liberalt som
marxistiskt hall, vilket gor att olika sociala spanningar ofta kan drunkna i en allméant
nyliberal hallning dar vigen framat gar via kreativ férstorelse, motstandsromantik,
eller vad som i Floridas terminologi kan sammanfattas med ”Tolerans”.
Negativismen har blivit ”var tids kulturella prydhet” och "markligt nog ar den som
uttalar den ’Overskridande’ utsagan i regel inte medveten om att han darmed star
tryggt och stadigt bland en uppsattning ofarliga, vedertagna normer” (ibid). Zukin
skriver att det finns en objektiv uppfattning om autenticitet ur ett estetiskt
perspektiv:

Sarskilt nir vi ser pa ett nedganget omrade fragar vi oss: Ar det intressant? Ar
det ruffigt? Ar det ”dkta”? Precis som nir vi handlar konsumentprodukter
objektifierar vi, genom att stdlla oss dessa fragor, den autenticitet vi sdker. Vi
later oss ofta forféras av yttre faktorer och av antaganden. Hur ofta tanker vi
inte att ju billigare 61, desto mer autentisk bar? (Zukin: 2011: 41f)

Genom att erbjuda dessa tecken pa autentiskhet i kombination med en viss typ av
natverk och manniskor uppstar en form av konsumtion av platsen, som sedan, tids
nog, omvandlas i form av 6kat fastighetsvarde. Till House of Win-Win kommer
huvudsakligen méanniskor med relativt sett hog status och inflytande. Och nar man
da positionerar sig pa negativistiska grunder sa tar man inte avstand fran
etablissemanget egentligen, utan det kan lika val ses som en liten rundtur inom
normens trygga hagn.
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Att skylta med sina vanor

Journalisten Anders Mildner beskriver i kulturessan Allt ska bort i Expressen om ett
paradigmskifte dar vara vanor haller pa att skifta fran att konsumera fysisk kultur till
digital. Enligt honom haller synen pa "vad som ar ett betydande identitetsskapande
objekt” att forandras i takt med att ”de fysiska objekten sjunker i ekonomiskt
varde”, eftersom tillgangligheten har ékat. Att 4ga en bok ger inget 6kat kulturellt
kapital nar ocksa andra har tillgang till den, men att ldsa den och visa fér andra att
du gor det har daremot betydelse.

Sociala medier blir inte bara ett forum fér kommunikation, utan ocksa privat
skyltfonster for det kulturella kapitalet och sociala natverket. Det finns pa Twitter till
och med ett enkelt satt att avlasa hur ’viktig”, eller delaktig, en person ar i
natverket. I ens offentliga profil star det tydligt hur manga man "féljer” och — &nnu
relevantare for ens status — hur manga “f6ljare” man har. Jag har drygt 300 féljare,
och blir glad varje gang jag far ndgon mer. Min informant Robert har 550 f6ljare,
ovan namnde Anders Mildner har narmare 4000 foljare, Richard Florida 166 000,
Barack Obama 32 miljoner.

Det ar sdledes inte bara kulturkonsumtionen som markerar statusen, utan aven
ens yrke. Sarskilt om det ar ett "kreativt” yrke. Under seminariet "Kreativitet =
Lonsamhet?” pd House of Win-Win férklarar Karin Ingelhag, projektledare inom
Business Region Géteborg, hur hon ser pa ordet kreativitet. Hon kopplar samman
ordet med utvecklingen pa arbetsmarknaden och ”férutsattningarna for att moéta en
okad flexibilitet och anpassningsférmaga, dar dr kreativitet en ofroligt viktig
ingrediens”. Det finns alltsa en explicit hanvisning till en entreprenériell
arbetsmarknad med nya utmaningar, och dar finns det manniskor som har resurser
for att klara sig mycket bra trots — eller pa grund av?- att villkoren pa
arbetsmarknaden idag ar mer “flexibla”. Att pa sociala medier skylta med att man
arbetar med kreativitet blir inte bara ett satt att skylta med sitt yrke, utan ocksa ett
satt att delta i natverket, diskursen eller samtalet.
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Walter Benjamin beskriver en sorts iakttagare av kulturell f6randring i den moderna
storstaden som kallas flanéren. Aven sociologen Georg Simmel och poeten Charles
Baudelaire har skrivit tongivande texter om flanéren. I Kultursociologi (2002) skriver
sociologerna Thomas Johansson och Fredrik Miegel om flanéren som en “maéanniska
som ror sig fritt i den offentliga sfaren” och som kannetecknas av en ”6ppenhet for
nya intryck, en frihetskansla och en langtan efter standiga férandringar” (ibid:257) .
Jag tycker att det finns en historisk férlaga till twittraren, och den finns hos flanéren.
P4 tal om att skylta med sina vanor i det moderna samhallet skriver Benjamin att:
”For flandren ar staden — @ven om han som Baudelaire ar f6dd i den — inte langre
hemtrakt. Den utgor f6r honom skadeplats” (Benjamin: 1989: 282). Att vdaxla mellan
twitter och Benjamin ar féorvanansvart latt eftersom han likt en twittrare taggar manga
av sina strofer: Flanor. Mode. Antiken. Ledan, evig dterkomst. Drémstad och
drémarkitektur, framtidsdrommar, antropologisk nihilism, Jung. Twitterflodet och
Parispassagen ar bada texter som formulerar modernitetens varande. Mdéjligen med
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den avgorande skillnaden att nar man skrollar langs ett twitterflode och klickar
vidare pa ndgon hashtag sa har lasningen bara ett annat tempo an i fallet med
Benjamins texter.

Deltagandet pa twitter kan ses som ett bra exempel pa vad sociologen Jiirgen
Habermas i boken Borgerlig offentlighet (1962) kallar fér att utéva " offentlig
representation”. I en ny offentlighet, som uppstod nar varuhandeln kom igang under
industrialismen, sa samlades borgerligheten i salonger, pa kaféer och andra
offentliga lokaler for att mobilisera sina gemensamma intressen for att géra
patryckningar pa det politiska samvaldet och utbyta affairskontakter med varandra
(Johansson & Miegel 2002:233). Habermas tes ar att varuhandel och
nyhetsférmedling gar hand i hand, och darfor finns det en stark koppling mellan
borgerligheten och mediesamhallet. Att luncherna hos Paff Performance var sa tatt
forknippade med en fortsatt kontakt pa sociala medier ter sig ratt givet: de olika
platsernas anvands som motesplatser f6r offentlig representation.

Inspiratorer for entreprenorer

Jag skrev i kapitel 2 om hur det finns betydelsefulla politiska satsningar som
mojliggor for de kreativa naringarna att ta storre plats i staden och odla en
barkraftig ”can-do-culture”. Det finns en direkt koppling mellan hur det
entreprendriella skiftet har fordndrat politiken pa en kommunal nivd, men man kan
aven se uttryck i staden dar det entreprendriella skiftet riktar sig till individer.

En kvall arrangerar Gustaf Josefsson en helkvall som heter ”Vad ar verkligt?”
pa House of Win-Win. Han dr grundare av Entfreprendrsjakten, ett slags tavling for att
hitta nya entreprenérer och matcha dem med etablerade féretag och utndmnd till en
av Sveriges maktigaste entreprenorer under trettio av sajten Entreprenér 24 . Gustaf
bjuder oss besdkare pa plockmat, vin for en tjuga och entrén ar fri. Det dr han sjalv
som star for kostnaderna, men eftersom hans affirsmodell bygger mycket pa att
lansera sig sjalv som en inspirerande entreprendr kan man ocksa se kvéllen som
form av reklam fér hans enskilda naringsverksamhet, med tanke pa hur
uppmdérksamhet, kan betraktas som en valuta i sig (Davenport & Beck 2001). Kvallen
blir en vardefull arena fér honom att féra ut sina budskap pa. For oss besdkare
erbjuds — precis som hos Paff-luncherna — en métesplats f6r entreprendrer och
’inspiration”. Detta dar vad som kallas ett win-win-koncept.

Jag hamnar vid ett bord med en entreprendr, en férsaljare och en dataspels-
programmerare. De talar om "’sdlj” och om att det man egentligen vill fa ut av sdlj ar
att 1ara kdnna det méanskliga, att det ar viktigt att vara sig sjdlv och inte gar in for att
spela en roll. De tycker att filosofi och "mjuka varden” behévs inom affarsvarlden.

63



Gustaf inleder med att be oss att stdlla oss ndra nagon vi aldrig traffat forr, for att
sedan langsamt regissera oss till att omfamna varandra, blunda och sdga “aaahhh”.
Det kdnns fanigt, jag var inte alls férberedd pa detta. Jag tanker pa Margaret
Thatchers nyliberala devis — There is no alternative! — och inser att det ar precis sa
nu. Det finns inga alternativ an att delta fullt ut och krama entreprenéren vid min
sida. Jag ar ju dar pa en deltagande observation, och den rollen ar ratt tacksam att
inta. Ikladd réda byxor och med stamningsmusik haller Gustaf tre féreldsningar om
teknologisk utveckling, inspiration, lycka, meningen med livet och att utmana sig
sjalv och finna inspiration och alltings litenhet. Hans framtradanden filmas av en
kollega och direktsdnds pa streamingsajten Bambuser. Han ar ratt dramatisk ndr han
talar. Vid ett tillfdlle far han alla att dansa, medan han sjalv klattrar runt pa stolarna i
mitten och talar hégt. Vid ett annat visar han en bild pa jorden tagen fran en satellit,
jorden ar en prick.

i W Vad &rverkigt? LIVE frin Gateborg #verdigt
g

Menu @ 1IN . °

Och den har pricken kanske inte verkar sa mycket for varlden, men den ... ar
dar. Det dar, det ar ar jorden. Det ar vi, alla vi har inne, det vi kallar hemma,
alla... ni nansin kant, alla ni nansin dlskat, alla ni nansin har hort talas om, alla
manniskor i hela historien, lever sina liv... dar. Och ... all var gladje och sorg,
alla tusentals sjalvsakra religioner och ekonomiska doktriner och filosofier.
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Alla skapare och forstorare av civilisationer. Alla hjaltar och fegisar alla
presidenter och terrorister... Alla arbetare... All adel och alla entreprenérer.
Alla mammor och pappor, alla sma nyfédda barn. [musiken blir starkare]. Alla
sma nykdra sma tondrspar. Alla... superstjarnor... Och alla... uteliggare.
Alla... envaldiga harskare, lever sina liv pa en prick, ett dammkorn som
svavar i en strale ljus. Tank pa all, allt det blod som spillts for att nan present
eller general ska kunna utropa sig hogst tillfdllig harskare for en liten brakdel
av en prick. [Musiken blir hégre]. Tank pa hur glédande hatet hos den ena
befolkningen av det ena hérnet av den dar pixeln, kan kdnna mot den néast
fullkomligt idententiska befolkningen som bor pa andra sidan av samma
prick. Det glddande hatet, hur ivrig man ar att missférsta varandra. Och hur
svart man kan ha och kommunicera. Och... det dér... vi kommer leva vara liv.
Det kommer ingen och radda oss. Utan allting som vi ar och som vi kommer
att vara kommer ske har. Och det ar upp till oss att bestdémma vad vi vill gora
med var existens, och vad vi vill géra med den dar lilla bla pricken som
svavar i rymden [musiken avtar]. Nu skulle jag vilja att ni, tar ett glas vin och
pratar lite med varandra. Vi ses om en stund.

(Gustaf Josefsson, ”Vad ar verkligt?”)

Varfoér gar ni hit? fragar jag folk. De sdger att syftet inte &r komma fram till nagot,
utan det &r mer en upplevelse, en show som ska beroéra och trigga besdékarna till att
utmana sina tankemonster och samtala med nya méanniskor. Ofta namns Navid
Modiri — entreprendr, inspirationsforelasare, musiker och skapare av 365 saker du
kan géra, en blogg som gavs ut som bok (2010) och vaxte till att bli en aktér som
haller workshops och inspirationstraffar. Aven ekonomiprofessorn Micael Dahlén
som skrivit boken Nextopia: livet, lyckan och pengarna i forvdntningssamhdéllet (2008)
ar en nyckelgestalt. Dahlén kallar sig for ’the rock star professor” och har en
ledande position pa Handelshdgskolan i Stockholm i faltet f6r konsumtionsvanor,
kreativitet och marknadsféring. Han har blivit nominerad som arets "Business

65



Professor” av tidsskriften The Economist!?.

P4 luncherna pa Paff Performance moéter jag Jesper Larsson som ar projektledare for
Pecha Kucha-evenemangen i Géteborg, en av de mer renodlade och populara
inspirations-tillstallningarna. Evenemangen produceras och betalas av design- och
kommunikationsbyran Next Century Modern med stdd av ADA — Association for
Design and Advertising, och reklamfirman Forsman & Bodenfors'®. Konceptet med
Pecha Kucha kommer ursprungligen fran Tokyo men finns idag i hela varlden. Det
beskrivs som ett "unikt presentationsevent dar lokala och besékande kreatérer fran
alla olika omraden presenterar 20 bilder som var och en visas i 20 sekunder — ett

nervkittlande kaleidoskop av inspiration, idéer och arbete”!®

. Jag bérjar
prenumerera pa deras nyhetsbrev och blir en februarikvall inbjuden till Pecha
Kucha pa nattklubben Park Lane som ligger pa Kungsportsavenyn. Det kostar inget
att komma, &ven om man uppmanas att képa nagot i baren. Richard Floridas
ideologiske ande vilar 6ver Pecha Kucha, vars profilbild ar en t-shirt med texten ’a
creative class hero” — en eklektisk blandning av streetmode, Floridas klassbegrepp
och arbetarromantik. Profilbilden bra exempel pa hur distinktionen fér det
borgerliga avantgardet idag handlar om att inta en allatande smakdisposition dar

man tar del av ett brett fléde av trender och genrer.

' www.micaeldahlen.com
1S www.pechakucha.se
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EN LOKAL PLATTFORM FOR EN VARLD A LOCAL PLATFORM FOR A WORLD
AV KREATIVITET OF CREATIVITY

Dagen till ara ar det “Global Cities Week” pa alla Pecha Kucha-tillstdllningar 6ver
hela varlden, ett tema som innebar att talarna under egna tolkningar samlas under
parollen “celebrating your city”. Talarna presenterar sina egna projekt som
entreprendrer, idéer som de forverkligat eller ar pa vag att férverkliga — det ar
lattsamt men seridst. Teknologisk innovation, miljdmedvetenhet, kulturupplevelser,
urbanitet och kommunikation ar centrala element. I talen presenteras flera exempel
pa hur man férverkligar de egna visionerna som entreprenérer i Géteborg. Jesper
Larsson presenterar sin vision fér Goéteborg: ”Varldens basta stad nar det regnar”,
en idé om att anvanda regnet i olika vattenkonstverk runt om i staden. Hans idé finns
senare med i det férslag till arbetsplan fran Géteborg & Co f6r hur Géteborg ska fira
sitt 400-arsjubileum 2021. Han har, precis som manga andra pa Pecha Kucha stora
mojligheter att na ut till ratt publik och se sina idéer bli verklighet.

Fran min horisont glider féredragen ihop med varandra till att vara olika
varianter av entreprendriella inspirationstal f6r manniskor med makt 6ver sin egen
livssituation, och som atnjuter stora mojligheter i samhallet, bdde som konsumenter
och producenter. Talarna samlas kring en hoppfullhet om vad som ar méjligt, nagot
far mig att tdnka pa en slags entrependriell religiositet — det viktiga ar sallan exakt
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vad man gor, utan att man goér nagot, det vill sidga dr “kreativ”. Jag upplever en
samstdmmighet och enighet mellan talarna och publiken, en kénsla av "ett
gemensamt vi”’, men ndr kvallens sista talare gar pa scenen bryts den dar enigheten
mellan talare och publik. Han som haller det sista talet heter Peter Ahlborg och
kallar sig sjalv for allkonstnar. Han ar hemlos, nykter alkoholist och drommer om att
lyckas med musikkarridren. Hans tal &r en uppmaning att man fér att lyckas maste
tro pa sig sjalv.

Sa tank pa det liksom att alla manniskor dr unika, liksom, allt &r mojligt
ingenting ar omajligt va. Ta och forverkliga dom talangerna som ni har da va
och... det ar bara att sdtta upp klara och tydliga mal. Nar ska det har va klart?
Och det viktigaste ar att man gor nanting varje dag for att komma, for att
framgangen ska komma, da va. For att ni far rakna med manga enorma
bakslag och besvikelser va, sa ar det alltid va. I genomsnitt ska man
misslyckas sexton ganger innan man lyckas med nan affarsidé, sa tank pa det,
ni som har startat foretag. (Peter Ahlborg)

Det ar kndpp tyst i lokalen nar han talar, och nar han ar fardig far han en brakapplad.
Jag tycker det ar markligt, jag skdams nastan for att std dar som en av samhallets
vinnare och lyssna pa en hemlés man i fyrtiodrsaldern som sager till mig att jag kan
lyckas bara jag tror pa mig sjalv. I alla andra sammanhang kring de kreativa
ndringarna ar allt sa vdlsmort och enhetligt, som att man mitt i hegemonins 6ga
befinner sig i stiltje, alla drar at samma hall i ett post-politiskt tillstdnd. Men héar i
denna stund, nir Peter Ahlborg uppmanar de kreativa ndringarna att ’ta och
forverkliga de talanger ni har... det dr bara att satta upp klara och tydliga mal”, sa
skar diskrepansen genom rummet.
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Peter Ahlborg @ Pecha Kucha GBG vol #30

% PechaKuchaGBG - 98 videoklipp 199 visningar
_“’.‘.'r‘- m Prenumerera 9 3 g0

Det finns ett stort glapp mellan innebérden i hans féreldasning och hans ekonomiska
och kulturella kapital. Fér mig ar det uppenbart att han inte har samma mojligheter
att forverkliga sina idéer som kvéllens tidigare talare, Jesper Larsson exempelvis.
Inte heller har han samma moéjligheter som dhdérarna i publiken. Jag antar att det ar
denna diskrepans som gor lokalen sa tyst ndr han pratar. Jag tycker hela situationen
kanns olustig, men det kdnner jag mig ensam om, sa jag tanker att diskrepansen
samtidigt inte behdver vara ndgot problem f6r andra lyssnare, eftersom hans tal 1att
kan fristallas fran honom sjalv och istallet bli ett bra exempel pa den diskurs som
formar mycket av var verklighetsuppfattning. Och eftersom han inte dr den givna
avsiandaren, utan snarare ar en formedlare av tidens idéer, 4nnu en roést som
berattar det alla hor dagarna till &nda, men har férmedlad med en slags omvand
dignitet i och med att han ar fattig och saknar “ratt” kulturella kapital. Det ar
berattelsen om ”the american dream” som utspelar sig i lokalen — och han anvander
ocksa hardrocksbandet Kiss som sitt framsta exempel pa att ”vem som helst kan
lyckas dven om ingen tror pa dig”. Det positivistiska gar fran énsketdnkande till att
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bli affirmationer: Vagen till den entreprendriella framgangen kan mahanda vara
krokig, men den starka tron utstakar vagen framat.

Naste man till rakning

Jag halvligger i vad som liknar en tandlakarstol hos friser- och barberarsalongen
Sharper of Sweden. Den ligger pa Prinsgatan i Linnéstan mittemot Hagabion. Hit gar
manga ur de kreativa ndringarna i Géteborg. Richard Florida (2002) har friseryrket
som exempel pad en ny syn pa arbetslivet. Manga som han traffar arbetar hellre pa
en frisérsalong an i tillverkningsindustri, trots den lagre 16nen. Detta ar en del av
hans poanger om den kreativa klassen — att de vardesatter arbetet utifran dess
majlighet till kreativitet och inte l6nelage.

I salongen ar det atta yngre man: tre barberare och fem kunder. Stereon spelar
Osterlandsk dansmusik. P4 viggarna hanger tavlor med klassiskt prydliga man med
skagg och inramade rakhyvlar, gammal Gillettereklam, och valrakade pojkmodeller
med hangslen, hattar och kritstreckskavajer. Barberarna ror sig svangigt som om de
stdr pa en scen — jag tanker pa hur vissa bartenders pa barer sjdlvsakert svanger
runt bakom bardisken, uppenbart sjdlvinedvetna och 6verdrivet trixigt med
kapsyloppnare och flaskor, som ett slags serviceyrkets uppvisningsshow.

ull. Telenor SE &

187 likes
sharperbarbershop #skiggtorsdag #skigg

keepitloocked Jattefin bild verkligen &

n ¥ B a @

De har arbetat hart for att skapa en atmosfar som associeras till mellankrigstidens
arbetarkvarter i New York eller Chicago. Tre gulnade svartvita tavlor pa
omgivningen i Linnéstan ger en kansla av ett gammalt och autentiskt kvarter, dven
om bilderna ar nytagna. Det ar bilder som ar kodade med en sorts “italiensk-
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amerikansk” maskulinitet. Sociologen Stuart Hall skriver i Representation — Cultural
representations and signifying practices om denna stereotyp av ’ny man”, som dok
upp i modemagasin pa nittiotalet, och som signalerade bade sensualitet och macho,
en melankolisk kombination av mjukt och hart (Hall 1997:308).

Pa vaggarna hanger flera tavlor med rakknivar, viktiga markoérer for
autenticitet. Trots att barberarna i lika stor utstrackning anvander kam, sax och
maskintrimmer finns det inga tavlor pa dessa verktyg, de saknar ju samma
symboliska laddning. Rakkniven kan ses som symbol {6r en traditionell
frisérsalongskultur, maskulinitet och fara. Att blotta sin hals under kniven ar som att
iscensdtta ett sorts mod som man sett pa film. En nysning och han skar halsen av
mig!

Sjalva behandlingen — en skaggtrimning med klassisk rakning med kniv f6r 340
kr — ar minutiés. Forst trimmar han min skdggstubb med en stor trimmer, sedan gar
han efter med nagra sma trimmermaskiner och kam. Jag sluter 6gonen medan
skdggstrana spratter fran maskinerna. Han smérjer in mina kinder med en starkt
doftande olja och lagger tva hart spanda handdukar runt mun, kinder och hals. Efter
nagra minuter tar han bort dem och léddrar upp ett skum pa halsen med en
rakborste. Jag minns att min farfar hade en sddan. Han arbetade hela livet pa
pappersmassafabriken Modo i Husum i Angermanland, han var soldat i
Fralsningsarmén och far till fyra pojkar som alla var livrddda f6r honom. Till kéket
kom grannar f6rbi hela dagarna och pratade, eller snarare skrek; om vadret, om
’paninga”, om socialdemokratin, om fisket, om fabriken och om Konsums priser
medan min farmor fyllde pa kokkaffet och sprang efter mer vetebullar i kdllarn. Kjell
dunkade ofta naven i bordet och skrek ”Va vell je?!” [Vad vill ni?] nar han blev
osdker av att ndgon pratade om nagot han inte kdnde att han behdrskade. P4 sa satt
fick han tillbaka ordet. Mamma vantrivdes, hon kande sig alltid utanfér och slutade
félja med dit. Vi var atta pojkar och tva flickor i kusinskaran, men flickorna slutade
ocksa efterhand att komma nédr vi andra var dar. Om detta sades att: "Janten. Janten a
int som pojka e!” [Flickor ar inte som pojkar, inte]. Vi spelade fotboll och skjutsade
varandra pa flakmopeder fran det att vi var sju. I mina kusiners sovstuga lag hégar
med allehanda porrtidningar. Vistelserna i Husum var f6r mig en tidig socialisering i
maskulinitet och industriarbetarmentalitet.

Genusforskaren R.W. Connell skriver i Maskuliniteter att det i grunden ar
”gruppen som ar barare av maskulininteten” (1999:141), och jag har ofta kopplat
upp min sjalvbild och kulturella kapital till manliga grupper. Det ar i relation till
grupper omkring mig som jag forstatt vem jag ar, och lart mig anpassa mig efter hur
jag borde bete mig, jag larde mig att min rést var vard att héras. Under min uppvaxt
spelade jag fotboll i tio ar, pa Luleds manga grusfotbollsplaner skrek vi "kom igen
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nu gubbaaaar” till varandra sa malbrottsrésterna brast. Innerst inne var jag livradd
for att gora fel och férfinade mina tentakler for att kinna av gruppen. Aven om det
var i den maskulina gruppen som osakerheten spirade, var det dit jag vande mig for
att soka trygghet. Nar jag blev tonaring gick jag till Arbetarnas Bildningsférbund,
ABF. Studieférbunden sprungna ur arbetarrérelsen och mycket viktiga for kulturlivet
ndr jag vaxte upp i Luled. Dar startade jag rockband och larde mig skéta
studiecirklar, skapa musikarrangemang, och lade grunden f6r mina
kulturentreprendriella kunskaper. Vi var manga som larde oss att se mojligheter och
ta plats. Men de allra flesta av oss som tog plats — och darmed gjordes relevanta for
systemet — var unga man. Kvinnorna var “relevanta” pa andra sétt i systemet.

Smakpreferenser har, som Bennetts studie visar, blivit mindre kopplade till
klass, men kan fortfarande tydligt kopplas till genus. "Emotionellt” innehall som
handlar om intima relationer och att ta hand om sig sjalv, eller ”tekniskt” innehall
med praktiskt och teknologiskt innehall f6r yrkesméanniskor, ar olika tillgangliga for
man och kvinnor. Det finns ocksa en ojamlikhet ndr det kommer till mojligheterna att
konvertera kapitalet till andra former av kapital (Bennett 2009:111). Florida skriver
att den kreativa klassens varderingar karaktariseras bland annat av meritokrati, att
det &r manniskor som &alskar hart arbete, utmaningar och har en fallenhet for att
arbeta mot tydliga mal och prestationer: "They want to get ahead because they are
good at what they do” (Florida 2002:78). Dessa varderingar blir ett satt att
naturalisera de patriarkala strukturna som foéreligger dessa smakpreferenser och
’meritokratiska” varderingar. Retoriken om meritokrati dockar in i den nyliberala
ideologins satt att ignorera sociala strukturer.

Connell konstaterar att den nyliberala ideologins retorik ofta ar genusneutral:
”’marknaden gynnar den smartaste entreprendren, inte man eller kvinnor som
sadana” (Connell 1999:260). I jaAmférelse med traditionella kulturer som kyrkan eller
konservativ affarsvarld ar nyliberalismen pa ett teoretiskt plan mer dppen for att
kvinnor och méan ska ha samma mdjligheter. Men nyliberalismen har a andra sidan
indirekt inneburit en férsvagad stallning f6r kvinnor, inte minst genom kraftiga
nedskéiringar inom den kvinnodominerade offentliga sektorn. Aven om det finns
manga man som ocksa har férlorat pa den nyliberala politiken, sa finns det enligt
Connell "en sarskild grupp som med avsikt gynnas av det nyliberala paketet —
entreprendrerna” (ibid:261). Entreprendren foljer en maskulin kod som
konkurrensinriktad och resultatorienterad och det 4r 6vervagande méan som lever
upp till dessa krav.

I mitt habitus ligger sdledes arbetarrdrelsen, universitetsstudierna, den
moderna urbaniteten, kulturentreprendrskapet, patriarkatet och erfarenheterna av
att spela rockmusik pa stora scener. Det var i kdket i Husum jag larde mig hantera
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en ra maskulin arbetarjargong, i fotbollslaget jag larde mig lasa av maskulina
hierarkier, pa universitetet jag larde mig om kultur och makt och
stadsomvandlingar, i rockbanden jag larde mig att ta plats i rummet, under tio ar i
Goteborg jag fick en slags urban trendmedvetenhet. Jag kan kdnna mig ganska
trygg i de flesta rum jag gar in i. Nar jag ligger under rakkniven ar det mot detta
habitus jag lutar mig.

Barberaren tar noggrant ut en kaklinje i min skdggstubb, han star ndra mig och
haller mitt huvud i olika vinklar med fast hand. Innan han bérjade har arbetade han
som frisér men “’lessnade pa att bara farga har”, och nar han klev in hos Sharper of
Sweden insdg han direkt att det ar precis detta han vill gora: "Bara jobba med méan”.
Nu spelas deep house-musik ur stereon. Han berattar att det ar viktigt att skagget
forstarker mannens kdklinje. Nar han markerat min linje rakar han ldngsamt min hals
och kinder. Det &r mycket intimt. Det &r en kamratlig och oblyg jargong i rummet.
Attityden bidrar till att skapa kanslan av ett lokalt kvarterssammanhang och flera
kunder ndmner barberarna vid namn hela tiden. Nar jag packar mig ivag kanns det
som att jag blivit vdn med hela salongen. Jag kdnner mig nastan som en stamkund.
Efter mitt besok kan jag bedéma hur bra andra man med skdgg har markerat sin
kaklinje. Jag boérjar lagga marke till att det finns manga som inte lyckas med
kaklinjen.

Sociologen Anita Goéransson skriver i antologin Maktens kén (2006:31) om hur
homosocialitet, dar man soéker sig till man, foérstarker de patriarkala strukturerna i en
manlig sammanhallning. Kunderna och barberarna pratar 6ppet om sina flickvanner
och sager saker som aldrig hade sagts om ndgon kvinna var i rummet.
Homosocialitet ar en grundpelare i foérstdelsen av de kreativa ndringarna i
Goteborg. Har odlas en modern urban maskulinitet som i distinktion mot andra
bejakar fafanga, modeintresse och aterkommande besok hos skénhetssalonger.
Samtidigt som Agaren hélsar alla med ett kraftigt handtag som &r ndstan som en high
five, det ar ett oerhoért maskulint handslag. Det finns en spanning mellan de valdigt
intima behandlingarna, den feminint kodade fafangan och den valdigt maskulina
stamningen. Detta kan ses som en en slags heterosexuell gardering i ett homosocialt
rum. Homosocialiteten forstarks ocksa av att det just ar skdgg som behandlas. De
berémmer varandras skdgg, fotar och lagger ut pa Instagram under hashtaggen
#skiagg. !’

7 Bilder fran Sharper of Swedens Instagramkonto.
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Den homosocialitet som rader inom féltet f6r de kreativa ndringarna hanger samman
med den nyliberala globaliseringens klass- och genusdynamik. Connells analys av
det entreprendriella ledarskapets maskulinitet innebar kanske att fler resurser
fordelas till man i eliten, men ocksa att de materiella klyftorna mellan man vaxer
(Connell 1999:263).

I relation till dessa 6kande klyftor mellan mén blir det relevant att tala om
etnicitet. Jag ar vit. Det kulturella kapital jag tillskansat mig ar den vite vasterlandske
mannens, men vitheten ar mer dn sa: min tilldelade roll i samhallet &r avhangigt min
etnicitet, sattet pa vilket jag bemots nér jag kliver in hos myndigheter, skolvarld
eller inkluderas av de kreativa naringarna, ar ytterligare en férstarkning av den
etniska vithetens makt i samhallet. De kreativa naringarna i Goéteborg ar en
homogen grupp som bottnar en valdigt etnisk vit gemenskap.

Sociologen Monika Djerf-Pierre pekar pa i kapitlet "Maktens natverk” i
antologin Maktens kén (2006) pa att homosocialitet hanger samman med
reproduktionen av man pa maktpositioner. Manliga chefer rekryterar man som
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liknar dem sjdlva. Homosocialitet blir ocksa ett sitt att behalla kunskap, kulturellt
kapital och annan makt inom den manliga gemenskapen. I frdga om de kreativa
ndringarna, och intresset fér ”tolerans” och ”de mjuka virderna” sa kan man siga
att de har "rad” att luckra upp sin maskulinitet eftersom den inte innebar en minskad
tillgang till makt — utan snarare tvartom sa ger den tillgang till fler natverk och mer
status. Exempelvis s har alla mina ar i rockband — som anda far rdknas till "de
mjuka vardena”- varit en kalla till mycket kunskap, natverk och kulturellt kapital,

nagot som for mig bara varit en fortsatt en spiral av inkluderingsprocesser.
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2.2 Ett skifte i makteliten

I analysens tva forsta delar har jag forst beskrivit hur de kreativa nidringarna gjort
avtryck i en rad politiska styrdokument och affairsmodeller, och sedan vilka
kulturella kapital som jag ser som nédvandiga for att vara relevant fér en

inkludering i systemet. I denna avslutande del av analysen undersoker jag hur
denna utveckling paverkar sammansattningen av makteliten i Géteborg.

Fran folkliga kapitalister till borgerliga bohemer...

”Sure, it’s a bit rough around the edges, but that’s just part of its charm”.
Scanorama Magazine.

I flygbolaget Sas kundmagasin Scanorama beséker skribenten Per Hagman
Goteborg. Reportaget inleds med en bild pa ett slitet trahus pa Bangatan. Fargen har
flagnat fran fonsterkarmarna, huset ser 6vergivet ut och de gulbleka vaggarna och
stengrunden tacks av brokig graffiti. Under rubriken ”Perfect Gothenburg” kan man
lasa att staden har en unik "rough-and-ready charm” eftersom den varit trogen sina
sjofarar- och arbetarrétter. I en guide pa tio punkter representeras staden av Andra
Langgatan, Stigberget, R6da Sten och Magasinsgatan — trendiga omraden med en
atmosfar av historisk "ruffig charm” (Scanorama: 2012: 71-81). Detta &r omraden som
i en global kontext férknippas med just bohemer med hogt kulturellt kapital och
omdanande gentrifieringsprocesser, platser som férvantas attrahera urban
kosmopolitisk medelklass i sin 6nskan om att pa sina resor varlden éver uppleva
‘det autentiska’ (se Zukin: 2011: 26). Géteborgs-Postens kulturredaktér Gabriel
Bystrém hyllade Scanorama-reportaget som en "uppiriskande bild av Géteborg”,
och kontrasterade bilden mot evenemangstrak och Volvo-jippon. Bystrom
polemiserar den bild av staden som Scanorama-reportaget visar upp mot ’den sida
stadens makthavare lagger all kraft pa att marknadsféra, den sida makteliten tror
ska bygga framtiden.” Han syftar pa Goteborg stads entreprenériella urbanpolitiska
satsningar med Goéteborg & Co som en av de starkaste aktérerna. Han skriver att
”’[d]et &r helt andra saker som far Géteborg att vara ett intressant beséksmal, en
plats med stark dragningskraft, en plats dar kreativiteten far méjlighet att utvecklas”
(GP 2012-09-01). Men samtidigt som han tar avstand fran en viss del av det arbete
som férknippas med Géteborg & Co, sa skriver han under pa dess mal och premiss —
att syftet med staden &r att vara attraktiv utdt och locka besdkare och kapital. Det
Bystréom i férsta hand vander sig mot ar ’den sida” av staden som makteliten "tror
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ska bygga framtiden”, med andra ord den folkliga, turistanpassade och
kommersiella sida av staden som ”"Evenemangsstaden Géteborg” visar upp.
Konceptet med evenemangsstaden drivs av Géteborg & CO och initierades av
det férre kommunalraddet och ”starke mannen” Goran Johansson (s) med tata band
till Volvo, SKF, fastighetsdgare och andra stora aktorer i naringslivet. Géran
Johansson var som kommunalrad en ovanligt naringslivsinriktad socialdemokrat,
och lat Géteborgsandan pragla mycket av beslutsordningen i toppen. Om de
konstarter som premierades kan man sdga att de i regel var folklig,
evenemangsbaserad och kommersiell. Exempel pa detta ar de stora
sommarkonserterna pa Nya Ullevi med Bruce Springsteen, Madonna och Rolling
Stones (Falkemark: 2010: 88). Tva milstolpar i evenemangsstadens framvaxt &r VM
1995 och EM 2006 i friidrott. Sarskilt vid EM 2006 var kringarrangemangen manga.
Nar omvarldens kameror riktades mot Goteborg lades stor méda pa att skapa en
’folkfest” dar hela centrala Goteborg var en del av upplevelsen. Géteborg & CO
skrev pa sin hemsida till besékarna, "when there is something big on, the whole city
182 (Thérn: kommande: 29). Géran Johansson férsvarade sin politik
med att férklara att den enda chansen att en stad som Goéteborg ska 6verleva ett

joins in the party.

ekonomiskt skifte ar genom en politik som 6kar fastighetsvardena, och en fras som
ofta moétte kritiker ar att "utvecklingen maste ha sin gang”. Det var alltsa en relativt
auktoritar ledarstil som satte agendan, och man inférde under en tid nolltolerans for
graffiti (Thérn, kommande).

Sedan attiotalet har det, visar Thoérns studie, skett en férskjutning av vem som
styr det offentliga rummet. Medan det under 1980-talet fanns det en klar uppfattning
att det var kommunen som satte spelreglerna for staden, har utvecklingen gatt mot
att det idag ar det i hog grad privata intressena som sitter agendan och driver pa
utvecklingen. Vid tiden f6r hennes studie, som gjordes nagra ar innan min, bérjar de
kreativa ndringarna sa smatt fa en mer framtrddande position.

Det jag ser ar en fortsatt forskjutning i Géteborgs maktelit under det senaste
decenniet. De stora industriaktérerna Volvo, SKF och fastighetsagarna Wallenstam
har fatt upp 6gonen f6r de smaskaliga aktérerna i de kreativa naringarna. Smak och
ideal har gatt fran att under Goéran Johanssons tid praglas av en mer "folklig
kapitalism” — med Volvo och SKF som sponsorer - till att nu vara identiteten av den
“borgerliga bohemen” med IT-jattar Google och Facebook som tillhandahallare av
de nédvandiga freemium-verktygen. Det innebar ocksa en férskjutning av de
kulturella maktcentra — i form av aktérer och ideal — fran evenemangsstraket och
Avenyn till Jarntorget och Andra langgatan. Omradet kring Jarntorget har blivit ett

18 www.goteborg.com
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alternativ till det stadsliv som férknippas med Evenemangsstaden Goéteborg och
Goteborg & CO. Omradet har gamla rétter till arbetarrérelsen och man kan saga att
dar finns en kulturell vansteridentitet hos manniskor. Etnologen Joachim Forsemalm
skriver i Ldnggatorna — forhindrad gentrifiering? att "Langgatorna har en lang historia
av smaskalig ndringsverksamhet”. Idag har omradet en inriktning mot design och
det har har startat flera kladmarken som exempelvis Velour, Dem Collective, Elvine
(Forsemalm 2010: 78). Forsemalm ser hur smaskaligheten langs Langgatorna passar
perfekt in i Jane Jacobs "formel for en hallbar, trygg och intressant stad”. Det ar
gator som lever dygnet runt ”vilket far oss att kdnna oss kontinentala en stund”.
Hakan Hellstrém sjunger om omradet, och de senaste aren har gatufesten ”Andra
langdagen” lockat tusentals besdkare.

Omradet kring Jarntorget huserar till stor del den alternativa, autentiska
urbaniteten av idag, har befinner sig vad man kan kalla for
’gentrifieringspionjarer”’, och House of Win-win ar en av knutpunkterna. Har
anordnas hippa fester och métesplatser f6r manniskor i de kreativa naringarna,
ndagot som Sharon Zukin bendmner som "trenden med stadsférnyelse genom
populédrkultur”. Fester pa ovantade stallen blir platser fér ”cool kulturkonsumtion”
som hdjer omradets status och prislage, och sa smaningom byggs ’nya
lyxlagenheter med omattligt héga hyror”. Att personer med hégt populdrkulturellt
kapital, som GP:s kulturredaktér Gabriel Bystrom, tar avstand fran den etablerade
stads- och kulturpolitiken genom att framhdva Andra Langgatan och andra ’ruffigt
charmiga’ omraden till motstandskultur, foljer emellertid ocksa det klassiska
monstret av gentrifiering. Men, likt Zukins exempel fran Brooklyn, sa ar det "dock
tuff hipsterkultur, snarare an en sanerad version av underhdllning, som skapat en ny
typ av autenticitet” (Zukin: 2011: 60).
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PERFECT GOTHENBURG

;j.‘xi ugan Tullen

10. Walk on the wild side
Andra Lainggatan in Masthugget is
packed with restaurants, record stores,
sex shops and cafés - and a haven for
young Gothenburgers. Romanticized

by singers and authors for decades, it's
one of nighttime Gothenburg’s liveliest
streets and a bastion of liberal attitudes.
Olstugan Tullen (www.olstugan.se)
does good old-fashioned homecooking
and has the city’s largest selection of
Swedish beers (more than 100 brews).
Bars such as Publik (www.cafepublik.se)
and Mitt Andra Hem (www.mittandra-
hem.com) are always busy and DJs play
most nights, while Wandas strip club has
long functioned as a last stop for die-
hards of both sexes.

AXDBA LA¥GGATIg
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Strectear 1, 2, 8, 5, Gor 9 to Jarntorget.

“+ GO TO GOTHENBURG SAS takes you to Gothen-
burg. Book your trip at www.flysas.com or use your
EuroBonus points. Round-trips to Gothenburg start at
20,000 points from Copenhagen and 10,000 points
from Stockholm.

P4 bilden ser vi en kavajkladd man som dricker ett elegant glas lokalbryggt 6l pa
Olstugan Tullen med en pase nyinkdpta begagnade skivor éver axeln. I bildtexten
beskriver man Andra Ldnggatan som en romantiserad gata f6r urban konsumtion —
kaféer, restauranger, skivbutiker, och det lite ”farliga” inslaget med sexklubbarna.

Det finns manga andra exempel som visar att de kreativa ndringarna befinner
sig i omraden som liknar just Ldnggatorna i Géteborg och genomgar en
gentrifieringsprocess. Ett ar utvecklingen i Kreutzberg i Berlin. I radioprogrammet
Kulturradion — De digitala uppfinnarna i Sveriges Radio P1 (2012-07-13) far vi f6lja en
grupp entreprenodrer och “kreativa” svenska man som jobbar i framkanten av
produktionen av nya medier och teknik. De besoéker Berlins hippa och gentrifierade
omraden, dar det talas om en stark sa kallad ”start-ups-scen”. Start-ups ar en
bendmning pa nya snabbt vixande féretag som tdavlar om investeringar fran
riskkapitalbolag. Eric Wahlfors, grundare av musikappen Soundcloud, beskriver
varfor de trivs i Berlin:

Berlin &r ju en ganska galen stad, som ar pa nat satt lite halvtrasig, valdigt
entreprenoriellt lagd stad éver huvudtaget. Det ar mycket som inte funkar
som det ska, sa det gar att bygga upp stan igen och gora den battre. Och sen
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sa finns det hur mycket kultur som helst, och det finns en tysk
ingenjorstradition, och det finns en moéjlighet att géra nanting fran scratch som
inte alls ar lika latt och lika given i andra stader. Det finns mycket punk i
Berlin, det finns fortfarande en ganska stark punkar-tradition. Och man kan
dra paralleller till Silicon Valley pa 1960-talet, dar liksom hippiekulturen
motte tung teknologi, och alla méjliga balla grejer kom ut ifrdn det. Och sen
sa har det blivit en valdigt internationell plats.

(Sveriges Radio P1 2012-07-13)

Och det ar just kombinationen av en “lite halvtrasig” stad med ”en ganska stark
punkar-tradition”, som skanker omgivningen en autentisk atmosfar, och den
infrastruktur av naringsliv och ingenjoérer som gor staden sarskilt attraktiv i
dagsldget. Likheterna med Jarntorget ar sldende, och sarskilt intressant blir det att
se hur han gor kopplingen mellan punkartradition, entreprenérskap och annan
alternativkultur, och hur de sa enkelt idag dockar in i den globala tillvixtekonomin. I
den har utvecklingen har den i grunden alternativa protestkonsten graffiti fatt en helt
annan position an fér ndgra ar sedan. Fran politiskt hall har det skett en
attitydférandring i dessa frdgor. Aven i naringslivet och hos fastighetsidgare finns en
O6kad medvetenhet om hur subkulturer kan skapa autenticitet och aura i omraden,
och bidra till ett tillvaxtekonomiskt gynnsamt klimat. Graffitiférelasaren Tobias
Barenthin Lindblad skrev en debattartikel i Géteborgs-Posten 2009 dar han
framhaller hur betydelsefullt graffiti kan vara for att skapa dessa hippa kvarter:

Och intressant nog ar graffitin som mest intensiv i de trendigaste omradena. I
Prenzlauer Berg och Mitte trangs turisterna med balla butiker och husvaggar
fulla med tags och gautkonst. Och det ar inte bara i Berlin. Lower East Side
och Williamsburg i New York, Nerrebro i Képenhamn och Griinerlgkka i Oslo
ar andra exempel pa dynamiska stadsdelar som har mycket graffiti. Gatukonst
och graffiti kan uppfattas som fult. Men ar tydligen ocksa en garanti fér en
kreativt spannande stadsdel. Ungefir som Andra Langgatan i Géteborg. '°

(Ur Thorn: kommande: 84)

Tobias Barentin Lindblad beskriver har gatukonstens nya roll i de trendigaste
omradena i storstader varlden éver. Sociologen Matthiew Rofe (2003) talar om en
global gentrifieringsklass, en transnationell elit med liknande livsstilar och smak,
och som istédllet for att koppla upp sin identitet mot en lokal kultur sa kopplar man
upp sig pa en global skala som Barentin Lindblad har ovan. Eftersom gentrifiering,
enligt kulturgeografen Neil Smith, idag ar en global strategi dar kommun, stat och
kapital verkar for att hoja fastighetsvardena (2002:447), skapas det platser fér den
globala gentrifieringsklassen i alla dessa stader. Platser som f6r dessa manniskor

* (GP 15/5-09)
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kodas som kreativt spannande stadsdelar”, och valkomnar dem och deras
kulturella kapital.

...med staden som lekyta

Jag fragar etableringschefen pa Espresso House om hur det gar till nar de far
tillgang till affarslokaler i innerstaden. Fér honom verkar det racka med att peka och
valja. Vad jag tycker ar intressant ar att se med vilket sjalviértroende han ar med
och férandrar staden:

Och sa det ar ju sd ndr man tittar in i ett revir och ser att det ar har nanstans
man vill hamna med en enhet va, vi dr inte representerade just i detta omrade.
[...] S& att planen &r nu en klar fértatning i Géteborgsomradet, och det ar ju sa
att siga nar du tittar pa en gatstrdacka sa borjar du listar pa vilka enheter, vad
ar det du kan tanka dig ligga ndgonstans. Jag kan ju Sverige ganska bra, jag
har jobbat med detta i hela mitt liv egentligen da, sd man aker runt och pekar
ut var jag vill ha coffee shops. Och da ar det ungefar sa att jag vill ha en i det
hérnet Kungsgatan-Magasinsgatan. Och da det fyra lagen och vélja pa.
(Etableringschef, Espresso House)

Allt verkar sa enkelt. Mojligheter och genomfdérande av nya projekt, att sdlja idéer,
eller att skapa nya moétesplatser. Carl Wareus, vd DDB Sverige, jamfor i Kreativitet ar
det nya stdlet (2012) kreativitet med att bygga Lego — namnet betyder "leg godt”.
Harvey skriver att den entreprenériella urbanpolitiken har skapat en pataglig ”can
do-culture”, en allt-ar-mdjligt-kultur ddr man genom att inta en positiv attityd sa kan
man bryta ekonomisk stagnation och andra strukturella fenomen (Harvey 1989: 8).
Pa en kommunal niva sa hoppas man att en "civic boosterism” ska bidra till ett
positivt ekonomiskt klimat, och fér individen 6kar kraven pa att agera och tdnka som
en entreprendr.

En person som dyker upp i mina samtal med Robert &r Hakan Cullberg, en av
Goteborgs framste arkitekter som bland annat ligger bakom Bergakungen, en
biograf som &r insprangd i berget pa Skanegatan och ar en del av
evenemangsstraket. Cullbergs sétt att arbeta ar ocksa ett bra exempel pa en ”can
do-culture”, och han ar respekterad bland de sina fér sin malmedvetenhet att driva
igenom sina egna visioner.

Robert: Han tillhér den hir raa oforstorda kreativiteten i stan, med den har
med att hans vision paverkar andra och kor 6éver andra och krockar med
andra, med det skiter han fullstdndigt i. Och sa maler han p4, och jag tycker
ocksa, att det som ar intressant med honom, i arkitekturkretsar... For
arkitekter i Goteborg ar ju valdigt sa har narcissistiska och

81



elfenbenskontorshdangande, man traffar ju dom aldrig ute ndr man ute pa
punkt liksom, men Hakan Cullberg ar ute och natverkar. Traffar alltid nya
manniskor, har alltid med sig sin drém, presenterar den. Bygger stéd for sina
idéer. Och javligt duktig pa det. S& Hakan tycker jag definitivt du ska prata
med. Han ar ju en karaktar i den har stan, han har ju vart med lange, han ar ju
sakert 60. Och oforstord.

A: Men det ar just det har att han inte maste kompromissa da?

R: N4, han kompromissar fan inte med nan alltsa. Javligt coolt a se. Det... Fler
som honom s3, eller kanske inte precis som honom f6r han kan ju vara lite
svar att ha och goéra med ocksa liksom, men den attityden till liksom... "Det
har vill jag gora och skitsamma vad ni tycker om det, nu kor vi liksom". Han &r
ett fenomen.

Cullbergs koncept Viking Green City galler bygget av centrala dlvstaden och ar en
“helt ny gron stadsdel pa Frihamnen mitt i Géteborg” med en kubformad
ikonbyggnad langst ut pa Bananpiren®. Visionen ér ett av de férslag som Géteborg
& Co samlar infér manifestationen av Goteborgs 400-arsjubileum ar 2021. Robert ar
markbart fascinerad av Cullbergs attityd, han tycker att det ar viktigt med ett ”’starkt
visiondrt ledarskap kring sana har saker” men ar skeptisk infér
medbestammandeprocesser eftersom det kan leda till en férflackning” av de
djarva visionerna.

Exklusiv oppenhet

Nar jag gar pa Pecha Kucha for férsta gangen ar det ocksa forsta gangen jag besdker
nattklubben Park Lane. Kungsportsavenyn ar tom som den brukar vara pa
vardagskvallarna om vintern. Gatlyktorna dinglar i snadlblasten. Utanfér hotell Park
Aveny, som ligger bredvid Park Lane, star en rad taxibilar och vantar med motorn
pa tomgang. Jag kliver in i den dova och mérka kulvert som utgor Park Lanes entré.
Det ar ratt 6dsligt, egentligen. I det rodda skenet fran neonljusskyltarna hélsar en
ordningsvakt mig valkommen och jag gar en halvtrappa ner till nattklubbens foajé.
Det glittrar i de svarta sammetsvdggarna, det ligger en heltdckningsmatta pa golvet
och rummets akustik &r mjuk och behaglig, lite som i en biosalong. I garderoben
star tva yngre kvinnor och jag gar fram till dem. Vi d&r de enda i rummet. De ler mot
mig medan jag kranglar av min bylsiga vinterjacka och lagger upp den pa disken.

”Kostar det nagot?” fragar jag. De svarar att det ar fri entré och garderob, men
att man far ge dricks till dem i en hink, och tilldagger: "om man vill”. Evenemanget
betalas av design- och kommunikationsbyran Next Century Modern med stéd av
ADA - Association for Design and Advertising, och reklamfirman Forsman &

% http://www.vikinggreen.se/vision/

82



Bodenfors?'. Sedan nagra steg ner fér d&nnu en entré in till festlokalen, och in i ett
myllrande vagg av manniskor. Det maste vara tva hundra personer i lokalen,
kanske mer, sa det blir en stor kontrast mot den folktomma foajén och gatan utanfor.
I taket hanger en stor lila kristallkroneliknande lampa, en boll med prisman i glas
som sprider en lila farg i hela rummet. Manga besékare ser valbargade ut,
kvinnorna bar exklusiva smycken och mannen kostym, aldern varierar mellan
omkring 30-60 ar. Det ser ut att vara manga affarsman har, och stdimningen kanns
inte helt olikt mitt férsta besdk pa luncherna pa Paff Performance - folk ar vana
minglare. Och precis som Paff-luncherna ar det gratis, men har riktar man sig till en
storre offentlig publik. Men trots den fria entrén, 6ppna inbjudan, lattsamma och
relativt breda utbudet lockar Pecha Kucha en hyfsat homogen publik.

Evenemangets upplagg med de korta féreldsningarna kan man se som en
utmejslad produkt skapad i samklang med den samtida distinktionen. Anpassade
korta inblickar i manniskors verksamheter blir som att ta del av ett levande
lankfléde. Man uppmanas ocksa dartill att livetwittra under kvallen under
hashtaggen #pechakucha. En férutsattning for att delta ar f6rmdgan att kunna ldsa
fléden, en alldtande eklektisk smakdisposition och ett intresse fér — eller tro pa! — de
budskap som framférs fran de entreprendriella talarna. Samtidigt som
forelasningarna avldser varandra star manga och skrollar langs flodet i sina Iphones.
Filosofen Walter Benjamin ser passager — det vill sdga 1800-talets kopcentrum eller
gallerier i Paris — som utgangspunkter fér hur en ekonomisk ordning (kapitalism)
har évertagit de gamla myterna och berattelsernas funktioner f6r manniskor
(Johansson & Miegel 2002: 224). Och fragan ar om inte var mediekonsumtion via
smartphones kan ses som var tids passager? Benjamin skriver att ”1839 ansags det
elegant att medfora en skéldpadda under promenaden. Det ger ett begrepp om
flanerandets tempo i passagerna” (Benjamin 1992:351). Idag star bourgeoisin med
en Iphone i handen. & ena sidan niarvarande i flera andra parallella rum, samtidigt
halvt franvarande i detta fysiska rum. Iphones och Ipads - eller paddor som de
kallas! — sdger, precis som 1800-talets skéldpaddor, ndgot om tempot och varandet i
dagens kommunikations- och konsumtionssamhalle.

2! www.pechakucha.se
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Pecha Kucha pa Park Lane ar ett bra exempel pa vad som enligt John Allen dr en
utveckling i offentliga kommersiella rum dar makten utévas genom inkludering
snarare an exkludering (Allen: 2006: 442). Evenemanget ar 6ppet for alla, entrén ar
fri och marknadsfors 6ppet genom sociala medier. De som inte ar pa plats kan f6lja
kvallen i virtuella rum pa Twitter eller se féreldsningarna i sin helhet pa Youtube
efterat — tjanster som inte kostar nagot fér den enskilde anvandaren utan som
finansieras fran annat hall genom sponsring. Det finns inte ndgon explicit form av
exkludering av manniskor ”som inte hér hemma” dar, utan makten och distinktionen
ligger i hur rummets atmosfar och miljé upplevs. Det finns en iscensattning av
oppenhet i dessa rum som skapar en kansla av tillganglighet och éppenhet &ven om
rummet, genom mer subtila maktinstrument, ar otillgangligt f{6r manga. Vidare
menar Allen att slutenheten i dessa tillgangliga rum bygger pa det f6rforiska, och
inte pa en auktoritdr dominans. De appellerar till vara behov och drémmar pa ett sa
selektivt satt att vi ofta forblir omedvetna om hur selekteringen i dessa 6ppna rum
egentligen fungerar (2006:442f). Det ar fri entré och alla ar valkomna, inte sant? Har
rader tolerans och 6ppenhet! D4 kan man urskuldande tanka att makt inte ar
narvarande mellan manniskor, men det ar bara eftersom att vi ar vana att tanka
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makten som ndgot markeras genom fysiska, materiella eller sociala barridrer. Den
icke-markerade makten finns, enligt Allen, da i sdttet pd vilket rummets atmosfar
upplevs i manniskors kroppar — magkanslor och oformulerade sinnesintryck
(ibid:445). Pecha Kucha innebédr en inkludering som betingas av kulturellt kapital —
foretradelsevis vit medelklass, entreprendriellt maskulin, teknologiskt orienterad,
och med den eklektiske allatarens kunskap att lasa fléden.

Om vi atergar till Bennets studie av distinktionen i dagens Storbritannien och
slutsatsen att den framsta spanningen idag ar i gapet mellan kultur som har en
deltagande eller icke-deltagande position i samhallet.

Smaken hos den eklektiske alldtaren, formagan att kunna lasa floden,
sjalviortroende till entreprenérskap och tro pa den fria marknadsekonomin,
tillgangen till information och kontaktytor samverkar i en process som léper
parallellt med vad Bennett menar ar ett deltagande och icke-deltagande. De
oonskade dyker aldrig upp pa Pecha Kucha eftersom budskapen inte ar skrivna pa
deras sprak. Och eftersom budskapen ar "kodade” pa detta satt har man ocksa en
storre maojlighet att iscensatta den hegemoniska 6ppenhet och tillganglighet som
saval naringsliv och kultur i hég grad kraver.

Pa Pecha Kucha géller det att mingla, eftersom dess syfte ar att var en plats dar
man knyter kontakter. Idéhistorikern David Karlsson férklarade f6r de andra
kulturarbetarna, politikerna och fastighetsagarna under seminariet Ateljén,
Arbetsplatsen och Bostaden, att ”Ert kapital ar natverket och din gatekeeperfunktion
ar helt enkelt central! Det skall vara ratt personer i natverket, for det ar
kombinationen av manniskor som ar ert kapital!” (2010:9). Och hari ligger sjalva
affairsmodellen. Pecha Kuchas finansiarer koper exponeringsyta och kontakt hos ett
onskat natverk (besdkarna). Besdkarnas kulturella kapital raffineras genom att delta
pa platsen, i rummet, bland natverket. Man skapar en métesplats som samlar en viss
onskad kategori av manniskor, man iscensatter en sorts 6ppenhet av att alla far
komma” men endast personer med "’ratt” kulturellt kapital kommer. Kaffet,
férelasningen eller 6len ar en del av atmosfaren, men en biprodukt i affarsmodellen.
Men karnan i konsumtionen ar "ratt personer i natverket”. Egentligen ar det hela
bara en ny variant av ett gammalt satt att natverka pa i Géteborg. Géteborgsandan,
som manga tar avstand ifran, ar kanske inte pa vag bort, utan bara pa vag att
transformeras. Robert fran House of Win-win hdller med:

Robert: Saken ar att branschen &r sa liten sa det ar ingenting att hyckla om.
Jag tar hand om mina vanner, skyddar dem, vi ar en maffia, och sa ska det va
liksom. Den har staden kommer alltid att va korrumperad f6r jag kommer se
till att den ar det. [skrattar] S4 enkelt ar det. Det finns ingen javla lag om
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upphandling och sant har, har vetdu. Har handlar det om att se om jag
skyddar mina vanner och jag skyddar mig liksom.

Anders: Ja, men det ar gamla traditioner i Géteborgsandan.

R: Ja, absolut, den har bara flyttat till en ny bransch! Dom far la satta in en san
dar ekoredovisning om 20 ar i den kreativa industrin har, f6r det kommer nog
behovas. For kulturen vi bygger upp har bygger verkligen pa... vi gar inte sa
mycket pa bastu, men afterwork pa Tredje lang, funkar ungefér lika bra. Eller
Andra lang foérresten.
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3. Slutdiskussion

Nar jag for forsta gangen blev inbjuden till luncherna pa Paff Performance hade jag
tva fragor: Vad ar detta? och Kostar det nagot? I inbjudan stod det att jag skulle
“rdakna med att bli 6verraskad”, fa “mojlighet att knyta nya, spadnnande kontakter”
och "atervinda med en helt ny syn pa livet och mina méjligheter”. Aven om lunchen
var gratis sa var det ingen vadlgérenhet utan ren affairsverksamhet. Nar jag sedan
letade mig vidare in i det har faltet klarnade gratis-affirsmodellen f6r mig. Om det
man saljer ar tillgang till natverk — som Google och Facebook — sa later man tjansten
vara gratis fér anvandarna men tar betalt av annonsorerna. I fallet med Paff
Performance luncher sa bygger deras affarsverksamhet dels pa deras tillgang till
“ratt” natverk, men ocksa tillgang till "ratt” immateriella varden eller kulturella
kapital. I fallet med Goéteborg sa vill man ha ratt personer i innerstaden som
producenter och konsumenter av det urbana stadslivet, och darfér féljer man de
strategier som pabjuds av Florida for att skapa den kreativa atmosfar som han pastar
ar nyckeln till framtiden (OP09).

Det kapitalistiska systemet bygger pa exponentiell tillvaxt (Harvey 2010) vilket
innebar en utveckling dar kapitalet maste rationalisera de befintliga marknaderna
samtidigt som man hela tiden maste uppfinna nya. Den teknologiska utvecklingen,
digitaliseringen och urbaniseringen har gett nya forutsattningar fo6r den del av
kultursektorn som kan inlemmas i den nya ekonomin. Design exempelvis. Det
senaste decenniets utveckling dar kultursektorn och naringslivet narmat sig
varandra pa flera plan bor ses som en del av denna kapitalistiska logik. Staten och
det stora industrikapitalet ser ocksa hur framtidens tillvixtmotor kommer ur den
kreativa sektorn. Infér arbetet med antologin Kreativitet dr det nya stdlet (2012) sa
gick statliga Tillvaxtverket och ett par riksdagsmadn i samarbete med nagra av de
storsta aktérerna inom design-, reklam- och kommunikationsbransch och nagra ur
det "gamla” industrikapitalet: Electrolux, Svenskt naringsliv, Investor, Vattenfall och
Swedbank.

Begreppet "kreativitet” har kommit att spela en central roll bland kommuner,
storféretag, kommunikationsbransch och entreprenérer. Aven om det pdgar manga
diskursiva kamper om definitionen av kreativitet, s kopplas det ofta till saker som
affdrsliv, entreprendrskap, innovation, flexibiltet, Sppenhet, och anpassningsférmdga i
den nya ekonomin. De kreativa naringarna ar sarskilt bra pa att uppfinna nya
marknader som ndr manniskors vardagsliv och levda kultur. Individer har ett behov
av bekraftelse, underhallning, estetik, sysselsittning, mening, énskan om
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delaktighet, kommunikation och néarhet. Viktiga element i livet, som onekligen har
stora tillvaxtpotentialer {6r den som lyckas. Foéretag som Facebook, Skype, Google
och Apple ses som férebilder genom sina unika affarsmodeller. Manniskor i de
kreativa ndringarna har kompetenser inom bade affairsmodellinnovation och urban
kultur — musik, estetik och andra uttryck som skapar sinnesupplevelser.

”"De mjuka vardena” blir i det sa kallade skiftet fran industrikapitalism till
kunskapsekonomi intressanta for det stora kapitalet. De talar om kreativitet som "det
nya stalet”. I antologin Kreativitet dr det nya stélet skriver Helena Westin som ar
kommunikationschef pd organisationen Féretagarna att man ska slanga prestigen
pa historiens sophég” och lata ’de tio miljoner hjarnorna blomma och
grupparbeta”. Oppenhet och “tolerans” ar kulturella ideal som ocksa kan relateras
till det "nya” intresse som det stora kapitalet har att, med Per Schlingmanns ord “ta
vara pa” den kreativitet som finns hos alla manniskor i Sverige. Vad Schlingmann
samtidigt ar tydlig med &r att det finns en riktning f6r resursflédet. De tio miljoner
hjarnorna ar valkomna att delta, affarsmodeller i det globala och digitala
konsumtionsekonomin dr anpassade efter att nd ut till en stor massa. Men alla
kommer inte fd samma ekonomiska utdelning av det blomstrande grupparbetet.

Oppenhet ir ett ideal idag, men ofta gar den inte lingre &n att vara ett tecken
pd 6ppenhet, ndgot som jag ser som en exklusiv 6ppenhet. Pecha Kucha ar ett bra
exempel pa detta. Med fritt intrade och ett lattsmalt innehall lockar man dit, eller
inkluderar, manniskor som genom sin narvaro i rummet skapar annu ett varde:
moétesplatsen. Att ha tillgang till en valbefolkad moétesplats pa vilken man kan féra ut
budskap eller sdlja annan exponeringsyta ar mycket lukrativt idag. Bakom Pecha
Kucha star bolag och organisationer som gar ihop och tar kostnaderna fér
arrangemanget, men far sina intdkter via helt andra forum. Reklambolag lever
mycket pa sitt rykte och kontaktytor mot olika sektorer, och deras karnverksamhet
gar ofta ut pa att befinna sig i ratt natverk.

I min studie har jag undersokt hur kulturellt kapital ar relevant i spanningsfaltet
mellan naringsliv och kultursektor idag. Grundlaggande {6r affarsmodeller i den
urbana och digitala virlden idag &r att hitta satt konvertera kulturellt kapital till
ekonomiskt kapital pa. De affarsmodeller som gjort Facebook och Google till tva av
var tids jattar, bygger pa ett fléde av kulturellt utbyte och kommunikation. De
moderna kaféerna gor stora paslag pa kaffelatten eftersom deras kunder ocksa
erbjuds en exklusiv atmosfar i sdllskap av de andra konsumenterna. De kvarter
kring Jarntorget som gentrifieras ger stora ackumulerade inkomster till
fastighetsdagarna.

Jag har aven undersdkt vilket kulturellt kapital som ligger bakom att jag blir
inkluderad. Det kulturella kapital som premieras idag i dessa falt handlar mycket om
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att kunna orientera sig i det snabba konsumtionen med immateriella varden — att
kunna lasa fléden, att ha en eklektisk alldtande smak, att ha tillgang till resursstarka
natverk. Dartill s har jag en stor fordel av att vara svenskfédd man med en
forkroppsligad trygghet att kunna réra mig fritt och bekvamt i de flesta offentliga
rum i Goéteborg. I synnerhet sammanhangen kring de kreativa naringarna befolkas
av man. Unga madn med flandrens blick pd omvarldens férandringar som twittrar och
kan orientera sig bland olika genrer och trender. Som kulturarbetare dras jag mot
ett nytt ljust sken, eftersom jag kan vara en intressant resurs for kapitalet, s lange
jag bejakar min anpassningsférmaga i den nya ekonomin — och med andra ord blir
egenforetagare. Denna anpassning till entreprendrskap har understéd i en rad
politiska atgarder dar nyféretagande subventioneras.

De kreativa naringarnas stallning i Géteborg har starkts kraftigt de senaste
aren. Man kan se utvecklingen som ett slags paradigmskifte i Géteborgs maktelit.
Under de forsta tjugo aren efter sjuttiotalets oljekris féorandrades Géteborg med
Goran Johansson i spetsen. Evenemangsstaden Géteborg praglades av anti-
avantgardistiska ideal at det mer folkliga hallet, med tata band till de stora
industrierna som Volvo, SKF och Stena Line. Den nya kreativa makteliten tar avstand
fran ett traditionellt kapitalistiskt etos till férman f6r en modern, urban borgerlighet
som istallet for att sitta pa en marknadsavdelning och goéra lépande import-export-
affarer agnar sig at att uppfinna nya affarmodeller i den digitala ekonomin. De
halvligger i slitna soffor med laptops i knat, klistrar upp fargglada post-it-lappar pa
fonstren, drar till New York 6ver nyar, later en barberare ta hand om skaggvaxten
och har en uppluckrad grans mellan arbete och fritid. De uppskattar “ruffighet” och
andra "autentiska” inslag som kan ses som bohemiska, exempelvis det smaskaliga
affarslivet pad Andra Langgatan med bokhandlare, hippa streetware-kladmarken och
Olbarer som saljer mikrobryggt 61 fran det lokala Oceanbryggeriet i Molndal. De
underhaller hela tiden sin status genom att uppdatera sina aktiviteter pa sociala
medier i vad som kan ses som en ny sorts ”borgerlig offentlighet”, for att anvanda
Habermas begrepp.

Walter Benjamin tycker att ”det ar bra att ge materialistiska undersékningar en
dampad avslutning” (1989:400). Det tankte jag nu géra. Med tanke pa de ideal om
”Oppenhet”, transparens och tillganglighet som odlas i de kreativa naringarna sa
kunde man anta att det skulle luckra upp Goéteborgsandan. Men efter att ha
analyserat vilka kulturella kapital som ar en férutsattning for att inkluderas hos de
kreativa naringarna kan jag konstatera att Géteborgsandan férvaltas aven av denna
maktelit. Vissa av rummen dar samtalen fors ar formellt och juridiskt mer 6ppna,
men exkluderingen och distinktionen ar férpassad till en annan del av den
mellanmanskliga interaktionen. Alla som kan och vill ar valkomna att delta, men
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endast en entreprendriellt driven person med ratt kulturella kapital har mojlighet att
kunna forvalta sitt deltagande pa ett vardefullt satt sa att det leder till ytterligare
inkludering. Trosklarna ar osynliga men héga. ”"De mjuka vardena” som sags vara
av storre intresse for naringslivet verkar inte ha ndgot egentligt intresse av att
utjdmna sambhallets klyftor. Vad som David Karlsson (2010) kallar ekonomins
kulturalisering och kulturens ekonomisering tycks stanna vid att vara ett méte mellan
de privilegierade klasserna.

Under industrisamhallets starka ar fanns det en aktiv politik fér att utjdmna de
klasskillnader som uppkom av den sneda férdelningen av resurser. Kapitalet hade
ett intresse av att ha en valmaende, arbetsduglig och icke-revolutiondrt benagen
arbetskraft, eftersom det d&ven hade positiva effekter pa tillviaxten. I dagens
ekonomi, dar ’the product based on place” i hogre grad far styra de politiska
satsningarna, har klassutjdmningen stagnerat. Tillvaxten pa fastighetsmarknaden
genereras av en hastig statushdjning av ett omrade med 1ag status till hég status. For
att gentrifiering ska fungera kravs det att vissa manniskor som haller nere vardet i
vissa omraden, och andra manniskor som héjer det. Utan de fattiga vore aldrig
gentrifiering mojlig. Klasskillnader har alltsa gatt fran att inte enbart vara en effekt av
kapitalismen, utan dven dess motor. Kapitalet tjanar inte lika mycket langre pa att ha
utjdmnade klasskillnader. Jarntorget har en historia av att vara knytpunkt for
arbetarrérelsen och har finns fortfarande mycket kulturaktiviteter med ett
klasskritiskt perspektiv. Men den vansteridentitet kring Jarntorget och Langgatorna
som manga, daribland etnologen Joakim Forsemalm (2010), tar fér givet, ar pa god
vag att sugas in 1 det nyliberala paketet som annu ett ”autentiskt” inslag, eller
kanske som en industriromantiskt skimmer, i en varumarkesanpassad berattelse i ett
Sas Scanorama-magasin om hur man kan take a walk on the wild side” i
Masthugget, medan de sociala klyftorna tornar upp sig som askmoln runt
innerstaden.

Om nu kulturlivet bjudits in av naringsliv och den politiska makten for att géra
skillnad f6r ekonomin, och vara kreativa, ar det val pa sin plats att stanna upp och,
som goda entreprenorer, fraga sig sjalva: Vad ar det jag sdljer? Hur tar jag betalt?
Vad betalar kunderna for, exakt? Vem skoéter redovisningen? Vad blir priset?
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