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Abstract

Titel: Deltagande i demokratin — En beskrivande studie om ungdomars politiska
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Syfte: Att beskriva ungdomars politiska deltagande genom hur de kommunicerar sina
hjartefragor.

Metod: Kvalitativa intervjuer, Kvalitativ textanalys
Material: Transkriberade samtalsintervjuer, Vast-SOM 2008

Huvudresultat: Med det demokratiideal som formulerats i Demokratiutredningen ar
2000 menar man att det &r den deltagande demokratin som bor efterstravas. Denna syn pa
demokrati har som riktlinjer att fostra en aktiv medborgarkar och ser deltagande som en
plikt snarare &n en rattighet. Iresultaten frn vara samtalsintervjuer, ser vi att
hjartefragorna finns dar och att de flesta har en stor samhéllsrelevans. Det generella bland
respondenterna ar att de inte kommunicerar sin hjartefraga i nagon storre utstrackning.
De deltar inte sjalva aktivt i samhéllsdiskussioner men laser garna och hdmtar
information kring &mnen som faller i eget intresse. Det politiska intresset finns bland
respondenterna, dock ar det ingen som ar politiskt aktiv eller pa annat satt forsoker
paverka samhallet. Huvudresultatet &r att de inte upplevs som aktiva medborgare, i den
bendmning som demokratiutredningen beskriver.



Executive Summary

Genom det 6kade medieutbudet och den differentierade medieanvandningen hos
ungdomar &r det en svarare uppgift att hitta det som denna grupp tycker &r viktiga fragor i
samhéllet och vad de anser borde komma upp pa den politiska dagordningen.
Svarigheterna ligger i det passiva deltagandet hos ungdomar och att de inte uttrycker vad
de anser vara viktiga hjartefragor.

Studien baseras pa kvalitativa samtalsintervjuer med gymnasieungdomar i Goteborg.
Med det demokratiideal som formulerats i Demokratiutredningen ar 2000 menar man att
det ar den deltagande demokratin som bor efterstravas. Denna syn pa demokrati har som
riktlinjer att fostra en aktiv medborgarkar och ser deltagande som en plikt snarare an en
rattighet. | resultaten fran vara samtalsintervjuer, ser vi att hjartefragorna finns dar och att
de flesta har en stor samhallsrelevans. Det generella bland respondenterna r att de inte
kommunicerar sin hjartefraga i nagon stdrre utstrackning. De deltar inte sjalva aktivt i
samhallsdiskussioner men laser garna och hamtar information kring &mnen som faller i
eget intresse. Det politiska intresset finns bland respondenterna, dock ar det ingen som &r
politiskt aktiv eller pa annat satt forsoker paverka samhallet. Huvudresultatet &r att de inte
upplevs som aktiva medborgare, i den bendmning som demokratiutredningen beskriver.

Vi tar fram ungdomars hjartefragor pa uppdrag av ADA. | studien beskriver vi hur
kommunikationen av dessa fragor ser ut. Vidare beskriver vi deras politiska intresse och
hur deras faktiska politiska delaktighet ser ut. Av resultaten gor vi kopplingen till
ungdomarnas deltagande i demokratin. Som teoretisk ram anvénder vi 0ss av teorier som
grundas i medieanvandning, politisk kommunikation och delaktighet samt tva
demokratimodeller.

Denna studie &r intressant att ta del av, framforallt for personer i den politiska sfaren men
ocksa andra som ar intresserade av att se hur det kan se ut bland ungdomar i Goteborg,
inte bara nar det kommer till vad det ar for hjartefragor de har utan aven nér det galler
deras politiska delaktighet och kommunikation.
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1. Begreppsdefinition

Hjartefraga

Om man googlar begreppet "hjartefraga”, dyker genast en rad olika forslag till sidor upp,
de flesta med nagon slags politiskt anknytning. Det &r val sa de flesta av oss tolkar ordet.
Vanligtvis associerar man det t ex som ett partis hjartefraga, eller en politikers brinnande
hjartefraga. Vi vill inte sudda ut denna tolkning helt och hallet utan istallet bygga pa den.
Pa samma satt som att ett politiskt parti har en hjartefraga sa har vi individer hjartefragor,
i mer eller mindre utstrackning. Vi lever olika liv, mots av olika hinder, har olika
varderingar och sa vidare. Darmed ser vi olika problem, har olika asikter och har vara
egna hjartefragor. Det ar med denna forklaring, till vad vi menar med hjartfraga, som vi
definierar begreppet. Det &r med och efter denna definition vi har arbetat.



2. Inledning

| denna inledande del beskriver vi uppdragsgivarna, vad uppsatsen grundas pa och vad
som kommer att beskrivas.

ADA dr en motesplats for de kreativa naringarna i Goteborgsregionen. Motesplatsen ska
mojliggora tillvaxt och I6nsamhet inom de kreativa néringarna i Géteborg och
Vastsverige dar man fokuserar pa design och marknadskommunikation.

ADA ser kreatérerna som problemlésare. Som nyskapande tankare kan de hitta I6sningar
pa ett kreativt och effektivt satt da de tanker utanfér normen. Uppdraget fran ADA
innebar att hitta vilka hjartefragor medborgarna i Vastra Gétaland har, och hur de
kommunicerar dessa. Med grund i att hitta hjartefragor fordjupar vi oss i denna studie for
att se hur dessa kommuniceras, hur det paverkar politiskt deltagande och hur detta i sin
tur paverkar medborgarnas demokratiska roll. Vi véljer att undersoka gymnasieungdomar
i Goteborg, mellan 15-19 ar, och beskriver hur ungdomar upptrader i ett demokratiskt
sammanhang.

Uppbyggnaden av studien kan liknas vid en trappa dar hjartefragorna ligger pa forsta
steget. | detta stadie ser vi ifall ungdomarna har nagra hjartefragor och i sa fall vilka de
ar. Pa andra trappsteget foljer den politiska kommunikationen. Har tar vi reda pa ifall de
pratar om sina hjartefragor eller uttrycker andra viktiga asikter samt hur deras
informationsinhdmtning av hjartefragorna eller annan viktig samhallsinformation ser ut.
Sedan foljer vi pa det tredje trappsteget vidare med hur det politiska deltagandet faktiskt
ser ut i ungdomsgruppen. Langst upp pa trappan, alltsa det fjarde trappsteget, kan vi
genom tidigare trappsteg komma underfund med hur dessa ungdomar deltar i demokratin.



3. Bakgrund och problematisering

3.1 Mediekonsumtionens forandringar

Att medielandskapet och konsumtionen av media har férandrats drastiskt de senaste aren
har knappast undgatt nagon. Idag anvander sig allt farre ungdomar av tv och radio for att
hamta sin information och allt fler véljer att soka sin information pé& egen hand. Ar 2009
agnar sig allt fler ungdomar i aldern 15-19 &r 3t internet an tv-tittande.' De budskap som
fors fram kan véljas bort och uppméarksamheten kan riktas at annat. Vi kan anta att den
enskilde personen inte bestammer helt sjalv, emellertid kan man i dagslaget valja sjalv
hur, var och nér man vill ta del av dagordningen. Detta lar sannolikt inte forandras utan
utokas i den man internet och den differentierade medieanvandningen fortsatter att
utvecklas.

Information genom masskommunikation, dér organisationers budskap trycks ut till den
stora massan, har idag bytts ut till mer kanalanpassade meddelanden, dar budskapet
formas efter vilken typ av media man anvénder och till den individ eller malgrupp som
ska lasa budskapet.

En av orsakerna till att dessa fenomen uppstatt ar sjalvfallet internets utveckling under
2000-talet dar konkurrensen om mediekonsumenternas uppmérksamhet har okat kraftigt
och mer makt har getts till den enskilde individen. Denna individualiserade
samhallsutveckling kan paverka var malgrupp i hur de valjer att kommunicera viktiga
frégor och hur de deltar i politiska sammanhang.?

3.2 Politiskt deltagande och kommunikation

I en demokrati har medborgarna ett gemensamt ansvar for samhallet de lever i. Det &r
darfor viktigt att alla manniskor engagerar sig i samhallsutvecklingen. Genom att delta
och paverka skapar vi var gemensamma framtid.’

Den mest grundlaggande mojligheten att paverka ar att utnyttja ratten att rosta. For att
paverka och vara delaktig i samhallsutvecklingen kan man ocksa ga med i ett parti eller
en intresseorganisation. Alla medborgare har ratten att uttrycka sina asikter genom att
exempelvis demonstrera, underteckna upprop, arrangera moten, debattera och skriva
insandare. Mojligheten att paverka demokratin genom exempelvis elevradsarbete och
elevinflytande i skolan samt fackligt arbete och medbestammande pa arbetsplatsen gor att
demokratin inte bara finns pa den politiska arenan, den genomsyrar hela samhallet.*

! http://www.gu.se/omuniversitetet/aktuellt/nyheter/nyheterdetalj//mediebarometern--medierna-allt-
starkare-pa-natet.cid939521

2 Johansson (2007:22)

® http://www.sweden.gov.se/sb/d/504/a/13456

* http://www.sweden.gov.se/sb/d/504/a/13456



Ar 2000 formulerade den parlamentariska Demokratiutredningen ett demokratiideal for
Sverige.® Dar konstateras att malet for demokratiarbetet &r att verka for en deltagande
demokrati. En deltagande demokrati har som riktlinjer att fostra en aktiv medborgarkar
och ser deltagande som en plikt snarare &n en rattighet. Demokratiidealet pekar ocksa pa
vissa deliberativa kvaliteter dar ”demokratin ger ett ramverk for fri diskussion mellan
jamlikar. Politik kopplas till diskussion. Demokratin ar darfor i behov av offentliga
arenor dar opinioner kan bildas, debatteras och ifrdgasattas *° De deliberativa
kvaliteterna kommer dock inte diskuteras hér utan det ar den deltagande demokratin som
kommer beskrivas.

Grundforutsattningarna for politiskt deltagande har &ndrats i stor utstrackning, mangt och
mycket pa grund av mojligheterna att kommunicera pa internet. Vi kan anta att sattet man
kommunicerar viktiga fragor idag ar mycket olikt sattet man kommunicerade dem for
bara nagra ar sedan. Ungdomars minskade deltagande i det formella politiska systemet
behdver inte tyda pa ett minskat engagemang, daremot kan det tyda pa att de valjer andra
végar for att engagera sig politiskt.”

Hur ungdomar kommunicerar politiskt idag skiljer sig sannolikt fran hur de
kommunicerades for bara nagra ar sedan. Mojligheten att fa ut sitt egna budskap har
aldrig varit storre an idag. Nar individen sjalv vill uttrycka en asikt eller forandra nagot,
finns det manga sétt att géra detta pa egen hand. Det ar dock inte sagt att alla tar del av
budskapet, men det ar mojligheten att offentliggora sitt budskap som utdkats. Darmed
minskar behovet alltmer av att ga med i en organisation eller férening for att kunna
paverka. Politiska partiers ungdomsforbund ar numer inte det enda sattet for ungdomar
att vara aktiva i politiska debatter. En distinkt effekt ar att dagens partier har svarare att
rekrytera unga medlemmar.?

3.3 Problemformulering

Demokrati fordrar medborgarnas deltagande och deltagande kraver kommunikation for
att allmangora budskap och hdmta information. Internet ar ett av de medier som utgér en
av de viktigaste informationskéllorna till nyheter kring samhélle och politik idag och har
stor betydelse for den politiska kommunikationen.® Olika medborgargrupper skiljer sig
olika at nar det kommer till kommunikation och politik. Deltagandet i politiken kraver
kommunikation, vare sig det galler inhamtning av information om samhéllet vi lever i
eller det budskap man vill sdnda ut till en bredare publik &n sin ndra omgivning. Om
grupperna skiljer sig at nar det galler kommunikationen och politiken, skiljer de sig
formodligen dven at nar det galler deltagandet. Gruppen ungdomar &r nagra som anses ha
ett minskat politiskt deltagande. Kanske beror det antagandet pa att de inte deltar pa
samma plattformar som politiker? Det breda medieutbudet gor att det finns ofantligt
manga vagar att kommunicera. Det ar darfor viktigt att reda ut och beskriva var

> SOU 2000:1 (2000:22)
®'SOU 2000:1 (2000:23)
” Johansson (2007:10)
8 Johansson (2007:22)
® Strémbéack (2009:78)



ungdomar uttrycker sina asikter. 1 och med detta, tar ungdomarna del av den politiska
dagordningen och samhallsdebatten? Hur uttrycker unga sina asikter idag och vilka ar
deras hjartefragor? Hur ser dd méjligheten ut for ungdomar att delta politiskt? Ar det i
enlighet med demokratiidealet? Det ar utifran dessa fragor vi utarbetar syftet med var
studie.

Vi viljer att studera gymnasieungdomar mellan 15 och 19 ar som &r en av de grupperna
som i mangt och mycket véxt upp i en féranderlig medievarld.



4. Syfte och fragestallningar

Att beskriva ungdomars politiska deltagande genom hur de
kommunicerar sina hjartefragor.

Vilka ar ungdomarnas hjartefragor?

Med denna fraga vill ta reda pa vad som é&r viktiga fragor/problem for unga idag
samt vad de sjalva ser for lésningar. Vi vill dessutom ta reda pa vilka
kommunikationskanaler unga anvénder sig av idag for att uttrycka sina asikter
samt var de hamtar information?

Hur deltar de politiskt?

Med denna fraga vill vi beskriva hur det faktiska deltagandet ser ut och hur
deltagandet dverensstammer med demokratiidealet.

4.1 Relevans

Den samhélleliga relevansen ligger i hjartefragorna och mer specifikt just de ungas
hjartefragor. Hur vet man vad de tycker och tanker om vi inte kartlagger hur de
kommunicerar det som de tycker ar viktigt? Samhallet forandras i takt med bland annat
generationsskiften och vill vi ha ett samhalle som strévar efter forbattring samt forsoker
hitta l6sningar &r det essentiellt att lyssna till vad de unga i samhallet har pa hjartat.

Det har skett stora forandringar i hur ungdomar deltar och kommunicerar politiskt idag.
Den nya situationen for politisk kommunikation skapar fragor kring huruvida det
demokratiska klimatet har forandrats. Det ar hér den vetenskapliga relevansen ligger. Hur
latt &r det att som ung gora sin rost hord och kunna paverka sin livssituation? Fértroendet
for det politiska systemet och kanslan av att kunna paverka ar grundlaggande
véardematare av det allmanna tillstindet i ett demokratiskt system.™® Trender mot ett mer
individualiserat samhélle som exempelvis satsningen pa hogre utbildning for alla gor att
aven det politiska deltagandet forandras fran kollektiva aktiviteter som exempelvis
politiska aktiviteter till andra mer individcentrerade satt att delta.** Vi tror &ven att den
nya medieanvéandningen spelar stor roll hdr och att den utgor en stor faktor till hur den
nya politiska kommunikationen ser ut idag.

Arvet fran den klassiska demokratin: ppen diskussion och dialog om offentliga
angelagenheter, blir alltmer betydelsefull idag med de kommunikationsmojligheter som
utvecklats.

19 Craig et al. (1990:289)
11 Johansson (2007:22)

10



5. Referensram

Politisk kommunikation och deltagande ar en del av den demokrati vi lever i. Vi
beskriver i referensramen teorier kring Uses and gratifications, politisk kommunikation
och deltagande i stort samt tva samtida demokratimodeller. Teorierna kommer att
appliceras pa vara empiriska resultat. Dessa teorier hjélper oss att géra kopplingar mellan
ungdomarnas medievanor, hur de deltar i politiken och om deltagandet visar
karaktarsdrag som kan sammankopplas med demokratimodellerna. Vi har alltsa inga
ambitioner att utréna vilken typ av demokrati vi lever i idag utan anvander modellerna for
att forklara olika tendenser i det politiska deltagandet.

5.1 Medieanvandning

Oavsett demokratimodell kréaver deltagandet i en demokrati forstaelse for det politiska
och samhaélleliga systemet. Denna forstaelse uppkommer bland annat ur informationen
man sjalv soker eller tar emot fran olika medier. Ungdomars medievanor spelar darfor
stor roll da deras kunskap om politik och samhélle &r grundlaggande for deras deltagande.
Den politiska kommunikationen kan te sig pa manga olika satt, men det &r den genom
medier som 4&r av storst betydelse.?

For att kunna dels beskriva ungdomarnas medievanor, dels forsta hur och varfor
ungdomarna anvander sig av olika medier beskriver vi hér teorin Uses and gratifications
enligt Jesper Strombéacks bok Makt, medier och samhalle. Denna teori ger oss fokus pa
mottagaren genom att stalla fragan vad méanniskor gér med media, istéllet for den tidigare
forskningens fragor om vad media gér med manniskor.

Uses and gratifications kallas ofta anvandningsteori och handlar om faktorer som styr
manniskors medieanvandning. Detta perspektiv fokuserar pa mottagaren och den tolkning
mottagaren gor av det budskap som medier organisationer skickar ut. Kommunikation
enligt detta perspektiv handlar om att skapa mening, att budskap alltid maste tolkas och
att kommunikation alltid maste forstas med hansyn till vad manniskor gor med de
budskap de nds av.™ Det ligger ett behov bakom ungdomarnas val av medier.
Grundtanken i Uses and gratifications ar att ménniskor ar aktiva som mediekonsumenter
och anvander sig av media for att forsoka tillfredstélla olika behov — kognitiva behov,
forstroelsebehov och identitetshehov. Dessa behov inverkar pa hur mediekonsumenten
orienterar sig i forhallande till medier och hur de forstar och tolkar de budskap de mots
av.

e De kognitiva behoven karaktériseras av hur manniskor inhdmtar, bearbetar och
anvander sig av information av olika slag. Det handlar alltsa om behoven av att
informera sig om, orientera sig i och forsta omgivningen runt omkring oss.

12 Stromback (2009:76)
13 Stromback (2009:24)

11



e Forstroelsebehoven handlar om att soka underhallning och avkoppling. Det &r ett
satt att koppla bort vardagen och ibland omgivningen. Har kan manga av de olika
klipp man t ex ser pa Youtube vara bra exempel pa hur man letar beloning pa ett
underhallande och intellektuellt plan.

e |dentitetsbehoven handlar om att jamfora sig och relatera till sin sociala
omgivning. Den narmaste sociala omgivningen ar ofta viktig for hur man anser
sig vara dar kollektiva fenomen, sasom trender eller sociala natverk, bidrar till att
forma vara sjalvbilder.

Medieutbudet &r storre &n nagonsin och fortsatter att véaxa. Ju stérre utbudet ar desto
viktigare blir det att veta vilka behov och motiv mediekonsumenten har. Da valfriheten i
medielandskapet 6kat kan man vélja bort sddant som man inte &r intresserad av, den som
inte dr intresserad av samhallsinformation och nyheter kan latt vélja bort dessa
mediegenrer. Det som tidigare praglade kommunikationen till den stora massan och dess
information kan bytas bort mot en mer individanpassad information. Problemet med ett
sa stort medieutbud kan innebdra att det kravs en valdigt stark motivationsfaktor till
varfor man ska dgna tid at den anstrdngningen och att detta lamnar ménga “trakiga” men
kanske valdigt viktiga mediegenrer i skymundan.**

5.2 Medborgarens roll i politisk kommunikation

Da utgangspunkten for denna uppsats ar att beskriva mottagaren och dess medievanor
samt hur de hamtar information véljer vi att beskriva ungdomarna som medborgaren och
dess roll i den politiska kommunikationen.

For att ur ett demokratiskt perspektiv kunna fungera som medborgare krévs information
om politik och samhalle. Sarskilt viktig ar ocksa den medieanvandning som &r relaterad
till manniskors mojligheter och formaga att fungera i rollen som medborgare. Ofta ar
uppfattningen for politik och samhalle ndgot som maste forstas utifran ett vidare
perspektiv, dar det vidare perspektivet ges av medier av olika slag.'® Deltagande i en
demokrati forutsatter alltsa kommunikation och att medborgaren kan fa information och
kunskap om samhallet. Medborgarnas intressen, beteenden och férhallningssatt till politik
och medier paverkar pa ett grundlaggande plan bade politiska aktorer och medieaktorer.
Medborgarna utgor den viktigaste kallan till offentlig makt och ar en av de tre viktigaste
aktorsgrupperna dar ocksa medierna och de politiska makthavarna har stora roller.
Politisk kommunikation handlar om samspelet mellan dessa tre aktérer inom ramen for
och mellan politiska institutioner och medieinstitutioner.®

Valdeltagandet i Sverige anses internationellt sett vara hogt, vilket ur ett demokratiskt
perspektiv ar dnskvart. Valdeltagandet ar dock inte det enda politiska deltagandet.
Demonstrationer, namninsamlingar och insandare ar exempel pa politiskt deltagande pa

1 Stromback (2009:74)
15 Stromback (2009:75)
16 Stromback (2009:30)
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en mer lokal niva. | dessa avseenden framstar svenskarna som passiva deltagare. Man kan
aven se tendenser i att banden mellan medborgarna och de politiska partierna har
forsvagats. Detta bor dock inte tolkas som att det finns ett minskat politiskt intresse."’

Ungdomar deltar politiskt genom former av deltagande som gar utanfér det politiska
systemet.*® Ungdomars behov av att g& med i en organisation eller férening for att kunna
paverka har minskat och deras politiska deltagande har &andrat karaktar. Politiska partiers
ungdomsférbund ar numera inte det enda sattet for ungdomar att vara aktiva i politiska
debatter. En distinkt effekt ar att dagens partier har svarare att rekrytera unga
medlemmar.*

5.3 Demokrati

Ordet demokrati betyder folkstyre, vilket innebar att all makt utgar fran folket.
Grundlaggande vardematare for det allmanna tillstandet i ett demokratiskt system &r att
individer i samhallet ska kunna paverka och kanna fortroende for det politiska systemet.?
Politiskt deltagande bor vara jamnt fordelat mellan olika grupper i samhéllet och alla bor
ha samma majligheter att paverka och fa inflytande 6ver den politiska beslutsprocessen.

Demokrati ar i mangt och mycket ett komplext begrepp. Beroende pa vilken av de
flertaliga modeller som finns, beskrivs demokrati annorlunda. Samhallsutveckling och
differentierade manniskosyner paverkar de radande demokratiteorierna men samtliga
utgar frén den klassiska demokratin fran antikens Grekland. Aven om teorierna
uppkommit ur den klassiska demokratin &ar de flesta verens om att denna typ av
demokrati inte kan implementeras i dagens samhélle. Det direkta deltagande som
foresprakas i den klassiska demokratin kraver ett mindre samhalle och idag skulle den
endast fungera i mindre, platta organisationer.

Tva samtida synsétt pa demokrati, konkurrensdemokrati och deltagande demokrati,
diskuterar hur det politiska systemet i grunden ska vara organiserat och har olika
uppfattningar om hur ett jamlikt deltagande kan forverkligas. Dessa tva teorier ar de som
pa senare ar ar mest omtalade, deltagande demokrati &r dessutom demokratiidealet.

Teorimodellernasom beskrivs nedan har dock samma utgangspunkt, att all offentlig makt
utgar fran folket men skiljer sig dar deltagande demokratin ser ett aktivt engagemang mer
som en plikt &n en réattighet. Den konkurrerande demokratin menar att deltagandet ar
nagot som bor vara en begransad rattighet. Nedan beskriver vi i stora drag hur de tva
teorierna ser pa individens politiska deltagande i samhallet.

17 Stréombéck (2009:75)
18 Johansson (2007:87)
19 Johansson (2007:22)
 Craig et al. (1990:289)
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5.3.1 Jamlikt deltagande

Enligt foresprakarna for den deltagande demokratin med inspiration fran de antika
grekernas demokrati menar dessa att alla medborgare kan och bor delta i den politiska
beslutsprocessen.

Demokratin ses som ett mal i sig dar vikten av medborgarnas jamlika deltagande och
inflytande lyfts fram och det &r denna demokratiska process som beréttigar politiska
beslut. Man foresprakar har en aktiv medborgarkar — medborgarna bor vara aktiva i sitt
politiska deltagande. Man menar alltsa att individer endast kan uppleva verklig frihet och
utveckling om de &r direkt delaktiga i samhallets och statens styrning.

En aktiv medborgarkar kravs da beskyddandet av individernas intressen inte ar tillrackligt
genom ansvarsutkravande och politiska instrument. Genom rdstning och engagemang i
det sociala och offentliga livet skapar man ett samhéllsintresse och minskar avstandet till
makten och 6kar kanslan av politiskt inflytande.?

Ett aktivt deltagande innebar mojlighet till inflytande dver den politiska beslutsprocessen
och vardefulla kunskaper och erfarenheter av politiskt beslutsfattande rent generellt.

Ett omfattande deltagande antas ge fordelar for bade individen och det politiska systemet
da kunniga och erfarna medborgare tenderar att vara mer aktiva och engagerade i
kollektivet. Individerna antas da fostras till att pa en lokal niva, nara individen, vilja
engagera sig och paverka sin narliggande omgivning och darigenom fa en 6kad kunskap
kring politiska beslut och inflytande. Denna fostrande funktion kan antas vara av sarskild
betydelse for ungdomar da de ar en relativt sett oerfaren grupp inom politiken.

Medborgerlig dygd, ett privatliv underordnat samhallets basta, arvs fran den klassiska
demokratin dar rattvisa baseras pa en jamlikhetstanke om lika rattigheter efter antal, inte
vérde. Allts3, en medborgare en rost.?

5.3.2 Mdjlighet till deltagande

Varje individ bar sjalv ansvaret for att bedéma och besluta vilka varden som ska
forsvaras. Detta ar med Webers egna ord, ”(')get for den epok som dtit av kunskapens
trad.”

Enligt konkurrensdemokratin &r det varje individs ansvar att vélja det parti eller den
person de anser vara bast lampad att féra dennes asikter. Med demokrati menar
konkurrensdemokrater en metod for att mojliggora politiska beslut dér vissa personer ges
makt att fatta beslut i alla slags fragor som en foljd av sin framgangsrika jakt pa folkets
roster. Demokrati kan inte innebéra att folk faktiskt styr utan att folket har mojlighet att
godkanna eller avfarda de personer som ska styra dem. 2* Varje medborgare bar darfor

21 Held (1987:114)
2 Held (1987:32)
% Held (1987:178)
# Held (1987:199)
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sjalv ansvaret att rosta fram det partipolitiska alternativ som kan lyfta fram medborgarens
intressen och besluta i dennes stélle.

Demokrati enligt detta synsétt ar realistiskt sett langt ifran en livsform med I6ften om
jamlikhet och ultimata forutsattningar for medborgarens utveckling och delaktighet i en
gemenskap. Medborgarens ratt innefattar istallet enbart majligheten att valja regering sa
att den kan handla for dennes rakning. Demokratins karna, enligt den konkurrerande
demokratin, ar medborgarens mojlighet att ersatta en regering med en annan och pa detta
satt undvika en situation dar det politiska beslutsfattandet inte kan tillrattavisas. Sa lange
regeringar kan bytas ut och medborgarna har minst tva politiska partier att valja mellan ar
det méjligt att halla envaldet borta. <

Demokrati, enligt denna modell, &r ett system som gor det méjligt att fa reda pa vad
vanligt folk vill, medan den verkliga politiken lamnas at det fatal som ar kvalificerade att
skota den. Den komplicerade moderna staten kan bara styras framgangsrikt om den
“suverdna staten” klart avgrdnsas fran det “suveréna folket”. Skulle dessa inte avskiljas
och medborgarna fa mer mojligheter an att rosta skulle detta resultera i att redan starka
medborgargrupper okar sitt inflytande. For att ansvara for politiska beslut kravs vissa
individuella kvaliteter och erfarenheter vilka politiskt oerfarna enskilda individer saknar.
Om mindre lampade personer far inflytande dver beslutsprocessen 6kar riskerna att dessa
forsoker verkstalla sina egna intressen istéllet for att se till samhéllets basta.”®

Att enbart ha valdeltagande begransar den demokratiska individens majlighet att paverka.
Inte minst ungdomarnas majligheter, dels da flertalet av var malgrupp inte ar
rostberattigade, dels da ungdomar generellt sett rostar i mindre utstrackning an de aldre
malgrupperna.?’

% Held (1987:199)
% Held (1987:201)
2" Johansson (2007:35)
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6. Metod

For att ge en insyn i var studie forklarar och diskuterar vi nedan urval, val av
respondenter, val av metod samt hur vi gar tillvaga vid insamlingen av vart material.

6.1 Urval

Var uppdragsgivare ger oss fria hander nar det kommer till vems hjértefragor som ska tas
fram. Den begransning vi far ar att malgruppen maste finnas inom Véstra
Gotalandsregionen.

Eftersom valet av malgrupp da ar upp till oss valjer vi staden Géteborg. Att undersoka
hela Vastra Gotalandsregionen blir for omfattande och vi valjer darfor den storsta staden i
regionen som avgransning. Gymnasieungdomar valjer vi pa den enkla grund, att de &r
framtiden. Vi kénner dven att ungdomsgruppens asikter inte alltid far ta lika mycket plats
i opinionen da de flesta inte har rostratt och vanligtvis inte deltar i de samhalleliga
diskussionerna och debatterna.?® Urvalet i malgruppen bestams genom ett forsok till sa
stor mangsidighet som mojligt, dar gymnasieungdomar bestams i kategorier som i storsta
mojliga man ar extremer till varandra.

6.1.1 Val av respondenter
Var population &r gymnasieungdomar i Goteborg och vi har baserat urvalet pa alder, kon
och skola.

| malgruppen finns det allt ifran femtonaringar som nyligen borjat gymnasiet till
nittonaringar som snart ska ta studenten och ta steget ut i vuxenlivet. Vi vet sjdlva att
gymnasietiden &r en av de mer intensiva perioderna i livet dd man férandras och vaxer
som individ. Det finns alltsa stora skillnader mellan en som ar 15 ar och en som ar 19 ar.

Vi véljer bland olika gymnasieskolor i Goteborgs kommun. En kommunal skola i
centrala Goteborg, en fristdende skola samt en kommunal skola i en férort till Goteborg.
Detta val gor vi for att na olika dimensioner hos eleverna. Skillnaderna kan hos
personerna bero pa socioekonomiska faktorer och narheten till skolan. Skillnaderna kan
ocksa ligga i vilka som soker sig till en fristaende skola istéllet for en kommunal och
vilka som soker sig till en skola i fororten istéllet for i centrala delen av staden. Fran varje
enskild skola valjer vi fyra personer, en kille och en tjej som gar forsta aret samt en kille
och en tjej som gar sista aret. Det totala urvalet ar pa tolv personer men med ett bortfall
pa en person, en kille som gar forsta aret pa en fristaende skola.

6.2 Val av metod

For att kunna synliggora ungdomars hjartefragor samt hur och om dessa kommuniceras
véljer vi att anvanda kvalitativ metod. Vi anvéander oss av kvalitativ metod da vi pa
forhand inte vet vilka kategorier som ska isoleras och definieras vilket krdvs i en

28 Johansson (2007:15)
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kvantitativ undersokning.? Vi kan alltsé inte pa férhand veta vilka de relevanta
kategorierna ar da vi antar att olika ungdomars hjartefragor &r vitt skilda, vi anvander oss
darfor av samtalsintervjuer.®® Ett utmarkande drag for samtalsintervjun &r att utga frén
maéanniskors bild av sin vardag och omvarld dér vi som intervjuare ska forsdka leva oss in
i intervjupersonernas varldsbild.*! Vi behéver alltsa satta oss in i ungdomarnas vardag
och se hur de upplever sin situation som ung student boende i Géteborg. Detta for att fa
forklarat vilka hjartefragor som ar viktiga foér dem och hur, om och var dessa
kommuniceras. Intervjuerna gor att vi ar flexibla i vara fragestallningar och kan anpassa
sattet vi agerar och stéller vara fragor pa. Eftersom ett komplext begrepp som hjartefraga
kan ha s manga olika betydelser anser vi det vara lampligast att anvanda
samtalsintervjuer dar vi far tillfalle att forklara vad vi menar och 6ka chanserna for
forstaelse hos intervjupersonerna. Detta hade varit svart att fa forklarat i en kvantitativ
undersokning.

6.2.1 Olika metoder ger olika svar

Kvantitativ forskning har redan utforts pa liknande &mnen. Exempelvis har SOM-
institutet gjort enkatundersokningar, Vast-SOM. Undersokningen fokuserar pa analyser
av samhalle, opinioner och medier i Vastsverige. Undersokningen utférs med avsikt att
studera attityder och beteenden som &r anslutna till lokala och regionala fragor och
handelser. | detta material kan vi statistiskt se vilka de viktigaste fragorna ar enligt
ungdomar mellan 15-19 ar. Risken &r att ungdomarna, i en situation som denna, svarar i
en storre mening, alltsa samhélleligt, det som de “borde” svara. Vi vill undvika
“bordesvar” i storsta man, och fi fram det ungdomarna sjilva kénner beroér dem. Vi vill
ga djupare och definiera fragan sa att vi far ett svar dar intervjupersonen far ge sitt
individuella perspektiv pa samhallet de lever i. Vi vill med hjélp av intervjuerna
omdefiniera vad man anser vara viktiga fragor for ungdomar mellan 15-19 ar i Goteborg
och dessutom undersoka hur hjartefragorna tar sig uttryck i ungdomarnas politiska
deltagande.

Kvalitativa intervjuer ger oss alltsa svar pa vilka hjartefragor individen har utifran sig
sjalv och sitt liv i allménhet. Vi fragar vad de anser vara den viktigaste fragan med
utgangspunkt fran dem sjalva, som ung, studerande och boende i Géteborg samt hur de
upplever att de kan fa inflytande 6ver sin hjartefraga.

6.2.2 Infor intervjun

Infor samtalsintervjuer ar det viktigt att planera och samla in forforstaelse i amnet for att
se om intervjuerna tillfér ndgot som inte fanns att lasa om innan. Man behdver fundera pa
den etiska aspekten i samtalet dar intervjupersonerna maste fa reda pa att de ingar i en
vetenskaplig studie och huruvida man bor lata personen vara anonym och om detta
kommer att ha nagon effekt pa den senare analysen. | bérjan av varje intervju gar vi
genom att vi genomfor en vetenskaplig studie och vad den handlar om samt ger
ungdomarna anonymitet vilket innebér att vi inte skriver ut vem som sagt vad. Da vara

% Esaiasson (2007:285)
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intervjuer handlar om det &mne eller den fragan som ligger ungdomarna narmst om
hjartat vet vi pa forhand att intervjuerna kan komma att handla om kénsliga amnen.
Fragorna kan tolkas olika och kan narma sig det mer terapeutiska samtalet dar vi som
intervjuare kan vécka starka kanslor.®* Var expertis stracker sig dock inte s langt, vi
forsoker darfor halla intervjuerna pa sa lattsamma nivaer som mojligt. Detta da vi vill att
intervjupersonerna ska kéanna sig sa bekvama som majligt och fa igang en konversation
som liknar ett vardagligt samtal.

Vi anvander oss av respondentintervjuer vilket innebdar att svarspersonernas egna tankar
och idéer om vad de tycker &r intressant kommer fram. Vi fragar i stort sett samma fragor
till alla dar vi soker ett monster i svaren. Vi vill beskriva och forklara vad som éar viktiga
fragor samt hur och var de pratar om dem.

6.2.3 Intervjuguide

Intervjuguiden innebar en uppsattning olika fragor och foljdfragor som star som riktlinjer
for var intervju. Intervjuguiden som vi anvander omfattar en rad fragor uppkomna ur
teman. Det ar viktigt att vi tanker pa form och innehall. Formen innebéar skapandet av ett
levande samtal och innehallet syftar pd anknytningen till studiens syfte®. Innehallet
baseras darfor pa teman som ungdomarnas medievanor, fritidsintressen, hjartefragor samt
hur och om dessa kommuniceras. Intervjuguiden med specifika fragor hittas i bilaga 1.
For att skapa ett levande samtal och en situation dar intervjupersonerna motiveras att
prata om sina upplevelser och erfarenheter forsoker vi med lattsam jargong fa igang en
diskussion om ett intresse eller en hjartefraga de tar upp. Upptradandet vid intervjun ska
dock skapa fortroende.3* Samtidigt som vi vill ha ett l4tthanterligt samtal for bada parter
under intervjun vill vi ocksa att de ska leda till resultat. For att vi ska fa fram dessa
behdéver vi ocksa skapa fortroende. Malet med intervjuerna ar att frammana spontana
beskrivningar om personernas egna uppfattningar kring de olika fragor vi staller.*®

Under intervjuerna ar vi medvetna om att guiden enbart &r ett stod och att vi maste tolka
situationen ratt och stalla fragor utefter denna hellre &n att folja guiden till punkt och
pricka.

6.2.4 Intervjusituationen

Eftersom vi &r tva som intervjuar och intervjuerna gors enskilt, maste vi rakna med att vi
som intervjuare kan tolkas pa olika satt. Om resultaten skiljer sig mycket at i intervjuerna
bor vi reflektera 6ver om det kan ha skett en sa kallad “intervjuareffekt”. Det ér en effekt
som kan uppst& om t ex de som intervjuar &r valdigt olika i sin karaktar.* | detta fall
antar vi dock att denna effekt inte uppstar, da vi bada ar tjejer i samma alder som
dessutom har liknande bakgrund. Detta gér att vi som intervjuare resonerar pa liknande
vis och framkallar liknande reaktioner.

%2 Esaiasson (2007:290)
% Esaiasson (2007:298)
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Vi kontaktar eleverna med hjélp av tidigare bekantskaper via telefonsamtal. Efter urvalet
ringer vi alltsa till en larare vid de tilltdnkta gymnasieskolorna. Vi forklarar vart arende
for lararna och ber dem sétta oss i kontakt elever i deras klasser. Lararna hjalper oss att
antingen fa kontakt med eleverna sjélva och bestamma tid och plats eller ordnar sjélva
elever och tider for intervjuer.

Samtliga intervjupersoner véljer sjalva plats for intervju, vilket troligen betyder att de
kanner sig bekvama just dar. Det &r viktigt att tinka pa om miljon har nagon betydelse for
vilka svar vi far.*” Sjalvklart ar vissa platser att foredra framfor andra med tanke pé
ljudniva och andra stérande faktorer.

Innan vi satter igang med intervjuerna gor vi intervjuguiden och satter upp ett antal
testintervjuer for att se om fragorna ar tillrackliga for att fa igang ett fungerande samtal
och testa om fragorna féljer en logisk ordning. Vid intervjutillfallet beskriver vi var
begreppsdefinition av hjartefraga och kommunikation for att fortydliga vad vi menar med
begreppen.

Intervjuerna som spelas in via diktafon tar ca 30-60 minuter. Efter utforda intervjuer
transkriberas dessa och analyseras enligt ECA-modellen vilket beskrivs nedan.

6.3 Analys av material

6.3.1 Analys av intervjuer

Da vi analyserar intervjuerna inspireras vi av Altheides ECA-modell, dér vi systematiskt
analyserar och jamfor de transkriberade intervjuernas innehall. Enligt denna modell bor
man precisera undersékningsamnet och ha en forforstaelse i &mnet med hjalp av tidigare
gjorda studier. Vi framstaller ett protokoll dar &mnen och underfragor hjalper oss att
analysera den information som samlats in. Vi forsoker hitta monster, kontraster, likheter
och skillnader mellan de transkriberade intervjuerna. Genom dessa kan vi fa fram det
typiska, det avvikande och det extrema och lyfter fram och redovisar tolkningarna i
resultatet. *® Modellen &r en etnografisk innehallsanalys och anvands med fordel nar man
vill upptdcka och kartlagga ett fenomen och dess karaktar. ECA-modellen ar en kvalitativ
textanalys med kvantitativa inslag dar malsattningen &r att vara sa systematisk och
analytisk som mojligt. Da intervjuerna transkriberas blir materialet i textform och det ar
med hjélp av dessa vi anvander oss av protokollet och reder ut resultaten. Fordelen med
denna metod ar att man konstant kan upptécka nya variabler att undersdka och utveckla
dessa variabler for att i slutandan & en s& korrekt tolkning som méjligt.*® For att fa en sa
exakt tolkning som majligt gar vi alltsa tillbaka till de transkriberade intervjuerna for att
se om vi missat nagra variabler, och se ifall de kan belysas pa andra sétt.

%7 Esaiasson (2007:302)
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6.3.2 Analys av tidigare undersokningar

For att fa en 6verblick 6ver hur man som ungdom kommunicerar anvander vi oss av
enk&tundersokningen Vast-SOM for att se medievanor. Vi anvander samtalsintervjuerna
for att se bendgenheten att, samt hur och var, man diskuterar och hdmtar information. Vi
anvéander denna undersokning eftersom det ar en tillforlitlig kélla éver befolkningen i
Vastra Gotalands medievanor. Mediebarometern kan ocksa ge oss resultat Gver
medievanor men med den lokala forankring som underskningen Vést-SOM har, véljer vi
att anvanda oss av denna. Vi antar att manga av ungdomarna anvander internet i stor
utstrackning och att allt farre hamtar information fran de traditionella medierna. Vi tror
aven att det ar pa internet och sociala medier som man pratar om och diskuterar amnen
man anser ar viktiga. Vi anvander Vast-SOM for att se om vara pastaenden stammer
overens med vara resultat. Ytterligare en anledning till att vi anvander Vést-SOM ar att vi
vill styrka vara resultat gallande malgruppens medievanor i Goteborg, da vart urval inte
ar representativt och resultaten fran Vast-SOM ar just det, representativa.

6.4 Validitet och reliabilitet

Validiteten i en studie handlar om dess giltighet och avser metodens férmaga att mata det
som avses att matas. Det handlar om hur man lagger upp sin studie och om man anvander
ratt matinstrument och om man stéller ratt fragor till ratt personer. En studie med god
validitet visar p& att teori och empiri stimmer éverens.*® Fér att kunna besvara
fragestéllningarna anser vi att de teorier vi valt ger en bra grund. Resultaten kan
diskuteras och jamforas med samtliga teorier vi valt. Nar det géller medievanor ar
resultaten fran vara intervjuer inte representativa men styrks av det material vi hamtat
fran Vast-SOM vilket ar representativt. Hjartefragorna ar sapass individuella och vi kan
knappast pasta att vi fatt fram samtliga hjartefragor i Goteborg. Darfor kan inte vart eget
empiriska material generaliseras, men vi finner a&nda en teoretisk mattnad i vara resultat
gallande medieanvandning. Med teoretisk mattnad menar vi att vi erhaller fa nya resultat
och fa nya aspekter pa medieanvandningen hos ungdomarna om vi valjer att genomfora
fler intervjuer, da vi av de elva intervjuer som gjorts fatt mycket liknande svar. Aven i
fragorna kring hur ungdomarna kommunicerar och deltar politiskt finner vi en viss
maéttnad. Hér finns givetvis risken att en person med starkt avvikande svar snedvrider
resultaten. Men med de respondenter vi intervjuat och de olika dimensioner vi grundat
urvalet pa anser vi respondenterna relativt representativa for gymnasieungdomar i
Goteborg.

Reliabiliteten innebar en studies tillforlitlighet eller trovérdighet. Det handlar om i hur
hog grad resultaten fran ett matinstrument paverkas av tillfalligheter eller hur sékert vi
kan méta det som vi faktiskt méater oavsett vad vi avser att mata.** Nackdelarna med den
kvalitativa intervjun &r att intervjupersonen kan se det som ett tillfalle att bevaka sina
intressen och argumentera for sin specifika standpunkt men da vi i stérsta man forsoker
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beskriva och understka intervjupersonens satt att se pa sin vardag forsoker vi fa dem att
prata om just sina asikter och egenintressen. Intervjuer kan ocksa ses som godtyckliga
eftersom de bygger pa en social interaktion som lyder under en mangd mellanménskliga
mekanismer. Dessutom ges kritik mot intervjun da det ar en situation dar respondenten
foredrar att beratta om sadant som intervjuaren finner intressant.*? Vi forsoker att undvika
bada dessa fenomen med hjalp av en noga framtagen intervjuguide dar svaren enbart
kommer fran respondenten utan att vi som intervjuare styr intervjun. Dessutom gor
anvandningen av ECA-modellen att vi reflexivt kan anvénda oss av materialet utan att
gora direkt egna tolkningar. Vi far i vara kvalitativa intervjuer tillgang till sadant som
skulle vara valdigt svart att fa tag pa i en annan undersokningsform. Kvantitativa
undersokningar hade i vart fall gett oss en hel del “bordesvar” vilket vi vill undvika i sa
stor utstrackning som mdjligt. Vi kan dessutom med hjalp av intervjuerna testa egna
hypoteser och diskutera dessa med intervjupersonerna.

2 Kvale (2009:184)
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7. Resultat och analys

| féljande del kommer vi att beskriva studiens resultat och analysen utav dessa efter vara
fragestéllningar. Analysen av de empiriska resultaten forhaller sig till de teorier vi
beskriver ovan. | den avslutande diskussionen beskriver vi huvudresultaten, och ser till
dessa tillsammans med studiens syfte.

7.1 Vilka ar ungdomarnas hjartefragor och vilka losningar ser de pa
viktiga problem?

Med hjartefragor, som vi tidigare definierat, menar vi alltsa en fraga eller ett problem
som &r viktig for just den enskilde individen. Vi har som tidigare namnts forsokt att
undkomma svar som kretsar kring vad man "borde" svara och istéllet skt djupare och
jobbat for att fa uppriktigt egna svar.

For att underlatta for lasaren har vi delat in samtliga hjartefragor i olika &mnen, detta ger
ocksé en storre dverblick over vilka delar i samhéllet som berors. Amnena &r rangordnade
efter hur ofta de kommer upp i samtliga intervjuer, det bérjar med det &mne som oftast
forkommer och sa fortsatter det nerat. Hjartefragorna kommer att kortfattat presenteras
enskilt, en och en, i bilaga 2.

Vi vill inte ta reda hur eller varfor hjartefragorna har uppkommit. Uppkomsten kan bero
pa ofantligt manga faktorer, och vi har valt att inte vélja den ingangsvinkeln. Istéllet vill
vi koncentrera oss pa det som sker nu och se till vad ungdomarna gér av dem. Att gora en
teoretisk analys av hjartefragorna i sig, vilka de &r och vilka l6sningar ungdomarna ser ar
inte relevant i denna studie. | den senare analysen kommer vi daremot beskriva den
eventuella kopplingen mellan hjartefragornas I6sningar och ungdomarnas politiska
deltagande. For att kunna gora denna analys beskriver vi nedan vilka hjartefragorna ar,
vilka I6sningar ungdomarna kan se samt om de kommuniceras.

Nar vi fragar efter hjartefragor sa ar det manga som far tanka efter en liten stund. Vi
utvecklar fragan och forklarar att vi vill veta vad de gar runt och tanker pa, det som de
tycker &r ett problem eller en viktig fraga for dem. Féljdfragan till vilken hjartefraga
dessa ungdomar har, ar ifall de sjalva vet hur de kan paverka eller forsoka hitta atgarder
till de viktiga fragorna eller problemen de upplever. Visserligen finns idéer pa hur man
skulle kunna losa fragorna eller problemen, ingen vet hur man gar till vaga for att gora
detta.

7.1.1 Manskliga och sociala problem i samhallet

De flesta hjartefragor handlar om relativt stora fragor eller problem i samhéllet. En av
respondenterna beskriver sig sjalv som véldigt empatisk och tycker att situationen for
hemldsa och tiggare ar kritisk och att problemet borde uppmérksammas betydligt mer.
Hon beréttar vidare att hon ser allt for manga manniskor som bara gar forbi och totalt
ignorerar manniskor i nod. Vi fragar vad hon tror man kan gora for att forbattra
situationen, hon svarar:
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“Kanske géra nagon organisation ddr folk kan ga pa dagarna och till
exempel hjalpa till eller f4 nagon syssla dar man far bara en liten peng
istdllet for att sitta pd gatan ute i vintern och frysa”

/18 ar, tjej, fristaende skola

Hon pratar valdigt engagerat om sin hjartefraga men berattar att hon inte pratar med
nagon om den.

En annan respondents hjartefraga handlar om kvinnofértryck. Hon beskriver sig sjalv
som en tjej med valdigt starka asikter och hon avskyr verkligen kvinnor som lever under
minnens makt. Hon tycker att kvinnor ska st pa sig” mer och vaga siga ifran. Hon
berattar att hon vet att det finns organisationer som kan hjalpa men hon tror inte att de
fortryckta kvinnorna vagar soka sig till sadan hjalp. Hon tror att det &r viktigt att lara
kvinnor, redan i ung alder, att vaga saga ifran. Utover det sa vet hon inte vad man kan
gora rent konkret for att forbattra situationen. Hon far fragan ifall hon brukar prata om sin
hjartefraga, svaret ar da nej.

Sedan &r det tre utav respondenterna, vars hjartefragor ar mycket lika. De tre, som
intervjuades vid olika tillfallen, tycker att folk i samhallet saknar empati och forstaelse
for varandra. En av tjejerna beréttar att hon sjélv upplevt diskriminering och utanforskap.
Hon tycker att friheten att fa vara vem man vill saknas. Vidare sager hon att det omdjligt
gar att leva i ett totalt jamlikt samhalle, det som saknas idag &r tolerans manniskor
emellan. De andra tva respondenterna berattar att de ocksa ser en orattvisa i samhallet,
dar invandrare sarbehandlas pa grund av sitt efternamn och kulturkrockar som uppstar nar
maéanniskor inte har kunskap om eller respekt for varandra. Dessa tre respondenter brukar
séllan prata om sina hjartefragor.

7.1.2 Skola och fritid

Nagra utav respondenterna har hjartefragor som berér skolan. En av respondenterna har
skolmaten som sin viktigaste hjartefraga. Han berattar att skolmaten har en alldeles for
dalig kvalitet och tycker att problemet inte tas pa allvar.

"Det dir ju jittesynd ocksa for maten ar ju sa himla viktig, just lunchen
ocksd kan jag tycka. Man mdste orka resten av dagen liksom”

/16 ar, kille, kommunal skola i centrala Goteborg

Han ser ingen poang i att ga med i skolans matrad, det funnits ett bra tag och ingen
forbattring har skett. Vi fragar honom ifall han vet hur han skulle kunna paverka
problemet pa nagot annat satt, han svarar att han inte vet. Han beréttar att han och hans
skolkamrater brukar diskutera hjartefragan nar det ar dags for lunch men det ar inget
amne han diskuterar pa annat sétt.
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En av de andra respondenternas hjartefraga handlar specifikt om laroplanen och
fordelningen av skolarbete. Hon anser att alla l&xor och prov ar forlagda till perioder dér
allt kommer pa en och samma gang. Hon beréttar att hon har gatt pa flertalet skolor, dven
utomlands, och att det ser likadant ut pa samtliga skolor. Hon séger att det har tagits upp
med lararna men att ingen forandring har skett. Utdver det vet hon inte konkret vad som
kan goras for att fordndra situationen till det béttre.

7.1.3 Milj6 och hélsa
Nagra av respondenternas hjartefragor handlar om miljéproblem. Tre utav de svarande tar
upp olika miljoproblem, bade lokala och internationella problem.

En kille kritiserar stora foretag, han pekar pa att de bara ar ute efter att tjana pengar och
att de gor det pa bekostnad av naturens valbefinnande. Han anser att politiker och globala
foretag borde ta ett stérre ansvar for att forbattra miljon. Han sager dock att individen inte
ska slippa undan, han menar att det &r minst lika viktigt att varje hushall sorterar sina
sopor och gor det lilla de kan. En annan respondent pratar om samma sak. Hon séger att
folk inte borde slanga skrép pa gatan och att hundégare borde plocka upp efter sina
hundar. Dessa tva respondenter séger att de inte brukar prata om sina hjartefragor.

Den tredje svarande som tar upp miljéproblem som en hjartefraga pratar om karnkraften
och att det &r en bortglomd fraga. Han brukar prata om miljon och dess problem mest i
skolan da han gar en linje som inriktar sig pa miljo och hallbar utveckling, men diskuterar
aven &mnet tillsammans med sina vénner. Han ar sjalv emot karnkraft och tycker att
amnet borde tas upp till debatt mer.

“pd 80-talet sa var det har en valdigt aktuell fraga och da stod det om det i
tidningarna/.../men nu sa far det inte sa mycket uppmarksamhet i media och
det gor att folk inte pratar sa mycket om det. De flesta verkar tycka/.../att
det dr losningen pa miljoproblemen, att borja med kéirnkraft istdillet”

/18 ar, kille, fristdende skola

Han kritiserar det faktum att det inte pagar nagon debatt om &mnet och menar pa att det
forsta steget faktiskt ar att fa igang det i media.

Hjartefragan om halsa handlar om rokning. En utav respondenterna tycker det ar viktigt
att fa folk att sluta roka, han pratar framforallt om ungdomar. Eftersom han sjalv utévar
en sport pa fritiden ser han folk som inte kan prestera sitt béasta pa grund av att de roker.
Vi fragar vad han tror att det finns for atgarder och han foreslar att man skickar ut
elitidrottare till skolor dar de informerar om rékning, dess skador och sedan gor nagot
praktiskt, fysisk traning eller liknande. Han séger att han tillsammans med sina vénner
pratar om sjalva amnet rokning, men att det inte hander sérskilt ofta och oftast ligger pa
en ytlig niva.
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7.1.4 Vasttrafik

Nagra utav respondenterna lyckas pricka in en gemensam namnare i hjartefragorna,
nadmligen trafikbolaget Vésttrafik. Vissa av dem anser att det nya biljettsystemet som
inforts ar krangligt och svart att forsta. De berattar att det tar 1ang tid att lara sig men
tycker det som ar mest frustrerande &r att se &ldre och turister som har problem med
systemet.

“"Nya som kommer hit, turister, de fattar ju ingenting och sd ska
biljettkontrollanterna forsoka lara dem och sa kan dem kanske inte svenska
liksom...”

/16 ar, kille, kommunal skola i centrala Goteborg

Annan kritik som riktar sig till Vasttrafik ar det daliga bem&tande man far utav
biljettkontrollanterna. En tjej berattar att de &r onddigt otrevliga och ibland orattvisa da de
ibland later vissa komma undan lindrigt medan andra far hardhandskarna emot sig.

En annan tjej uttrycker missndje nar det kommer till férseningar inom kollektivtrafiken.
Hon anser att Vasttrafik dras med stora forseningar, speciellt pa morgonen, och att det
inte verkar ske nagon forbattring. Respondenterna som tar upp detta som sin hjartefraga
berattar att det inte ar nagot de brukar prata om, snarare ligger det som en inneboende
frustration hos dem.

7.1.5 Arbetsloshet

Tre utav respondenterna pratar om jobbfragan. En utav hjartefragorna handlar om att det
ar svart att fa jobb nar man saknar erfarenhet. Hon funderar pa hur hon ska kunna fa jobb,
nér hon aldrig tidigare har arbetat och arbetsgivarna kraver tidigare erfarenhet. Hon pratar
aven om att det &r viktigt att ha ett kontaktnat for att skaffa sig ett jobb.

“Jag har inte det ddr kontaktndtet sd dd kéinns det saddr, jag far gd runt och
frdga folk... Det kdnns lite hopplost att gd runt med ett tomt CV'”

/18 ar, tjej, kommunal skola i centrala Géteborg

Hon vill att man efter gymnasiet ska kunna ha mojligheten att skaffa sig ett jobb. Idag &ar
det nastan sa att folk tvingas till vidare studier i bristen pa annan sysselséttning. Hon
anser alltsa att det finns for fa jobbmojligheter for unga idag.

Vidare pa samma spar tycker tva andra respondenter att arbetslosheten ar alldeles for hog.
En av de svarande berdttar att han har en del vanner och bekanta som gatt ut gymnasiet
och nu star arbetslésa. Han foreslar att man borde satsa mer pa byggarbeten och pa sa vis
fa in unga pa arbetsmarknaden.
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En tjej berattar att hon har fatt en anstallning via praktiken som de har i skolan, men hon
uttrycker en oro for andra ungdomar som inte tar sin praktik pa allvar och darmed inte tar
tillfallet i akt och skaffar sig den erfarenheten som erbjuds.

Arbetslosheten dr nagot som, enligt respondenterna, mest diskuteras i skolsammanhang
och ibland tillsammans med vanner.

7.1.6 Brottslighet bland unga

Tre utav de svarande tycker att situationen med brottslighet bland unga &r fruktansvard.
En kille berattar att han sjalv brukar ga till en fritidsgard i omradet dar han bor och att
han inte vet vad han hade gjort ifall den inte fanns. Han spekulerar och sdger att han tror
att med hjalp av fritidsgardar kan man halla unga sysselsatta och darmed minska risken
for 6kad kriminaliteten bland unga.

En utav tjejerna berattar om nedlaggningen av fritidsgardar runtom i hennes naromrade
och uttrycker en stark upprordhet kring situationen.

" Jag tycker inte ens att de ska tinka tanken pa att stanga fritidsgardar for
dar har vi &nda nagot att gora, dar umgas vi, dar har vi roligt och lar kéanna
nya manniskor. Stanger dessa kommer kriminaliteten 6ka jattemycket, det ar

jag helt siker pa”

/16 ar, tjej, kommunal skola i forort i Géteborg

Kopplingen mellan att stanga ner fritidsgardar och att kriminaliteten 6kar, ar nagot som
de sjalva gor. Vi fragar vad de tror att de sjalva kan géra for att inte fler fritidsgardar ska
stangas ner, svaren blir att prata med fritidsledarna. Ut6ver det sa vet de inte vad de rent
konkret kan gora at saken.

Den tredje respondenten som pratar om brottslighet bland unga, beréttar att hon tycker att
det sker for mycket vandalisering pa skolorna. Hon sager att det sker pa de allra flesta
skolor, bade de hon sjélv har gatt i men ocksa pa andra kompisars skolor. Vi fragar vad
hon tror att hon pa eget initiativ kan gora at detta, men hon svarar att hon inte vet.

7.1.7 Goteborg som stad
En av de svarande berdttar att hon tycker att Goteborg som stad ar ratt trakig. Hon jamfor

med New York och stadens stora skyskrapor och tycker att Goteborg behdver
moderniseras.

“Jag har sett allting hdr, jag tror man mdste komma med nagot nytt, kreativt
ocksa, nagot som fidschar upp Géteborg”

/18 ar, tjej, fristaende skola
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Hon tror det som ungdom &r ratt trakigt att bo i Goteborg. Detta ar ingenting hon brukar
prata om med andra, men tanker pa det en hel del sjélv.

7.2 Hur kommunicerar ungdomarna och varfor?

For att visa hur och var var malgrupp kommunicerar, presenterar vi deras medievanor och
medieanvandning. Vi vill beskriva deras kommunikationsvagar genom vilka de uttrycker
sina asikter och tar del av samhéllelig och politisk information. Vi vill dock papeka att
resultaten inte &r 6msesidigt uteslutande, utan endast baserat pa de fragor vi har stallt till
respondenterna. Det innebar att det kan finnas andra vagar och satt for malgruppen att
uttrycka sina asikter samt ta del av samhallelig och politisk information.

Nedan foljer en presentation av resultat fran vara samtalsintervjuer. Vi sammansatter
mycket av resultaten av medievanorna da manga av respondenternas svar ar likadana. Vi
pekar dven ut det som &r avvikande och extremt. For att lagga mer tyngd pa
beskrivningen av ungdomars medievanor tar vi dven fram resultat frain SOM- institutets
undersokning Vast-SOM 2008. Nar vi i texten pratar om malgruppen i samband med
resultat fran Vast-SOM sa ar det ungdomar mellan 15-19 ar i Géteborg som svarat i
enkéten.

7.2.1 Medieanvandning

Om vi ser till vara respondenter sa surfar de pa natet minst en timma per dag och
vanligtvis tar anvandningen av internet upp mellan en till atta timmar per dag. Ser vi till
resultat fran Vast-SOM 2008, sa anvander mer an 8/10 av 15-19 aringar i Goteborg
internet pa en daglig basis*®. P& internet, laggs tiden mestadels p& att chatta via msn, kolla
klipp pa You-Tube. Samtliga har en egen Facebook sida och spenderar mycket tid pa
siten. Dessa svar var aterkommande i nastan alla intervjuer. Frekvensen av anvandningen
skiftade dock lite bland respondenterna. Det sociala forumet Facebook &r det forsta svaret
bland manga néar vi frgar vad de gor pa internet.

Forutom chattar och sociala forum &r det aven tva utav respondenterna som brukar spela
online-spel. Manga av respondenterna anvander sig av internet for se pa film och lyssna
pa musik, antingen genom att ladda ner eller via streamingtjanster, sdsom Spotify.

Ingen utav respondenterna skriver nagon egen blogg. Det ar sju av elva respondenter som
laser eller har last nagon blogg. Samtliga tjejer av respondenterna laser nagon blogg.
Antingen ar det en kompis blogg eller modetjejen Kenza's blogg.

Det &r endast tva av killarna som har last bloggar, sasom resebloggar, musikbloggar och
spelbloggar.

43\/4st-SOM 2008, SOM-institutet
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Nio av elva respondenterna laser nyheter pa internet. De valjer da gp.se eller
aftonbladet.se. Endast en kille i urvalet valjer en annan tidning.

»

ag dlskar att gd in pd Nord Koreas hemsida och se vad de trycker upp pa
sina nyhetssidor for det dr sd skoj och ldsa deras rubriker”

/18 ar, kille, kommunal skola i centrala Goteborg

Han beréattar dven att han annars inte laser nyheter pa internet. Istéllet tillgodogor han sig
nyheter via TV eller laser gratistidningen Metro pa sparvagnen.

For att komplettera vara resultat har vi dven tagit fram hur ofta malgruppen laser, GPs,
respektive Aftonbladets natupplaga, ifrén Vast-SOM 2008*.

Tabell 1. Tabell 2.
Hur ofta Liiser du aftonbladet.se Hur ofta laser du gp.se
30
50
20 40
30
10 20
10 8,8 8,9
0] 0
Aldrig  Mer - 12 = 33 - 67 A e gy dagerv dapriv
sallan  dagar/v dagar’v dagarfv sdlla aga aga aga
Antal i procent av totalt 45 personer. Antal personer i procent av total 45 personer. 1 person i bortfall.

Hos malgruppen ser vi en trend dar manga aldrig laser nyheterna pa gp.se medan
majoriteten som laser aftonbladets natupplaga, gor det flera ganger i veckan.

Ingen utav respondeterna kommenterar nyhetsartiklar Tabell 3.
eller debatterar pa olika forum. Om det daremot handlar
om att lasa kommentarer till nyhetsartiklar eller
diskussioner pa forum, &r det ndgot som mer an hélften
av respondenterna gor.( se tabell 3) Detta &r dock inget
som sker sarskilt ofta utan mest da inlaggen handlar om
amnen som berdr eller intresserar personen.

Alla utom en av de svarande l&ser gratistidningen Metro. Tidningen beskrivs som
lattillganglig och ett bra tidsfordriv.

”Jag ldser helst Metro faktiskt, for att jag tycker alla andra tidningar ar sa
komplicerade”

/18 ar, tjej, kommunal skola i centrala Goteborg

4 \/4st-SOM 2008, SOM-institutet
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Tre utav de svarande har prenumeration pa GP i sitt hushall och tre utav dem laser nagon
annan tidning eller tidsskrift. Det &r en tjej som ibland laser tidsskrifterna Damernas
Vérld och Amelia. En kille laser ibland resemagasin och en annan kille gillar att l&sa
tidsskrifter som handlar om historia. | frdgan om att skriva insandare till en tidning, ar det
ingen som har tagit initiativet till att skriva ett eget inldgg. Samtliga respondenter utom
tva laser dem, dock bara ibland.

Nastan samtliga respondenter som ser pa TV mellan 1-3 timmar/dag. En avviker och ser
pa TV cirka 30 min i veckan. De kanaler som dominerar respondenternas tv-tittande ar de
kommersiella kanalerna. Det som ses mest &r diverse TV-serier. En extrem tittar aldrig pa
svenska TV-kanaler utan endast pa TV-sandningar fran tyska kanaler. Nar det kommer
till att se pa nyhetssandning pa TV.

Tabell 4.
Majoriteten av respondenterna ser inte nyheterna pa TV.
De som gor det valjer antingen SVT:s rapport eller TV4-
nyheterna. Det ar i manga fall foraldrarna som véljer att i 2 3
se nyhetssandningen och vara respondenter ar da oftast
passiva askadare, enligt dem sjalva. Tabell 4 illustrerar Serinteps  SVT1  TV4
ungdomarnas nyhetsvanor via TV. nyhetema rapport ~ nyheter

Totalt 11 nersoner

6

Radiolyssnandet har valdigt Iag frekvens bland dessa ungdomar. De flesta lyssnar knappt
alls och de som val lyssnar gor det inte mer an nagon enstaka gang i veckan, kanske i
bakgrunden pa jobbet eller vid frukostbordet.

"Ndgon gdng i veckan skulle jag siiga... jag siitter bara pd radion och sa ar

det nagon kanal déar.”
/18 ar, tjej, fristaende skola

Nar de val lyssnar blir det framst pa Rockklassiker Goteborg eller nagon utav de andra
kommersiella kanalerna. Endast tva utav respondenterna lyssnar pa Sveriges Radio.

I Jan Strids artikel om Radiolyssnandet i Goteborg 2008, hittar vi resultat som liknar och
styrker vara resultat. Av 32 personer totalt sa ar det 30 av de som lyssnar pa de
kommersiella radiokanalerna och endast 2 personer som lyssnar pa Sveriges Radio, da pa
kanalen P3. %

7.2.2 Olika behov leder till olika medievanor

Vilka motiv &r det da som ligger till grund for var malgrupps medievanor? Teorin Uses
and gratifications ger sig pa att forsoka forklara de underliggande behov som kan styra
ens mediekonsumtion. Den radar upp tre behov, det kognitiva behovet, forstroelsebehovet
och identitetsbehovet.

Det kognitiva behovet, att informera sig om och forsta omvarlden, &r nagot som ligger
bakom ungdomarnas val av samtliga medier, pa en mangd olika satt. Ett exempel pa detta

45Strid, Jan, se Nilsson (2010:381)
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ar nar de tar del av nyheter eller laser bloggar. Vara resultat visar en del tecken pa ett
forstroelsebehov. Ordet forstroelse ar synonymt med bland annat tidsfordriv och
underhallning. Resultaten antyder att ungdomarna anvander de olika medierna pa grund
av forstroelsebehovet, nar de bland annat tittar pa TV-serier, laser tidningen Metro eller
kollar pa klipp via You-Tube. Sannolikt grundas inte dessa medieval pa ett behov av att
halla sig uppdaterade inom samhélle och politik utan mer i underhallningssyfte. |
resultaten ser vi att samtliga respondenter anvander sig av Facebook och det ar ett
ypperligt exempel pa nagot som tillfredsstaller samtliga behov. Har finns aven
identitetsbehovet med, alltsa att vara socialt delaktig och relatera till sin sociala
omgivning.

”Alla storre nyheter jag fatt reda pa det senaste aret har jag fatt reda pa
genom Facebook. ”

/ 18 ar tjej, kommunal skola i centrala Géteborg.

7.3 Hur ser den politiska kommunikationen och deltagandet ut bland

ungdomarna?

Ungdomars behov och motiv for medieval &r viktiga att veta da medieutbudet &r stérre an
nagonsin. Valfriheten gor att ungdomarna kan vélja vilka delar man vill ta del av, detta
medfor att det inte langre ar en sjalvklarhet att ta till sig viktig samhallsinformation. Da
ungdomarna anvénder sig av manga olika medier kan detta vara problematiskt da det
kravs en valdigt stark motivationsfaktor till varfor man ska égna tid at ett visst media
eller utbud som man kanske inte ar intresserade av. Anstrangningen till att ta del av ett
visst medie kraver starka motiv. Detta lamnar manga “trdkiga” men kanske valdigt
viktiga mediegenrer i skymundan.*® Nedan beskriver vi den effekt ungdomarnas
medievanor har pa deras politiska kommunikation och deltagande.

Sarskilt viktigt for att kunna fungera som medborgare i en demokrati ar information om
politik och samhélle. Den medieanvandning som ar relaterad till manniskors mojligheter
och férmaga att fungera i rollen som medborgare &r viktig. Uppfattningen for politik och
samhalle maste forstas utifran ett vidare perspektiv, det racker inte med att bilda sin
varldsuppfattning genom exempelvis ménniskor i sin omgivning. Har fyller medierna en
mycket viktig roll i att vidga perspektiven.*” Resultaten fran vara intervjuer tyder pa att
ungdomarna tar del av politisk och samhéllelig information, dock ligger deras intresse
6verh&ngande oftast i att informera sig om andra &mnen de &r intresserade av. Politisk
och samhéllelig information tar en mycket liten plats oavsett mediekanal. Emellertid
behdver detta inte betyda att ungdomarna inte har ett intresse for vad som sker i samhéllet
och runt omkring dem, ungdomarna pavisar i intervjuerna manga intressanta och
tankvarda fragor. Om inte ungdomarna tar del av detta, av medierna givna, vidare
perspektiv riskerar de att inte kunna delta som aktiva medborgare i demokratin.

*® Strémback (2009:74)
" Stromback (2009:75)
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Bland de resultat vi funnit i vara samtalsintervjuer ar avsaknaden i drivkraften att
paverka, ett av de som véger tyngst. Ungdomarna har intresset for det samhalleliga och
det politiska men fa av respondenterna har uttryckt sin standpunkt i stérre sammanhang.
Detta kan styrkas genom resultaten fran Vast-SOM 2008 dar en dverlagsen majoritet inte
forsokt paverka

politiska beslut i

Goteborgs kommun. Av Forsokt paverka ett beslut i Goteborgs

de som varit aktiva och kommun
agerat, har flest skrivit 20
pa namninsamling. 20
Dessa resultat liknar 2
svaren vi fatt i vara
- - 10
intervjuer. 0 2 1 0 3 0
0 — —_— [

i e forsokt !«?maktat kont..a!(atal komaktaF .arbetat i skr?vit pé. demonstrerat  arbetat i parti

Medborgarnas IntreSSen tjansteman politiker massmedia aktionsgr./org.  namninsamling

och beteenden kring

politik och medier paverkar pa ett grundlaggande plan aktorerna inom dessa omraden.*
For att medborgaren ska kunna paverka politiker ar media det som &r av storst betydelse.
“ Endast en av respondenterna har debatterat om sin hjartefraga. Om benagenheten att
uttrycka sin asikt om sin hjartefraga ar sa pass liten hos denna grupp, finns risken att de
forlorar inflytande och politisk legitimitet. Sager man inte vad man tycker, kan man inte
heller forvanta sig att fa gehor for sina hjartefragor. Mycket tyder pa att ungdomarna inte
har benagenheten till att fa inflytande och att faktiskt paverka, men vi kan ocksa se
tendenser till att de inte vet hur de ska vara aktiva i sitt politiska deltagande.

7.4 Deltagande demokrati, ett ideal, men hur ser det faktiskt ut?
Medborgare, politiska aktdrer och medieaktorer utgdér grunden for politisk
kommunikation, dar uttryck av asikter och informationshamtning majliggors.>® Den
politiska kommunikationen utgdr sedan grunden for politiskt deltagande vilket i sin tur ar
en grundlaggande vardematare for det allmanna demokratiska tillstandet i samhallet.>*

Enligt den deltagande demokratin ska man genom engagemang i det sociala och
offentliga livet skapa ett samhéllsintresse och darigenom minska avstandet till makten
och dka kanslan av politiskt inflytande.®® Resultat fran véra intervjuer samt materialet
fran Vast-SOM visar att ungdomarna &r relativt passiva i att 6verhuvudtaget uttrycka sina
asikter gallande sin hjartefraga. Gallande informationen kring samhalle och politik &r de
bendgna att ta del av denna, men i mycket begransad utstrackning. Dessa resultat pekar
pa att ungdomar i Goteborg, bade vara respondenter och enkatsvaranden i Vést-SOM,
deltar valdigt passivt i politiken. Daremot finns det ingen brist i politiskt intresse, de
hjartefragor vi redovisar ar klara bevis pa detta.

“8 Stromback (2009:30)
9 Strombéck (2009:76)
%0 Strombéck (2009:30)
*! Craig et al. (1990:289)
*2 Held (1987:114)
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Anledningarna till att ungdomarna inte kommunicerar och darigenom deltar politiskt kan
vara otaliga, men med sa klara besked om att ungdomar inte vet hur de ska fa inflytande
kan det antas att de inte har rétt verktyg for att kunna delta politiskt. Om demokratiidealet
ar ett jamlikt inflytande och deltagande har man bland flertalet av vara respondenter inte
lyckats fostra den aktiva medborgare som man vill ha i en deltagande demokrati.

Resultaten ger oss klara antydningar pa att dessa ungdomar inte deltar politiskt i det
traditionella politiska systemet. | och med att fa har varit med i en intresseorganisation,
forening eller ett partipolitiskt ungdomsférbund indikerar detta att de inte ser denna
kollektiva aktion som ett primart alternativ for att uttrycka asikter. Svarigheten har ar att
hitta var och om de faktiskt uttrycker sina asikter. Detta kan antas vara problematiskt da
demokratiidealet for den svenska regeringen ar den deltagande demokratin och modellen
uttryckligen menar att samtliga grupper i samhallet ska vara jamlika i sina chanser att fa
inflytande och vara deltagande. Man menar att det &r denna demokratiska process som
berattigar politiska beslut.>® Jamlikheten i inflytande och deltagande brister. Detta p&
grund av att kunskapen om hur och vad ungdomar kommunicerar saknas i stor man.

>3 Held (1987:114)
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8. Slutdiskussion

Vi kommer i detta avsnitt knyta samman alla studiens delar och beskriva hur
ungdomarnas kommunikation av hjartefragor relaterar till deras politiska deltagande samt
hur detta dverensstammer med demokratiidealet. Vi avslutar med en diskussion kring
vidare forskning.

Vi vill fortydliga att vi endast kan uttala oss om vara respondenter samt det material vi
hamtat fran Vast-SOM 2008. Da vi finner teoretisk mattnad i vart material kring
medieanvandningen anser vi att resultaten till viss del &r representativa. Vi fransager oss
kunskapen och mojligheten att uttala oss om i vilken typ av demokrati vi lever i.
Analyserna och forklaringarna av det politiska deltagande kan endast ses som tendenser i
olika demokratiska modeller. Vi kan inte beskriva om det politiska deltagandet ar en
framgang eller en motgang for det allmanna demokratiska klimatet.

8.1 Det politiska deltagandet

Vart syfte med studien ar att beskriva ungdomars politiska deltagande genom hur de
kommunicerar sina hjartefragor. Genom att undersoka vilka ungdomarnas hjartefragor ar
kan vi se vad de anser &r viktigt samt se hur deras politiska intresse uttrycker sig. For att
rent konkret ge svar pa syftet kan vi se ifran vara analyser att ungdomarna &r passiva i sitt
politiska deltagande och att de inte pratar om sina hjartefragor eller andra viktiga asikter i
mediala sammanhang. Vi besvarar syftet med hjalp av vara huvudresultat, vilka beskrivs
nedan.

e Ungdomarna har hjartefragor som berér samhallet
| och med att ungdomarna faktiskt har asikter om sin omgivning, samhalle och
politik pavisar de ett politiskt intresse. Hjartefragorna finns dar, och har en
samhaéllelig forankring vilket vi tolkar som att det finns intressen och asikter kring
det samhélle de lever i. Ett politiskt intresse kan for manga innebéra en
partipolitisk askadning pa ett intresse. Vi tolkar dock fragan dven utanfor den
partipolitiska arenan, och ser pa politiskt intresse som nagonting som ror ens
vardag ur ett samhalleligt perspektiv.

e Ungdomarna saknar kunskap om satt att paverka och uttrycker inte sina
asikter
De flesta av respondenterna visste bestamt vad de ville skulle ske och hade
konkreta I6sningar pa problemen, dock verkade ingen direkt benégen till att agera
aktivt for sakens skull. Okunskapen om diverse paverkansvéagar och kanslan av att
inte veta tillrackligt mycket om amnet gor att de inte vagar uttrycka sig i
samhallsdebatten.

e Ungdomarna deltar i samhéllsdebatten enbart genom
informationsinhamtning
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Trots att ungdomarna inte sjalva deltar aktivt i samhallsdebatten foljer de och tar
in information kring viktiga dmnen som berdr samhéllet. Detta gor de dels i
skolsyfte, dels genom eget intresse da det handlar om d@mnen som berdr de sjélva.
Informationsinh&mtningen sker mestadels via internet.

e Det finns ett relativt stort avstand till att delta i det demokratiska samhallet
Den ideala demokratin, enligt demokratiutredningen, ar en deltagande demokrati.
| var analys ser vi antydningar till att ungdomarna saknar benagenhet till att vara
aktiva medborgare, vilket fodras i en deltagande demokrati. Detta grundas i
resultaten samt vara egna allmanna intryck och tolkningar av samtalsintervjuerna.

Utefter vara resultat finner vi att det politiska intresset faktiskt existerar hos ungdomarna
men att det ar den aktiva delaktigheten som saknas. Ungdomarna uttrycker sallan sina
asikter genom de mer konventionella sétten. Vilket ar nagot som styrks de tidigare
beskrivna teoriernas resonemang kring ungas deltagande. Ingen skriver inlagg till
nyhetsmedier och fa debatterar om sina hjartefragor.

Vi ser i resultaten att detta &r en grupp som inte brukar kommunicera sina asikter i
offentliga sammanhang. Nar de vél deltar i debatter och diskussioner kring samhalle och
politik gor de det pa ett passivt vis. De laser och tar in informationen men uttrycker sallan
egna asikter. Detta da de anser att de har for lite kunskap for att vaga delta aktivt och
uttrycka sig. | vissa fall anses viktiga asikter for privata for att uttryckas, diskuteras eller
debatteras. Hjartefragorna ar svara att féra upp pa den politiska agendan da de enligt
flertalet respondenter ar for personliga for att prata om i mediala sammanhang. Da
ungdomarna inte kommunicerar sina viktiga asikter eller problem ar det svart att fa fram
vilka hjartefragor ungdomar har. De kan inte erhallas genom mediala satt eftersom vara
respondenter inte diskuterar dessa genom media. Kunskapen kan dock erhallas genom
kvalitativa undersokningar, dar exempelvis moten med den tankta malgruppen kan ge
svar pa vilka fragor som ligger dem nara hjartat.

Var malgrupps brist pa aktivt deltagande i den demokratiska dygden som
Demokratiutredning foresprakar, positionerar malgruppen utanfor den demokratiska
modell man har som demokratiideal.

8.2 Vidare forskning

De resultat vi tar fram i denna studie géallande ungdomars hjartefragor ar inte
representativt. FOr att se om de mojligtvis ar representativa hade det varit intressant att
gora en mer omfattande kvantitativ undersokning, exempelvis med hjélp av en
enkatundersékning. Pa sa satt kan man se om fler an vara respondenter har de
hjartefragor som uppkommer ur var studie. Fragan dr om ett representativ gallande
hjartefragor ar mojligt att fa fram. Den stora utmaningen ligger vid att gora begreppet
tillrackligt tydligt sa att det skulle ga att kvantifiera undersékningen. Nagot vi i sa fall
menar maste foregas av kvalitativa studier.
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Det finns forskning som forklarar varfor ungdomar inte &r politiskt delaktiga men en
intressant aspekt av detta skulle vara att utreda vems ansvar det &r att ge ungdomar
kunskap i att vara aktiva medborgare. Ar det de sjilva, foraldrarnas eller skolans ansvar?
Eller ar det sa att ungdomarna faktiskt blir fostrade till att vara politiskt deltagande, men
inte &r det pa grund av andra orsaker. Om sa ar fallet, vilka ar da de andra orsakerna?
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Bilaga 1

Intervjuguide

Allmanna fragor, uppvarmningsfragor
Hur gammal &r du?

Vilket program gar du?
| vilken stadsdel bor du?

Medievanor
Hur manga tim/dag anvéander du internet?

Vad gor du mest pa internet?

Hur ofta laser du nyheter pa internet?

Vilka sidor laser du da?

Vilka sidor anvénder du for att soka information?
Bloggar du?

Laser du andras bloggar? isf. vad for bloggar?
Kommenterar du pa internet?

Hur ménga tim/dag ser du pa TV?

Vilka kanaler tittar du mest pa?

Vilka program tittar du helst pa?

Om du ser pa nyheterna, vilken kanal ar det da?
Lyssnar du pa radio?

Hur manga tim/veckan lyssnar du pa radio?
Vilka kanaler lyssnar du mest pa?

Finns det specifika program/inslag du helst lyssnar pa?
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Hur ofta laser du en tidning/tidsskrift?

Vilken tidning/tidsskrift laser du helst?

Har du nagon gang skrivit en insandare?

Om man skulle vilja nd ut till er malgrupp, vilken kanal skulle ha mest effekt?

Socialt, intressen
Hur ofta umgas du med vanner?

Pa vilket satt umgas ni?

Vad brukar ni prata om?

Vad gor du pa fritiden?

Vad har du for intressen?

Ar eller har du varit medlem i férening eller organisation?

Hjartefragor
Kan du tanka ut en (eller flera) fraga/problem som ar viktig for dig?

-Brukar du prata om det?
-Isf. hur pratar du om det?
-Med vem/vilka?

-Var pratar du om det?

-Hur tror DU man kan l6sa det?
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Bilaga 2

Hjartefragor

Manskliga/sociala problem

e Hemldsa och tiggare, problemet borde uppmarksammas mer
Kvinnor som ar fortryckta
Invandrare som déms efter sitt utlandska namn pa ett negativt sétt
Kulturkrockar, folk saknar empati
Jamstélldhet, friheten att vara vem man vill

Skola och fritid
e Lunchmaten i en skola &r alldeles for dalig
e Laxor och prov kommer pa en och samma gang.
e FOr hoga intagningspoang till universitetet
e FoOr lagt studiebidrag

Miljo och halsa
e Miljofragor, foretag som bara vill tjana pengar pa naturens bekostnad
e Miljofragan, emot karnkraft
e Miljofragor, folk ska inte slanga skrap pa gatan
e ROkning, fa folk att sluta roka. Mer specifikt ungdomar

Vasttrafik
e Det nya biljettsystemet ar daligt
e Kontrollanter beter sig daligt
e Forseningar i kollektivtrafiken ar pafrestande

Arbetsloshet
e F0Or hog arbetsloshet
e Jobb, hur skaffar man jobb utan erfarenhet?

Brottslighet bland unga
e Fritidsgardar far inte stangas ner — konsekvensen blir ékad kriminalitet
e Brottslighet bland unga. Fritidsgardar &r bra, erbjuda laxhjalp
e Vandalisering pa skolor

Goteborg som stad
e Goteborgs stadsmiljo ar trakig och borde moderniseras

40



