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Sammanfattning

Syftet med denna studie ar att undersdka hur textens innehdll av kunskapsomradet konsumentekonomi i
larobdcker i hemkunskap/hem- och konsumentkunskap har forandrats relaterat till laroplanerna Lgr 80 och Lpo
94. Avsikten ar att utifrdn grundskolans larobocker belysa, analysera och jamfora texterna i ndgra utvalda
larobockerna mellan aren 1982-2008.

Fragestallningarna ar foljande

e Hur skiljer sig texterna fran varandra?
e  Hur har texterna forandrats dver tid och vad &r det som har férandrats?
e Hur relaterar texterna till mélen i styrdokument?

Som metod har en komparativ textanalys anvants for att belysa eventuella férandringar i textinnehallet 6vertid
och i forhallande till laroplanerna. | studien redovisas resultatet av jamforande analysen som utforts pa
larobdckerna i forhallande till respektive kursplan. Resultatet visar att larobdckerna foljer styrdokumenten och
har ett relativt liknande innehall trots de aren som skiljer bockerna at. Som en foljd av samhallsutveckling
moderniseras textinnehallet med nya begrepp. Granskning av kursplanerna framhaller i korthet amnets karaktar
och uppbyggnad samt syfte och roll i uthildningen. Begreppet konsumentekonomi aterfinns i de kursplanerna
under amnet hemkunskap/hem- och konsumentkunskap. Férutom mat och halsa har amnet dven en fokus pa
ekonomi och resurshushallning. Studie av kursplanerna visar dven ingen storre forandring i det centrala
innehallet. 1 amnet hemkunskap tillkom ett namnskifte ar 2000 till hem- och konsumentkunskap med anledning
till att belysa &mnets breda karaktéar. Kunskaper som kan relateras till konsumentkunskap anses vara nédvandiga
for dagens ungdomar. Det poangterar vikten av att eleverna far insikter om grunderna i konsumentekonomi i ett
samhalle dar Gverkonsumtion ses som ett hot for bade vélbefinnande och den globala miljon. Det som
framkommer i den nya kursplanen uppfattas som en atergang till vad som star i foregaende kursplaner. Trots
omarbetningar har fortfarande amnets syfte och roll en svag anknytning med uppndendeméalen. En sidan
anmarkning ger forslag till politikerna for ndrmare granskning och revidering av kursplanerna. Den sedan lange
radande tanke ar att konsumtionssamhallet fors framat av méanniskans langtan efter att passa in. Darfor ar
utbildning nodvandigt for att ungdomar sa tidigt som méjligt fa lara sig att hantera sin ekonomi och bli
medvetna konsumenter. Dessutom ar det viktigt for oss larare att ha stdd av mer detaljerade kursplaner i relation
till att anvéanda ratt redskap for kunskapsmedling.



Forord

Ett varmt tack till alla de som pa olika satt har hjalpt mig att skriva denna uppsats. Jag har
under hela arbetet haft nyttan att vara omgiven av en grupp verksamma l&rare som har stottat
mig, aven da jag sjalv varit osdker. Ett stort tack till min handledare Monica Petterson som
har flitigt last och kommenterat uppsatsen. Monica har med sina kunskaper i &mnet och med
sina Kkritiska reflektioner varit en stor drivkraft for framvaxten av uppsatsen olika delar.

Efter min kostekonom examen ar 2003 blev jag intresserad att jobba som larare och
undervisar i @mnet hem- konsumentkunskap. Efter ett ar sokte jag till korta lararprogrammet
och laste det pa halvfart under tiden jag jobbade som resurspedagog pa en skola. Vagen hit att
fa min lararexamen har varit tuff och anstrangande men valdigt intressant och larorik.

Jag ar ensam skribent och ar ansvarig for uppsatsens alla eventuella svagheter och brister.
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1. Inledning

Tyvérr ar det alltfor ofta sd i dagens grundskola och &ven Gymnasieskola, att undervisning i
konsumentekonomi inte ar sa omfattande som den borde vara. Detta &r allvarligt med alla de ekonomiska
fallor som lan, avbetalningskdp och kontokortskdp. Kronofogdemyndigheten har i sin férebyggande
verksamhet gjort upp informationsmaterial som de anvénder i sin alltmer Okande fdrebyggande

verksamhet (Sveriges Riksdag; Motion 2009/10: Ub 208).

Ungdomar ar idag en av vara mest kopstarkaste grupper och darfor ar det stor risk att de
hamnar i en skuldfilla. Manga koper trots att de egentligen inte har nagra pengar.
Kredithandel och snabba lan skapar mer gynnsamma forutsattningar for att konsumera
oandligt (Riksdagen 2009).

Det moderna konsumtionssamhéllet innebéar en fara for manga ungdomar som kan drabbas av
overkonsumtion, da de vill passa in i samhallet och konsumerar for att inte kanna sig utanfor.
Marknaden satter stor press pa ungdomars konsumtionsvanor. Den kommersiella pressen
bland annat massmedia och reklam har blivit allt starkare och marknadsforingen alltmer
patrangande (Hjort 2 004:59). Idag kopplas konsumtion till social status dar de som har
pengar och kommer fran en vélbargad familj automatiskt far en symbolisk makt (Hjort 2004:
68). Samtidigt utgor skolan en likvérdig arena, dér alla skall behandlas lika. Klyftorna i
samhéllet avspeglas i skolor och reproduceras genom skolan i spanningsféaltet mellan
elevernas bakgrund (Hjort 2004). Konsumtion &r samtidigt en del av identiteten, det vill séga
att det ger individen mojlighet att ge uttryck for bland annat social tillhérighet och en plats i
tillvaron (Hjort 2 004:56). Konsumenterna har idag storre mojligheter &n tidigare att sjalva
forma sina liv pa grund av att de kan konsumera pa ett satt som forr inte var mojligt. De
beslut som en individ dagligen tar kan vara identitetsskapande, ett exempel pa sadana val kan
vara vilka klader som skall anvéndas (Hjort 2004).

| vastvarlden &r just konsumtion en viktig del av livet. Denna marknad bygger pa att
konsumenterna hela tiden konsumerar mer, alltsa en fornyelse dger hela tiden rum (Johansson
2005: 14, 158). Ett konsumtionssamhélle innebér att samhé&llsmedborgarna &r konsumenter
och enligt Zygmund Bauman ar Sverige idag ett sadant samhalle. Tidigare var Sverige ett
produktionssamhalle och samhallsmedborgarna producerade istallet for att konsumera
(Bauman 1 998:41). Dagens konsumerande samhallsmedborgare tillats aldrig vila utan utsatts
standigt for nya frestelser. Bauman menar att konsumtionens nackdel &r att konsumenterna
maste tillfredsstallas omedelbart, vilket tvingar koparen att hela tiden handla pa nytt
(Bauman 1998: 42).

| skolamnet hem - och konsumentkunskap finns ett amnesomrade som heter konsument-
ekonomi, vilket handlar om konsumentfragor. Ett av syftena med konsumentekonomi &r
bland annat att lara ungdomar vikten av att vara ekonomisk och radd om sitt kapital, pa sa vis
kommer de ocksa fa sina pengar att racka och slipper hamna i skuldféllor (Skolverket 2000).

Detta arbete kommer att handla om att studera innehallet i nagra utvalda larobocker i amnet
hemkunskap/hem- och konsumentkunskap. L&romedel anvands i stor strackning i
undervisning och det vart uppdrag som larare att kritiskt granska dess innehall och sedan
kompensera laromedlens eventuella brister.



2. Syfte och problemformulering

Syftet med uppsatsen ar att undersoka hur textens innehall av kunskapsomradet
konsumentekonomi i larobdcker i hemkunskap/hem- och konsumentkunskap har féréandrats
relaterat till laroplanerna Lgr 80 och Lpo 94. Avsikten ar att utifran grundskolans larobocker
belysa, analysera och jamfora texterna i nagra utvalda larobockerna mellan aren 1982-2008.

Fragestallningarna ar foljande

e Hur skiljer sig texterna fran varandra?
e Hur har texterna foérandrats 6ver tid och vad ar det som har férandrats?
e Hur relaterar texterna till malen i styrdokument?

3. Teoretisk anknytning

Ser man tillbaka lite mer &n hundra ar hamnar vi i en tidstypisk svensk by i bonde samhéllet.
Familjen var stora och hemmet var medelpunkten som livet kretsar kring. Med industrins
tillvaxt okade efterfragan pa arbetskraft utanfor hemmet. Det var nar man bérjade arbeta med
de grundladggande forutsattningarna for alla typer av produktion (Bauman 1998). Tidigare
producerade vi saker och arbetet var en central del av identiteten. Idag ar livsstilen viktigare
vilket skapar en annan identitet. Konsumtionsmonstret har fordndrats och det har blivit
vanligare att leva i lyx. Konsumenternas oberdakneliga och flyktiga 6nskningar utgér numera
malet for individen i konsumtionssamhallet (Bauman 1998). Den nya generationen i det
moderna samhéllet kan uppfattas som ett offer, styrd av universella behov. Barn och
ungdomars livssituation paverkas av det konsumtionssamhalle de lever i. Aven familjers
ekonomiska forhallanden paverkar barnens valmojligheter och deras konsumtionsbeteende
(Johansson 2005: 158). Dagens mojlighet att handla pa kredit och snabblan gor att unga kan
handla utan att ha egna pengar. Enligt en rapport fran kronofogden okade antalet ungdomar
som inte kunde betala sina skulder med 18 procent mellan dren 2006 och 2007. Problemet &r
att dessa ungdomar i framtiden sannolikt kommer fa det svart att skaffa arbete och bostad.
Samma rapport visar att i Géteborg aug.2009 fanns drygt 1700 ungdomar mellan 18-25 ar
som var skuldsatta hos kronofogden. Dessa sammanlagda skulder lag pa ca 76 miljoner
kronor (Kronofogden 2009). Darfor kan man resonera hur barn och ungdomar ténker kring
konsumering i ett modernt konsumtionssamhalle.

3.1.1 Dagens konsumtionssamhalle

Under 1800-talet var begreppet konsumtion ett positivt laddat ord. Innebérden handlade da
om hur individer fick sina behov tillfredsstéllda. Idag har konsumtion ofta en negativ klang
da det ofta talas om negativa konsekvenser for den globala miljon samt livsvillkoren for
maéanniskor i fattiga l&nder i samband med konsumtion (Johansson 2 005:14). Samhéllet idag
ar inte detsamma som under 1800-talet. Under endast de senaste 50 aren har folkmangder,
produktion och konsumtion 6kat mer &n tidigare (Vilby 2001:9). Aren efter andra
varldskriget forbattrades levnadsstandarden for de vuxna vilket medférde att ungdomar nu
kunde bo hemma langre da detta blev billigare. Foljden blev att ungdomarna fick mer pengar
att rora sig med och en tonarsmarknad startade. Foretag borjade rikta sig mot ungdomarna
och nya varor sasom modeklader, musik och film kom ut pa marknaden (Carle & Sjostrand
1995:22).



Enligt Giddens ar dagens konsumtionssamhélle framsta syfte att “forvarva materiella
nyttigheter” (Giddens 2003: 266). H&r bor ndamnas att sedan 1975 har kostnaden for privat
och offentlig konsumtion férdubblats och samtidigt har konsumtionen 6kat med 2,3 procent
per individ och &r (Giddens 2003: 510). Overkonsumtionen har blivit ett globalt dilemma.
Vad vi konsumerar paverkar vart lokalsamhalle och aven samhallen utanfor. Globalisering
som enligt Giddens &r “ett 6msesidigt beroende mellan ménniskor, regioner och l&nder Gver
hela vérlden” (Giddens 2003: 556). Globalisering medfor att vardagserfarenheter féréandras. 1
och med samhéllets férandring kommer manniskor att omdefiniera delar av sina liv. Har kan
ndmnas att individers uppfattning om sig sjalva samt deras uppfattning av andra ménniskor
forandras i grunden (Giddens 2 003:73). Globalisering star inte ensamt utan &r néra
sammanlankat med konsumtionssamhélle, varldshandel och global miljo samt blir alltmer
beroende av omvarlden (Vilby 2001).

3.1.2 Faktorer som paverkar konsumenternas val

Det finns olika faktorer som paverkar konsumenternas val. Det som &r viktigt ar sjalva varan,
kvalitet och pris, utbud och tidspress samt icke-sinnliga egenskaper. Med varan menas vad
konsumenten dr ute efter. Kvalitet och pris hor ihop. Ar varan for dyr har kanske inte
konsumenten rad att konsumera just den sorten. Det &r t.ex. vanligt vid livsmedelskonsumtion
att priset avgor valet av produkten (Abacka 2 008:35, 36). Avgérande ar dven utbudet, det vill
saga vad som finns &r vad som kdps. Under de senaste artiondena har antalet varor 6kat vilket
medfort att konsumenterna har mer att vélja mellan. Daremot kan den begransade tid
konsumenten har till sitt forfogande spela en stor roll vid konsumtion (Abacka 2 008:36).
Med icke-sinnliga egenskaper menas att dagens konsumenter tar hansyn till eventuell negativ
paverkan som en vara kan ha pa halsa och global miljo. Vad som uppmarksammas kan vara
exempelvis avfall, transportstrackor samt manniskors arbetsférhallande (Abacka 2 008:37).
Utover ovanstaende faktorer ar dagens konsumenter dven individer med ett eget intresse.
Olika uppfattningar, erfarenheter och attityder spelar darfor en avgdrande roll. Har spelar
deras familj, relationer, vanner, skolkamrater, sociokulturell miljo, social tillhérighet, livsstil
samt kultur in (Abacka 2 008:37). Konsumtionen regleras dven av konsumenternas rattigheter
och skyldigheter (Abacka 2008: 38). P& grund av att marknaden har blivit global &r idag
utbudet av varor och tjanster stort med bland annat postorderkataloger och Internet.
Konsumenterna kan dven vélja att vara engagerade eller oengagerade. For de engagerade
konsumenterna styrs inkOpen av beslut som blir fattade. Tvartom &r det for de oengagerade
koparna da inkdpen istéllet blir vanor som styrs av rutin (Abacka 2 008:38). Konsumtion sker
antingen nu eller i framtiden och det galler att 6ver tid fordela de tillgangar som finns att
forfoga. Dessa beslut sker individuellt och ar ett sa kallat privatekonomiskt perspektiv, och
innebér att konsumenten sjalv beslutar hur mycket som kan spenderas for stunden och vad
som ska sparas for framtiden (Abacka 2 008:39).

3.1.3 Barn och ungdomars konsumtion

Den samhalleliga utvecklingen som sker idag paverkar, som tidigare namnts allt fler
ungdomar. Det moderna konsumtionssamhalle och den kommersiella pressen, bland annat
massmedia och reklam som paverkar savél barn som unga och vuxna blir allt starkare och
alltmer patrangande (Johansson 2005). Materiella behov kan tvinga unga till att konsumera
oandligt. Dagens marknad har sa stor makt Gver vara privata liv att man inte kan ha direkt
kontroll 6ver var konsumtion. Prylar och klader ar en viktig detalj som skapar identitet bland
ungdomar (Johansson 2005: kap 4). Annorlunda var det forr da ungdomar var tvungna att
acceptera de ekonomiska normerna som var uppgjorda i familjen, men idag har de blivit mer
medvetna om ekonomi och livskvalité. De vill helst utforma sitt eget liv efter sina 6nskemal
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och intressen. Modernitet och mérken intresserar ungdomar till att handla mer och dyrt
(Johansson 2005).

For marknaden &r barn och unga en viktig malgrupp eftersom de sjalva har egna pengar
samtidigt som de kan paverka sina fordldrars konsumtion (Abacka 2 008:33). | de rika
landerna dér stor del av befolkningen &ar hdginkomsttagande och valbestallda innebér
uppvaxtvillkoren att ett starkt konsumtionsmonster grundlaggs i allt yngre aldrar. Dagens
barn och unga behdver standigt mer pengar till privatkonsumtion (Abacka 2008: 40). Utan
kunskap om exempelvis budgetering och vad som kan konsumeras kan fa till foljd att
konsumenterna blir utsatta for overskuldsattning. Darfor ar det viktigt att ungdomar far
k&nnedom om hur de ska planera och genomféra forandringar Gver deras vardagliga
konsumtion (Abacka 2008: 40). Ofta lar sig barn tidigt att arbete generar inkomst. Det &r
ocksa vanligt att foraldrar engagerar ungdomar att pengar ar nodvandigt for att leva. Abacka
anser att vecko- och manadspeng inte har nagon pedagogisk effekt. Istillet framhaller hon att
om ungdomar ska forsta de vardagliga villkor som existerar bor de fa insyn i familjens
budget. Hon menar att detta ar nagot som séllan diskuteras i familjer vilket medfor att barn
och unga inte blir involverade i att beddma hushéllets konsumtionsbelastning (Abacka 2008:
41).

3.1.4 Fostran i hemmet och i skolan

Enligt Abacka & hemmet en central grundpelare i livet. Det ar foraldrarna som ger barnen
den grundl&dggande fostran i hemmet, och det &r familjen som i borjan formar barnets bild av
omvarlden. Hemmet &r ett av samhéllets viktigaste arena for fostran och larande (Abacka
2008: 1). Skolan ar en formell arena for larande dar eleverna bade ska fostras och uthildas
(Abacka 2 008:2).

Filosofen John Dewey (1999) ser pa skolan som ett komplement till barnens fostran. Han
pastar att utbildning ar en process dar man leder och uppfostrar, och den &r anpassad till den
sociala omgivningens normer och varderingar. Dewey beskriver att utbildning har en
styrande och véagledande roll. Dewey anser skolan vara som ett undersokningsfalt dar
erfarenheter och formagor synliggors och formges. ”Skolans uppgift att balansera den sociala
miljons olika element och att se till att varje individ far mojlighet att hoja sig Over
begransningar i den sociala grupp som han foddes i och att fa god kontakt med en vidare
miljo” (Dewey 1999: 56). Han papekar att skolan ar uppenbart en av samhéllets viktigaste
institutioner. Har forsdkras samhéllets fortlevnad och utveckling genom underordnad
socialisation, kunskapsforvarv och medborgerlig uppfostran (Dewey 1999).

3.2 Skolans roll

| slutet av 1800-talet radde ett sparsamhetsideal i Sverige (Alex 2003: 27). Det fanns flera
aktorer som diskuterade hur sparsamheten skulle stoédjas och en av dessa var staten (Alex
2003: 27, 28). Det var dock i skolan som de flesta svenska medborgare fick lara sig vikten av
att spara (Alex 2 003:27). Svenska staten intresserade sig for &mnet hemkunskap som det
hette da, eftersom detta kunde hjalpa till att forbattra manga méanniskors ekonomiska situation
och ar 1897 blev amnet ett frivilligt amne i folkskolan (Alex 2003: 73). Under borjan av
1900-talet hade amnet hemkunskap inte ett precist innehall, utan fokuserade mest pa att ge
elever kunskap om hushallens matinkop. Forst pa 1950-talet blev amnet mer detaljerat och
ekonomisk fostran kom att betonas (Alex 2003: 32). Larobtckerna under 1900-talets bdrjan
betonade ett tydligt sparandeideal vilket innebar att medborgaren inte borde konsumera nagot
onddigt. Under slutet av 1960-talet forflyttades fokus fran sa har ska man gora till hur man
kan gora” (Alex 2003: 105, 106). Under 1980-talet fokuserade larobdckerna pa medborgarnas
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behov jamfort med larobdcker under tidigare ar. Dar bockerna tog upp hushallning
fokuserades det pa global miljo och jordens resurser (Alex 2003: 111).

3.2.1 Amnet hem- och konsumentkunskap

Dagens skolamne hem- och konsumentkunskap ar inget nytt &mnet utan har funnits under
lang tid men under olika namn samt olika innehall (Hjalmeskog 2 000:95). Det var i slutet av
1800-talet som &mnet huslig ekonomi introducerades i de svenska flickskolorna for att utbilda
dessa till blivande makor och husmodrar (Hjadlmeskog 2 000:95, 96). Det var forst 1962 som
amnet blev obligatoriskt for bade pojkar och flickor och fick samtidigt benamningen
hemkunskap (Hjalmeskog 2 000:95). Genomférandet av Lgr 62 var resultatet av en
foregaende diskussion om att demokratisera skolan och skapa en gemensam skola for alla
barn (Hjalmeskog 2000).

Enligt kursplanen for hem- och konsumentkunskap ar syftet med undervisningen att ge
kunskaper for livet i hem och familj samt forstaelses for det varde som dessa kunskaper har
for manniska, samhalle och natur” (Skolverket 2000:18). Amnet omfattar fyra
kunskapsomraden, 1. Social gemenskap 2. Mat och maltider 3. Boende och 4. Konsument-
ekonomi. Det syftar till att 6ka ett helhetsperspektiv pa hushallets olika sysslor och relationer
mellan manniskor (Skolverket 2000).

Tre syften uppges for undervisning i hem- och konsumentkunskap:

e att ge erfarenheter och forstaelse for de dagliga handlingarnas och vanornas betydelse for ekonomi,
miljo, halsa och vélbefinnande

e att utifrdn kunskaper om samspelet mellan hushall, samhélle och natur kunna maéta forandringar, ta
ansvar och agera

e att ge beredskap for att leva och agera i ett samhalle med mangfald (Skolverket 2000: 18).

Bland alla @mnesgrupper som undervisas i den svenska skolan ligger endast 118
undervisningstimmar pa d@mnet hem- och konsumentkunskap som darmed har Iagst antal
timmar i timplanen for ett amne (Skolverket 2000).

3.2.2 Konsumentekonomi

Amnet skall ge grundlaggande kunskaper i vardagsekonomi och resurshushallning. Det syftar
till att 6ka medvetenhet hos eleverna att hantera skilda uppgifter i hushallet. Det handlar
ocksd om en medveten anvandning av ekonomiska och materiella resurser. Amnet riktar
framst till att utbilda eleverna till en medveten konsument och att ldra dem att tanka
ekonomiskt. Som mal for konsumentekonomi star bland annat att eleverna skall lara sig tolka
och jamféra konsumentinformation, géra berakningar, lara om lan och avbetalningskdp och
kontokortskdp samt kredithandel (Skolverket 2000). I kursplanen fran 2000 star skrivet under
mal att “skolan skall med sin undervisning i hem- och konsumentkunskap strava efter att
eleven lar sig att planera sin ekonomi utifrdn egna och hushallets resurser, granska och
vardera information och reklam samt agera i enlighet med Overvégda beslut” (Skolverket
2000: 19).

3.2.3 Styrdokument

Skolans kunskapsuppdrag kommer till uttryck i styrdokument, alltsa lagar, skolforms -
forordningar, laroplaner, kursplaner och betygskriterier. Dessa dokument styr hur
verksamheten skall utformas (Skolverket 1996). Skollagen med timplaner samt laroplaner
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och kursplaner &r de nationella styrdokument som skall styra verksamheten i skola. Skollagen
som ér stiftad av riksdagen, innehaller de grundlaggande foreskrifterna om utbildningen inom
alla skolformer. Laroplanerna faststadlls av regeringen och anger vérdegrund och
grundlaggande riktlinjer och mal. De &r uppdelade i olika huvudomraden. Kursplanerna
uttrycker de krav som staten stéller pa undervisningen och anger malen for utbildningen i
varje enskilt amne (Skolverket 1996).

De sex larobockerna som undersoks i denna studie ar skrivna utifran tva laroplaner, Lgr 80
och Lpo 94. Det ar darfor intressant att se narmare pa dessa styrdokument och innehallet som
berér amnesomradet konsumentekonomi.

3.2.4 Konsumentekonomi i Laroplanen Lgr 80

Liksom tidigare laroplaner Lgr 62 och Lgr 69 innehaller Lgr 80 mal och riktlinjer, kursplaner

och timplaner. | laroplanen faststalls det att det &r regering och riksdag som har beslutat om
innehallet i skolan och kunskapsomraden dar utvalda med hansyn till samhallsbehov
(Skoloverstyrelsen 1980:14). | Lgr 80 framkommer att de kunskapsomraden som ska
behandlas kommer att vara grundldggande for alla elever oavsett vad de kommer att &gnar sig
at. Under skolans mal fastlas att:

Kunskaper som ar av betydelse for vardagslivet skall spela roll, och dartill &ven genom att féra in
vardagskunskaper och fardigheter i manga olika d&mnen &r det mojligt att ge barnen respekt for att
hushélla med jordens resurser och bruksforemal och for mojligheterna att ateranvanda vardagstingen.

(Skoloverstyrelsen 1 980:16).
I malsattning for arbetet framhalls att

Eleverna maste som konsumenter kunna kritiskt vardera de varor och budskap de utsatts for. Mer
traditionellt stoff kan behdva vika for att skolan tillréckligt skall kunna anknyta till den verklighet, som
dagligen omger eleverna

(Skoloverstyrelsen 1 980:31).

Lgr 80 understryker att eleverna skall uppfostras att hushalla utifran tillgangliga resurser samt
berdkna och jamfora kostnader och olika betalningsformer. Under malen fér amnet
hemkunskap framgar att eleverna skall kunna anvéanda sina kunskaper i kost, hygien, miljo
och konsumentekonomi samt samlevnad. Dessa fyra huvudmomenten skulle genom praktiskt
arbete vara utgangspunkt for undervisningen. Konsumentekonomi ar alltsd ett eget
huvudmoment under Lgr 80 (Skol6verstyrelsen 1980).

3.2.5 Konsumentekonomi i Laroplanen Lpo 94

Denna laroplan bestar av en kort text pa ca 15 sidor och ar pa ett dvergripande plan. Enligt
Laroplanen for det obligatoriska skolvédsendet, Lpo 94 har skolans i uppdrag att dverfora
grundlaggande varden och framja elevernas larande for att darigenom forbereda dem for att
leva och verka i samhallet (Utbildningsdepartementet 2 004:7) Lpo 94 beskriver att eleven
sjalv skall vara delaktig och ta ansvar for skolan och sitt larande. Ett centralt inslag &r den
gemensamma vardegrunden som betonar tolerans, rattskdnsla samt medborgerligt
ansvarstagande. Skolan har dven i uppdrag att forbereda eleverna for ett verksamt liv i
samhéllet. Eleverna skall darfor lara sig att kritiskt granska fakta och forhallande samt se
konsekvenser av olika alternativ (Utbildningsdepartementet 2004). Har poangteras dven
vikten av att unga utvecklar forstaelse for hur det ar att leva i en kulturell varld med mangfald
samt internationellt utbyte. Viktigt ar dven att halso- och livsfragor skall uppmarksammas.
Mal som skall uppnas i grundskolan ar bland annat att eleverna skall kanna till grunderna for
lagar och normer samt rattigheter och skyldigheter. Eleven skall ha kunskap om hur den egna
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livsstilens betydelse for hélsan och miljo (Skolverket 2005). | Lpo 94 betraffande amnet
hemkunskap for grundskolan syftar konsumentfragor och uppnaende malen till grundskolans
senare ar. Malet ar att eleven skall fa kunskap att fatta medvetna val som konsument och
ké&nna till konsumentens rattigheter och skyldigheter (Skolverket 2005: 96).

3.3 Kursplaner

Som komplettering till laroplanen finns fastlagda kursplaner vilka poéngterar
undervisningens mal i de olika &mnena. Nedan foljer en beskrivning kring vad respektive
kursplan lyfter fram nar det galler konsumentekonomi.

Lgr 80 Kursplaner som tillhdr Lgr 80 beskriver &mnet hemkunskap med det praktiska i fokus.
"Det praktiska arbetet och traningen av vardagsfardigheter skall vara utgangspunkt for
undervisningen” (Skoldverstyrelsen 1 980:85). Huvudmoment i &mnet ar kost, hygien, miljo,
konsumentekonomi och samlevnad. Under malen for amnet hemkunskap skrivs bland annat
att “eleverna skall lara sig tolka och jamféra konsumentinformation, gora berdkningar och
beddomningar och redovisa dem” (Skoltverstyrelsen 1980: 85). | denna laroplan understryks
under avsnittet konsumentekonomi féljande malsattning for alla stadier i grundskolan:

e Ekonomisk planering utifran tillgangliga resurser. Att berdkna och jamfora kostnader.
Betalningsformer.

e Att beddma och anvanda konsumentinformation. Marknadsforingens mal och metoder. Olika &sikter
om hur behov skapas.

e Konsumentens rattigheter och skyldigheter. Konsumentréttsliga lagar. Samhallets stéd och hjalp till
konsumenter.

e Hushallens ansvar for miljon vid anvandning av olika produkter och metoder i hushallsarbetet.

e Hushallning med resurser och ravaror.

e Olika yrken dar utbildning i konsumtionsfragor ar betydelsefull.

(Skoloverstyrelsen 1980: 89)

Lpo 94 Kursplanen som verkar under Lpo 94 forklarar att &amnet hemkunskap ska omfatta
bade praktiska och teoretiska kunskaper kring relationerna mellan livsstil, mat halsa och
miljé. Undervisningen i amnet ska omfatta kunskaper av socialgemenskap, mat och maltider,
miljo, boende och konsumentekonomi. Kunskapsomradet konsumentekonomi hanterar
samband mellan kostnader, inkop och betalningsformer. Dessutom trader in i amnet fragor
kring konsument och konsumentinformation ur resurshushallnings synvinkel (Skolverket
1996: 34). Enligt kursplanen skall undervisningen strdva mot att lara eleven att:

e planerar sin ekonomi utifran egna och hushallet resurser.

o  kénna till sina rattigheter och skyldigheter som konsument

e  kunna soka, vérdera och praktiskt anvénda sig av konsumentinformation
(Skolverket 1996).

Mal som eleverna ska uppna i slutet av det femte skolaret ar:
e kunna jamfora priser och ta del av enkel konsumentinformation

| uppnaende malen for niondeskolaret skall eleven:
e kunna klara sig sjalv i sin vardagssituation och kunna valja resurssnala alternativ vid utférandet av allt
arbete inom hemmet.
e kunna lasa och anvénda konsumentinformation, samt berdkna och vardera kostnader

(Skolverket 1 996: 35).



Kursplanen 2000 | samband med inférandet av den nya kursplanen ar 2000 som idag
anvands, beslutades att @amnet hemkunskap skulle byta namn till hem- och konsumentkunskap
(Skolverket 2000). Detta gor att konsumentperspektiven lyfts fram och férhoppningsvis far
en starkare stallning an tidigare. Kursplanen fér amnet har kompletterats i relation till
forandringar i samhallet. Vad som forsiggar i samhallet och vilka beslut som fattas paverkar
undervisningen i hogsta grad (Alex 2003: kap 5). Denna kursplan resonerar kring vikten av
resurshushallning och savél ekonomiska som andra materiella resurser, bade lokalt och
globalt. Fragor som berér demokrati, jamstalldhet, kultur, hdlsa och hallbar utveckling &r
fyra perspektiv som skall genomsyra undervisningen i amnet. Forstaelsen av samspelet
mellan hushall, samhélle och natur utgor grunden for elevens aktiva deltagande i formandet
av en medveten livsstil och ett hallbart samhélle (Skolverket 2000: 19). | uppnaendemalen for
skolar fem skall eleverna:

e kunna anvinda olika varor, metoder, och redskap i hushallet och darvid ta hansyn till halsa,
hushallsekonomi och miljo,
e vid genomforandet av olika uppgifter i hushéllet kunna jamfora priser och uppfatta skillnader mellan

information och reklam (Skolverket 2000: 19).
I uppnaendemalen for skolar nio skall eleven:

e kunna planera, tillaga, arrangera och vardera maltider med hansyn till ekonomi, hélsa, miljo och estiska
varden,

o kanna till sina rattigheter som konsument och kunna vérdera olika slags information vid utférandet av
verksamheter i hushallet (Skolverket 2000: 20).

3.3.1 Nationella utvarderingarna av Hemkunskap/Hem- och
konsumentkunskap 1992 respektive 2003

Ar 1992 genomférdes en nationell utvérdering av skoldmnet hemkunskap pa uppdrag av
Skolverket. Resultatet av rapporten NU-92 visar att elever hade svarigheter att uppskatta
kostnader for olika delar av hushallets drift. Det antyder att ungdomar kanske inte ges nagon
insikt hemma hur hushallets ekonomi fungerar och hur stora olika kostnadsposter ar
(Skolverket 1 993:34).

Det visar sig att 15 % av alla eleverna kan ge en uppskattning av kostnad for bostad per person som faller
inom konsumentverkets norm. Knappt en tredje del av bade pojkar och flickor kan géra motsvarande for

livsmedelskostnaderna och alltsd ange ett belopp i intervallet 1100-1500 kr per ménad (Skolverket
1 993:35).

Tio ar efter NU-92 genomfdrdes en ny utvardering av amnet hem- och konsumentkunskap.
Resultatet visar att namnandringen fran hemkunskap till hem- och konsumentkunskap ar
2000 bidragit till att undervisningen mer utgar fran de val som eleverna gér som konsumenter
och att alla konsumentfragor prioriteras mer (Skolverket 2005). Till skillnad fran NU-92 ar
det i NU-03 en hdg andel elever som anser att de har lart sig vara medvetna konsumenter och
ta hansyn till den egna samt till familjens ekonomi (Skolverket 2005). Det utgar fran
rapporten 253 fran skolverket att de flesta lararna anser att det nya namnet ”stammer mycket
bra eller ganska bra pa vad amnet handlar om” (Skolverket 2005: kap 6). Andra fordelar som
namns &r att namnéndringen ger lararna stérre mojligheter och uppmarksamhet att lagga mer
fokus pa amnet konsumentkunskap (Skolverket 2005). "Namnandringen ger mojligheter att
lagga mera tyngd pa konsumentfragorna och att begreppet konsument kan breddas och
tydliggors” (Skolverket 2005: 109).



3.4 Laromedel

Ett laromedel behover alltsa inte vara en bok utan kan dven vara exempelvis en film eller
nagot annat som bast lampar sig for uppdraget. Begreppet laromedel definieras i
Nationalencyklopedin 2009 som ett pedagogiskt hjalpmedel som anvands i undervisning,
vilket tidigare var liktydigt med larobok men som numera vidgats till att dven innefatta
planscher, uppstoppade djur, dagstidningar och modern informationsteknik (National-
encyklopedin 2009). Trots att i stort sett allting kan anvdndas som ett underlag for
kunskapsférmedling skall begreppet laromedel preciseras som ett material som &r skapat for
undervisning (Nationalencyklopedin 2009).

I laroplanen Lgr 80 anges ordet laromedel ett hjalpmedel som anvénds for att eleverna skall
na malen for undervisningen (Skoloverstyrelsen 1980). | Lpo 94 under rubriken 2.8 Rektors
ansvar framgar att:

Rektorn har ansvaret for skolans resultat och har darvid, inom egna ramar, ett sarskilt ansvar for att
skolans arbetsmiljo utformas sé att eleverna far tillgang till handledning, laromedel av god kvalitet och
annat stod for att sjalva kunna soka och utveckla kunskaper, t.ex. bibliotek, datorer och andra hjalpmedel

(Utbildningsdepartementet 1998 :18).

Beskrivningen i dessa tva dokument lamnar ett tolkningsutrymme. Fragan darefter blir hur
man ska hitta laromedel som lampar sig bast for att nd malen och vad som menas med ett
laromedel med god kvalitet, samt hur detta kan bidra till att ge stabilitet och kontext at
elevernas studier.

3.5 Larobocker

Skolan ar den ledande institutionen for spridningen av en speciell textgenre, det vi kallar
laroboken. Larobdcker formedlar kunskaper och ar en viktig komponent for uppfattning om
vad som bor studeras och hur kunskap skall behandlas (Selander 2005). Enligt Selander
anvands larobocker huvudsakligen for att hjélpa till att organisera undervisningen och larare
ser dem som ett hjalpmedel for att malen i kursplanen skall nas. Pa sa vis kan alla elever
hallas sysselsatta samt att de arbetar i samma takt. Samtidigt skapar de gemenskap vad galler
tankar och ideologi. Det kan forklaras att larobdcker formedlar de kunskaper och varderingar
som finns i ett samhélle. Deras innehall ar vad samhallet "vill” att eleverna skall lara sig, det
ar alltsa bade kunskap och kunskapens norm. Vad som star i dem ar samhéllets satt att tanka
om vad eleverna skall lara sig. Vad som star i dem ar bade kunskap och kunskaps norm
(Englund 1999). Englund skriver att "laroboksstyrning ar en frdga om relationen mellan
larobokens kunskapsideal och det kunskapsideal som kommer till uttryck i undervisningen”
(Englund 1999: 82).

4. Design, metoder & tillvagagangssatt

I avsnittet beskrivs hur studien har genomforts samt den analysmetod som anvénds. Vidare
presenteras urval och avgransningar. Som undersokningsmetod for denna studie valdes en
komparativ (jamforande) textanalys pa sex larobocker i @mnet hemkunskap/hem- och
konsumentkunskap med fokus pa konsumentekonomi fran de senaste 26 aren. Syftet ar att
undersoka eventuella forandringar i innehallet 6ver tid i forhallandet till laroplanerna.
Larobockerna som har valts ut &r utgivna mellan aren 1982 och 2008. En jamforelse har
gjorts av larobockerna respektive kursplanerna sinsemellan. Eftersom kursplaner skall verka
hénvisande och végledande till larobdcker, ar det intressant att klargdra vad som egentligen
bor framga av undervisningen i amnet. Samtidigt kan man fa en inblick pa eventuella
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forandringar i de riktlinjer som ges betraffande kunskap inom d@mnesomraden. Analys-
metoden bygger dessutom pa att studera innebdrden i larobockers texter for att kunna visa pa
intressanta iakttagelser som kan bidra till en medvetenhet om vilka varderingar som aterfinns
i larobocker och vad som eventuellt behdvs for komplettering. ”Laroboksanalyser brukar ge
synnerliga intressanta upptdcker, inte minst hur tidsbundna larobocker ar och hur snabbt
synen pa kunskap forandras, aven jamforelse av skolans styrdokument brukar vara intressant
for att se hur snabbt varderingar i samhéllet skiftar” (Stukat 2005: 54). Textanalys metoden
lampar sig bast pa larobdcker som ska analyseras med avseende pa innehallet i texten. Det
som ar tankvard i en komparativ undersokning &r att titta pa motsvarande texter men fran
olika tider, om det kan finnas forandringar och varfor de har skett (Hellspong 2001). Fragor
som kan anvéndas i en innehallanalys &r t.ex.:

Vad skiljer den har texten fran de andra?

Vad ar gemensamt och vad &r speciellt fér var och en?
Vilka malgrupper riktar de sig till?

Vilka & huvud&dmnen och vilka deldamnen?

(Hellspong 2001: 78, 80).

Eftersom undersokningen delvis bestar av att jamféra aldre och nyare kursplaner kan en
textanalys vara en relevant redskap for att se hur innehallet i larobockerna uppfyller malen.

4.1.1 Urval och avgransning

Syftet med arbetet &r att analysera nagra forekommande larobocker som anvands i
undervisningen. Studiens material ar valt med hansyn till dess begréansade utbredning och
bestar darfor av tre olika bokforlag och fler dan en angiven forfattare. Urvalet innebar
dessutom att tva larobocker fran varje artionde som &r representativt for min undersokning.
Nedan i tabell 1 finns en Gversikt av de sex utvalda larobockerna.

Tabell 1. Oversikt av de ldrobocker som ingdr i undersokningen

Lgr 80 Lpo 94
Kursplan Lgr 80 Kursplan 1996/2000
1982 Sparframjandet Hemkunskap 1994 Interskol Hemkunskap
2003 Natur och kultur Hem- och konsument
1989 Interskol Hemkunskap kunskap
1990 Sparfrdmjandet Hemkunskap 2008 Interskol Hem- och konsumentkunskap

5. Resultatredovisning

| analysen av materialet har jag jamfort de sex larobockerna med utgangspunkt i ovan namna
metod. Fokus ar pa vad som faktiskt star i texten och hur innehallet redogors i relation till
gallande laroplaners mal. For att ge svar pa undersokningen, utgar analysen ifran tre rubriker.
Forsta avsnittet omfattar en jamforelse mellan de tre bdockerna som ar under Lgr 80 med
respektive kursplan. Under nésta del studeras larobdckerna utgivna under Lpo 94 med
varandra och med dess kursplan. Till sist vill jag synliggéra de eventuella forandringar som
har férekommit i bockerna dver tid.
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5.1 Textanalys av hemkunskapsbdcker som ar under Lgr 80

De tre larobocker som studerats har trots sina olikheter i design och struktur ett stoff som
liknar varandra. 1 samtliga bocker behandlas @mnet konsumentekonomi i kapitel 2 efter
avsnittet hemmet, familj och samlevnad. Amnets olika delar diskuteras kortfattat i 20 sidor
med varierande uppdelning. | boken fran 1982 bérjar konsumentekonomi med en inledning
av vara tillgangar och behov. Boken fran 1989 inleder avsnitten med ekonomiskplanering och
den tredje boken fran 1990 diskuterar forst fragor kring konsument och konsumtionsvanor.

Halla ordning pa pengarna

Som tidigare ndmnts syftar undervisningen i konsumentekonomi till att eleven skall kunna
hushalla med resurser och hantera sin ekonomi, samt att eleven skall kunna anvéanda sig av
konsumentinformation och bli medveten om sina skyldigheter och réttigheter som
konsument. Saledes forekommer korta forklaringar om olika typer av kop och
betalningsregler och lagar och dessutom olika varianter av sparformer i de tre undersokta
larobockerna. Spraket som anvands i laromedlen kan sammanfattas som faktainnehall och
riktar sig till en yngre malgrupp. Som redan namnd &r ett av malen med undervisning i
konsumentekonomi att eleven ska kunna planera sin ekonomi, berdkna och jamféra kostnader
(Lgr 80)

| bockerna fran 1989 och 1990 inleds avsnitten med ekonomisk planering och en kort
forklaring av orden ekonomi och hushallning. Det framkommer under rubriken Budget ett
tydligt exempel pa budgetering i form av en tabellberdkning. Tabellen visar en
sammanstallning av kostnader for t.ex. resor, mat, klader, skor och mm for en viss period.
Det som &r intressant ar att det gors &ven en jamférelse mellan pojkars och flickors
hushallning. | bada bockerna skissas ett forslag pa en enkel kassabok for att visa hur man kan
ha koll pa pengarna genom att berdkna sina inkomster och utgifter. | boken fran 1982 foreslas
ocksa att vi maste planera kdpet efter vara tillgangar, daremot finns inte en klar instruktion pa
hur man gor en plan for hushallning och budgetering. Det star att om man vill ha hjalp med
att goéra en budget kan man vénda sig till antingen ”Sparbankernas kassabok for ungdom”
eller till Kommunens konsumentvagledare for budgetradgivning. Boken fran 1990 ger till och
med forslag pd hur ungdomar som bor hemma och har borjat forvarvsarbeta delar
manadsutgifterna med familjen.

Betala & Lana

Angaende betalningsformer skrivs i den éldsta boken kort om kontant och kreditkop. Déar
skrivs om nackdelar med kredithandel, t.ex. kunden betalar ranta beroende pa kredittiden,
beloppet, rantesatsen och vilken typ av ranta som anvands. Boken tillagger dven bankkredit,
nar man lanar pengar i bank. Vidare beskrivs kop pa avbetalning, lanekop och kontokrediter.
| nasta bok fran 1989 forklaras under rubriken ”Lana” en punkt som ungbonus, for ungdomar
mellan 16-25 ar. Efter tre ars sparande finns mojligheten for ungdomar att fa lana tre ganger
pa det sparade beloppet. Medlemslan &r ett lan som banker erbjuder for medlemmar i
fackfdreningar. Personlan far man om man har sparkonto i banken och tillsist skriver boken
om lonekontokredit, att man far kredit pa pengarna som finns pa kontot.

I stycket under rubriken Kop namns tre olika betalningsformer det vill sé&ga
forskottsbetalning, kontant och kreditbetalning. Pa tre sidor forklarar boken de olika
betalningsformer utforligt med goda rad och tips. Det finns nagra forslag till att samtala kring
kontant och kreditkdp. Det finns till och med ett inkassoexempel som visar hur skulden
snabbt véxer med inkassoavgiften och drojsmalsrantan. | samma bok anvisas andra
betalningssatt som sker via bank och postgiro. Under rubriker som post och bankservice finns
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detaljerade anvisningar med bifogande bilder for dessa betalningsformer. Boken fran ar 1990
skriver ocksa om olika betalningsformer under rubriken "Handskas med pengar”. Betalning
via bank och postgiro behandlas ocksa i denna bok. Med hjélp av en tabell far lasaren syn pa
en Oversikt pa kredit och laneformer. | tabellen finns en kort beskrivning av villkor for varje
kreditform med respektive andel rénta i procent.

Spara

Betraffande sparformer forekommer i forsta boken tre olika kontoformer for sparande, vilka
ar sparbankskonto, sparkonto och kapitalkonto. Ytterligare skriver boken om lénsparande,
vinstsparkonto, skattesparande, sparlan och bosparande. Under titeln ”Spara” star i boken
fran ar 1989 om banksparande, obligationssparande och aktiesparande. Férutom vanliga
sparkonton namns andra former av banksparande beroende pa sparmal. Ungbonus,
allemanssparande och fonder och vinstsparkonto &r exemplen pa banksparande. Det
diskuteras samma sparformer i boken fran 1990 med ett tillagg som bosparande som fungerar
som sparlan, det vill sdga spara forst och lana sedan. I boken finns tva tabeller som visar en
oversikt av olika betal- och sparformer i angiven ordning. Omradet forsékringar i form av
hemforsakring, fordonsforsakring och reseforsakring resoneras endast i boken fran ar 1989.

De malsattningar som anges i kursplanen betraffande konsumentkunskap betonar att eleverna
skall kunna bedéma och anvéanda konsumentinformation, marknadsféringens mal, metoder
och olika asikter om hur behov skapas (Lgr 80).

Konsumentvégledning

Alla bockerna har ett stycke som forklarar termen konsument och konsumtion kortfattat
men anda forstaeligt. | samtliga bocker presenteras kopbehovet i form av ett cirkeldiagram. |
diagrammen fordelas kostnaderna i férhallande till forbrukning i procent. Bildarna visar klart
och tydligt hur den privata konsumtionen fordelas och prioriteras. Texterna kring
konsumentinformation beskriver bockerna om regler och lagar som &r vésentliga for oss
konsumenter att veta. Bockerna fran aren 1982 och 1990 presenterar de sex olika
institutionerna som hjalper konsumenten med angivet namn, adress och telefon nummer. Pa
sidan 38 i bada bockerna under rubriken Vem hjdilper konsumenten namns de institutionerna i
tva sidor med en fargad bakgrund. Boken fran ar 1989 upplyser konsumenterna att vanda sig
till en central myndighet som konsumentverket - KOV, eller till den kommunala
konsumentverksamheten och fackliga organisationer.

Reklam och marknadsforing

Kunskapen om konsumenten och de faktorer som paverkar konsumtionen upplyses i alla tre
bockerna. Det forklaras konsumtionsbehov och 6nskemal som styrs av olika grundlaggande
faktorer sasom sociala, kulturella och personliga. Till detta raknas, vart behov och attityder,
var omgivning, idoler, kamrater och olika slags av marknadsfdring bland annat reklam. Den
centrala fragan ar, hur kunderna paverkas av det marknadsforingsstimuli som foretaget
anvander. Boken fran 1982 skriver i punktform och kortfattat reklamens uppgift och
annonsens regler. Andra boken fran 1989 upplyser i tre sidor om de olika varianter av reklam
som anvands for att 6vertyga koparen. Dar tas dven upp marknadsforingens mal och dess
fordelar och nackdelar. Dessutom finns tre olika férslag pa évningar som larare kan anvanda i
sin undervisning. En 6vning handlar om att besoka en livsmedelsbutik for att eleverna fa syn
pa vilka strategier butiker anvander for forsaljning av varor. Det finns till och med en ritning
pa hur foretagen lockar runt kunderna i butiken. Dar star ytterligare tva évningar som forslag
till att samtala om kring annonser och olika reklammedia. Den senare boken fran 1990
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informeras i1 en sida kort om reklam och dess uppgifter och regler. I samma sida skrivs i
sidfoten, om man vill veta mer om reklam kan man vanda sig till konsumentverket.

Bland riktlinjerna i kursplanen tecknas om konsumenternas rattigheter och skyldigheter.
Konsumentréttsliga lagar, samhallets stod och hjélp till konsumenter (Lgr 80).

Lagar och regler

I samtliga texter under rubriken konsument skrivs om vilka lagar och bestdmmelser som
stodjer och skyddar konsumenter. | den &ldre boken skrivs om flera lagar, vilka bland annat
ar, lagar for omyndiga, avtalslagen, kdplagen, konsumentkoplagen, konsumentkreditlagen,
hemférsaljningslagen (Angerveckan). Dar upplyses ocks& om de bestimmelserna som rér
konsumenter i form av garanti, 6ppet kop, bytesratt och reklamation. Varje punkt férutom
konsumentkreditlagen tolkas och forklaras kort men anda innehallet ar utforligt. Under
rubriken konsumentkdpslagen star en mening att konsumentkoplagen géller ocksa vid
kreditkdp, men under rubriken kdpa och betala forklarades konsumentkreditlagen. | den
senare boken fran ar 1989 finns samma lagar och bestammelse skrivna. Dessutom skrivs om
den nya konsumentkdplagen som tradde i kraft 1 januari 1991. Dadr tolkas att den nya lagen
starker konsumentskyddet och innehéller viktiga rattigheter till konsumentens fordel.
Dessutom star i samma bok att den 1 januari 1993 fick vi en ny konsumentkreditlag. Lagen
innehaller regler som ger skydd vid kreditkdp och vid lan fran bank eller finansbolag, samt
kontokop och avbetalningskop. Aven konsumenttjanstlagen upplyses i den boken, vilket ger
konsumenter skydd for vissa tjanster, t.ex. servicetjanster och reparationer. | den tredje boken
ndmns och klargérs samma lagar och regler vid kdp av varor och tjanster. Déar forklaras dven
att konsumenterna kan vanda sig till kommunens konsumentvagledare for mer information
och hjalp. Bockerna innehaller aven bilder som ett komplement till tolkning av vissa texter.

Vidare skrivs for amnet konsumentekonomi om hushallens ansvar fér miljon vid anvandning
av olika produkter och metoder i hushallsarbetet och hushallning med resurser och ravaror
(Lgr 80).

Tillgangar i varlden

I den aldsta boken beskrivs under rubriken ”Sloseri med tillgangar” att 6verkonsumtion i i-
landerna ar det storsta hotet mot jordens naturtillgangar. Texten papekar pa att vi konsumerar
mer &n vad vi egentligen behdver. Med hjalp av bilder forklaras tydligt férdelningen mellan
varldens befolkning av jordens tillgangar. Dar rekommenderas bland annat att minska pa
energi- konsumtionen och konsumtionen av onddiga varor. | nésta bok skrivs valdigt kort om
konsumtionsansvar och hushallning. Med hjalp av tva bilder formanas konsumenterna att
konsumera mindre. Forsta bilden visar en valkladd kvinna som har shoppat och bar nagra
presentkartonger. Under bilden skrivs att ”Vi behover massor av varor”. Bredvid &r en bild pa
en fattig familj med sonderslitna klader. Under bilden star ”- medan miljontals barn i
utvecklingslanderna bara behover ett mal om dagen”. Aven i sista boken talas kort om
konsumtionsvanor och manskliga behov och vara tillgangar. Dar papekas hur
overkonsumtionen paverkar miljon runt omkring oss, och vad vi kan gora tillsammans for en
battre milj6. Det finns ocksa upplysningar for medlemskap i Faltbiologerna som &r en
fristdende ungdomsforening till svenska naturskyddsféreningen.

Sammanfattningsvis kan konstateras att det inte var sarskilt stora skillnader, gallande
innehallet i de tre laromedlen. En anledning till att resultatet skiftade sa lite kan vara det
begransade amnesomradet som behandlas i samtliga bocker. | relation till kursplanens
riktlinjer presenterar de samtliga larobockerna de vésentliga grundtankarna inom
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amnesomraden. Nedan redovisas samman olika koncept som behandlas under avsnittet
”Konsumentekonomi” i de tre undersdkta hemkunskapsbdckerna.

Inledning:

1982: s. 27 Tillgangar i viirlden, Méinniskans tillgdngar och behov, Varor och tjcnster, Vi dr konsumenter
1989: s. 24 Ekonomisk planering, konsumtion och behov, Konsumtions ansvar och hushdllning
1990: 5. 24 Vi ir konsumenter, Konsumtionsvanor, Véira behov och énskemdl, Hilla ordning pd pengarna

Spara:

1982: Sparformer, Olika kontoformer, Lonsparandet, Vinstsparkonto, Skattesparandet, Sparldn, Bosparande
1989: Banksparande, Obligationssparande, Aktiesparande
1990: Vinstsparande, Allemanssparande, Sparlin, Bosparande, Sparkonto, Eget bankkonto

Betala & Lana

1982: Kontant, Kredit, Avbetalning, Linekop, Kontokrediter

1989: Kopa, Kreditkop, Avbetalningskop, Ldnekép, Kontokort, Betalkort, Check, Bank och postgiro,
Ungbonus, Personldn, Lonekontokredit, Medlemsldn

1990: Bankkort, Check, Postanvisning, Kontokort, Bank och postgiro, Postforskott, Avbetalning, Medlemsldin,
Sparldn, Banklonekredit, Kreditkort

Lagar och regler

1982: Lagar for omyndiga, Avtalslagen, Kdiplagen, Konsumentkoplagen, Konsumentkreditlagen,
Hemforsdljningslagen, Garant, Oppet kép, Bytesrtt, Reklamation

1989: Konsumentkoplagen, konsumentkreditlagen, Konsumenttjinstlagen, Hemforsdliningslagen, Oppet kop,
Bytesrditt

1990: Avtalsvillkorslagen, Hemforsdljningslagen, Konsumentkreditlagen, Konsumentkoplagen,
Konsumenttjinstlagen, Marknadsforingslagen, Bytesriitt, Oppet kép

Reklam

1982: Reklamens uppgift och dess paverkan, Regler for reklam
1989: Olika reklammedia, Marknadsforingslagen, Reklamens tvivelaktiga budskap, Butiksreklam
1990: Reklamens uppgifter, Reklam kostar pengar, Regler for reklam

Institutioner som hjalper konsumenter

1982: Kommunal konsumentvigledning, Hemkonsulenterna, Konsumentverket, Allmdnna
reklamationsndmnden, Statens pris- och kartellndmnden, Statens livsmedelsverk, Socialstyrelsen

1989: Konsumentverket, Kommunala konsumentverket, Frivilliga organisationer, Fackliga organisationer

1990: Aliméinna reklamationsnimnden, Kommunal konsumentvigledning, Konsumentverket, Socialstyrelsen,
Statens livsmedelsverk, Statens pris- och konkurrensverk

5.2 Textanalys av hemkunskapsbdcker som ar under Lpo 94
De tre larobocker som har granskats ar skrivna utifran tva kursplaner 1996 och 2000. |
samband med inférandet av nya kursplaner har konsumentaspekterna fatt en kraftigare
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stallning dn tidigare. Avsnitten konsumentekonomi behandlas i samtliga bocker pa ca 30
sidor, vilket visar en klar tendens pa utvecklingen av dmneskaraktar. De analyserade
laromedlen &r till stor del homogena. De har manga likheter vad galler sprak och innehall,
men aven en del olikheter i layout och struktur. Spraket som anvénds i larobdckerna kan
sammanfattas som faktatext med innehall av en del fackuttryck. Bendamningar som ar svara
forklaras vid sidan av texterna for att klargora och pa ett enklare satt formedla kunskap som
ar besvarlig att forsta. | kursplanen som verkar for dessa larobocker skall amnet presenteras
pa ett mangsidigt satt med hansyn till miljomassiga och ekonomiska avseenden. Detta ses
som en viktig uppmaning till forfattarna att uppmarksamma eleverna pa hur man som
konsument kan gdra en insats for miljo. Av denna anledning laggs storre synpunkt pa miljon i
de senaste larobockerna. Ytterligare omarbetningar som foljer samhéllsutvecklingen och
forekommande av tekniska medel k&nnetecknas i de senaste texterna.

I enlighet med stravans mal for amnet skall eleverna kunna planera sin ekonomi utifran egna
och hushallets resurser, kanna till sina rattigheter och skyldigheter som konsument, samt
kunna soka, vardera och praktiskt anvénda sig av konsumentinformation (Lpo 94).

Halla ordning pa sin ekonomi

For att fa forstaelse for konsumentekonomi forklaras orden konsument och konsumtion i
borjan av avsnittet Konsumentekonomi. Med samma uppldgg som tidigare undersokta
larobockerna diskuteras begreppen budget och kassabok som tva viktiga hjalpmedel for att
fa ordning pa ekonomin. | varje bok finns tva ritade tabeller, som &r exempel pa hur man gor
en budget eller en kassabok. Fragor rérande ekonomisk planering resoneras pa ett likvardigt
satt i de tre analyserade materialen. Dar betonas att i budget bor ett visst sparande inga.

Spara

Under titeln ”Spara” namns olika typer av banksparande, aktier och premieobligationer. | det
nyaste forlaget delas samtliga sparformer i tre olika kategorier, Buffertspara, Malspara och
Trygghetsspara.

Betala & lana

Né&sta titel handlar om olika betalsatt, forskottsbetalning, kontant betalning och
kreditbetalning. Bockerna har en liknande textinnehall men olika utformning for forklaringen
av de olika betalformerna. Boken fran 2008 har dessutom bilder pa fem olika betalkort som
nu for tiden anvands inom handeln. | texterna finns &ven information om Ian,
kreditbetalning och vanliga kreditformer. Det ges goda rad vid kreditkép for att undvika att
hamna i skuldfélla. | de tva senaste larobockerna kan man lasa om kronofogdemyndigheten
som har till uppgift att géra en betalningsplan och se till att skulden blir betald. Bredvid
texterna visas hur skulden stegvis blir snabbt stor om man inte betalar. Till exempel:

Skuld 1000: - — Kravbrev + 50:- — Inkassoforetag + 160: - — Kronofogden +640:- —
Utmdtning +500:- = 2350:-

Det skrivs dven i samtliga textmaterial om skuldsaneringslagen som ger den skuldsatte
mojlighet till nedskrivning eller avskrivning av sina skulder. Kravet for skuldsanering ar
hardare och det ar hos Kronofogden som man ansoker om skuldsanering.

Fdrsakringar

| boken fran ar 1994 namns inom omradet forsakringar nagra vanliga forsakringar sa som
hemforsakring, fordonsforsakring och reseférsakring. Nagra andra forsakringar tillkommer i
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nésta bok, vilka &r olycksfallsforsakring och sjukforsakring. FOrutom de bendamnda
forsakringar tillaggs i den senaste boken nagra forsakringar som allriskforsakring,
mopedforsékring, barnforsékring, villahemforsédkring och husdjurforsakring. Dessutom
rekommenderas att vanda sig till Konsumenternas forsakringsbyra for vidare information for
villkor och priser. Internetadress finns angiven for vidare upplysning.

Konsumentvéagledning

| bockerna fran ar 2001 och 2008 finns nagra elevuppgifter som diskussionsunderlag for att
nd en djupare forstaelse for ekonomisk planering. Texterna framstiller konsument -
information med upplysning genom olika samhéllsorgan, da &r konsumentverket en central
myndighet for konsumentfragor. Andra myndigheter som stodjer konsumenterna namns i
samtliga tre bocker, vilka ar den kommunala konsumentverksamheten, frivilliga fackliga
organisationer, konsumenternas forsakringsbyra och konsumenternas bankbyra. | den senaste
boken tillaggs &ven konsumenternas tele- och Internetbyrd och konsumenternas
elradgivningsbyrd. Bland myndigheterna finns &ven Konsument Europa som tillhor
konsumentverket men ingar i natverket European Consumer Center- ECC. Konsument
Europa ger rad och stodjer kunderna vid handel éver granserna men inom EU. Under varje
organ skrivs dess Internetadress i den senaste laroboken. | alla tre bockerna tipsas att
eleverna kan besoka kommunens konsumentvagledare for upplysning om konsumentfragor
och enskilda tvister.

Lagar och regler

Aven forfattarna till analyserade avsnittet Konsumentlagar nidmner och beskriver de
viktigaste lagarna som skyddar kunden vid kop av en vara for privat bruk av en
néringsidkare. Det som &r nytt och podngteras i senaste boken dr Paketreselagen, vilket ger
resenarerna  skydd pa charterresa och innefattar hélsobestammelser, pass- och
visiumbestdmmelser, transportférsédkringar och hur kan anhériga komma i kontakt med dig
om du &r under 18 ar. Begreppen bytesratt, 6ppet kdp och returratt definieras och diskuteras i
larobdckerna. Vid reklamation av varor eller tjanster namnges i texterna tva myndigheter som
stodjer kunderna. Dessa & Kommunens konsumentvégledare, Allménna reklamations
namnden (ARN) och Domstol som hjalper konsumenten att fa rattelse. Som redan papekats
finns &ven lankadresser till de myndigheterna i den nya laroboken. | de tre larobockerna efter
delen “Att reklamera en vara eller tjanst” finns nagra vardagsrelaterade elevuppgifter som &r
realistiska for eleverna och kan tillampas i relevanta sammanhang. Alltsa uppgifter som
exempelvis handlar om situationer eller handelser som skulle kunna férekomma i elevens
vardag. Géllande konsumenternas rattigheter informerar bdckerna om rattigheter som
bytesratt, returrétt och oppet kop. Varje punkt forklaras kort men anda begripligt. Som tillagg
skrivs om nodvéndiga foreteelserna som &r viktig att veta vid kop av varor eller tjanster.

Ett antal mal for undervisningen i konsumentekonomi réknas upp i kursplanerna. |
uppnaendemalen for skolar fem framhalls i kursplanerna att eleven vid genomforandet av
olika uppgifter i hushallet kunna jamfora priser och uppfatta skillnader mellan information
och reklam (Lpo 94)

Reklam och marknadsforing

I alla tre bocker visas hur var privata konsumtion fordelar sig pa olika utgifter. Det framgar
fran ett cirkeldiagram att utgifterna for bostad och livsmedel &r allra storst och tar en stor del
av inkomster. Det forslas bland annat att man ska vara en fornuftig konsument genom att gora
ekonomiska och planerade inkdép. Som foljd av de ménskliga behoven och konsumtion
diskuteras marknadsforing i de samtliga bockerna och dess paverkan pa konsumenter.
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Reklam ses som en av de viktiga marknadsforingsstrategier som foretagen anvander for
forsaljning av produkter och tjénster. Begreppen forklaras vid sidan och det finns &ven bilder
pa olika typer av reklam. En omfattande upplysning ges géllande butiksreklam som lockar till
impulskop. Till skillnad fran de tva larobockerna skrivs i den senaste boken om reklam for
miljévanliga produkter som har mindre skadligt effekt pa miljon. Vidare beskriver texterna
postorderkop som ett enkelt och populart satt for varuhandel. | de tva senaste bockerna fran ar
2001 och 2008 tillaggs &aven Internethandel som lockar kunderna till att handla utanfor
granserna. Foljaktligen ndmns regler och rutiner som ska gélla for distanskdp samt lagar som
avses for handel inom EU landerna. Under varje stycke finns nagra elevuppgifter som kan
praktiseras for att klargora och pa ett enklare satt formedla kunskap som &r komplicerade att
forsta.

I uppnaendemalen for skolar nio skall eleven kunna planera, tillaga, arrangera och vérdera
maltider med hansyn till ekonomi, halsa, miljo och etiska véarden (Lpo 94).

Globalkonsumtion

Bockerna redogor under titeln Globalt konsumtionsansvar att individens vardagsliv
praktiskt taget berdrs av varandra pa olika satt Gver hela klotet. Gemensamt i texterna
papekas att vi konsumerar mer &n vi behover, och det sker pa bekostnad av andra lander och
andra manniskor. | de tva bockerna fran 1994 och 2001 finns ett separat kapitel med rubriken
"Resurshushallning”. Detta kommer innan konsumentekonomi delen och behandlar fragor
kring miljovanliga produkter och miljésymboler. I den nya boken korrigeras rubriken till
"Hallbar utveckling” och hanterar liknande aspekter. Citaten nedan har tagits fran boken ar
2001 under texten Globalt Konsumtionsansvar.

Vi och de - vi ater biff, de ater ris. Nar en vaxande varldsbefolkning kraver sin ratt att leva lika
gott som vi, tyder mycket pa att jorden inte racker till. Vi maste darfor ifragasatta inte bara

befolkningsexplosionen utan &ven var konsumtionsexplosion (Ur lagom &r bést
Naturskyddsforeningen)

Innehallet i de tre undersdkta larobdckerna ar likartade och de ar konstruerade pa samma satt.
Betraffande amnets omrade och kursplanernas riktlinjer motsvarar texterna de mal och
kriterierna som &r uppsatta for undervisningen. Har presenteras de begrepp som behandlas i
den "Konsumentekonomi” i de tre analyserade bdckerna.

Inledning

1994: 5.132 Vad dir konsumentekonomi, Att ordna sin ekonomi, Ekonomisk planering

2001: 5.107 Vad dir konsumentekonomi, Konsumtion, Hélla ordning pd sin ekonomi, Planera din ekonomi
2008: 5.100 Vad dr konsumentekonomi, Konsumtion, Hdll koll pd din ekonomi

Spara

1994: Bank och olika bankkonton, Ungbonus, Allemanssparandet, Vinstsparkonto, Pensionssparande, Aktier,
Premieobligationer

2001: Vanliga sparkonton, Pensionssparandet, Aktier, Aktiefonder, Obligationer
2008: Bankkonto, Sparkonto, Buffertspara, Mdlspara, Trygghetsspara
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Betala & Lana

1994: Forskottsbetalning, Kontantbetalning, Betalkort, Check, Kreditbetalning, Vanliga kreditformer,
Bankldan, Hypotekslan, Avbetalningskdp, Lanekdp, Leasing och hyresavtal
2001: Olika typer av plastkort, betalkort, bankkort, Kreditkort, Kontantkort/Cashkort, Internet, giro, Check

2008: Plastkort, Automatkort, Bankkort, Betalkort, Kreditkort, Lonekontokredit, Medlemsldn, Bankldn med
sdakerhet

Lagar och regler

1994 Konsumentskydd, Konsumentképlagen, Konsumentkreditlagen, Konsumenttjinstlagen,
Konsumentforsikringslagen, Hemforsdljningslagen, Oppet kop, Bytesriitt

2001:  Avtalsvillkorslagen,  Distansavtalslagen, — Konsumentforsikringslagen, — Konsumentkreditlagen,
Konsumentkoplagen, Konsumenttjinstlagen, Prisinformationslagen, Produktsdkerhetslagen,
Marknadsforingslagen, Oppet kop, Bytesritt

2008: Konsumentkioplagen, Distans och hemforsdljningslagen, Konsumenttjinstlagen, Prisinformationslagen,
Avtalsvillkorslagen, Marknadsforingslagen, Paketreselagen, Konsumentkreditlagen, Produktsikerhetslagen,
Oppet kép, Bytesritt

Reklam

1994: Reklam- lockar till kop, Markandsforing, Marknadsforingslagen, Butiksreklam
2001: Reklam och dess pdverkan, Butiksreklam, Marknadsforingslagen
2008: Reklam och miljo, Butiksreklam, Reklams pdverkan, Reklam lockar till kop, Marknadsforingslagen

Institutioner som hjalper konsumenter

1994:  Konsumentverket, ~ Kommunal — konsumentverksamhet, — Konsumenternas — Forsckringsbyrd,
Konsumenternas bankbyrd, Frivilliga organisationer

2001: Konsumentverket, Den kommunala konsumentverksamheten, Konsumenternas Forsdkringsbyrad,
Konsumenternas bankbyrd

2008: Konsumentverket, Den kommunala konsumentverksamheten, Sveriges Konsumentrdd, Konsumenternas
Bank och Finansbyra, Konsumenternas Forsdikringsbyrd, Konsumenternas tele- och Internetbyrd,
Konsumenternas elradgivningsbyrd

6. Resultatdiskussion

Har diskuteras de resultat som framkommit i denna uppsats. Diskussionen baseras pa
undersokningens syfte, fragestallningar och uppsatsens teoretiska bakgrund. Denna studie har
haft fokus pa att undersoka eventuella skillnader och likheter i innehallet mellan de utvalda
larobockerna i relation till laroplanernas riktlinjer och mal. Resultatet visar att texterna i
larobockerna motsvarar de malsattningar som finns angivna i styrdokument for amnet. Trots
att det skiljer nastan 30 ar mellan bdckernas utgivande har innehdllet en likartad
framstallning. Anmarkningsvart har forfattarna anvant samma strategier for att beskriva
amnets Overgripande innebord. | samtliga undersokta larobocker lyfts begreppet konsumtion
fram i avseende att stodja eleverna i att bli medvetna konsumenter. Privatekonomi och
hushallsekonomi diskuteras i relation till samhallsekonomi och samhéllsstrukturen. Det
framgar av texterna att samhéllet har forandrats och utvecklats genom historien och dven
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konsumtion av varor och tjanster fatt andra aspekter. Forfattarna forsoker att ge en komplex
bild pad amnet konsumentkunskap, da konsumtion ar en Overgripande fraga. Enligt
styrdokumenten skall denna helhetssyn behandlas i undervisningen. Eftersom kursplanerna
inte ar detaljrika kan innehallet tolkas forhallandevis fritt av forfattarna med avseende pa
uppnaende malen. Dessa kortfattade texthandlingar har under olika perioder varit mycket
styrande betraffande vad som ska inga i undervisningen och anger allmanna utbildningsmal
(Skolverket 1996). Sjalvfallet &r det upp till varje larare att bestdmma vilket material som
skall anvandas och hur malen skall uppnas.

Utifran styrdokuments kriterier skall &mnet hemkunskap/hem- och konsumentkunskap belysa
olika aspekter (Lgr 80, Lpo 94). Enligt kursplanerna skall &mnet presenteras pa ett 6ppet och
mangsidigt satt och att skolan bor strava efter att eleverna utvecklar kunskap om vara
vardagliga handlingar. Detta bygger pa praktiska och teoretiska kunskaper av definition for
mat och halsa och konsumentfragor. Betraffande nya laroplanen, ar mal och riktlinjer som
skall pragla skolarbete konstanta. Amnet bytte namn ar 2000 (Skolverket 2000) fran
hemkunskap till hem- och konsumentkunskap. Motivet var att mer fokus skall laggas pa
undervisning i konsumentkunskap, vilket fortfarande inte ar patagligt i de senaste laromedlen.
En nagot svag utveckling har observerats i de senaste bockerna. Ur ett historiskt perspektiv
med hénseende till samhallsutvecklingen behandlas konsumentkunskap med hénsyn till
internationell handel och globalisering. Definitionen globalkonsumtionsansvar och hallbar
utveckling har fatt mer utrymme inom omradet konsumentekonomi. Den senaste kursplanen
markerar sarskilt konsumtionsfragor i relation till miljo utifrdn globalt perspektiv och
resurshushallning och hélsa blir nu den réda traden inom amnet (Skolverket 2000).

Hér ar det viktigt att fundera 6ver vilken betydelse konsumentekonomi har i relation till
styrdokumenten. | de malstyrda kursplanerna finns det skrifter som mycket vl skulle kunna
innefatta undervisningen i hem- och konsumentkunskap om bara mat och halsa. Fragan ar hur
det ser ut i verkligheten i de konkreta undervisningsmomenten.

Tyvérr ar det alltfor ofta sd i dagens grundskola och &ven i gymnasieskola, att undervisningen i
konsumentekonomi inte ar s3 omfattande som den borde vara. Detta &r allvarligt med alla de ekonomiska

fallor som Ian, avbetalningskdp och kontokort kan bli (Sveriges Riksdag 1999 Motion Ub: 208).

Det dr intressant att undervisning i hem- och konsumentkunskaps inte har kunnat formedla
kunskapen om vad stoffet egentligen innebar. Av studien framgar ocksa att amnet har lagst
antal undervisningstimmar, vilket begransar arbetet att ge en helhetssyn pa amnet.

I Lpo 94 beskrivs larandet som ett aktivt samspel mellan skolan, elever och samhéllet.
”Skolan skall ansvara for att eleverna inhamtar och utvecklar kunskaper som ar nédvandiga
for varje individ och samhéllsmedlem” (Utbildningsdepartement 1994 : 15).

Faktumet &r att vi lever i ett samhalle dar barns mediekonsumtion diskuteras i allt storre
sammanhang. ldag har unga konsumenter méjligheter att handla utan att ha pengar och valja
fritt av ett varierande utbud fran foretaget. Det dr genom fria valet som det 6vervagande
idealet som ungdomar skaffar sig en identitet (Hjort 2004). De oférutsagbara 6nskningar som
utgor malet och sa fort man far det man efterstravade énskas det nagot nytt. Enligt sociologen
Zygmunt Bauman, genom dessa standiga nya konsumtionsonskningar som konsumtions -
samhaélle kvarstar (Bauman, 1998).
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Tidigare studie som gjordes av Jenny Olsson (2009) visar att kopplingen mellan identitet och
konsumtion saknas i konsumentkunskapsundervisningen. Studien handlar om ”Ldrares tankar
kring konsumentkunskapsundervisning” och bygger pa intervjuer med sex utbildade larare.
Samtliga tillfragade larare uttalar att det ar rimligt att lagga mer tid at undervisningen i &mnet
hem- och konsumentkunskap for att hinna bearbeta @mnets olika omraden. Resultatet dven
visar att lararna i storre utstrdckning anvénder laroboken som huvudkomponent i
undervisningen. Det som &r intressant att flera av de intervjuade l&rarna upplever att &mnets
namnbyte till Hem- och konsumentkunskap har 6kat amnets status (Olsson 2009).

7. Slutdiskussion

Denna studies fokus ligger pa att se 6ver de styrdokument som ligger till grund for styrning
av skolans arbete. Larobok som styrs av samma styrdokument har varit ett hjalpmedel for
undervisningen och blivit en viktig komponent i fostran av eleverna. Tidigare resoneras att
detaljrika kursplaner klargor vilka kunskaper eleverna bor l&ra sig. FoOrdelen &r att
specificerade malsattningar stodjer lararen att bestamma passande material och arbetsmetod
for sin undervisning. Samtidigt erbjuder den snabba samhallsutvecklingen nya mojligheter
och forutsattningar. | samma takt maste kunskapen fornyas, saledes detaljerna i innehallet och
mal i kursplanerna maste forandras och redigeras efter en kort tid. Detta kan vara en nackdel
att gora kursplanerna mer detaljrika.

Forslag till vidare studier

En annan variant av vidareutveckling av denna studie skulle kunna vara att analysera
textinnehallet i samtliga kapitel i Hemkunskap/Hem- och konsumentkunskap bockerna for fa
en helhetshild av dmnets breda innebdrd. Det kan vara intressant att askadliggora de
eventuella forandringarna som har skett genom aren i forhallande till styrdokumentens
riktlinjer. L&roboken har alltid haft en betydande roll i utbildning. Genom utveckling av
samhallet och synen pa larande har larare ett uppdrag att anpassa undervisningen efter
elevernas behov, erfarenheter och forutsattningar. Darfor &r det viktigt for larare att granska
och utvérdera materialet for sin kunskapsférmedling.
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