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Abstract

The Swedish Chef and |

A method proposition and other specialties

The Swedish children’s furniture company is having problems. With

only a flower pouf in the product line the core value Swedish is not

clear enough. They’re also missing a distinct method to use to develop
new product ideas and other signs. The company isn’t using the internet
enough to engage the target group. It’s a way to small company to buy
advertising space and such and must therefore learn more about how you
can affect through the internet. As a solution a multitude of signs and
symbols that communicates the company core values has been developed
and interacts with the now reorganized core values in an appropriate way.
The visual profile of the company is showing a truer image of what the
company is: a furniture business. The company does not longer look like
a one product business and with strong Swedish connections the company
will be understood as Swedish in the future. The company has now a good
foundation to begin using the internet and engage the target group.

Sammandrag

Den svenske kocken och jag
Ett metodforslag och andra specialiteter

Problem: Det svenska barnmobelforetaget har problem. Med endast

en blomma som produkt blir kdrnvérdet svenskt inte tydligt. Dessutom
saknas en tydlig och bra metod for att ta fram nya produktidéer och
andra tecken. Foretaget utnyttjar inte Internet tillrackligt for att engagera
malgruppen. Det ér ett alldeles for litet foretag for att kopa annonsplatser
och dyl. och méste darfor lira sig mer om hur man kan paverka genom
Internet.

Losning: Ett flertal tecken och symboler som kommunicerar foretagets
varden har tagits fram och samspelar med de numera omorganiserade
kiarnvirden pa ett lampligt sétt. Foretagets visuella profil visar nu en
sannare bild av vad foretaget &r, ett mobelforetag. Foretaget ser inte
langre ut som ett enproduktsforetag och starka svenska anknytningar gor
att foretaget kommer att uppfattas som svenskt i framtiden. Foretaget har
nu ett bra underlag for att borja utnyttja mjukvarukulturen och engagera
malgruppen.
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Bakgrund
Kort historik om Little Red Stuga och Dream Bag

Mobelmassan i Stockholm 2007 - Dream Bag

2007 designade jag, Kasper Medin, och Ulrika E. Engberg en produkt som heter
Dream Bag, en sittpuff/lekmatta f6r sma barn. Dream Bag skapades for att inga i
HDK Magisters utstéllning om design och barn pa Mobelmaéssan i Stockholm. Efter
Mobelméssan borjade bilder av Dream Bag cirkulera bade pa inredningsbloggar
varlden 6ver och i svensk och internationell press. Dessutom blev vi inbjudna att
vara artistic partners pa en massa som heter Bubble i New York. Dédr visades en

ny produktionsanpassad version av Dream Bag upp. Detta resulterade 1 ytterligare
uppmarksamhet och i att nya kontakter knots.

Dream Bag som stdlldes ut i HDK: s monter pa Mdébelmdssan 2007

Om foretaget Little Red Stuga AB

I samband med att vi designade den forsta Dream Bag borjade vi diskutera hur roligt det
vore att starta ett foretag for barnmobler. Vi kunde inte komma pé ndgot tydligt exempel
pa ett valkint svenskt foretag som dr specialiserade pa barnmobler. Att starta en egen
verksamhet skulle ge oss mdjlighet att formge annorlunda och lustfyllda produkter.
Namnet Little Red Stuga fann vi skriven i en mening i ndn bok om skandinavisk design
och arkitektur som var skriven pa engelska. Vi tyckte det var lustfyllt med svengelskan
och kinde att vi skulle kunna anvidnda det och utveckla ett intressant varumérke under
det namnet. Av responsen att doma hittills, verkar Little Red Stuga (LRS) vara ett
valdigt catchy och gangbart namn. Det &r en internationell variant av den lilla réda
stugan och demonstrerar pa ett lekfullt satt vilken distans vi svenskar har till oss sjilva
och Sverige. Vi dter pizza, sushi och kebab i den roda stugan och Kalles kaviar och

sill pa Greklandssemestern! Nar vi borjade fundera pa att starta LRS fanns Dream Bag
inte med i tankarna som en del av varumérket. Detta for att Dream Bag skapades ur

ett koncept om design och barn vilket HDK bestdmt. Vi ville skapa ett varumirke som
kéndes svenskt och rymde svenska virden. Den mediala framgéngen med Dream Bag
rorde dérfor till saker for oss. Det vore dumt att inte utnyttja produktens dragningskraft
for att uppmirksamma LRS samtidigt som LRS koncept inte riktigt kommer fram
bakom en sadan visuellt stark produkt. I november 2007 6ppnade vi var webshop dir
man kan kdpa en Dream Bag for 1 995 SEK. P& 6ppningsdagen sélde vi tva stycken
Dream Bag. Kopare av dessa var: En tatueringsstudio i New York City samt ett
morforildrapar i Goteborg.



Kéarnvarden och malgrupp

LRS gor i forsta hand barnmébler for den privata marknaden och LRS kdrnvérden ér
svensk lustfylld design med tillaggsvirdet berdttande. Malgrupp r en viésterlandsk
designintresserad kvinna mellan 30 — 40 ar som &r bosatt i en storstad. Hon &r gravid
med fOrsta barnet alt. har ett litet barn. Sekundédr malgrupp ar familjen runt kvinnan:
Hennes partner, barnets mor- och farforéldrar samt kvinnans syskon. [Se Bilaga 5]

Little Red Stuga vill producera i Sverige eller nédra

Dream Bag ir tillverkad 1 Sverige och Lettland. Vi lagger ett stort virde 1 att producera
s& ndra utgangspunkten som mgjligt for att minimera transporterna. Detta ger oss en
storre kontroll av kvaliteten pa produkterna samtidigt som det dr mer héllbart ur ett
ekologiskt perspektiv. Nackdelen ér att produktionskostnaderna gér upp vilket innebér
att vi har ett ganska hogt utpris till kund.

Little Red Stuga gillar samarbete med andra kreatorer

LRS ser som en styrka att lata flera kreatdrer vara med och paverka profil och
produktutbud. Detta kan mojligen innebdra en risk nér det géller att halla ihop ett tajt
koncept men vi dr beredda att ta risken eftersom vi tror att det kan skapa en generdsare
profil. Dessutom tycker vi att det &r lustfyllt med lagarbete och hoppas att detta ska lysa
igenom. Logotyp ar skapad av Niclas Lydeen, trid- och indiantéltsymboler ar skapade
av Nils Kristofersson och fotografier pd Dream Bag &r tagna av Elisabeth Dunker.

[Se Bilaga 2]

litt

le red stuga’

Ndr detta projekt inleds kan man om man hardrar det sdga att LRS visuellt bestdr av tre

tecken: En logotyp, en produkt och nagra tecknade trdd. ;



Mobelmassan i Stockholm 2008

2008 lyckades vi fa plats med LRS i Green House pa mobelmissan i Stockholm, dir
skolor och oetablerade formgivare stiller ut sina alster. Vi stdlldes hér infor ett problem,
vad skulle LRS stélla ut i montern mer &n Dream Bag? De nya produkterna som skulle
stdllas ut skulle komma att vara vigledande for foretagets framtida produktlinje. Det var
nu vi skulle né ut till den bredare massan och darfor var det viktigt att ange en ton som
vi kunde arbeta med léng tid framdver. Dessutom behdvde vi visitkort till missan. De vi
redan hade kdndes inte lustfyllda och var inte representativa for LRS. Hér blev vi ocksé
varse om att det saknades en bra metod for oss att ta fram nytt kommunikationsmaterial i
form av nya produktidéer och trycksaker.

Den svenska barnmébelmarknaden for privat miljé

Det finns inte nigra stora vélkdnda svenska foretag idag som specialiserat sig pa enbart
barnmobler. Det finns ett ganska stort utbud av barnmdébler pa den svenska marknaden,

men de kommer dé ur olika segment. Daremot finns det utlandska exempel pa
barnmobelforetag som ér uttryckligt designorienterade, tex. italienska Nume.
[Se Bilaga 4]

Nya livsstilsménster tvingar féretag till ny kommunikation

Manniskor kommunicerar sinsemellan pa nya satt

Idag har vi internetuppkoppling i snart varenda hem. Detta har lett till att vi har dndrat
livstilssmonster och till stor del lever 1 en mjukvarukultur. Pa Internet kommunicerar

och mots manniskor som aldrig har traffats fysiskt. Ett exempel pé detta dr communityn
Familjeliv[Se Bilaga 6], en samlingsplats for alla som har, eller vill ha barn. Har finns
diverse diskussionsforum om allt frn specifika barnmérkesklédder till vilken blgjsort

som &r bast. Dessutom finns manga design- och livstilsmedventa ménniskor som skriver
bloggar dér de tipsar om produkter och foreteelser som de tycker &r intressanta. Bloggarna
har ofta en stor ldsekrets och genom bloggarna har man mdojlighet att né ut till manga.
Communitys och bloggar ér ett sitt att nd ut till ménniskor utan att det kostar nagonting.

Detta dr nagot som alla foretag kan utnyttja for att né ut till sin malgrupp. Om ett foretag
lyckas att engagera sin malgrupp kanske det leder till att de koper deras produkt nésta

gang.

Man gor ett aktivt val nar man besoker en hemsida

Man kan tala om aktiva och passiva dskddare. Nar det géller tidningsannonser kan den
som tittar vara passiv, man kan rdka fa syn pa en produkt genom att ldsa en annons i en
tidning. Nér det géller Internet dr dskddaren daremot aktiv, man gor ett aktivt val ndr
man bescker ett foretags hemsida. P4 Internet kan man inte forhalla sig till &skddaren
pa samma sdtt som i en tidningsannons. Ett foretag har mojlighet att kommunicera med

kunden genom Internet. Detta dr ndgot som &nnu inte gatt upp for flera av de svenska
mobelforetagen. Manga anvénder fortfarande sina hemsidor endast som skyltfonster.

Att gora film kan vara ett satt att levandegora ett foretag pa Internet
vid sidan av hemsidan

Ett foretag kan engagera kunderna genom t ex film och annan media for att ge ytterligare
en dimension av varumirket, produkterna och vad de star f6r. Sannolikt har de flesta
stora foretag reklamfilmer pa YouTube' idag. Mer eller mindre subtilt. Jag tror att ett nytt
barnmdbelforetag har bra chans att nd ut och skapa engagemang hos sin malgrupp genom
att anvinda sig av mjukvara pa rétt sitt. Nar man t ex gor en sokning pa Google’ kommer
aven filmer upp 1 resultatdelen idag. Med andra ord, om man soker pa t ex /ingon och
nagon har taggaf® en film med ordet lingon ldgger den sig i resultatlistan, och det gér att
titta pd den genom att klicka pd den. Nér en konsument gar in pa ett foretags hemsida kan
man ocksé ha reklamfilmer eller filmer som syftar till att stirka och fortydliga varumaérket
1 medvetandet hos askddaren.

1.Hemsida dar man utan kostnad kan lagga upp sina filmer. www.youtube.com
2.S6kmotor pa Internet. www.google.com 4
3. Tagga=markera eller marka med ord.



Identifierat problem
Problemformulering

Vad LRS séger sig vara och vad det visar upp skiljer sig at

I ett forsta steg saknas produktidéer till mobelméssan i Stockholm. LRS ser ut att

vara ett enproduktsforetag. Det skulle kunna vara ett foretag som arbetar som Fatboy,
det vill séga ett foretag som séljer och marknadsfor endast en produkt och gor olika
utvecklingar med den som given mittpunkt. Med endast en blomma som produkt blir
kérnvardet svenskt inte tydligt. Dessutom saknas en tydlig och bra metod for att ta fram
nya produktidéer och andra tecken. Foretaget utnyttjar inte Internet tillrdckligt for att
engagera malgruppen. LRS ar ett alldeles for litet foretag for att kopa annonsplatser och
dyl. och méste dérfor lira sig mer om hur man kan paverka genom Internet.

Mal och syfte
Mal 1
Att utifran en analys av vad fOoretaget visar upp och sidger sig vara skapa nya tecken och

symboler till Mobelmassan. De nya produktidéerna kommer att vara vigledande for
LRS framtida produktlinje.

Mal 2
Att utifran en analys av dessa tecken och symboler skapa en metod som LRS kan
tilldmpa ndr nya produktidéer och andra tecken och symboler skall tas fram.

Mal 3
Att genom tillimpning av metoden ldra sig gora filmer for hemsidan och YouTube.
Detta for att ge ytterligare en dimension av varumérket, produkterna och vad de star for.

Syfte

Att hitta en metod som kan hjdlpa mig och LRS. Att ta fram ett recept for att ta fram
nya tecken och symboler som ocksé frilansande formgivare kan anvénda i de fall vi
samarbetar med andra. Den nya metoden ska underlétta att ta fram tecken och symboler
som samverkar med tidigare tecken och symboler och ger en mer sanningsenlig bild av
foretaget. Den nya metoden ska leda till att varumédrket LRS stérks. LRS ska uppfattas
som ett svenskt barnmdbelforetag. Foretaget ska ha ett produktsortiment som visar mer
an blomman. LRS ska ocksa fa en 6kad forstéelse for hur man kan utnyttja Internet mer
dn som hemsida. Filmerna ar ett led 1 detta.



Resultat / I6sning

Nya tecken och symboler till Mobelmassan

P& Mdbelméssan 1 Stockholm presenterade vi tva nya produktidéer: Sittpuffen
Kebnekaise, och sittpuffserien Timmerstockar. Vi hade ocksa nya visitkort.
[Se Bilaga 3]

Om sittpuffen Kebnekaise

Sittpuffen Kebnekaise dr en samdesign av mig och Ulrika E. Engberg. Det dr en sittpuff
som har sin forebild i sin namne i Lappland som dr Sveriges hogsta topp. Man kan
ocksa siga att den dr fir st symbol for alla mantimmar som malgruppen har fétt lagga
ner pa att ldra sig saker om Sverige, dess landskap och dess natur.

Om materialet

Kebnekaise ar stickad i ekologisk bomull. Vi Skandinaver dr uppvuxna med stickade
trojor, Lovikavantar och Stenmarksmdssor som ér starkt forankrade 1 var kultur.

Om monstret

Det pixelerade monstret som Kebnekaise ér stickad 1 aterfinns dven 1 Dream Bag
fast da 1 en mindre version med mindre fyrkanter. Nar vi nu har férstorat monstret
riktas tankarna béde till monstren pé den klassiska Stenmarksmdssan och en skruttig
dataspelsgrafik frdn malgruppens barndom.

Om tag:en

Tagen som ska sitta pd Kebnekaise ska innehélla texten: “Kebnekaise ar Sveriges
hogsta berg med 2 104 m 6ver havet.” Texten bor sta bade pa svenska och engelska.
Tag:en kommer att ge sittpuffen ytterligare en dimension som inte ar vanligt 1
mobelsammanhang. Den beréttar att detta inte bara ar ett berg, vilket som helst, utan
att det dr Kebnekaise och att det dr Sveriges hogsta berg. Det &r roligt och allvarligt pa
samma gang.



Om Timmerstockar

Ulrika och jag gjorde en serie sittpuffar dir vi hade nedsiagade trdd som forebilder. Vi
inspirerades av timmerhdgarna i Smaland som uppkom efter stormen Gudrun.

Om storleken pa sittpuffarna

Nér vi designade dessa smé stubbar och stockar ténkte vi att man skulle kunna ha varsin
av den lilla nir man sitter och ritar runt ett bord och att den storre stocken skulle erbjuda
plats for ett barn och en vuxen.

Om visitkorten

Visitkorten &r 1 berdttande jagform. “Hej jag heter...osv.” Den ena sidan av visitkorten
ar skriven pd svenska och tryckt i svart text och den andra &r skriven pa engelska och
tryckt 1 r6d text. Formatet dr aningen mer kvadratiskt dn vad visitkort brukar vara for att
ge associera till post-it format eller andra lappar for sma meddelanden.

Hej!
Jag heter Kasper Medin och &r Designer MFA
och Design Director pé Little Red Stuga AB.

otor MFA at Little Red Stuga AB.

Skicka post till mig:
Svalebogatan 43 A

414 75 Goteborg, Sverige

Ring mig p& telefon: +46(0)709 610 623
Maila mig: Kasper@ittieredstuga.se

Besok vér hemsida: www.littleredstuga.se

-

Analys av nya tecken och symboler till M6belmassan

De produktidéer som presenterades pd Mobelmaissan kédndes sjilvklara for oss.
Kebnekaise vickte kidnslor. Vi Skandinaver dr uppvuxna med stickade trgjor,
Lovikavantar och Stenmarksmossor som ér starkt forankrade i var kultur. Sittpuffen gor
ocksé kopplingar till tidig dataspelsgrafik och geografilektioner.

o 7(')9 610623
Callme: +46(0)
i ittleredstuga.se

Mail me:
se
g our website: www littleredstuga:

Omorganisation av LRS karnvarden och tillaggsvarden

Efter analysen av produktidéerna till Mobelmaéssan blev det uppenbart att det inte

bara var bilden av foretaget som det var fel pa. Nér vi hade varit pA Mobelmaéssan 1
Stockholm kénde vi att de produktidéer som vi presenterat dir stimde helt dverrens med
vad vi vill vara och vad vi vill utstrdla. Men de passade inte ithop med vara formulerade
kirnvédrden. Det kanske inte bara var vara tecken det var fel pd? Bidde innehdll och
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utseende skevade i forhallande till varandra! Aven innehéllet behdvde dirfor justeras.
Nar arbetet borjade var kiarnvardena: svensk, lustfylld, design. med tilldggsvardet
berdttande. Varje tecken och produktidé¢ dr berdttande och lustfylld och de dr framtagna
genom en designprocess. Karnvirdet svensk anvédnds bara for att positionera sig
geografiskt och borde darfor vara ett tilliggsvarde. Vi vill ocksa tydligt framsté som ett
foretag som agerar pa en barnmdbelmarknad och vill darfor urskilja oss fran foretagen
som i forsta hand gor barnvagnar, leksaker eller vuxenmaobler. Déarfor bor vi tydliggora
for oss sjdlva att vi arbetar med mdbler f6r barn.

Med de forutsdttningarna borde LRS kdrnvérden istillet vara: lustfyllt berdttande
(genom) design med tillaggsvardena svensk, barn.

Egen metod féor kommunikation

Med utgingspunkt i analysen av de nya produktidéerna har jag tagit fram en ny metod
som ska forenkla for oss nir vi ska ta fram nya tecken inom foretaget. Da LRS ar ett
nystartat foretag med liten omséttning dr vi nddgade att gora néstan allting sjédlva som
design, produktframtagning, trycksaker, hemsida. Det ér i grunden en mycket enkel
metod och den presenteras bist som ett recept dir ingredienserna presenteras, och med
vilka kocken sjélv far avgora med vilka méttandelar de summeras. Metoden ér till for
att starta upp designprocessen och hjélpa till att avgrénsa och inspirera. Den gar ut pa att
man pekar ut en riktning direkt och ska fungera som ett tindstift i en tidig research i ett
projekt.

Receptet — Den svenska kocken

Bestar av tre huvudingredienser:

Tidsresendr
Barn och Sverige
Little Red Stuga
Var en tids-
resenar Gor det i enlighet
med Little Red
Stugas karnvar-
den
Gor en kopp-
ling till barn och
Sverige



Tidsresenér - instruktion

Gor en aterresa 30 dr tillbaka i tiden (med omnejd). Leta diir efter tecken och symboler.
De kan finnas i bocker, musikalbum, barnprogram, produkter mm. Genom att blicka in i
malgruppens bakgrund kan man urskilja tidstypiska tecken och symboler. Man ska ldra
sig med vilka glaségon malgruppen ser pd barnprodukter. Med detta menas inte att man
ska kopiera men inspireras, det fdar inte bli retro! Det som viicker dina kdnslor vicker
sannolikt kdnslor hos malgruppen ocksa.

Barn och Sverige — instruktion

Inspireras av barn och Sverige. Skaffa dig kunskap om hur barn upptdcker sin omvdrld
och med vilka attribut. Se dig om, leta efter lokala beriittelser och tecken.

Little Red Stuga - instruktion

Lustfyllt berdttande genom design. Designen eller tilligg till designen ska beridtta
en historia eller fragment av en historia. Grdv ddr du star. Visa en sak som
overrensstammer med storleken pd foretaget.

Blanda dessa ingredienser efter eget behag.

Ett koncept for framtagning av filmer

Genom att tillampa metoden har jag tagit fram ett filmseriekoncept som jag har valt att
kalla for True Stories / Svenska Fakta. Man kan siga att det ar svenska barnprogram
som moter LRS som moter YouTube 1 en konstig mix. Jag har tagit reda pa vilka
barnprogram som gick da och inspirerats av t ex. Anita och Televinkens pedagogiska
ambitioner och Vilse i pannkakans konstigheter. True Stories ska associera till det
klassiska begreppet based on a true story som ofta finns i Hollywoodfilmer for att
utgora en intressehojare. Svenska Fakta ska uppfattas lika byrakratiskt, svenskt och torrt
som Anslagstavlan, Utbildningsradion eller Systembolaget. Det blir en lustfylld kontrast
mellan dessa bada 1 kombination. Konceptet True Stories / Svenska Fakta handlar om
att LRS pa ett lustfyllt sitt har beslagtagit det ansvarsfulla uppdraget som stat och skola
hade géllande att utbilda folket. LRS g6r det dock pa ett lustfyllt och humoristiskt satt
genom att florta med tecken och symboler som med storsta sannolikhet kan aterfinnas
bland mélgruppens barndomsminnen. Jag gor en koppling till barnens vérld genom

att anvidnda mig av byggklossar och malar och klipper i papper. LRS vill informera

hela vérlden om viktiga svenska foreteelser (som att fjdllharen egentligen ér en vanlig
svensk skogshare som byter farg efter arstid). Produkter och 6vrig kommunikation

kan korsbefruktas i detta konceptet t ex. genom att ha med produkterna som rekvisita 1
filmerna. Med avstamp i konceptet har jag gjort fem utbildningsfilmer for Internet.

TRUE STOR/ES /
SVENSAHA FAATA

Om filmserien True Stories / Svenska Fakta

Jag har gjort fem filmer under samlingsnamnet: True Stories / Svenska Fakta. I dessa
filmer som var och en dr ca 40 — 60 sekunder beréttas pa ett ganska rakt sétt om olika
foreteelser som pé nagot sitt kan kopplas till Little Red Stuga och dess kontext.
Filmerna &r hart klippta och spelas upp i ett jittesnabbt tempo. Beréttelsen fors framéat
utan att stanna av. Detta for att jag tror att man pa ett format som YouTube har relativt
déligt tdlamod och vill att det ska hinda ndgonting hela tiden. Det skapas ett spannande
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mote mellan det torra informativa med det snabba berdttandet av en kreativ process som
sker framfor dskddaren. Musiken &r energigivande och munter.

Om estetiken i filmerna

Filmernas estetik ar timligen rd och de dr gjorda i en ganska 1ag finish. Skilet till detta
ar att vi grdver ddr vi stdr, for att visa en sanningsenlig och samtidsenlig bild av vad
foretaget LRS &r idag. Dessutom dr det mesta man ser pad YouTube gjort i en ganska
bristfallig kvalitet (teknisk) och det har pé nat sitt blivit ett utmarkande uttryck som
kontrasterar mycket till de polerade reklamfilmerna som man ser pé tv och bio med hog
finish. Det finns ménga exempel av filmer pa YouTube som &r gjorda av en person som
sdtter en kamera pa ett stativ och sen stéller sig framfor och ger uttryck for nagot. Jag
tror att filmerna kan komma att uppfattas som mer personliga och hjartliga i en 1ag finish
nér de ligger pd YouTube. Titeltexterna i True Stories / Svenska Fakta- serien har olika
farger fran film till film for att skapa en mer lustfylld och generds helhet. Inspirationen
ar hamtad fréan titeltexten i How The West Was Won (Familjen Macahan).

Kaliningrad — en film om hur man packar ihop Miljonprogrammet
och saljer det till Ryssland.
Pé 90-talet monterades ett antal hdghus fran Miljonprogrammet ner och saldes till

Ryssland. Dessa hus stod fran borjan i Hammarkullen 1 Goteborg och monterades sedan
upp igen i Kaliningrad dar de fick ett andra liv.

Vad ser man?

En titel sdger: Little Red Stuga presents: KALININGRAD. En person bygger upp hus
med lekklossar och river sedan ned ett antal hus langsamt och ldgger dem i en kartong.
Kartongen lyfts ur bild. Den sitts ned 1 bild igen och husen byggs upp igen.

Fakta som presenteras i filmen

“In the 90s some Swedish houses were dismantled and sold to Kaliningrad, Russia
where they were rebuilt.”

Rekvisitan

Triaklossarna dr gjorda av MDF. Dessa har matten 7x7x7 cm med palimmade
pappersutskrifter forestidllande fasader.

The Million Program — | behov av renovering!

Husen som byggdes under Miljonprogrammet har fatt nagra ar pa nacken och dessa ar
nu i behov av renovering. Man kan bara spekulera i vad som kommer att hinda med
dessa hus under processen.

In the 60s and 70s
I CRUED

1 000 000 flats
were built in

Sweden.
Now they are in
need of restoration
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Vad ser man?

En titel sidger: Little Red Stuga presents: THE MILLION PROGRAM. Man ser en
person som bygger upp en massa hus och river ner dem igen i ilska. Sen byggs de upp
igen 1 ett collage dér klossarna mixas med varandra sa att olika sidor visas samtidigt mot
kameran.

Fakta som presenteras i filmen

“In the 60s and 70s more than 1 000 000 flats were built in Sweden. Now they are in
need of restoration”

Utvecklingsmdjligheter

En spinn off pa hogshusklossarna skulle kunna vara antingen sittpuffar eller
trabyggklossar som produkt.

Lite mer om klossarna

Byggklossarnas fasader har sin forebild i hoghusen pa Sodra Guldheden 1 Goteborg.
Dir bor jag. Om man forhaller sig lokalt kan det uppfattas som roligt for de som kidnner
igen husen och som mer exotiskt ju ldngre ifran man kommer, bade geografiskt och
demografiskt. Det kan ocksa vara intressant att testa att anvénda sig av lokala tecken 1
design precis som man anvinder sig av lokalproducerad mat pa manga restauranger.

The Arctic Hare — en film om Fjallharen

Fjéllharen far st symbol for folkbildningen. Inspirationen kommer frn
undervisningsaffischer med svenska djur som hdngde i alla gamla klassrum. Fjéllharen
ar helt vit och har rosasvarta 6ron och hoppar runt i min film och pa fotografier.

Vad ser man?

En titel sdger: Little Red Stuga presents: THE ARCTIC HARE. Sedan far man se

ett par hdander som héller i ett kvadratiskt vitt papper. Detta papper viks sedan i ett
uppspeedat tempo till en liten hare. En origamihare. I den hér filmen 1dr man sig nigra
grundldggande fakta om Fjéllharen.

Fakta som presenteras i filmen

“The Arctic Hare is actually an ordinary forest hare with a winter coating that changes
fur from white to brown when spring arrives.”

11



Japansk kultur i svensk drékt

Jag tycker att det dr véldigt roligt att l&na in en utlindsk kulturyttring som den japanska
origamin. Det kdnns typiskt svenskt att gora sa. En vidareutveckling kan vara att nér
man koper sittpuffen Kebnekaise ska man fa ett vitt ark + en instruktion pa hur man
viker en hare av pappret. Bredvid instruktionen kan det sta: “Facts about The Arctic
Hare...”

SNOW - en film om sno

I filmen SNOW far man ldra sig lite om snd. Sno ar inte enbart ett svenskt fenomen men
mina filmer ska vara stycken som tillsammans ger en storre helhet som karakteriserar en
del av LRS.

W Snow is
consisting
of ‘a multitude

of snowflakes that
fall from clouds

Vad ser man?

Kameran stéar stilla och filmar i ett rum som ser ut som en asketisk ateljé. Man ser en
vit vigg med ett eluttag. En titel sdger: Little Red Stuga presents: SNOW. Man ser en
person méla en vit vigg bla med genomslépp for moln. Eluttagen mélas ocksa bla.
Molnen malas morkare och dérefter mer tredimensionella. Malningen avslutas med vit
rinnig farg som liksom slépper fran molnen direkt och rinner ner pa viaggen mot golvet.

Fakta som presenteras i filmen
“Snow is consisting of a multitude of snowflakes that fall from clouds.”

KIRUNA - en film om en stad som har trottnat

Kiruna ligger pa ett omrade dir det hela tiden bildas nya stora sprickor i marken. ~
Darfor méste man flytta 6ver 3 000 ménniskor fore &r 2033 da det vore forenat

med livsfara att stanna kvar. Detta dr ett fenomen som dr mycket intressant ur ett
internationellt perspektiv dé det finns ménga stader som hotas av stigande havsnivéer
mm. Virldens blickar riktas alltsa mot Kiruna' nar planeringen av flytten sker. Med
denna bakgrunden har jag valt att pa ett fritt konstnérligt sitt skildra konflikten med
naturen med berget Kebnekaise som husens antagonist.
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Vad ser man?

En titel sidger: Little Red Stuga presents: KIRUNA. Man far se Kebnekaise och
héghusen gnabbas och putta varandra fram och tillbaka. Till slut lugnar de ner sig och
en fjdllhare skuttar in och sétter sig emellan de tidigare antagonisterna.

Fakta som presenteras i filmen

“The Swedish city of Kiruna is about to move because the ground which it stands on is about to
crack. By 2033 it should have moved outside the cracking zone”

Rekvisitan

Den grona marken dr en gron kartongbit med ett utklippt hal i dir det ligger en spegel.
Spegeln fungerar som en reflekterande sjo som ska ge en tydligare landskapskénsla. Var
sittpuff Kebnekaise spelar rollen som berget. Fjdllharen och klossarna dr ocksa med.
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Sammanfattning av resultatet

Flera nya tecken och symboler har skapats till Mobelmédssan. En metod har tagits fram
for att LRS kédrnvéarden ska kommuniceras i framtiden. En filmserie har producerats
utifran ett eget koncept.

Ny bild av foretaget

Ett flertal tecken och symboler som kommunicerar LRS vidrden har tagits fram och
samspelar med de numera omorganiserade kidrnvardena pé ett lampligt sitt. Foretagets
visuella profil visar nu en sannare bild av vad foretaget &r, ett barnmdbelforetag. LRS
ser inte ldngre ut som ett enproduktsforetag och svenska anknytningar gor att foretaget
kommer att uppfattas som svenskt i framtiden. Metoden &r ett recept for att ta fram
nya tecken och symboler som LRS men ocksa frilansande kreatorer kan anvinda i de
fall vi samarbetar med andra. Den nya metoden ska underlitta att ta fram tecken och
symboler som samverkar med tidigare tecken och symboler och ger en sanningsenlig
och samtidsenlig bild av foretaget. Den nya metoden ska leda till att varumérket LRS
stirks. Metoden tillimpades for att ta fram ett koncept som heter True Stories / Svenska
Fakta. LRS ska ocksa fa en dkad forstdelse for hur man kan utnyttja Internet mer én
som hemsida. Filmerna &r ett led i detta. Foretaget har nu ett bra underlag for att borja
utnyttja mjukvarukulturen och engagera malgruppen.

little red stuga

consis ‘ s
of amdltitude i
of snowflakes tha{.
fall from clouds

My name fs Kasper Medn and ma

Jag heter Kasper Medin och & Designer MFA

Red AB.
‘och Design Director pa Little Red Stuga AB. DirecorMFAat Litte Red Stuga

4 75 Goteborg, Sverige
:ﬂg mig pé telefon: +46(0)709 610623
Maia mig: iteredstuge.

Bestk vér hemsida: wwwlitieradstuga se
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Avslutande diskussion

Resultatet i ett storre sammanhang

Vilken effekt kommer mitt arbete att ha?

De som besoker var hemsida kommer snart att kunna se filmerna och vira kommande
produkter. Kanske ldser de ocksa ndgot om foretaget. Jag tror att motet med oss kommer
att ge dskadaren en tydligare bild av vad LRS ér, vad det star for. Och férhoppningsvis
gillar de vad de ser. Min metod kommer att hjdlpa LRS att halla skutan pa ratt kurs,

1 synnerhet nér svara beslut ska tas. Metoden funkar bra idag men en metod maste
standigt utvdrderas och korrigeras i takt med att forutsattningar forédndras. Nu har vi en
bra grund att sta pa och metoden kommer att forbéttras i takt med att vi vénjer oss vid
att tillimpa den. Jag hoppas att de som ser filmerna pa YouTube kommer att bli nyfikna
pa LRS och att de besoker var hemsida.

Utfall Mobelmassan 2008

Nar den hér rapporten fardigstills har Mobelmaissan i Stockholm redan dgt rum vilket
innebér att man redan i rapporten kan goéra en beddémning av hur bra 16sningarna
svarade pa problemet. De produktidéer som visades upp var Kebnekaise, Timmerstock
och visitkorten. De som besokte LRS monter pa Mdbelmaissan reagerade positivt pa
framforallt Kebnekaise. Manga gick fram till Kebnekaise som stod pa en piedestal
och kinde pa den. Vi fick ocksd manga positiva kommentarer om monstret och att
Kebnekaise ar stickad. Kebnekaise har efter méssan figurerat i nagra tidningar och
tidskrifter bade 1 Sverige och Norge samt pa bloggar. Timmerstockarna var inte lika
omtyckta och enligt de jag pratade med tyckte de inte att de var lika originella som
Kebnekaise. Vi fick dven positiv respons pa visitkorten som delades ut, folk verkar bli
glada av den personliga tonen i dem.

Om True Stories / Svenska Fakta i framtiden

En viktig sak att tinka pa nir man inspireras av tecken och symboler fran malgruppens
barndom &r att nar malgruppen blir dldre blir dess tecken och symboler det ocksa.

Om t ex. tar en 35-drig kvinna ur malgruppen innebér det att nir denna kvinnan
uppmirksammade tecken och symboler i femérséldern aterfinns dessa alltsa 1978. Om
fem &r maste alltsa LRS vara uppdaterad pé vilka tecken och symboler som &terfinns
1983 {or att na sin malgrupp.

Hur star sig ett svenskt koncept i en global konsumtion?

Eftersom True Stories / Svenska Fakta-konceptet bottnar i den svenska malgruppens
bakgrund kan man ju kalla det ett rent svenskt koncept. Idag dr konsumtionen global
och det giller att inte bara titta p4 hemmamarknaden for att dverleva. Och den naturliga
fragan man maste stélla sig dr om det finns en konflikt i att bara anvénda sig av tecken
och symboler frén den svenska malgruppens bakgrund? Jag har inget bra svar pa den
fragan men gissar att om man konsekvent anvénder sig av lokala tecken och symboler
och att helhetsbilden som de skapar ar en drlig bild av foretaget kommer foretaget ocksa
fa en tydlig identitet ur ett internationellt perspektiv. Foretaget kommer definitivt inte att
blandas ithop med nagot utlindskt foretag.

Lag finish till ett hogt pris — funkar det?

Ar det 4r forenligt att gora filmer i 1ag finish for YouTube nir produkterna har ett relativt
hogt pris? Jag menar att det dr det. Vi visar en arlig bild av var vi star idag. Vi graver
dar vi stér, kunskap och ekonomi for att gora film 1 hog finish finns inte &nnu. Filmerna
kommer att vixa med oss och det dr hur foretaget som helhet uppfattas som ar viktigast.
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Anvandandet av barn i film — ett etiskt dilemma

Jag har funderat pd att anvéinda mig av barn 1 filmerna och jag kan ténka mig att ha
med barn i aktion med produkterna i en framtida film. Samtidigt dr jag osdker pa om
det enbart dr positivt da det verkar finnas ett behov av att skydda barn fran rampljuset.
I synnerhet idag nér det finns ménga pedofila nitverk pé Internet. Dessa rovar pé bilder
upplagda pé Internet for andra syften 4n deras.

Vad skulle jag kalla min metod och mitt projekt?

Det var véldigt svart att hitta ett passande namn pa min metod och mitt projekt. Men
sé slog det mig, varfor inte tillimpa min egen metod for att hitta ett namn till dem?
Jag googlade pa 1978 och fick reda pé att Mupparna (The Muppet Show) hade premidr
pa SVT samma ar. Jag gjorde en koppling till Mupparna och dépte metoden till Den
svenska kocken och arbetet till Den svenska kocken och jag.

Reflektion

Arbetets kvaliteter

Nér man ser en ny metod ser det ofta enkelt ut. Néstan for enkelt ibland. Men det &r
det som &r hela podngen, man ska inte alltid behova hitta sin egen metod for att 1osa

ett problem. Ofta dr tiden knapp och det dr 16sningen som &r det viktiga, inte vigen dit.
Jag tycker att min metod ar enkel och jag kommer att ha stor nytta av den nér jag ska
sdtta igdng nya processer for produktframtagning. Mitt arbete dr komplext eftersom det
spanner over savél produkt-, metod- och konceptframtagning. Trots det har jag lyckats
behélla en logisk f6ljd dér bitarna kopplas samman och péverkar ndstkommande bit.
Det dr ocksd komplexiteten 1 mitt arbete som gor att det saknas djupdykningar och mer
djuplodade analyser. Det har inte funnits tid i att gora ndgra vidare efterforskningar, t
ex. hade det varit intressant att f4 veta mer om vad som var sa positivt med vara monster
och stickningen. Dessutom kunde jag ha utforskat mer om olika metoder for att na sin
malgrupp 6ver Internet.

Om mébel- och produktdesignerns roll idag

En bra sak med mitt arbete ar att jag pa ett tydligt sétt visar pa hur forutséttningarna
har fordndrats for mobel- och produktdesigner. Tidigare har inredningsarkitektur

och mobeldesign varit tvéd sidor av samma mynt, ofta genom att det varit samma
utbildningsprogram pa designhdgskolorna. Néar man ritar en mobel méste man tdnka
pa hur den fungerar 1 en rumslig kontext. Jag tror att man i framtiden kommer att fa

se exempel pa att mobel- och produktdesigner redan pa skisstadiet funderar pa hur en
produkt fungerar 1 en digital kontext ocksa och hur den kan fortydligas genom olika
rorlig media. Man kommer alltsa att stélla krav pa att dven tédnka pa hur produkten
uppfattas i olika former pé Internet redan nar man ritar den. Nir jag och Ulrika ritade
den forsta Dream Bag till Mobelméssan 1 Stockholm 2007 bestdimde vi redan pa
skisstadiet att produktidén méste vara fotogenisk. Detta for att den skulle vara tacksam
att ha med 1 designtidskrifter. Vad vi inte insdg da var Internets spridningskraft vilket har
inneburit att den dr representerad pa vanliga personers bloggar vérlden dver!

Den egna processen [Se Bilaga 1]

Min intuitiva process

Jag har forhallit mig vildigt intuitivt till tecken och symboler 1 min process. Vissa gillar
jag och behéller, andra aker ut pga. de inte berér mig. P& en global marknad finns det
alltid ndgon annan som gillar det du gér om du sjilv tycker om det. Man maste forlita
sig pa att helheten ger en tydlig bild. Man kan inte vara dvertydlig i varje detalj, det
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skulle inte utgora en spannande helhet. Darfor har jag tillatit mig att vara lite vag pa
detaljniva. Man maste lita pa att helheten tédcker upp och fortydligar. Ta filmen SNOW
t ex, den beréttar inte om snd som ett fenomen som &r typiskt svenskt men tillsammans
med de andra filmerna och deras bestandsdelar skapas en tydlig helhet som gor att man
nog undermedvetet kopplar ihop (den hér) snon med Sverige.

Min roll som designer i det har arbetet

Jag har forsokt forhélla mig till den hir uppgiften pa ett objektivt sétt och tankt att

jag har arbetat som en extern designkonsult &t LRS. Men det &r givetvis omojligt att
inte paverkas av all vetskap man har om foretaget redan niar man bdorjar. Jag vill ocksa
papeka att jag inte &r sdker pa att det har gjort uppgiften enklare. Ibland kan man
faktiskt se saker klarare nér man inte vet ndgonting om bakgrunden forst. En annan
viktig sak att podngtera dr att jag ndstan tillhor méalgruppen sjilv. Skillnaden ir att jag
ar man. Detta dr ocksa bade positivt och negativt, det ar léttare att ta beslut fattat pa ren
intuition men det blir ocksé svarare att forklara utfallets forhallande till méalgruppen.
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Filmer till hemsida och
YouTube

Framtagning av ett koncept
for att n& VAR malgrupp
True Stories /

Svenska Fakta

Nytt recept/metod for fram-
tagning av nya tecken och
symboler i LRS

Bilaga 1

En modell av
min

process

LRS tecken och symboler

4 )
Analys 3

(Av filmerna i avslutande
diskussion)

Analys 2
(Av nya tecken och
symboler i LRS [bilaga])

Mobelmassan
Analys 1

(Av tecken och symboler i
LRS [bilagal)
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Analys 1

av Little Red Stugas tecken och symboler Logotyp av: Niclas Lydeen, Sentral Designstudio
Nar detta projekt inleds kan man om man hardrar det saga att LRS visuellt Fotografi med barn: Elisabeth Dunker

bestar av tre tecken: En logotyp, en produkt och nagra tecknade tréad. Problem: Fotografi utan barn: Ulrika E. Engberg

Little Red Stuga ser ut som ett enproduktsforetag dvs. producerar, marknadsfor lllustrationer: Nils Kristofferson

och saljer en produkt, Dream Bag.

Bilaga 2
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Det stickade berget Kebnekaise

Analys 2

av tecken och symboler pa Mobelmassan

Det har ar ju vi! Nar vi hade varit pa Mébelmassan i Stockholm kande vi att de
produktidéer som vi presenterat dar stamde fullstandigt éverrens med vad vi

vill vara. Men vara nya produktidéer passade inte ihop med véara sen tidigare
formulerade karnvarden som var: svensk, lustfylld, design med tillaggsvardet
berattande. Det kanske inte bara var vara tecken det var fel pa? Det har kanns
som ett lustfyllt berattande genom design! Vad ar det som vi gillar och hur ska vi
kunna upprepa den lyckade processen med att ta fram dessa produktidéer?

Vi minns Ingemar Stenmark

Nar man bryter ner sittpuffen i detaljer sa kan man uttyda vissa saker som kan
forklara varfor vi 70- och 80-talister tycker den ar sa sympatisk. De flesta som
kommenterade den pa massan tyckte att det sag ut som en stor stickad méssa,
som den Ingemar Stenmark bar. Vissa pratade om dataspelsgrafik fran 30 ar
tillbaka. Nar vi skissade pa sittpuffen Kebnekaise tankte vi pa folkbildningen och
hur man far lara sig olika fakta om sitt land. Att sittpuffen far en att minnas dessa
tre saker: Stenmark, enkel dataspelsgrafik och geografilektionerna ar dess
styrkal

Bilaga 3

—= e
Sittpuffar Timmerstock med bark av filt och ars-
ringar i stickad bommuill.

Hej!
Jag heter Kasper Medin och &r Designer MFA
och Design Director pé Little Red Stuga AB.

name is Kasper Medin and I'm a
Director MFA at Little Red Stuga AB.

Skicka post till mig:
Svalebogatan 43 A

414 75 Gdteborg, Sverige

Ring mig p& telefon: +46(0)700 610 623
Maila mig: Kasper@ittieredstuga.se

Besk vér hemsida: www.littleredstuga.se

-

Svalebogatan 43 A

414 75 Gdteborg, Sweden A
Callme: +46(0)709610 62

Mail me: kasper@\m!ereds\wa.se

4 i a.se
M it our website: www.littleredstug

Foto pa produkteridéer och monter: Ulrika E. Engberg
Foto pa visitkort: Kasper Medin

Detalj av Kebnekaise



http://www.brio.se/BRIO_NET/Sverige/?b=4, 2008-04-03

START TERSAKER WOBLER BRO UFE TERoSEUR SORBUTIK FORETAGET BRI0

TOPLAY Tose . RO DEEOSEME b SMEIE T ESTOR ReL,

Mabler Matstolar
ToBe

- shnaAR

Exemplet BRIO:
Producerar och siljer
barnmébler vid sidan

om deras mer kinda
leksaker och barnvagnar.
De jobbar med konceptet
barnkammaren med
mobler som spjilsdngar
men ocksé babystolar for
matstunden.

http://www.ikea.com/se/sv/catalog/categories/rooms/childrens_room/, 2008-04-03
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Levamedbarn  Mébleramed ljus | Sakra leksaker En tia &r en
férmégenhet!

Barnmobelbranschen

Exemplet IKEA:
Producerar och séljer
barnmdbler och leksaker
som en liten del av sitt
stora utbud av mobler for
vuxna. Dessa barnmdbler
ar bade for barnets (t ex
smapallar som man kan
sitta pa ndr man ritar)

och den vuxnas behov
(babystolen som hojer upp
barnet till den vuxnes niva
och haller barnet pé plats).

Exempel pa olika aktorer pa den har marknaden

Har tar jag upp nagra exempel pa producenter som erbjuder barnmobler

1 Sverige. Jag har tagit fram ett urval pd varuméarken som kan ge en
overblick av hur marknaden ser ut. Jag har valt ocksa att ta med Swedese
och Offecct som &r semioffentliga foretag, dvs. de riktar sig mot en
offentlig marknad men jag det finns manga som dnda brukar deras

produkter i sina hemmiljoer.

http://www.micki.se/micki.asp?avd=produkter&sida=produkter mickibarnr
umd&sub=mickibarnrum, 2008-04-03

[MIGR]& PRODUKTER NYHETER MICKILEKSAKER PARTNERS KONTAKT LUNDSY  LOGIN ]

Exemplet Micki
Leksaker:

Producerar och séljer
barnmobler vid sidan om
deras mer kidnda leksaker
och barnvagnar. De jobbar
med barnrummet.

MICKI BARNRUM

muliv ol

Exemplet no-name-
féretaget: Det finns
atskilliga exempel pa
foretag som tillverkar
traprodukter for barn som
sma pallar och bord och
lekspisar mm. Ménga

av dessa foretag har inte
bearbetat varumarket utan
prioriterar produktion

och forsdljning. Foretaget
kanske har en liten
traverkstad och tillverkar
barnmobler samtidigt som
man tillverkar helt andra
saker for andra marknader
1 samma verkstad. Deras
produkter dyker upp i olika
sma leksaksbutiker och
man ldser sdllan om dem i
tidningar.

Bilaga 4



http://www.swedese.se/fatoljer/lamini, 2008-04-03

http://www.nume-design.it/, 2008-04-03

Exemplet Swedese:
Producerar och siljer
exklusivare mobler av
namnkunniga designer for
semioffentlig miljo. Viljer
att gora minikopior av sina

X poutt
Soft play stool with kapok
filing, a natural vegetable.
fber.

Exemplet Nume:
Italiensk barnmobel-
producent som &r valdigt
designorienterad. Har
barnmdbler som enda
verksamhetsomrade.

gamla mobelklassiker.

http://www.fatboy.nl/junior/products, 2008-04-03

Swedese Hobler
Formy:

home | products | storelocator  worldwide = news  about  jobs  contact  photos  games  e-store

Exemplet Fatboy:
Holléndskt producent for
sittpuffar under ett och

http://www.offecct.se/produkter.asp? FAM=7, 2008-04-03

OFFECCT Exemplet Offecct: samma koncept, Fatboy.
Bt g e cen By S O I Producerar och siljer Fotboy® junior Go6r samma produkt i olika
‘ exklusiva@ mobler av varianter och storlekar for
namnkunnigare designer vuxna, barn, hundar och
.. ss Bl : — A for offentlig miljo. Har en katter.’ ’

Flower i Keine K-Line Coathanger KLine Miror K-Line Smalhanger Pick Up

avdelning barnmdbler som
ligger under accessoarer.
Dessa har designats

av bade namnkunniga
designer och nya unga
formgivare. Dessa mobler
ar specifikt framtagna for
vissa behov som ror sig
kring barn 1 offentlig miljo.

http://www.magismetoo.com/Dynamic/Products.php?intCategorylD=52&i
ntltemID=805, 2008-04-03

Exemplet

Magis Me Too:
Italiensk mobelproducent
som &r véldigt design-
orienterad. Har konceptet
Mee Too for barn som

ett eget spar bredvid
vuxenmobelsegmentet.

COLLECTION




Wallpaper*

10 years of Wallpaper*
Special issue

SILT

(Ar viinte vackra | farg 2)

&y katvig

Malgruppsbeskrivning

Malgruppen ér en gravid kvinna alt. har hon ett barn. Hon &r bosatt Jag har genom att bygga upp en fordomsprofil forsoket skapat en

1 storstaden men dr sjalv uppvuxen i den trygga villaférorten. Hon typkvinna som ar trovardig.

ar livstilsmedveten, universitetsutbildad och intresserad av design.

Hon &r van att gora val niar hon konsumerar och véljer ndstan alltid Babyboom

att kopa originalet istillet for kopian eftersom hon lagger stort 12 400 nya barn foddes i Stockholms stad 2007, i hela riket foddes

varde 1 varumaérket. Hon informerar sig ocksa om produkter och 107 421 barn. I Stockholm foder kvinnor oftast barn nér de &r

varumérken pa Internet communitys. LRS malgrupp konsumerar mellan 30 och 34 ar.

Bugaboo, Converse, Katvig, Polarn o. Pyret och prenumerar pa Kéllor: SCB, USK B | | a g a 5

Milk Magazine och Wallpaper.
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MISSA INTE DEN STORA
BARNMASSAN!

BLI MEDLEN - GRATIS @ LOGGA IN

Famiijeiiv S

Familjeliv A
Sveriges storsta motesplats for vuxna, .
med fokus p3 familjelivet, foraldrar, (7
graviditet och barn. Presentera dig och 4

du f8r omedelbart vénner. Starta blogg,
diskutera och kann pulsen dygnet runt. Det ar bamsligt enkelt
och du & inte ensam - har finns Gver 100 000 vanner att knyta
bekantskap med!

Registrera dig har (>

Barnvagnskaos pa bussen?
P3 myblock.se kan du vicka debatt och
driva fragor som &r viktiga for dig.

Planerar barn

Forum pf
Wiki-artiklar /4

Stora forum
Familieliv har
2z

Forsta sidan

(3 @ et Wik -

http://www.familjeliv.se/Forum-3-141/m30341163.html, 2008-04-03

© Bugaboo tréden nr 13 - Familjeliv - Windows Internet Explorer

o - @ - [ pags ~ £ Took <
Familieiiv

RS ST Tl Totsl 2951 svar [l Sida 296 av 296 1
Bugaboo traden nr 13 KLICK: 60016 :‘

Bellahhh © (@ Tis 4 mar 23:50 | ID: 30341163 S48
. &g 4 L

Offciell hemsida: www.bugaboo.com
Vali din bild och se produkter »

Bugaboo:s modeller: Gecko, Frog (saljs numera bara i USA), Cameleon, Bee yer i

PLANERAR BARN

EVARUALEER BREN Har har i syjuntatraden

ADOPTION ‘www.familjeliv.se/Forum-11-240/m22154182.html

ik Har ar bilder pé véra ialak Veckans leksak

FORALDER iljeli 1. html Gymnastikband | siden 25% rabatt
Sen: inlsggen Underbara naturliga waldorfleksaker

o laaieka se.
Las gama har innan du staller fragor i traden
www.familjeliv.se/Bloggar-3-50/b71700.html

TRADSTARTARENS TILLAGGSKOMMENTAR 2008-02-06 22:08 'U‘Lﬁ;%:ﬁa qnar pé auktion
Ny bildtrad! Registrera dig pa Traderal
www familjeliv.se/Forum.3-141/m29524610.html i aders com
TRADSTARTARENS TILLAGGSKOMMENTAR 2008-03-05 07:50
Inboxa Kajsan ang. bytesmailinglistan om du villvara med!
) <)... 286 267 265 269 290 291 292 293 294 295 296
donencls = 5] Bl dan 17:28 1 1n: 31349306 L]
& 3@ et S0 -

Har ett exempel pa en trad kring barnvagnsforetaget Bugaboo. Det
borjar med en ldnk till foretagets egen hemsida. Sedan avhandlas @mnet
Bugaboo och deras barnvagnar. Folk fragar folk om olika modeller och
koper och séljer. Det dr konsumtionsradgivning det handlar om men man
diskuterar bara utifran ett foretags produkter. An sé linge har det varit
3081 st svar pa den hir trdden.

Communityn Familjeliv

Ett nytt satt att umgas med andra i samma situation
P& communityn familjeliv kan man fé rdd och tips kring allt som har
med barn att goéra. Man kan starta trddar (diskussioner) som avhandlar
ett enda dmne dér flera personer kan gora sina personliga inldgg. Det
finns atskilliga exempel pa trddar dér ett varumaérke &r i centrum. Genom
att skriva upp en produkt kan man péverka vad de andra i traden far for
attityd till varumarket.
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