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Syftet med var studie ar att analysera vilken betydelse den lokala
dagstidningen kan ha i ungdomars vardagsliv och identitetsskapande.

Uppsatsen ar en kvalitativ fallstudie vars material utgors av
fokusgruppsintervjuer.

Ungdomarna delar en 6verlag positiv bild till dagstidningen, men
dessa asikter ses som normativa da ungdomarna i stérre utstrackning
valjer andra medier for att fa nyheter och information. Tidningen
anvands framst till att 1asa om lokala nyheter, och ar darfor viktig for
ungdomarna nar de vill halla sig uppdaterade om sin narmsta
omgivning. Dock ses globala nyheter som viktigare pga. deras storlek,
och eftersom att ungdomarna hellre tar del av andra medier for att fa
internationella nyheter spelar andra medier en storre roll i deras
vardagsliv. Internetanvandningen ar utbredd, och manga av
ungdomarna uppdaterar sig via natnyheter snarare &n via nyheter fran
papperstidningen Tidningen har darfor en begransad plats i
ungdomarnas liv, och anvéands framst som forstroelse eller vid
transportstrackor, vilket &ven innebdr att den har en liten roll i deras
identitetsskapande. Det laga intresset for Ung Nt kan forklaras genom
tidningens begransade plats men aven svardefinierad malgrupp, vagt
innehall och svag marknadsfaring. Tidningen skulle kunna skapa ett
intresse kring Ung Nt via en omarbetad profil och eventuellt &ndra
forum for sidorna.
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1. Inledning

Det talas idag om ungdomens forfall, och att dagens unga &r mindre allméanbildade &n tidigare
generationer. Traditioner och familjevarderingar far std at sidan for konsumtionssamhallet,
som erbjuder ett utbud av livsstilar och féardigkonstruerade koncept som inte ens den
standaktigaste av oss kan férma att undvika, &n mindre ungdomar. Dagens unga &r barn av sin
tid och lever i det mediebrus och informationssamhalle som kommit att beteckna var samtid.
Det har blivit viktigare an nagonsin att kunna sortera information samt att veta vilka
tillvagagangssatt som ar de smartaste for att snabbt fa fatt i denna information.

Man kan séga att unga idag ar 6verlagset insatta i den senaste tekniken, och att de standigt star
i fronten att ta till sig den medieteknologiska utvecklingens alster, i jakten pa snabba nyheter
och intressant information. Dagens samhalle kraver med andra ord att man i hogre grad an
tidigare dels vet hur man ska anvanda medierna mest effektivt, dels vet vilken information
man ar ute efter eftersom att dagens utbud kan liknas vid ett jattelikt smorgasbord av budskap
och aktorer.

Vid sidan av denna utmaning pagar en utveckling av de traditionella medierna, sasom den
lokala dagstidningen, som inte heller den star immun mot de samhalleliga forandringarna. Det
har under de senaste decennierna skett en minskning i tidningslédsandet, och det ar just de
unga som sviker som konsumenter. Samtidigt delas det ut miljoner i presstod, for att tidningen
som alltid varit en tungt férankrad tradition i Sverige ska kunna fortleva, och man kanske kan
fraga sig hur lange detta kommer att fortga, med tanke pa att dagens unga kommer att vara
morgondagens politiker.

Forskningsrapporter visar att tidningslasandet hos unga minskat fran 70 % till 50 % pa bara
nagra decennier, och det finns en rad faktorer som bidragit till detta faktum, sdsom forandrad
livsstil hos manniskor och en standig teknologisk utveckling. Ungdomars identitetsskapande
ar idag tatt forknippat med olika livsval som gors i vardagen, och genom att exempelvis ta del
av vissa medier kan man uttrycka vem man &r och pa sa satt navigera lattare genom den
turbulenta ungdomstiden.

Det finns med andra ord en rad fragor som véacks med tanke pa just detta, och hur dessa val
har lett till att ungdomar idag i mindre grad intresserar sig for att lasa den lokala
dagstidningen. Kan det vara sd att denna utveckling ar ett naturligt steg i den vidare
samhéllsutvecklingen som pagar, dar det moderna kraver sitt av sina medborgare. Om vi gar
ett steg langre kanske det till och med ar sa att larmrapporterna om den minskade lasningen
bland unga endast ett verktyg for medieforetagen att forsoka locka tillbaka sina unga lasare
genom att skapa diskussioner kring huruvida viktig allmanbildning gar forlorad, nar det
egentligen bara finns en oro for forlorade intakter till foljd av fenomenet. Eller sa kan det
kanske forefalla att detta verkligen &r ett problem att diskutera, och att den minskade
tidningslasningen bland unga kommer fa vittgaende konsekvenser for framtiden.

Nar vara ungdomar sviker de lokala dagstidningarna redan idag, hur ser da
overlevnadsmajligheterna ut for dessa tidningar som har en unik formaga att ticka
lokalsamhallet? Star vi infor att endast kunna ta del av ett medieutbud som ar av global
karaktar, dar fokus pa narsamhallet ersétts av ett internationellt perspektiv helt och hallet. For
att ga till ytterligheter kan man tanka sig att utvecklingen kommer att aterga till att manniskor



far ga tillbaka till kyrkbacken, for att fa information om vad som héander och har hant just dar
de bor. Allt till foljd av att ungdomar i mindre utstrackning laser den lokala dagstidningen.

Naturligtvis forefaller dessa framtidsprofetior en aning drastiska, men faktum kvarstar — att
lasningen av den lokala dagstidningen minskar i stadig takt hos de unga, vilket leder oss till
syftet med denna studie. Vi har i samarbete med Norrkopings Tidningar tagit oss an uppgiften
att undersoka vilken roll den lokala dagstidningen kan spela i de lokala ungdomarnas
vardagsliv, och vill genom att anta ett kulturteoretiskt perspektiv forsoka ga pa djupet med
fenomenet. Ambitionen ar att skapa ytterligare forstaelse for vilken betydelse den lokala
tidningen kan ha for ungdomarna, genom att lata analysobjektet sjalv komma till tals, och
forhoppningarna &r att kunna lagga ytterligare en pusselbit till den svenska forskningen kring
ungdomars medievanor. Genom undersokningen hoppas vi aven kunna assistera Norrkdpings
Tidningar i deras utveckling av sina ungdomssidor, genom att férse dem med underlag som
kan oka forstaelsen for vad malgruppen egentligen soker nar de laser tidningen.

1.1. Uppsatsens disposition

De foljande kapitlen kommer att folja ett relativt traditionellt monster for hur en C-uppsats ar
uppbyggd. Vi startar med en bakgrundhistoria, som avser att fungera som en fakta bas kring
Ungdomars medievanor och var uppdragsgivare Norrkoping tidningar. Vidare foljer ett
teorikapitel, som behandlar teorier kring modernitet ungdomar och identitet, samt ett lokalt
och globalt perspektiv pa den lokala dagstidningen. Detta kapitel ar vart teoretiska ramverk,
och syftar till att hjalpa i analysen av resultaten. Vidare kommer problemformulering, syfte
och fragestallningar kortfattat redovisas, for att foljas av vart resultatkapitel, dér resultat och
analys integreras. Uppsatsen avslutas med en slutdiskussion kring resultatets karaktar samt en
kortare sammanfattning av hela uppsatsen.



2. Bakgrund

| foljande kapitel kommer det att ges en bakgrundsbild av ungdomars generella medievanor,
tidningslasning samt en beskrivning av var uppdragsgivare Norrkopings tidningar och Ung
NT. Kapitlet syftar till att satta in l&saren i det aktuella laget av ungdomars mediekonsumtion
samt ge en bild av var uppdragsgivare, vars tidning och speciellt dess ungdomssidor har
fungerat som vart fall nar vi undersokt vilken roll den lokala morgontidningen spelar i
ungdomars vardagsliv.

Utifran var problematisering, som ifragasatter huruvida det minskade tidningslasandet bland
ungdomar egentligen ar nagot att oroa sig Over, ar det av vikt att forstd vilken del tidningen
har i ungdomars liv i jdmforelse med andra medier, samt att ge en bild av hur ungdomars
tidningslasning har forandrats under de senaste aren. Norrkopings Tidningar har under aren
sett att det finns ett minskat intresse for deras ungdomssidor Ung NT, vilket ligger i linje med
den allmdnna minskningen av ungdomars dagstidningslasning, och vill darfér 6ka sin
forstaelse for vad detta fenomen beror pa. De allméanna tendenserna som visar att ungdomar
tidningslasning minskat, i exempelvis SOM - undersokningarna och Mediebarometern, i
kombination med Norrkopings Tidningars forfragan om en analys av de lokala ungdomarnas
asikter om Ung Nt har fungerat som utgangspunkten for uppkomsten av denna uppsats.

2.1. Ungdomars medievanor

Att ta del av olika massmedier &r idag ett sjalvklart inslag i svenska ungdomars vardag. I vart
globala och transnationella samhélle férandras mediernas innehall och form standigt, och det
ar just ungdomarna som dr snabbast med att prova och ta till sig nya tekniker. Enligt
Mediebarometerns undersokning 2005 spenderar barn mellan 9-14 &r ca 3,5 timmar av en
genomsnittlig dag at mediekonsumtion, medan ungdomar mellan 15-24 &gnar nastan 6 timmar
&t massmedier under en vanlig dag." Medieanvandningen fér den moderna manniskan beror
pa ett antal olika faktorer, och Bergstrom har pa ett bra satt sammanfattat premisserna pa
foljande satt: ”Mer fri tid, o6kad individualisering, Okat medieutbud och fdrandrade
séandningsvillkor i kombination med den medieteknologiska utvecklingen har skapat nya
grunder for mediekonsumtion.” En annan viktig faktor ar vilken rorlighets fas man befinner
sig i. Detta forklarar ungdomars (15-24 ar) forsmak for rorliga ljudmedier, som uppskattas ta
upp 36 % av deras mediekonsumtion. Aven informationsbehov och tidpunkt for anvandning
spelar roll nar manniskor anvander medier.?

Som vi kan se i figur 2.1, nér det gdller att ta del av nyheter vande sig 2004 drygt 50 % av
ungdomar mellan 15-19 ar sig framst till morgontidningarna, foljt av natnyheter och
kvéllstidningar. Statistiken visar dock att anvandningen av natnyheter okar i snabbare takt
samtidigt som nyhetskonsumtionen via morgontidningen minskar efter 15 ars alder.

! Carlsson, 2006:24
2 Bergstrom, 2005:219-220



Figur 2-1: Nyhetskonsumtion minst 5 ganger i veckan i olika aldersgrupper, 2004
(procent av befolkningen).
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Kaélla: Bergstrém, 2005:224

Den storsta forandring under de senaste arens utveckling av ungdomars medieanvandning har
skett inom anvéandandet av Internet, dar 6kningen av ungas tillgang till och anvandande av
Internet kan ses som explosionsartad. De senaste arens tekniska utveckling som i hog grad
praglar massmedierna har inneburit forandrade medievanor hos savél vuxna som ungdomar.
Enligt Medieradets rapport som jamfor barns och ungdomars Internetvanor mellan 2005-2006
har barns (mellan 9-12 ar) Internetanvandande okat fran 17 % till 28 % pa bara ett ar, medan
ungdomars (12-16 &r) har okat sitt anvandande fran 48 % till 54 %.

Nedan ser vi ett cirkeldiagram som visar den tid som ungdomar i aldrarna 15-24 ar agnar at
olika massmedier. Vi kan se att etermedier sdsom Tv och radio, star for den storsta
anvandningen. Aven Internet anvindandet &r ganska hogt jamfort med dagstidningslasandet
som endast tar 5 procent av ungdomarnas tid.

% Medieradet, 2006:82-84



Figur 2-2: Bruttotid som ungdom 15-24 ar angar at massmedier fordelad pa olika
medier 2005.
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Kalla: Mediebarometern 2005*

2.2. Tidningslasning

Tidningslasandet i Sverige ligger pa en relativt hdg och jamn niva om man jamfor med andra
lander. Enligt Mediebarometern 2005 laser narmare tre fjardedelar av befolkningen nagon
morgontidning en genomsnittlig dag. Utméarkande ar dock att andelen lasare dkar kraftigt med
alder. Av 9-14 aringarna &r det endast 30 procent som laser en morgontidning, medan det i
den &ldsta aldersgruppen ar 84 procent som laser morgontidning. De lagsta siffrorna hittas
alltsd bland barn och ungdomar. Aven den totala lastiden &r betydligt mindre i de yngre
grupperna, dar de aldsta laser mer &n tre ganger sa Iang tid som de yngsta.”

Morgontidningslasningen har hallit sig ganska stabil, men det finns en tendens till minskande
rackvidd. R&ckvidden har speciellt minskat bland barn och unga och stabiliteten i
befolkningen speglar den numerart starka gruppen dldre medelalders dér rackvidden har
forstarkts.® Som undersékningen 2006 visar att det ar lasvanorna som har férandrats, speciellt
hos unga dér tidningslasandet i gruppen 15-29 ar har sjunkit fran nara 70 procent i slutet av
attiotalet till under 50 procent ar 2005. Andersson menar att en anledning till detta ar det
forandrade samhallet dar rorligheten har Okat. Den sociala situationen och
samhallsférandringar paverkar véra lasvanor.’

4 Carlsson, 2006:24

® Carlsson, 2006:70-75

® Nilsson, 2005:119-123

" Andersson, 2006:304, 311



Figur 2-3: Andelen icke-lasare av morgontidningar bland 15-29 aringar samt 50-64
aringar 1986-2004 (procent).
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Kalla: Andersson, 2005:133

Vi kan i figuren ovan se hur icke-lasarna bland 15-29 aringar har okat drastiskt de senaste
aren. Fran att ha legat nara 5 miljoner strecket har upplagorna minskat med drygt en femtedel
till & 2004.% Att tidningslasandet har trappats ner ar ett faktum och ménga &r idag bekymrade
over situationen. Det gar inte att komma ifran att det idag finns en mangd andra sétt att ta till
sig information och nyheter. ”Mer fritid, 6kad individualisering, 0kat medieutbud och
forandrade sandningsvillkor har skapat nya grunder fér mediekonsumtion.”® Bergstrém menar
att medieanvandning idag sker allt mer pa publiken egna villkor och bl.a. natnyheter har fatt
en storre plats i manniskors nyhetsanvandning, speciellt hos unga. Morgontidningarna har en
aldre publik och natnyheterna en yngre. Vidare menar Bergstrém att konkurrensen mellan nat-
och papperstidningar ar storst vad galler tidpunkt for anvandning, dar nattidningen alltid finns
uppdaterad narhelst man valjer att ta del av den.*®

Asa Nilsson skriver i Mediebarometern 2004 att forandringar pa utbudsssidan fér genomslag i
medieanvandningen, sérskilt bland yngre aldersgrupper.** Férandrade medieformer spelar roll
for utvecklingen av lasvanorna, dar alternativ som gratistidningar och Internetutgavor fatt
storre betydelse i ungas medieanvandning. Aven sysselsattning och integration, som det skett
en férsvagning av, ar anledningar till férandrade lasvanor bland unga.*?

Fragan man stéller sig da ar hur medieanvandningen kommer att se ut nar unga blir dldre och

de aldre ersatts av dagens unga. Prognosen for unga ar att attiotalisterna inte kommer anamma
sjuttiotalisternas lasvanor och didrmed &n mindre femtiotalisternas. Alderns betydelse for
lasning har att goéra med bade livscykeln, att man ar ung, och med generationstillhorighet.
Yngre generationer som métts med ett 6kat utbud av mediekanaler och medieinnehall har inte
okat sin tidningslasning med aldern som tidigare generationer. Medieanvandningen ar knuten
till vardagen och maénniskors vardag har forandrats vasentligt under bara det senaste
decenniet. Inom medieomradet har det skett en kraftig utokning av kanaler, med en utbyggnad
av televisionen och radio, tillkomsten av gratistidningar och den vaxande kommunikationen
over Internet.®

8 Andersson, 2005:297

° Bergstrém, 2005:219

1% Bergstrém, 2005:219-238
11 Nilsson, 2005:119-123

12 Andersson, 2006:311-312
13 Nilsson, 2005: 120-123



| ett foranderligt samhélle véxer nya manniskor med nya identiteter och livsstilar upp med nya
mediebehov. Att det fortfarande finns en stabilitet i medieanvandningsmonstren har att géra
med &ldre generationers trogforanderliga vanor. Det nya medieutbudet har yngre generationer
med foranderliga vanor anammat och har pd sa satt andra medievanor &n tidigare
generationer.* Ulrika Andersson har skrivit en artikel som &r baserad pd SOM-
undersdkningarna och menar att dagens studerande kan under studietiden ha skaffat sig andra
satt for att fa sina nyhets och informationsbehov tillgodosedda. Internet anvandningen ar
vanlig bland dessa grupper och tidningslasning via webben har blivit en naturlig del av
vardagen. Morgontidningslasning bygger pa vana och méjligen ar det sa att de som inte laser
tidningen regelbundet nu, inte heller kommer att géra det nar de blir aldre.™

Genom den nya teknologin, &ndrade distributionsformer och ungas nya livsstil kommer unga
ha ett annat satt att se pa hur man inforskaffar sig nyheter och vad man é&r villig att betala for
dessa. Det indikerar pa att lasningen i framtiden kommer att ligga pa en lagre niva an tidigare.
Men att papperstidningen skulle férsvinna totalt &r inte troligt, utan den kommer att finnas var
som en viktig kalla for information och nyheter. Lasningen av tidningar sker dock mer
sporadiskt och det ar kanske ett monster som kommer att bli vanligare. Férandrade behov hos
folket ger forandrade lasvanor.*® Ungdomar representerar morgondagens samhélle, och for att
fa en god medieprognos for framtiden ar det darfor intressant att studera ungdomars
mediekonsumtion.” Dagspressens utmaning tycks darfér bli att vinna de unga lasarna for att
sékra branschens framtid.

2.3. Norrkopings Tidningar och Ung NT

Norrkdpings Tidningar &r en av vérldens 10 &ldsta tidningar, och grundades 1758. Tidningen
har en lasarkrets pa 110 000 personer och &gs sedan 1947 av Erik & Asta Sundins stiftelse.
Tidningen har under senare ar utvecklats fran ett grafiskt foretag till ett medieféretag som
distribuerar saval redaktionell som kommersiell information pa flertalet kanaler. Norrkdpings
Tidningar & en del av en koncern dar bland annat Folkbladet, Vésterviks-tidningen,
Norrbottens Kuriren, Gotlands Allehanda samt diverse olika distributionsbolag, radiostationer
och utvecklingsbolaget Teknomedia. *®

Ung NT startades i borjan av 80-talet, for att ge Norrkdpings ungdomar en sida som var riktad
speciellt till dem, da tidningen i Ovrigt riktar sig till en vuxen publik. Malgruppen é&r
ungdomar i gymnasiedldern, och Ung NT beskriver sin verksamhet pa féljande satt:
”Omkring 20 gymnasieungdomar jobbar med sidorna varje vecka pa sin fritid. Tester,
intervjuer, nyheter, notiser, bildspecial med mera. Avslappnat blandat med seridst. Pa webben
blandar vi nytt material med s&dant som nyligen publicerats i papperstidningen.”*® Ung Nt
publiceras varje fredag i pappersversionen. | webbversionen kan vi hitta artiklar blandat med
webbfrdgor som besvaras online. Pa sidan finns ocksa lankar till andra sajter inom
Norrkopings Tidningar. Sidan innehaller gott om farg och stora rubriker som lockar at sig
blickar.

¥ Nilsson, 2005: 120-123

5 Andersson, 2005:297-311
18 Ibid

7 Nilsson, 2005:123

18 Jacobsson, 2006
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| en intern undersokning pd 149 hogstadie — och gymnasieungdomar som Norrképings
Tidningar har genomfort via sitt Mediecenter, visar det sig att endast 41 % k&nner till Ung
NT. Av de ungdomar som deltagit i enkatundersokningen uppger 58 % att de laser tidningen
minst nagon gang i veckan. Viktigt att kommentera angaende Norrkopings Tidningars
undersokning ar att den inte kan ses som tillforlitlig, da 149 respondenter inte uppgar till ett
tillfredsstallande antal som gor att vi kan siga att det verkligen férhaller sig som
undersokningen visar. Dock kan undersokningen fungera som en ungefarlig indikation pa hur
kunskapsnivan ligger angdende Ung NT, vilket &r anledningen till att den tas upp i
bakgrunden.

Det finns alltsa enligt denna indikation en ganska svag kunskap om vad Ung NT ar, trots att
ungdomssidorna riktar sig till den aldersgrupp som blivit tillfragad. Undersokningen fran NT
sida har gjorts genom spekulationer kring intresset och kunskapen kring Ung NT, da man anat
att dessa inte ligger pa den niva som man onskar. Bengt Engwall, som ar utvecklingsredaktor
for NT beskriver situationen kring framtiden for Ung NT som ” Eftersom vi har varit osakra
pa i vilken utstrackning malgrupperna for var barn- och ungdomssidor Popcorn (mellanstadiet
och en bit upp pa hogstadiet) och Ung NT (gymnasiealdern) laser sidorna och vad de tycker
om dem, gor vi under varen en forutsattningslos utredning kring dem. Utredningen bestar dels
av interna utredningar, dels av den uppsats som ni gor. Nar dessa arbeten &r klara skall vi ta
stallning till om vi ska gora nagot och i sa fall vad.”

Har kommer alltsa var undersokning om lokaltidningens roll i ungdomars vardagsliv in. Via
var analys hoppas vi kunna sprida ljus och skapa forstaelse for hur situationen med intresset
for ungdomssidorna i NT ser ut, samt fungera som ett stod i beslutsprocessen om sidornas
framtid.
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3. Teoretiskt ramverk och tidigare forskning

Vi ska nu presentera den teori och tidigare forskning som vi anser vara relevant for var
undersokning. Huvudsakligen kommer vi att anvanda oss av ungdomsteorier med ett
kulturteoretiskt perspektiv pd modernitet och identitet, samt anvanda oss av vissa teorier fran
anvandarforskningen. De hér teorierna ligger sedan som grund till var analys.

3.1. Ungdomskultur

For att forsta hur ungdomen fungerar, dess koppling till kultur och hur den véaxt fram kommer
hér en kort introduktion till ungdomskultur och vad det innebér.

Fore mitten av 1900-talet betydde ungdomen inte samma sak som den gor idag. Man raknades
i princip som vuxen redan nar man hade konfirmerats och nagon egentlig ungdomstid fanns
egentligen inte. Musik och klader skiljde sig inte at fran vuxna och unga. | och med de
moderna medierna kom generationsskillnaderna. Ungdomarna var framsta konsumenter av
biografer och nya filmtidningar som inneholl skvaller och mode. Mot slutet av 1920-talet kom
jazzmusiken som &nnu tydligare ramade in ungdomen. Jazzmusiken blev snabbt ungdomarnas
egen musikstil. Pa 1950-talet kom en rad filmer med ledmotiv i form av rock’n roll musik
som tematiserade ungdomstiden pa ett nytt satt. Har medverkade de olika medierna med
filmer, skivor och tidningar for ungdomar. Medierna samarbetade dven med
konfektionsindustrin som satte det unga modet.

Ungdomsgéng blev ett ké&nt begrepp som bl.a. den brittiska forskningstraditionen
Birminghamskolan gjort betydelsefulla studier av. Fran och med 1950-talet kan man alltsa
prata om en speciell ungdomskultur, som var en medieprodukt, men aven paverkad av
samhallsforhallandena. Ungdomsperioden blev en livsstil som praglades av speciella
smakriktingar och aktiviteter. Inom ungdomskulturen kunde man se tecken pa osékerhet i en
tid d&r man skulle skaffa en stabil identitet i en situation som var mer flytande &n tidigare.
Den egna identiteten hade blivit osékrare och man var tvungen att valja vem man var, vad
man trodde pa och vad man ville. Ofta var det genom medierna man valde denna identitet,
genom musikval etc.” P& detta sétt kan vi forstd hur ungdomen blivit fokus for medier och
aven hamnat i en sits dér identitetsskapandet blir alltmer osékert.

Ungdomen dr ett foranderligt begrepp som oundvikligen férknippas med framtiden och den
nya kulturen. Men ungdom associeras ocksa negativt i samband med den pastadda bristande
moralen bland unga. Ungdomar provar tidigt nya medier och kritiken av ungdomskulturen
och de nya medierna gar ofta hand i hand. Visst ar vissa ungdomar framtidens makthavare,
men alla ungdomar &r inte nytankande varelser. !

Ungdomskulturforskningen ar idag ett tvarvetenskapligt omrade som ar mycket
uppmarksammat p.g.a. sin intima koppling mellan samhélle och ungdom. Det moderna
samhéllet innebéar att ungdomar idag lever ett osékrare liv utan stabila normer. Den kulturella
moderniseringen paverkar kanske ungdomen i allra hogsta grad eftersom ungdomarna tidigt

2 Gripsrud, 2002:33-40
2 Fornas, 1994:13-15
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undersoker kulturen och vad den har att erbjuda.?? Detta kan kopplas till identitetsbegreppet
som blivit alltmer flytande for ungdomar pga. det moderna samhallet.

Att ungdomskulturforskningen ingar i en modernitetsdiskurs ar darfor inte sd konstigt och
modernitetsteorier har fatt ett stort genombrott inom ungdomskulturforskningen. Byggstenar
hdr &r Ziehes teorier om Kkulturell fristdllning och narcissism samt Habermas
moderniseringsteori.?® Det vi kommer att fokusera pa &r just Ziehes teorier om identitet som
visar pa hur ungdomen har utvecklats och vilka stadier ungdomen gar igenom.

Ungdomskulturbegreppet &r ungefar lika svardefinierat som kulturbegreppet. Ungdomskultur
forknippas dock oftast med lagkultur, sasom popularkultur och kommersiell kultur.
Tolkningarna av ungdomskulturbegreppet ar sa mangtydigt vilket gor att det kan tolkas pa ett
obegransat antal satt. Det i sin tur gor att de fenomen de refereras till kan studeras utifran en
rad olika perspektiv och dimensioner.?* Tiderna forandras standigt och de som &r unga idag ar
det inte om 50 &r och samhillet ser inte likadant ut da heller. Aven ungdomskulturen
forandras och maste forstas i sin tid.

Nagra nyckelbegrepp inom ungdomskulturforskningen &r kultur, ungdom och modernitet. Det
ar begrepp som alla hanger ihop och berér varandra. Ungdomar ar kulturellt orienterade och
uttrycker och anvander sig mycket av text, bild, stil och musik. Ungdomar &r ocksa rorliga
och associeras som sagt mycket med framtiden. %

Ungdomskulturerna star for tidens tecken, dar man kan utlasa vad som héander i samhallet.
Moderniseringen ligger bakom utvecklingen av nya ungdomskulturer och har omvandlat
ungdomstiden till en tid for identitetsproduktion. Till stor del kommer de symboler som
ungdomarna anvander sig av for att skapa stilar fran medierna. Dessa symboler anvands for
att skapa en stil och ger pa sé satt uttryck for identitetssokande.® Vi har i bakgrunden sett hur
ungdomarnas anvéandande av Internet har okat och tidningsldsning minskat. Eftersom
ungdomskulturen ar sa nara forknippad med framtiden ar det darfor av intresse att undersoka
deras forandrade medievanor for att pa sa satt forsta hur framtiden kommer att se ut.

Den del som vi undersoker ar just ungdomskulturen och identiteten som formas dar. ldentitet
ar ett nyckelbegrepp som anvands flitigt inom ungdomskulturforskningen och ar ett begrepp
som vi kommer att utveckla mer.

3.2. Moderna samhallet och kulturell fristallning

| sparen av industrialiseringen, medialiseringen och globaliseringen skonjer vi konturerna av
det som vi idag kallar det moderna eller senmoderna samhallet. For att forsta utifran vilka
forutsattningar ungdomar skapar sin identitet, samt hur ungdomskultur skapas och verkar, bor
dessa sattas in i den samhallelig kontext som rader. Denna kontext definieras genom att
diskutera begreppet modernitet, och vilken betydelse det moderna samhallet har for
ungdomars livsvillkor. Sernhede menar att ”Det senmoderna har forvandlat samhalle, kultur

22 gernhede, 2006:23-24
2 Bhlund, 1994:36

2 Bjurstrém, 2005:24

5 Fornas, 1994:18-24

% Sernhede, 2006:33-34
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och identitet. Individen kan nu pa ett friare satt relatera till och anvanda sig av kulturella
koder och symboler for att framhava sin egen individualitet.”%’

Det talas ofta om "det globala samhéllet”, vilket den moderna teknologin har baddat vag for.
Det ar idag mojligt att via natet ta del av information och handelser pa andra sidan jordklotet i
samma Ogonblick som det hander, och relationen mellan tid och rum har fatt en vitt
annorlunda innebérd i och med globaliseringen.” Enligt Giddens har det skett en frikoppling
mellan tid och rum, och menar att ”"Denna frikoppling skapar sjélva forutsattningen for att de
sedan kan rekombineras pa satt som koordinerar sociala aktiviteter utan nagon nodvandig
referens till platsens specifika drag.”?® Detta betyder att manniskor inte langre ar beroende av
att befinna sig pa en och samma plats for att kunna uppleva samma handelse. Vi har alltsa i
var moderna tid en direkt inblick i andra kulturer och samhéllen som tidigare inte var mojligt,
vilket har Oppnat upp for betydande forandringar i hur vi forhaller oss till véarlden som
individer och hur detta paverkar oss i vart identitetsarbete.

| samband med modernitetens villkor finns det anledning att koppla an till den tyske
socialpsykologen Thomas Ziehes resonemang om kulturell fristéllning. Enligt Ziehe bér man
studera ungdomen utifran dess kulturella och historiska kontext, och att det inte gar att saga
att en viss aldersgrupp ar pa ett speciellt satt, eftersom detta forandras med tiden. Med detta
menar Ziehe att dagens ungdom lever i en tid da gamla erfarenheter och traditioner spelar en
minimal roll jamfort med vad det innebar for tidigare generationer. Denna kulturella
fristallning innebar enligt Ziehe att ungdomar inte langre “arver” en identitet, och att deras
framtid kan se ut i stort sett som man énskar.*

Den struktur som tidigare innebar att manniskor levde enligt traditioner och sokte identitet via
kyrkan och familjen har urholkats, for att ge rum at val av livsstil som en konsekvens av
fragmentiseringen av samhéllet.! Det kan papekas att den kulturella fristallningen som Ziehe
talar om &r ett fenomen som paverkar saval vuxna som ungdomar, dock finns det skal att tro
att detta har en starkare inverkan pa ungdomar, med tanke pa att det & under ungdomsaren
som vi forst pa allvar borjar ifrdgasatta och skapa en egen identitet. Detta resonemang kan
hjalpa oss forstd varfor ungdomarna anvander sig mindre av det traditionella mediet
tidningen. Frikopplingen fran kulturella traditioner kan alltsa &ven ses i frikopplingen fran de
traditionella medierna.

| dagens senmoderna samhélle ligger det alltsa ett stérre ansvar pa individen att skapa sin
egen lycka, och valen for dagens ungdom kan tyckas odndliga. Dock kan skenet av ett
samhélle d&r "allt & mojligt”, bedra ungdomar. Den kulturella fristéliningen innebdr teoretiskt
sett att ungdomar kan valja livsstil och skapa en identitet utifran andra forutsattningar an unga
for 100 ar sedan, och via detta hamna i en social tillhérighet som kanske ar helt annorlunda an
utgangspunkten. Det gar trots detta inte att bortse fran att det moderna samhallet bjuder pa
motstand genom “reproduktiva sociala och kulturella krafter”®, och att detta kan resultera i
krossade drommar och frustration hos ungdomar.

27 Sernhede, 2006:15
2 Giddens, 1999:26

2 Giddens, 1999:27

%0 Ziehe, 1994:154-156
® Gripsrud, 2002:37

32 Sernhede, 2006:18
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3.3. Ungdomar och identitet i dagens samhélle

Karakteristiska for ungdomen &r identitetsskapande, att skaffa en meningsfull bild av
omvarlden och att ha kul.** Moderniteten, som ju praglas av foranderlighet, paverkar att
ungdomar har bristande erfarenhet av stabila normer och behéver darfor struktur, trygghet,
stabilitet. Osakerhet och 6ppenhet ar tva begrepp som ungdomen forknippas med. Ungdomar
kopplas &ven ihop med olika kulturella uttryck. Unga idag sarbehandlas nédr det galler
bostads- och arbetsmarknaden och kannetecknande begrepp ar marginalisering, omyndighet
och maktloshet. De tillhor en speciell social kategori dér det finns skillnader, som i samhéllet i
ovrigt, i form av klass, kon, etnisk tillhérighet.*

Vad de har gemensamt ar att de gar ifran barndomsfasen till vuxenfasen och att de da blir
tvingade att ompréva och forma sin identitet.*> Gripsrud beskriver ménniskans identitet som
”...ett lapptacke av identiteter, en sammanflatning av skillnader och likheter i forhallande till
andra manniskor.”*® Skillnaden mellan dagens ungdom och ungdomar forr kan da liknas vid
att unga idag mer eller mindre véljer fargerna sjalva pa sina lappar, medan unga for lange
sedan fick noja sig med att &rva sina foraldrars luggslitna tacke.

Vi lever idag i ett samhalle som préglas av snabba férandringar, och i en tid som bland annat
Bauman kallar en "flytande modernitet” ar det upp till var och en att skapa mening och soka
sin identitet.*’. Sernhede diskuterar detta utifrdn Wirths teorier om det adolesenta samhéllet,
med vilket han menar att det idag sker ett standigt identitetssokande dven hos vuxna, och att
gransen mellan ungdom och vuxna darmed é&r svardefinierad. Sernhede menar dven att
ungdomarna aven stoter pa svarigheter i sitt identitetssokande eftersom samhallet blivit mer
och mer "Gudldst”, och att svaret pa de stora fragorna inte lange kan besvaras av religionen
och den sdkande vuxenvarlden. De tidigare sanningarna som i samhallet tidigare beféstes av
traditioner har alltsa blivit mer eller mindre flytande och svaratkomliga. "Denna osakerhet om
vad som géller, ambivalensen for hur man skall leva sitt liv, har under storre delen av 1900-
talet “tvingat’ unga att via kulturella uttryck bearbeta sina livsvillkor.”*® Vi kan saledes koppla
an detta resonemang till syftet med var undersokning, da vi kan anta att tidningens roll i
ungdomars vardagsliv och identitetsskapande fatt en annan betydelse an den tidigare haft.

Man talar om ungdomsaren som en period som gradvis forlangts, och detta kan ses som en
direkt orsak till att ungdomar gar i skolan langre an de gjorde forr, samt att ungdomar i stérre
utstrackning an tidigare generationer, via globaliseringen, har tillgang till information om
kulturer och samhallen som skiljer sig fran den egna. Ungdomar far redan fran en tidig alder
inblick i vuxenvérlden via massmedierna, vilket innebér att de mentalt sett blir vuxna tidigare
an aldre generationer.®® Den forlangda skolgdngen & andra sidan bromsar ungdomar fran att
ge sig ut i yrkeslivet, vilket tidigare var mojligt redan vid en ung alder, eftersom de flesta ar
beroende av att forsorjas av sina féraldrar. Detta medfér en komplex situation, och Bo Reimer
menar att dagens ungdom &r fysiskt och ekonomiskt mer beroende av sina féraldrar &n
tidigare, eftersom att de flesta bor hemma under skoltiden. Daremot ar ungdomar idag bade

3 Reimer, 1996:3-4

% Sernhede, 2006:32-33
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3" Bauman, 2000:2
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* Gripsrud, 2002:34
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psykiskt och kulturellt mer oberoende av sina foraldrar, till foljd av alla de impulser fran
omvarlden som ungdomar har tillgang till via massmedier och moderna tekniker.*°

Denna komplexa situation som ungdomar lever i ger oss en indikation om vad det innebdr att
vara ungdom i dagens samhalle, dar forutsattningarna fungerar som bade mojligheter och
begrénsningar. Detta egna ansvar och den stora valfriheten som dagens unga upplever menar
Fornas bidrar till en dubbelsidighet i den situation de befinner sig i.

A ena sidan en grupp for sig, relativt isolerad fran samhallet i
ovrigt, improduktiv, overflodig, pressad av arbetsloshetsspoket,
konkurrensen om utbildningsplatser, bristen pa
orienteringspunkter i tillvaron [...] & andra sidan ar
ungdomssituationen ocksa en slags frizon dar man annu inte ar
underkastad tvanget till I6nearbete — ett rum dar man kan
sysselsatta sig med sadana fradgor som ‘Vem &r jag
egentligen?’.”*

Det okade utrymmet av valmojligheter kan saledes hjélpa oss forsta varfor ungdomar i mindre
utstrackning laser dagstidningen, eftersom att vi kan anta att de valjer att soka information och
nyheter via andra medier &n de traditionella kanalerna.

Visserligen finns det element i manniskors identitet som inte véljs, sdsom foraldrar, social
bakgrund, kén och klass, men friheten att utifran dessa forutsattningar bryta sig loss har helt
forandrats under det senaste seklet, men det tas inte langre for givet att man umgas med
manniskor som har samma sociala bakgrund. Det &r idag vanligare att ungdomar identifierar
sig med andra ungdomar som har samma musiksmak och har liknande kladstil. Den nya
medieteknologin innebér att gemenskaper 6ver lokala och nationella gréanser ar mojliga, vilket
aven kan vara en av forklaringarna till varfér ungdomar i mindre grad valjer att lasa tidningen.
Dessa grupperingar och kategoriseringar har blivit allt viktigare, och kan ses som ett tecken pa
att ungdomarna soker trygghet, gemenskap och tillhérighet i en annars foranderlig och
svartolkad varld.*

I och med dessa nya valmdjligheter och meningssékande har det skapats en hel marknad som
avser att forse "foérvirrade” ungdomar med medel for att kunna hitta och uttrycka sin identitet
via konsumtion, och begreppet livsstil och de val som detta begrepp innebéar, har fatt en
betydande roll i identitetsprocessen. Konsumtionssamhéllet erbjuder produkter som avser att
fungera som identitetsstarkande, och stil, musik, tecken och symboler har fatt en alltmer
avgorande roll i manniskors och kanske speciellt ungdomars identitetsskapande ™...var
sekulariserade och avtraditionaliserade vardag finns ett stort matt av vetande, vilket lett till en
ny form av vaksamhet och sjalviakttagelseformaga som ocksa paverkar konstruktionen av
identitet.”*® Medierna spelar har en nyckelroll, och ungdomarna féredrar att konsumera andra
medier &n just tidningen, formodligen for att de passar béttre in i deras livsstil. Det gar inte att
bortse fran att medierna och néringslivet insett vilken enorm potential malgruppen ungdomar
har som konsumenter, och utnyttjar ungdomars identitetssékande till sin fordel.

40 Reimer, 1996:5-6
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Dock finns det kritiker som havdar att kommersialiseringen av ungdomskulturen inte &ar av
ondo, utan att forhallandet mellan ungdomar och marknad ar lika reflexivt som det moderna
samhéllet vi lever i. Detta innebdr att man inte betraktar ungdomar som hjalplésa offer, som
via reklam och kampanjer luras att kdpa en identitet som redan & sammanstélld. Via detta
tankande erkanner man ungdomskulturen som nagot fristaende och en faktor som paverkar
kulturindustrin att producera utifran ungdomskulturens behov snarare dn verka for egna
intressen.* Denna diskussion bottnar i olika standpunkter om huruvida det var hénan eller
agget som kom forst, och det kan konstateras att ungdomskulturens och den kommersiella
kulturens inbordes forhallande ter sig mer komplext an att endast dela in fenomenet i svart
eller vitt.

3.4. Reflexivitet och individualism

Modernitetens dynamik har gjort att vi maste forhalla oss till de snabbt och standigt vaxlande
forandringsprocesser som pagar inom samhalle och kultur, vilket teoretiker menar har banat
vég for en Okad reflexivitet och individualisering. Den Okade reflexiviteten innebdr att vi idag
tvingas forhalla oss till vart ”jag” och omgivningen i hogre grad an tidigare generationer
eftersom att var sjalvidentitet har blivit nagot som vi viljer sjélva utifran vissa fasta varden.
"Sjélvets reflexiva projekt, som bestdr i att uppratthalla sammanhangande men standigt
reviderade biografiska berattelser, &ger rum i en kontext av ménga valmajligheter.”*

Jaget har alltsd blivit nagot som standigt maste omprovas och omforhandlas, utifran ny
information och kulturella och samhalleliga kontexter. Var identitet kan med andra ord liknas
vid ett renoveringsobjekt. Néar koket &r Klart ar det dags for ett nytt badrum, och nar hela huset
renoverats har koket blivit omodernt igen. Individualiseringsprocessen fungerar i symbios
med det reflexiva forhallningssattet, och innebar att manniskor blivit tvungna att ta ett storre
ansvar for sina liv. Den kulturella fristallningen innebar att ménniskan inte langre har en fast
referensram, och darfor sjalv maste hitta medel for att skapa mening och navigera fram genom
livet. Tilltagande fysisk och psykisk mobilitet har dessutom medfort att vi blivit mer och mer
anonyma, vi flyttar till olika stader och moter manniskor fran alla samhallsskikt och
kulturer.*® Dessa teorier kan forklara varfér ungdomarna soker sig bort fran de traditionella
medierna, och istallet anpassar sitt informationssdkande efter det individuella behovet och
intresset. Anonymiteten i samhéllet banar i sin tur vag for individualiseringen, eftersom att vi
via vara egna val kan definiera vilka vi ar i relation till andra. Beck menar dock att
individualiseringen inte nddvandigtvis behover innebara att vi inte langre kan finna
gemenskap med andra grupper, utan att det baddar for uppkomsten for nya socio-kulturella
gemenskaper.”’

Samhallets fragmentisering och individualiseringen av individer kan alltsa fungera som ett
avstamp for “"nya” gemenskaper, och olika forum via natet kan vara ett exempel pa detta
(exempelvis Lunarstorm). Med detta resonemang foljer en diskussion om huruvida
reflexiviteten och individualiseringen innebéar att "fasta” varden, sasom klass, kon, etnicitet
osv. haller pa att uppluckras och férsvinna. Det ligger visserligen en viss sanning i att det idag
dessa faktorer rent teoretiskt satt inte bor innebdra nagra storre hinder for en individ. Den
kulturella fristallningen innebér att klassresor ar mojliga, och genom valméjligheter &r det upp

* Fornés, Lindberg & Sernhede, 1994:22
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till individen att skapa sin egen lycka. Detta forutsétter dock ett tankesétt som helt fristéaller
manniskan fran sin bakgrund, vilket forskare menar inte & majligt. Manniskan formas tidigt i
livet utifran klass och kon, vilket i sin tur ligger som grund for individens handlingsménster
och referensvarld senare i livet. Detta innebar att manniskans individuella val i det moderna
samhallet trots den kulturella fristaliningen praglas av sin bakgrund, och déarmed formar sin
framtid utifrdn de givna forutsattningarna.”®* Sammankopplar man detta med vart syfte i
undersokningen, kan vi mojligtvis kunna forsta tidningens roll utifran att ungdomarnas
tidningsvanor praglas av deras sociala bakgrund och uppvéxt.

3.5. Narcissism och ontologisk trygghet

En betydande inriktning inom ungdomskulturforskningen &r socialisationsteorin som
undersoker hur barn véxer upp i familjer och institutioner. Socialisationsforskarna liksom
subkulturforskarna har ett samhallskritiskt perspektiv och tar avstand fran positivismen och
vill tranga ner till underliggande monster. Skillnaden ligger i att dar subkulturforskarna
intresserar sig for ungdomars uttryck och symboler bryr sig socialisationsforskarna mer om
individer och sociala relationer. De &gnar sig bada at ungdomars egen produktion av
erfarenheter och uttryck och tar avstand fran teorin om att massmedier och kulturindustrin
manipulerar ungdomar. Socialisationsteorin har sina rétter i marxismen och psykoanalysen
vilket gor att det har funnits manga olika inriktningar inom omradet.

Av sérskild vikt inom ungdomskulturforksningen ar den narcissism diskussion som tog fart
sedan Ziehes doktorsavhandling Pubertéat und Narzissmus publicerades 1975. Har ar sjalvet i
centrum, vilket dr det som man uppfattar som sin identitet. Ziehe diskuterade en ny sorts
narcissism dar identiteten producerades under helt andra villkor &n tidigare. Han menar att
varuproduktionen tar manniskan i ansprdk och att ungdomstiden ar praglad av
marknadskrafterna pga. att ungdomar blivit sa kdpstarka grupper. Foraldrarna fungerar inte
som identifikationsobjekt utan media och kamratgang far storre betydelse.*® Detta kan vara en
orsak till att media har en sa stor roll i ungdomars vardagsliv. Det moderna medieutbudet
erbjuder méangder av uttryck och identifikationsvagar att vélja mellan, vilket kan forklara att
den traditionella tidningen far mindre utrymme i ungdomarnas liv.

Den narcissistiska personlighetstypen har ofta sammankopplats med negativa aspekter sasom
egoism och relationssvarigheter eftersom den vuxit fram i den standigt féranderliga moderna
kulturen. Under ungdomsaren sker dramatiska forandringar av identiteten och sjalvbilden
vilket har gjort att ungdomsperioden ofta beskrivits som en krisperiod. Samtidigt som
ungdomarna maste utforska sin egen identitetsuppfattning, ska de ockséa orientera sig i en
varld dar det kulturella och sociala stdndigt foérandras. Forskaren Thomas Ziehe har istéllet for
att se pad de negativa narcissiska storningarna lyft fram de positiva dragen i den narcissiska
personligheten genom att framhava den Okade subjektiva kansligheten for signaler fran
andra.>® Ziehe skriver att narcissisk stérning inte innebar att man ar stord i det avseendet att
man ar for narcissisk, utan att man ar stord i formagan att kunna vara offensivt narcissisk. Det
handlar alltsa om hur méanniskan kan anvéanda sin narcissism till nagot tillfredsstallande. Det
ar sjalvet som ar i fokus, och att en underladdning av sjalvet maste skaffa forstarkning.
Laddningen av detta sjalv har aven att gora med relationer och férhallanden till andra
méanniskor. Det &r en teori om att man behdver relationer till andra for att kunna uppleva sig

8 Ahrne, 2003:77-81
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sjalv.>! Via medierna soker ungdomarna kontakt och skapar relationer, vilket gor det méjligt
for dem att identifiera vem de sjalva ar i relation till andra.

Detta kan kopplas till teorier om hur foraldrarna maste spegla och bekrafta sitt barn for att det
ska kanna sig “grandiost och allsmaktigt.” Det handlar alltsa om att ge barnet en trygg och
forutsagbar omgivning. Sammankopplar vi detta med att medierna far en allt mer betydande
roll i barns och ungdomars socialisation, finns det anledning att tro att medierna till viss del
tagit Over rollen att bekrafta ungdomarna, snarare &n foraldrarna. Den narcissiska
utvecklingen beror grundlaggande aspekter av identitetsutvecklingen, sasom relationer och
sjélvet, och kan darfor ur ett storre perspektiv handla om manniskans relation till sin sociala
och kulturella omgivning och hennes férmaga att géra denna omgivning hanterlig. Det
handlar alltsa om ett konstant sékande efter identitet.>

Detta kan saledes kopplas till Giddens begrepp om ontologisk trygghet som handlar om
méanniskans behov att ha en forutsdgbar omgivning. Giddens menar att rutiner och vanor ar
viktigt for att hantera sin angest. Speciellt viktig ar denna tillit till rutiner och vanor nar man
genomgar drastiska forandringar i sitt liv, sasom under ungdomstiden. Den tillit som
ungdomen utvecklar till sina foraldrar och sin omgivning fungerar som ett inre stéd och
identiteten uppratthalls genom regelbunden kontakt med andra i vardagslivet och genom
utvecklandet av rutiner.>® Medierna kan alltsd genom detta resonemang fungera som en
trygghet i ungdomarnas vardag. Genom att ungdomarna via medierna kan halla sig
uppdaterad och veta vad som hénder runt omkring dem, bidrar det till en trygghet hos dem.

McQuail menar att vi anvander medierna av flera olika sociala anledningar. Han tar upp att
det handlar om att anvdnda medierna for att bl.a. hantera relationer till andra, som
konversationsdmne, for att identifiera sig med olika roller, for att ruta in vardagslivet och som
forstroelse.> Detta kan vara flera av de anledningar som ungdomarna anvéander sig av
medierna eftersom det ar i ungdomsfasen man bdérjar strukturera upp sitt liv och sétter upp
relationer till sin omgivning.

3.6. Socialisation

Genom att diskutera teorier kring socialisation, forstar vi varfor medierna fatt en viktig plats i
ungdomarnas identitetsskapande. Socialisationen handlar om att komma in i den sociala
gemenskapen. Processen borjar redan nar man &r liten med kroppskontakt och blickar fran
foraldrar och syskon. Spraket ar en avgorande del i utvecklingen och det &r nar vi férstar och
anvander spraket som vi blir medlemmar av den kulturella gemenskapen. Den primara
socialisationen ar den som pagar bland de narmaste i ens omgivning, medan den sekundéra
socialisationen ar den som sker i samband med olika samhallsinstitutioner sasom skola,
arbetsplatser och kanske den allra viktigaste som dar massmedierna. Medierna talar till oss
redan nar vi ar barn och riktar sig till oss i hemmet. Medierna &r samhallets forlangda arm och
hjélper oss att definiera omvarlden och vilka vi &r.

Genom medierna far vi uppleva platser som vi inte sjélva varit pa och kanske heller aldrig
kommer aka till. Som mottagare av allt det som medierna férmedlar maste vi avgéra var vi
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sjalva stdr genom att forma var identitet.>®> Giddens menar att socialisationen inte & nagon
”kulturell programmering” av barnet, utan redan som barn &r vi aktiva varelser. Vidare menar
han att socialisationen kopplar samman generationer med varandra.>®

Fornés beskriver ungdomen som en fysiologisk utvecklingsfas, psykologisk livsfas, social
kategori inramad av samhilleliga institutioner och nagot som ar kulturellt bestamt. Den
fysiologiska utvecklingsfasen inleds med puberteten och avslutas nar kroppen ar nagorlunda
fardigvaxt. Den psykologiska livsfasen praglas av ungdomstidens olika faser som man gar
igenom. De samhaélleliga institutioner som ramar in ungdomen ar skolan, konfirmation och
brollop, lagstiftning kring aldersgranser och myndighet och handlingar som att flytta
hemifran, bilda familj och skaffa sig ett arbete. I den moderna tiden réknas dven medierna
som en institution med hdg maktfaktor i ungdomars socialisation. Det kulturellt bestamda ar
musik, stilar, klader och sprak som avgor vad som ar ungt i férhallande till det som tolkas som
barnsligt eller vuxet. Alla dessa samspelar, men det som ungdomskulturforskningen framst
intresserat sig for ar just ungdomen som n&got kulturellt.>’

Hur aktiv eller passiv man ar i socialisationsprocessen vad galler medierna har diskuterats och
olika forskare menar pa olika resultat. Forskningen om mediernas inflytande har pendlat
mellan ett aktor och struktur perspektiv, men att medierna spelar en stor roll for
socialisationen ar ett faktum.*® Konsumtionen av massmedia &r ett tecken p& att vi behéver
socialt liv och ger oss en form av abstrakt gemenskap. Som medlemmar i denna gemenskap
vill vi ha nyheter om vad som héander. Vi maste inte ha ett brinnande intresse for politik for att
ta del av morgon nyheterna. Genom socialisationen har vi blivit medlemmar i en politisk
demokrati dar ingen egentligen skulle kunna vara utan mediernas information om var
omvérld. Detta ar bakgrunden till att genren nyheter har blivit det mest sdljande. Vi vill ha
kunskap om den vérld dar vi kdnner oss delaktiga i, och medierna ger oss material som vi ser
oss sjalva genom.*

3.7. Medier och identitet

Som tidigare diskuterat innebér den kulturella fristallningen att foréldrarnas erfarenheter blir
allt mindre giltiga for ungdomars identitetsarbete. | takt med det blir massmediernas roll allt
storre. Ungdomars vanligaste fritidssysselsattning ar medieanvéandning av olika anledningar.
Medierna fyller vissa viktiga funktioner nar det géller identitetsskapande, att skapa en
omvarldsbild och for att fa underhallning. Det ar idag via medierna ungdomarna hamtar sina
bilder om hur och vem de vill vara eller bli. Medieutbudet &r stort och motségelsefullt; det &r
inte bara en livsstil som formedlas utan ungdomarna far sjalva vélja det som &r meningsfullt
for just dem. Reimer talar om att medierna fungerar som en kulturell arena i det har
avseendet. Vidare menar Reimer att medierna bidrar till ungdomars identitetsarbete nér det
géller de estetiska upplevelserna. Estetiska upplevelser anses viktiga for identitetsarbetet
eftersom att man lamnar vardagen och gar in i en annan varld och pa sa satt experimenterar
man med sin identitet. Det ger alltsa stora mojligheter till sjalvreflektion.
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Medierna ar ocksa mycket viktiga for ungdomars bild av verkligheten, bade nyhets- och
fiktionsutbudet bidrar till denna bild.*® Aven Giddens talar om detta nar han pépekar att de
handelser som skildras pa nyheterna tranger in i var vardag pa ett rutinmassigt satt. Medierna
bidrar inte bara till att avspegla de verkliga handelserna utan ocksa till att forma dem.®* Den
tredje karakteristiska for ungdomar som Reimer talar om &r att dem vill ha kul, vilket &ven det
hdmtas i medierna till stor del. Man ldser bdcker, ser tv-program och ofta sker
medieanvéandningen i ett socialt samband — man ser pa TV tillsammans med andra och
medieinnehall ar ett viktigt samtalsémne bland unga. Medierna strukturerar dven vardagen for
ungdomarna. Ungdomarna har mycket fritid och forflyttar sig mellan olika arenor under
dagen. For att binda samman dessa arenor anvands medierna. Man hor en lat pa radion
morgonen, laser en recension i en tidning pa rasten och gar sedan till affaren for att kopa
skivan efter skolan.®? Eftersom ungdomarna lever ganska inrutade liv blir det kanske svart att
sétta sig ner och las en tidning och darfor kanske snabba nyheter i form av néatnyheter passar
béattre in i ungdomarnas liv.

Medierna forbinder oss med samhéllet och vérlden utanfor vart hem. Gripsrud menar att vi ar
sociala varelser som omgett oss av medier for att kanna oss delaktiga i vérlden. Medierna
skapar forestdllda gemenskaper som gor att vi kanske framforallt inom nationen kanner en
gemenskap med dem som bor i landet genom medierna. Dagspressen var forst med att skapa
en nationell identitet, men etermedierna forstarkte denna kénsla genom sina direktsandningar.
Aven om mediernas utbud &r stort ar det inte sdkert att det stoder och speglar alla de
identiteter som finns i samhallet.”

Aven Gripsrud menar att medierna anvands som ett satt att strukturera och f& ordning pa sitt
vardagsliv. Vi laser tidningen, ser pa Tv bestdmda tider for att ruta in vart liv. Bade Tv och
Internet bidrar till att forma nagon slags global identitet, dér alla 6ver hela vérlden kan ta del
av samma medieinnehall. Genom Internet spelar geografiska och kulturella skillnader mindre
roll vilket gor att vi kanner att vi alla tillhor samma varld och paverkar varandra. Det handlar
om en slags samtidighet dar vi uppfattar den verkliga vérlden pa ett helt annat satt an tidigare.
Medierna praglar pé s satt oss och det liv vi lever, vilka vi ar, vad vi gor och hur vi tanker.®*
Dagens ungdomar tar i allra hogsta grad del av detta och blir darfér en del av den globala
identiteten och gemenskapen. Eftersom ungdomarna tar del i den globala gemenskapen blir
det kanske ocksa viktigt for dem att atervanda till det lokala som gar att hitta i tidningen.

3.8. Globalt och lokalt

En viktig aspekt av det senmoderna ar globaliseringen. Bakgrunden till globaliseringen ar de
Okade mojligheterna till att kunna kommunicera Over grénser, sarskilt via Internet.
Globaliseringen gor att det blir om6jligt att prata om samhallsprocesser bara genom att prata
om enskilda lander. Allt som hander i Sverige paverkas idag av det som héander i resten av
varlden. 1 och med globaliseringen foréandras granser, det blir lattare att kommunicera och det
har skett en upplésning av rumsbegreppet. Internet ar kanske den viktigaste orsaken till
globaliseringen, men aven andra tekniska forandringar sa som mojligheterna att resa och
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forflytta sig over hela varlden har stor inverkan pa globaliseringen. Globaliseringen har
medfort nya vanor i Sverige speciellt nar det galler import av kulturutbud.®®

Att vi idag lever i en enda varld ar till stor del resultatet av mediernas internationella
inriktning. Massmedias utveckling syns overallt, flera 100 miljoner manniskor tittar pa de
filmer och Tv-program som saljs pa den internationella marknaden. Internetanvandningen
bidrar till ett slags globalt datornatverk dar vi i cyberrymden inte langre & manniskor utan
meddelanden pé en skarm. Fragan ar om var identitet ar pa vag att forloras i cyberrymden och
om teknologin kommer att ta 6ver oss och utrota alla andra kommunikationsmedier. Detta har
inte hant, men som individer kan vi inte styra Over den teknologiska utvecklingen.
Datoriseringen har hittills lett till 6kad individualism men en bok &r fortfarande lattare att
hantera &n en datoriserad version av det man ska lasa.®®

| detta globala samhélle dar det kan vara svart att hitta en identitet och tillhorelse kan man
tanka sig att det lokala &r av betydelse. | ett sokande mot nya livsformer i en global vérld finns
det ett behov att atervéanda till det man kéanner igen och tryggheten. Ett tecken pa det &r att den
nationella gemenskapen har fatt storre betydelse igen.®” En undersdkning om ungdom i smaort
av Mats Lieberg visar att manga av ungdomarna hade flyttat tillbaka till hemorten eftersom att
man hade hemlangtan till tryggheten. Om framtiden sa ungdomarna att de skulle skaffa familj
och jobb pa orten. Studien visar att smaortens intrade och delaktighet i den globala
moderniteten orsakar konflikter for ungdomarna vad galler identitetssokandet. Att soka sin
identitet sker i relation till omvarlden, men om da omvérlden &r begransad blir identiteten det
ocksa. Tatorten befinner sig i en skarningspunkt mellan modernisering och lokal ortskultur
vilket gor att den lokala identiteten ser annorlunda ut &n den i de urbaniserade tatorterna.®®
Eftersom den lokala dagstidningen &r Gverlagsen i sin leverering av lokala nyheter, borde det
ocksa vara sa att ungdomarna vander sig till tidningen for att fa lokal information.

Det ar ocksa sa att globaliseringen paverkar det lokala pa ett satt som gor att lokal identitet
och tillhdrighet inte langre ar knuten till plats. Utifran ett sadant perspektiv finns det ett
obegransat olika satt for ungdomar att forma sin identitet, oberoende av lokala
omstandigheter. Ungdomar idag moter andra mojligheter och problem i sina ungdomsar an
vad tidigare generationer gjorde. De har ett storre urval att valja fran och man vet inte riktigt
var man hamnar. Eftersom vi formar vara identiteter utifran andra, genom att se skillnaden pa
vem jag &r och vem dem &r blir den globala aspekten av den lokala identiteten viktig.®®

Enligt en undersokning om lokal identitet i norra Norge blir ungdomar mer och mer lika
varandra, oberoende av var dem bor. Det behdver inte vara sa att ungdomarna har tappat den
lokala identiteten, utan det kanske ar sa att ungdomarnas majligheter att identifiera sig med
andra delar av varlden gor att det lokala framstar som bakatstravande och restriktivt vilket gor
att ungdomarna har svart att identifiera sig med det. Mgjligtvis kan detta vara en av
forklaringarna till varfér ungdomarna i mindre grad laser den lokala dagstidningen. Det &r
intressant hur ungdomar i ett lokalt samhalle anvander material fran bada vida varlden och det
lokala samhallet for att forma sin identitet. Ungdomar har, som vi diskuterat tidigare en stor
forknippning med framtiden, och att vara modern &r ett begrepp som blivit en norm bland
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ungdomar idag. Om man da bor i ett lokalt samhalle blir man modernare genom att ta del av
globala sfarer.”

Ungdomar pa olika platser i varlden lever dnda under ganska lika forutsattningar vad det
galler att hitta och kombinera ihop en identitet i en kultur konstellation som bade har lokal
och global karaktar. Det genomférdes 2006 en undersdkning av hybridisering av lokal och
global kultur pa Malta, dar lokala ungdomar fick diskutera vad det innebér att vara Maltes,
och hur globala mediekanaler och budskap paverkar hur de ser pa sig sjalva. Studien visar att
det finns en tydlig vilja fran ungdomarnas sida att bryta sig loss fran den traditionella
maltesiska identiteten, och att globala medier spelat en nyckelroll i hur ungdomarna upplever
sig sjalva. En ung man uttrycker detta genom att saga ” | am Maltese by nationality. | am not
Maltese by culture! | speak English wherever | go. The last time | did anything cultural which
is Maltese was when | danced the traditional Maltese folk dance! I am influenced a lot by
Western society. | am very influenced by Western society.”"

De vasterlandska influenserna som den unge mannen talar om kommer till stor del fran
massmedier, och &r alltsa inget som han egentligen upplevt sjélv. Undersékningen visar dven
att det forekommer en skillnad i attityd till om ungdomarna identifierar sig mer med ett
vasterlandskt ideal eller det traditionellt maltesiska kulturen via vilken social bakgrund man
kommer fran. De ungdomar som hade svarare att kunna identifiera sig mer med den
vasterlandska mediebilden kom ofta lagre samhéllsskikt.

“There is a marked contrast between the television viewing
preferences of young people coming from lower socio-economic
backgrounds and their middle-class counterparts. [...] most of the
working-class youths | interviewed appear to feel more
comfortable with locally produced programmes - primarily
because they are in Maltese, deal with ‘local’ issues and are
easier to relate to.”"?

Enligt de ungdomar som kom fran en battre social bakgrund likstélldes de lokalt producerade
medierna som bakatstravande och "ute”, och en grupp med 14-ariga flickor tog av rena
principskal aldrig del av det lokala materialet. ™

3.9. Den lokala dagstidningen bland andra medier i en global varld

For att forsta vilken roll den lokala dagstidningen kan ha i ungdomars vardagsliv ar det av
intresse att ta del av forskning och teorier kring den lokala dagstidningens plats i det moderna
samhéllet, och da sarskilt i relation till andra medier. Detta ger oss dels en inblick i vart i
medielandskapet Norrkdpings Tidningar befinner sig i, samt hjélpa oss i var analys av resultat
som syftar till att ta reda pa om den lokala dagstidningen har ndgon speciell status jamfort
med andra medier enligt ungdomarna. For att gOra detta kommer vi anvénda 0ss av
anvandningsforskningen eftersom den pa ett bra satt visar hur olika faktorer paverkar vart
medieval.
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Det som ar utmarkande for publikutvecklingen i var tid &r att selektiviteten har okat kraftigt
den senaste tiden. | och med att medieutbudet har 6kat, har vi ett storre urval att valja fran,
vilket gor att mediepubliken har fordelats 6ver manga olika kanaler. Varje kanal har saledes
fatt en minskad publik, och mediesystemet har blivit fragmentiserat. Eftersom det finns sa
mycket olika kanaler kan vi inte ta del av allt som finns att tillga eftersom det skulle vara
omojligt. Man skulle kunna ténka sig att tillkomsten av nya medier gor att medievanorna
forandras men flera studier pekar pa att publikens val ar bestamt av flera olika faktorer. Enligt
Weibulls modell fran 1989 kan vi forsta utifran vilka principer en manniskas tidningslasning
kan forstas (Se figur 1), vilken ocksa kan appliceras p& de ungdomar vi intervjuat.™

Figur 3-1: Weibulls modell for tidningslasning 1989.
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Kélla: Weibull & Wadbring, 2000:16

En av de viktigaste utgangspunkterna i forstaelsen for det moderna medielandskapet berér den
tekniska utvecklingen och den férdndrade mediesituationen, som innebdr att medieforetag inte
langre ar bundna till en slags distributions- och produktionsform. Vi kan fa nyheter via
webben, lyssna pa bocker i vara Ipods och kolla pa film i mobilen. Denna medieteknologiska
utveckling innebadr att premisserna for de traditionella medierna drastiskt forandrats under det
senaste decenniet, genom konkurrens frén tidigare utestangda aktérer.”

| samklang med oOkad konkurrens har det dven skett en stadig minskning av
dagstidningslasningen bland svenskarna, vilket gjort att dagstidningens Overlevnad i var
hogteknologiska tid ifragasatts. Aven ménniskors sociala situation har forandrats, dar social
position och livssituation avgor vilka medier vi konsumerar och varfor vi tar del av vissa
medier och inte andra. ”’The audience member is no longer really a part of a mass, but is
either a member of a self-chosen network or special public or an individual. In addition, the
balance of audience activity shifts from reception to searching, consulting and interacting
more personally.”® Vilka medier man anvander péverkas allts3 av vem jag &r, hur
vardagslivet ser ut och vilket yrke och fritidssysselsattning jag har. Beroende pa hur man lever
sitt liv anvander man medierna pa olika satt. Eftersom vi lever ganska inrutade liv bestams
vara medievanor av andra vanor, sa som vanor i hemmet och fritidsintressen. Tiden man

™ Weibull & Wadbring, 2000:15-16
> Weibull & Wadbring, 2000:12-13
® McQuail, 2005:139
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tillagnar medierna blir darfor begransad, och eftersom vara vardagsliv ar inrutade blir aven
medieanvandningen det.”’

Aven den samhélleliga kontexten forandras standigt, vilket i sin tur paverkar bade manniskors
sociala situation och mediesituationen. I ett samhalle som préglas av tidspress och dar kravet
pa snabb och standigt uppdaterad information kanske det inte ar sa konstigt att manniskor i
mindre utstrackning finner tid att sitta med en dagstidning, som trots allt krdver ett visst
utrymme vad det géller tid och engagemang. En viktig aspekt som kan forklara det minskade
intresset for dagstidningslé&sning, speciellt hos ungdomar, kan &ven kopplas till en ekonomisk
faktor, dar information och nyheter kan fas gratis, antingen via de fritt distribuerade
gratistidningarna eller via webben. Logiken kan ses som varfor betala for nagot som jag kan
fa gratis,780ch som dessutom inte kraver nagot storre engagemang da det paketeras kort och
koncist.

Inom mediekonkurrensen &r det just nyheterna som har blivit en av de viktigaste
inkomstkéallorna for mediefdretagen, och olika nya aktorer har under decennier forsokt att
antra den lukrativa nyhetsmarknaden. Idag &r det vanligt att det finns nagon form av nyheter
pa de flesta storre Internet sajter som man besdker, och konkurrensen om publiken har hardnat
ytterligare i och med detta. De flesta lokala dagstidningar har dven en hemsida med samma
eller liknande innehall som pappersversionen, vilket kan ses som ett svar pa den tuffa
konkurrensen.™

Forandringen i vara medievanor har visat sig vara ganska trog och for att nya medier ska finna
en plats i vara liv maste de passa in i vara vanor. Ofta sker det genom att de traditionella
medierna anpassar sig. Nar Tv:n kom fick dagstidningen anpassa sig genom att prioritera det
lokala innehallet och komma ut pa morgonen. Vissa medier blir forstroelse medier, medan
andra ar informationsmedier. Internet anvandandet har okat kraftigt de senaste aren men
nattidningarna har till en borjan haft svart for att etablera sig bland svenska folket. Internet har
kommit att fungera som bade forstroelse och informationsmedium. Internet fungerar an sa
lange som ett tillvalsmedium, och om det ska kunna bli ett bas medium pa ett satt som
dagstidningen, maste antagligen presentationen av innehdllet forandras om det ska kunna
forandra manniskors vanor. &

Det finns dock en skillnad mellan aldre och yngre om man ser till installningen till
nattidningar. Det har visat sig att yngre ar betydligt mer positiva till nattidningen och tror pa
elektroniska tidningar mer an vad &ldre goér. Man kan ténka sig att den yngre generationen
som ocksa anvander sig av Internet mer darmed kommer dverga till att anvanda natversionen
av tidningarna istdllet for att betala for en pappersversion. Man kan aven fraga sig om
avvikelserna &r ett uttryck for ungdomskultur eller om ungdomarna kommer ta med sig
anvéandandet av Internet in i vuxenlivet och ddrmed kommer de traditionella medierna erséttas
av de nya medierna.

" Weibull & Wadbring, 2000:15-19
78 Weibull, 2000:25

" Bergstrom, 2005:219-225

8 Weibull & Wadbring, 2000:19-20
8 Bergstrom, 2000:176-179
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3.10. Tidningens roll som nyhetsformedIare

Nagra av de viktigaste egenskaper som anses vara viktigast for en dagstidning &r att den ar
tillforlitlig, opartisk i nyheterna samt att den har ett intressant innehall Det finns en mangd
olika motiv till varfér manniskor laser dagstidningar, men det finns en forvantning pa att olika
egenskaper ska halla en viss niva. Dagstidningen kan darmed betraktas som ett statusmedium,
och forvantas formedla nyheter och information pa ett objektivt och tillforlitligt satt. Ju stérre
utbrett ett nyhetsmedium ar, desto storre fértroende hos publiken. &

Den medieteknologiska utvecklingen innebar dven att premisserna for hur nyheter produceras
har dndrats helt under det senaste decenniet, vilket diskuteras i British Journalism Review.
Hér diskuterar forfattaren bland annat att nyhetsmarknaden idag har éppnat upp for publiken
att vara en av producenterna av innehallet, vilket i sin tur har medfort ett minskat intresse for
de traditionella nyhetsformedlarna. Detta har i sin tur medfért att tidningarna fatt avskeda
journalister eftersom att den ekonomiska situationen blir ohallbar nar intakterna férsvinner,
vilket innebér att det finns mindre resurser att satta pa kéllgranskning och egen research.

“Another challenge to standards is the rise in insubstantial sourcing.
News organisations are under massive pressure to pick up on news
instantaneously and publish as soon as they can — otherwise they know
they’ll be gazumped by their professional competitors and by amateur
bloggers. This means they sometimes find themselves publishing stories
based on very slim evidence.”

Moore menar att de trovardiga och objektiva nyheterna &r hotade, och indirekt dven det
demokratiska samhallen eftersom att standarden pa nyheter inte skyddas. Genom det enorma
utbudet av format som nyheter idag férekommer, &r det upp till individen att vara kallkritisk,
vilket forsvaras nar det via natet kan vara omajligt att fa reda pa vem som ar upphovsmakare
eller ansvarig utgivare.?* Den minskade lasningen kan séttas i samband med att ungdomarna
har riktat sitt intresse at andra medier, och att de s6ker nyheter via mer osékra och tillforlitliga
kéllor. Kopplar vi an detta till var undersékning, skulle den minskande tidningslasningen
bland ungdomar kunna komma att fa katastrofala samhélleliga foljder.

> High standards in news are not a given in a democratic society,
especially not a global, capitalist one. If they are not nurtured and
protected they will deteriorate and decline. If we don’t take action
now to start supporting them, i t may be too late.””®

Det finns i och med detta resonemang en oro for att de trovéardiga nyheterna ska bli svarare att
identifiera, eftersom att tekniken dppnat upp dérrarna for olika aktérer med varierande motiv.
Teorier om agenda-setting far har betydelse, da ungdomar som valjer att soka information och
nyheter via osékra kallor kan betraktas befinna sig i riskzonen for att inte kunna avgéra vem
som egentligen star bakom vad som ser ut att vara nyheter. ** The core idea is that the news-
media indicate to the public what the main issues of the day are and this is reflected in what
the public perceives as the main issues.”®Det kan dock aven vara s& att ungdomarna via sitt

8 Hellingwerf, 2000:151-156
 Moore, 2006:6

 Moore, 2006:8

% Ibid

8 McQuail, 2005:512
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individuella s6kande undviker att ta del av vad de traditionella medierna har pa sin agenda,
for att istallet bilda sig en egen uppfattning fran olika andra kallor. Nar de lokala ungdomarna
overger de traditionella nyhetsmedierna, sadsom tidningen, maste de dock ta ett storre
individuellt ansvar for att den information de far tag i ar korrekt och sann.
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4. Problemformulering

Med teorier och bakgrund i baktanke presenteras nedan var problematisering och
fragestallningar som ligger till grund for undersékningen.

4.1. Problematisering

Undersokningar visar ofta “alarmerande” rapporter om att ungdomar idag i mindre
utstrackning laser dagstidningar an tidigare generationer. Dagstidningslasningen har alltid haft
en stark stallning i Sverige, och vi ar fortfarande ett av de lander i vérlden som l&ser mest
dagstidningar trots en stadig nedgang. Denna nedgang oroar manga, eftersom att
dagstidningslasning ses som allménbildande och ger en bred éversikt éver nyheter fenomen i
samhéllet och vérlden. | ett lokalsamhalle kan &ven den lokala dagstidningen innebéra det
enda Oversiktliga fonstret till omvarlden samt en unik tdckning av narsamhaéllet.

Med dessa fakta i ryggen vill vi undersoka viken roll Norrképings Tidningar och speciellt
ungdomssidorna spelar i lokala ungdomars vardagsliv, och tillampa denna fallstudie i ett mer
allmant perspektiv for att forsta hur den lokala dagstidningen kan fungera i ungdomars
vardagsliv och identitetsskapande Var problematisering ar forutsattningslos pa sa satt att vi
anser att den minskade lasningen kan vara ett problem, likval som det inte behtver betyda att
ungdomar gar miste om viktig information och allmanbildning. Vi spekulerar kring huruvida
detta fenomen foljer i modernitetens spar, dar andra vagar for att soka information blivit
viktigare och mer tillgangliga, och finns det egentligen en anledning att oroa sig over detta? |
detta hav av information och olika mediekanaler finns det ett antal olika sétt att ta till sig
information forutom via dagstidningar.

Ar det s3 att det i dagens samhélle kravs mer av individens informationsskande, eftersom att
det har blivit viktigare med ett aktivt forhallningssatt till sitt identitetsskapande. Kanske &r det
sa att den moderna varlden kraver att vi soker specifik information utifran individuella
intressen for att hjalpa oss i vart identitetsarbete. Eller kan det vara sa att den nya “6ppna”
vérlden som prdaglas av individualisering och fragmentisering innebdr att ungdomar “missar”
den oversiktliga bild och den lokala rapporteringen om nérsamhallet som en dagstidning kan
ge, eftersom att de i hogre utstrackning véljer just den information som &r intressant for dem
via tex. Internet. Det lokala kan std for en trygghet och fast punk i ungdomars
identitetsskapande, medan den globala 6versikten ger en allman kunskap om omvarlden, och
pa sa satt fungera som en stabil referenspunkt i ungdomars liv.
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4.2. Syfte

Att analysera vilken betydelse den lokala dagstidningen kan ha i ungdomars vardagsliv
och i deras identitetsskapande.

4.3. Fragestallningar
1) Hur ser ungdomars attityd till och anvandning av medier och nyheter ut?

Denna fragestallning syftar till att forstd ungdomarnas allmanna medievanor och syn pa
nyheter. Detta ar viktigt for att forsta vilken roll dagstidningen har, och vilken plats den har
bland andra medier i ungdomarnas liv.

2) Vilken roll spelar den lokala dagstidningen bland andra medier i ungdomars
vardagsliv och identitetsskapande?

Genom denna fragestallning vill vi ta reda pa hur anvandningen av dagstidningen forhaller sig
till andra medier. Vi vill dven fa reda pa om dagstidningen har nagon speciell status som
nyhetsformedlare, for att pa sa satt kunna avgaora vilken roll tidningen spelar och kan komma
att spela for ungdomarna i framtiden. Vidare vill vi via denna fragestallning fa reda pa om
ungdomarna missar den lokala och globala Oversiktliga information som den lokala
dagstidningen ger, eller om de tillgodoser sig detta pa andra satt. Vi forvéantar oss att kunna ta
hjalp av teorier kring modernitet, globalt och lokalt samt olika mediers status och
tillforlitlighet for att forsta resultatet.

3) Vilken betydelse har ungdomssidorna Ung NT i Norrkdpings Tidningar i de lokala
ungdomarnas vardagsliv?

Genom denna fragestallning vill vi fa en battre forstaelse for vilken roll ungdomssidorna kan
spela i de lokala ungdomarnas vardagsliv. Genom att analysera vilka asikter ungdomarna har
om sidorna, samt hur attityden kring dem &r forvantar vi oss kunna ge var uppdragsgivare
Norrkopings Tidningar ett viktigt komplement till beslutsunderlag angaende Ung NT:s
framtid.
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5. Metod

Den metod vi anvander oss av i var undersokning ar utpraglat kvalitativ. For att motivera vart
val av metod och hur vi har gjort urvalet till var undersékning foljer har ett kapitel om
kvalitativ metod, fokusgrupper och urval.

5.1. Kvalitativ metod

Med ett kulturteoretiskt perspektiv ar vi ute efter att fa en forstaelse for mediers betydelse i
ungdomars vardagsliv. For att fa en bild av vilken betydelse medier har for ungdomarna kravs
en metod som ger en djupare insikt. Vi ar inte ute efter att fa resultat som &r generaliserbara,
eftersom att statistiska resultat snarare ger en bredare och ytligare kartlaggning av hur det ser
ut, ar vi istallet ute efter en djupare mening. Vi ser ungdomarna i Norrkdping och l&sningen
av ungdomssidorna i Norrkodpings Tidningar som ett fall av hur det kan se ut. Vi vill utveckla
en forstaelse for ungdomars medievanor och utifran det forklara och visa pa tendenser och
monster pa hur dagstidningens roll i ungdomars vardagsliv kan se ut.

Fran borjan hade vi en tanke om att forst utfora en egen survey-undersokning pa ungdomarna
for att fa en overblick av hur lasandet av ungdomssidorna ser ut, och for att sedan basera var
fokusgruppundersokning pa resultatet. Det fanns dock inte tillrackligt med tid for att gora
bada metoderna sa vi valde bort den kvantitativa metoden eftersom vi ansdg att den
kvalitativa var viktigare for att fa den djupare insikten i ungdomarnas lasning som vi var ute
efter. Om vi hade anvant oss av kvantitativ metod hade det inte gett oss den inblicken i hur
ungdomarna faktiskt tdnker och agerar som den kvalitativa metod vi anvant oss av har gett.

5.2. Fokusgrupper

For var undersokning anser vi att fokusgrupper &r en bra metod. Fokusgrupper ger dem
medverkande mojlighet att jamfora sina respektive erfarenheter och asikter och fora en
diskussion kring dessa. Victoria Wibeck skriver i sin bok Fokusgrupper — Om fokuserade
gruppintervjuer som undersokningsmetod att fokusgrupp som metod vid forskning anvands
for att studera innehall som t.ex. asikter, attityder och tankar kring ett &mne. Genom att
anvanda fokusgrupper kan forskaren fa en inblick i hur kunskap och idéer utvecklas och
anvands och satta det i en kontext. Fokusgruppmetoden ger djup och kontext som forskaren
behover for att fa forstaelse for manniskors tankar. Wibeck héavdar att fokusgrupper &r bra nar
handlande och motivation ska undersokas. Fragestéllningar man inte hade tankt pa innan kan
dyka upp, erfarenheter jamfors och gruppmedlemmarna forsoker forstd och tolka varandra.®’

For var del tycker vi att det ar bra om deltagarna kan jamfora sina erfarenheter av medier och
reflektera ver hur deras olika satt att anvanda sig av medier skiljer sig at, samt fa igang en
diskussion kring detta. Eftersom vi vill undersoka medier i ungdomars vardagsliv med ett
identitetsperspektiv menar vi att ett fokusgruppsamtal kan framja diskussion kring &mnet och
pa s satt vacka idéer och tankar som annars inte hade kommit upp.

8" Wibeck, 2000:126-129
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| boken Metoder i medievetenskap menar forfattarna att en fordel med gruppintervjuer jamfort
med enskilda intervjuer ar "att samtal kan utvecklas som forskaren annars aldrig skulle na
fram till”®, och detta &r en intressant aspekt som vi tar fasta pa.

En fokusgruppundersékning gar inte att generalisera pd samma sitt som en statistisk
undersokning men man pratar om I6sa generaliseringar vilket innebar att asikten finns och kan
darfor finnas pa fler hall. Forskarens — alltsa var — roll &r att urskilja tendenser.

Man kan vélja att ha strukturerad eller ostrukturerad fokusgruppintervju. En strukturerad
intervju innehaller manga specifika fragor, medan en fokusgruppintervju som ar ostrukturerad
later deltagarna diskutera helt fritt kring ett amne med endast lite inblandning fran
moderatorn.® Vi valjer att ha en relativt strukturerad intervjuguide, med ett antal fragor som
vi kommer att aterga till for att halla gruppen inom ratt dmne. Men det hindrar inte
medlemmarna att diskutera fritt utan var inblandning i fragorna. Vi tror att ungdomarna kan
behova lite hjalp med diskussionsfragor eftersom att det annars finns risk for att man kommer
ifran amnet.

Aven om vi anser att en fokusgruppundersékning ar den basta metoden for vart syfte, kan det
finnas en del svagheter i denna metod. En risk ar att diskussionen blir likriktad och att
kontroversiella asikter inte kommer fram, sasom de kunde ha gjort i exempelvis individuella
intervjuer. Detta har vi forsokt motverka genom att hela tiden framhalla att diskussionen ska
vara fri och att alla asikter ar viktiga. Dessutom &r medier inte ett &mne som kan ses som
séarskilt kansligt eller kontroversiellt, det bor vara ganska enkelt att féra en Oppen diskussion
utan nagra storre konflikter. Att ha anvant sig av personliga intervjuer hade undvikit alla
problem som gruppdynamik kan bidra till, men man missar ocksa allt det goda med
gruppintervjuer, sasom en mer insiktsfull och 6ppen diskussion. Vi tror att enskilda intervjuer
med ungdomar inte hade gett oss samma dynamiska diskussion och darfor inte ett lika bra
resultat.

Att genomféra alltfor manga fokusgruppintervjuer i en undersokning genererar for mycket
material som blir svart att bearbeta. For fa fokusgrupper & andra sidan gor det svart att se
tendenser och maonster. Aven tids- och resurstillgadng spelar in. Wibeck menar att minst tre
grupper &r en tumregel. Desto mer komplext amne, desto fler grupper behéver man.*® Vi tror
att fyra grupper ar tillrackligt for att uppna en empirisk mattnad for var undersokning vilket vi
ocksa markte eftersom att de fyra olika diskussionerna liknade varandra ganska mycket och
samma saker kom upp. Flera grupper hade gett for mycket material, vilket det inte fanns tid
eller resurser till att genomfora.

5.3. Urval

Vi har i var undersokning arbetat med fyra fokusgrupper med sammanlagt 23
gymnasieungdomar i aldern 16-18. Ungdomarna gar pa tre olika gymnasieskolor i Norrképing
— De geer, Ebersteinska och Hagagymnasium. | vara grupper har vi ungdomar som gar olika
program, representerat finns Natur, Samhélle, Barn - och fritids samt Teknisk linje, dessa
forekommer i olika inriktningar som ar lokala for Norrképing. Inom varje grupp var det
ungdomar med olika programinriktningar. | tva av grupperna var det endast ungdomar som

8 Ostbye mfl., 2004:103
& Wibeck, 2000:123-125, 61-66
% Ipid
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laste teknisk linje men med olika inriktningar. | en tredje grupp var det en blandning av
samhalle, natur och Barn och fritid och den fjarde gruppen bestod av samhalls-studenter med
olika inriktningar. Vi valde att ha ungdomar som representerar olika studieinriktningar for att
pa sa satt fa en sd nyanserad bild som mojligt, da det kan tankas att det finns olika
intresseomraden som kan paverka medievanorna.

Vi valde gymnasieungdomar eftersom att Ung NT riktar sig till just denna malgrupp. Vidare
motiverar vi vart val av malgrupp pa tendenser i den undersokning som redovisades i
bakgrundskapitlet, som NT genomfért pa ungdomar i denna alder som besokt NT:s
mediecenter. Det har dér visat att det finns en lag kunskap hos just denna grupp for
ungdomssidorna i Ung NT. Det hade visserligen &ven varit intressant att géra samma
undersokning pa grupper med yngre elever, men det finns ett antal faktorer som paverkat var
avgransning. Bland annat innebér en studie av yngre elever teorier som ror barn mer an
ungdomar, och da vi fokuserar mycket pa sjélva identitetsprocessen fann vi det viktigare att
ga pa djupet med en avgransad aldersgrupp som befinner sig i tonaren, snarare an att
halvhjartat forsoka hinna med &ldre saval som yngre elever. Dessutom forekommer det fler
tekniska problem med yngre elever, da féraldrars medgivande kréavs for att dessa ska kunna
medverka i fokusgrupper. Vi har i vara grupper efterstravat jamn fordelning mellan konen,
vilket resulterade i 11 killar och 12 tjejer. Vi ar ndjda med denna fordelning, och menar att
ungdomar maste representeras av bada konen, samt for att fa en liknande gruppdynamik i
diskussionerna.

En annan aspekt som hade kunnats tas i beaktning ar klass. Vi hade en tanke om att ha
ungdomar fran olika klasser men detta var aterigen inte maéjligt da lararna valde ut eleverna
och vi blev tvungna att ta det vi fick pga. tidsbrist. Grupperna bestod dock av ungdomar fran
tre olika skolor dar man kan ténka sig att det finns vissa skillnader. Att klass har betydelse &r
ett faktum, men inget som vi la marke till i vara grupper. Hade vi haft grupper med tydligare
klasskillnader hade det kanske blivit andra resultat men inget som vi kan dra slutsatser om.
Vad som kan ndmnas ar dock att vi totalt hade 4 killar av annan etnisk bakgrund som samtliga
inte hade morgontidningen hemma och darfor inte heller l&ste tidningen.

5.4. Genomférande av fokusgrupper

Gruppdiskussionerna genomférdes i avskilda rum pa de olika skolorna, dar vi satt samlade
kring ett bord. Diskussionerna var avskilda och avbrots inte, férutom i ett fall dar en annan
elev knackade pa dorren. Det fanns dock inget annat stérningsmoment, vilket innebar att
elevernas fokus hela tiden var riktat mot oss och det som diskuterades. Tva av grupperna
ledde vi var for sig och de andra tva grupperna hade vi tillsammans. Det var battre att ha en
grupp tillsammans eftersom da kunde man hjalpas at att fylla i med fragor och respons. Att
lyssna pa vad alla har att sdga och samtidigt forsoka folja guiden var ganska svart och darfor
var det bra att vara tva sa man kunde fylla i nar den andra missade nagot. Den andra kunde
ocksa gora anteckningar ifall inspelningen skulle svika. De grupperna vi hade sjélva gick
dock bra men vi fick forlita oss helt pa inspelningen.

Vi borjade var diskussion med att presentera oss, samt vart syfte i en nagot modifierad
version. Vi talade om att vi ville undersbka ungdomars medievanor, och valde medvetet att
inte ndmna tidningsvanor eller Ung NT vid presentationen. Detta for att kunna se vilken plats
tidningen har bland andra medier, samt att inte avgransa diskussionen till endast ett medium
da vi tror att man kan missa relevant information. Vi namnde innan bandinspelningen borjade
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att ungdomarna &r anonyma i redovisningen av resultatet, men att citat kommer att tas ut, men
med pahittade namn.

Vi borjade sedan med att be eleverna presentera sig genom namn, alder samt utbildning, och
gick darefter vidare med en allmén diskussion kring medievanor for att "mjuka upp
stdmningen”, och ge eleverna och o0ss en chans att bli bekvama i situationen. Darefter foljde
diskussionen var intervjuguide (se bilaga). Amnen som var lattast att diskutera var sddant som
handlade om deras personliga medieanvéandning, vilka medier de anvande och féredrog etc.
Vad som var svart att diskutera daremot var medier och identitet. Det verkade som att
ungdomarna inte hade reflekterat over detta tidigare och vi fick mycket diffusa svar.
Identitetsbegreppet ar visserligen dven svart for oss att relatera till och ungdomarna befinner
sig ju mitt i denna fas vilket darfor kan gora det svart att forklara.

Diskussionerna varade ungefér en timme var, vilket visade sig vara den tid det tog for oss att
ga igenom alla fragor samt diskutera eventuella oklarheter. Efter diskussionens slut tackade vi
eleverna och erbjod dem att lasa var fardiga uppsats, som vi tanker skicka till de berérda
lararna som hjélpte oss vilja ut eleverna. Det fanns ett stort intresse fran elevernas sida att lasa
undersokningen, och vi tror att upplevelsen for dem var genomgaende positiv och
tankevackande.

5.5. Validitet och reliabilitet vad det galler fokusgrupperna

Vi hade initialt strikta kriterier for hur vi ville att vara fokusgrupper skulle se ut. Eftersom att
det var larare pa respektive skola som plockade ut elever tankte vi att det vore bra om det
fanns en tydlig mall for dem att folja, for att pa sa satt fa en grupp som fungerar i diskussion.
Dessa kriterier innebar bland annat att eleverna inte skulle k&nna varandra, att vi skulle veta i
forvag hur manga som laser tidningen samt homogena grupper vad det géller arskurs. Dessa
kriterier fick vi dock kompromissa bort, eftersom det pa grund av tidsbrist utvecklades till ett
snobollsurval, dar de elever som var intresserade stéllde upp. | vissa klasser hade lararen
handplockat elever, medan i andra klasser hade elever som var intresserade av att diskutera
kring amnet stallt upp.

Diskussionerna skedde pa skoltid, men i tva av fallen var det pa sa kallad mentors-tid vilket
inte innebér att de medverkade for att slippa en trakig mattelektion. Vissa elever hade t.o.m.
egentligen slutat for dagen men stillde upp anda. | de 6vriga tva grupperna hade eleverna
lektion men dar var de medverkande utplockade av lararna. Vad som bér ndmnas ar att i en av
grupperna fick samtliga elever en biobiljett for sin medverkan vilket i och for sig har paverkat
deras medverkan men oavsett hur bakgrunden till deras medverkan sag ut diskuterade de olika
grupperna pa lika villkor genom att ingen grupp verkade vara mer eller mindre intresserade &n
nagon annan. Hade vi haft grupper med bara handplockade elever hade det kanske inte blivit
battre eftersom att de da kanske var dar for att de var "tvingade” av lararen.

Att ha elever som medverkar for att de &r intresserade av amnet framjar diskussionen, men om
intresset lag i att slippa ordinarie lektioner kan det aven ha missgynnat diskussionen. Man kan
ifrdgasatta huruvida detta paverkat gruppdiskussionerna, dvs. om vi fatt ett annat resultat om
alla vara kriterier foljts i grupperna. Vi hade exempelvis en grupp med aldre tjejer och en
yngre Kille, dar vi misstanker att killen k&nde sig lite underldgsen och blyg, och darmed inte
bidrog till diskussionen till sin fulla potential. Dock tror vi inte att det & mojligt att fa en helt
homogen grupp, dar alla bidrar lika mycket, vilket far oss att tro att vara resultat ar relevanta
och fangar upp det vésentliga.
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Vidare vill vi diskutera hur gruppdynamik mellan ungdomar samt attityd kan paverka
resultatet. Ungdomar &r varelser som &r upptagna av att konstruera sig sjalva vilket kan
paverka gruppsamtalen som vi har genomfort. Ungdomarna i undersokningen talar om sina
tidigare erfarenheter och asikter om diverse amnen. Ehn, som har gjort intervjuer med ett
antal ungdomar, skriver att ungdomar mest tycks vara upptagna av att forma bilder av sig
sjalva; for sig sjalva, intervjuaren och i vart fall — for varandra. Intervjusamtalen blir en del av
den konstruktion och bearbetning av livssituationen som ungdomarna befinner sig i. Just i den
situation som man intervjuar ungdomarna sker en aktiv konstruktion av ungdomarnas liv.
Samtalen blir alltsa en del i det snarare &n fardiga reflektioner och beréttelser.®*

| vara fokusgruppdiskussioner fick vi kanslan av att man inte reflekterat s& mycket Gver
medier i vardagslivet tidigare, ungdomarna verkar inte klara med sina asikter vad galler
sadana amnen eftersom att de, som Ehn menar, ar mitt uppe i den processen och darfor har
svart for att fora fram sina asikter. Deras attityd gor att det blir svart att komma at vad de
egentligen tycker och tédnker. Man kan ténka sig att i dagens samhélle med alla dess medier
och olika kanaler sa blir ungdomarna avtrubbade av sin verklighet eftersom de befinner sig
mitt uppe i det som vi undersoker och har darfor svart for att reflektera 6ver vad som hander i
deras liv. Detta medfor att vi tidvis fick korta och fragmentariska utsagor, vilket gjorde det
svart att ga pa djupet i analysen.

En aspekt av detta som &r speciellt viktig for oss att ta hansyn till & den gruppsituation som
ungdomarna befinner sig 1. Eftersom ungdomarna befinner sig i en tid av
identitetskonstruktion dar de formar sig sjélva i just gruppsituationen blir diskussionen en del
i deras identitetsskapande vilket kanske ger svar som blir en produkt av situationen.
Intervjuerna ar alltsa inte rena informationskéallor utan maste ses som en konstruktion av det
sociala och identiteten. Wibeck skriver om problem med grupptryck som kan paverka
validiteten i resultaten eftersom man inte sager det som man egentligen vill sdga pga. att man
utelamnar information som inte &r socialt 6nskvérd.* Vi tror dock att detta inte har varit ngot
problem i var undersdkning eftersom grupperna verkade avslappnade och d&mnet inte speciellt
kansligt.

Trots ett snébollsurval och ovan diskuterade problem som kan dyka upp i samband med
fokusgrupper anser vi att var undersokning har god validitet. Vi anser att det som vi var ute
efter att undersoka ocksa har undersoks. Intervjuguiden &r utformad pa ett sitt som ska
representera fragestallningarna genom att vi har delat in fragorna i olika avsnitt for att lattare
fa en dverblick av amnena som skulle diskuteras. Samtliga fragestallningar har diskuterats och
vi anser att resultaten ar baserade pa ett bra urval. Man kan inte generalisera undersokningen,
men vi kan peka pa tendenser i tidningslasning som finns bland ungdomar. Vi har dven
forstarkt var reliabilitet genom att ha spelat in samtliga fokusgrupper pa band och sedan
lyssnat pa dem i efterhand bada tva. Genom att vi bada har lyssnat pa fokusgruppintervjuerna
i efterhand hoppas vi att inget har missats och vi har kunnat diskutera vad som &r vasentligt
och inte och har pa sa satt dubbel kollat allt.

%1 Ehn, 1994: 83
%2 \Wibeck, 2000:120-121
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5.6. Analys av materialet

Ungdomars stt att uttrycka sig ar annorlunda fran aldre manniskor. Ehn skriver att han i sina
intervjuer med ungdomar fick fragmentariska svar som gjorde det svart att plocka ut
informativa citat.”® Det som &ven vi har stétt pa ar att ungdomarna inte anger hela berattelser
nar de ger sina svar, utan som Ehn séger sa fick man ofta korta och lite osammanhéngande
svar ibland. Vi har darfor valt att inte transkribera fokusgruppintervjuerna ord for ord, utan
har lyssnat pa intervjuerna i efterhand och sammanfattat diskussionerna och skrivit ner viktiga
citat. Utifran det sammanfattade materialet analyserade vi fokusgrupperna. Vi valde att dela
upp analysen i de fyra olika teman som vi diskuterade i fokusgrupperna. Dessa ar allmanna
medievanor, medier och identitet, tidningsvanor och Ung Nt. Utifran dessa teman har vi sedan
sammanfattat vad respektive grupp har sagt om respektive tema. Detta gav os en dverblick av
vad varje grupp har sagt om de olika temana och i nésta steg av analysen av materialet har vi
anvant oss av sammanfattningarna fran varje grupp.

Genom att sedan jamfora vad samtliga fyra grupper har sagt om respektive tema kunde vi
urskilja monster och pa sa satt forklara och forsta hur ungdomarna ser pa de olika amnena.
Det har kommit upp ganska lika asikter i samtliga grupper och alla grupperna har diskuterat
kring alla teman. Det har dock kommit upp lite nya fragor under tiden vi gjorde
fokusgrupperna. Bland annat har vi diskuterat om det &r statushdjande att vara uppdaterad och
olika mediers status. Vi tyckte det blev en intressant infallsvinkel eftersom vi pa sa satt kunde
se tidningens plats bland de andra medierna. Vi diskuterade aven lite mediepaverkan i alla
grupperna vilket vi inte hade planerat. Mediepaverkan &r nagot som nastan inte gar att
undvika nar man pratar om medier och det var ndgot som ungdomarna var val medvetna om.

Efter att ha sammanfattat vilka monster vi kunde se i grupperna och tagit ut relevanta citat har
vi sedan analyserat resultaten med hjalp av var teori. Vi anser att resultaten ar relevanta for
var undersokning och har kunnat se monster och aterkommande asikter i grupperna vilket
tyder pa att vi uppnatt en viss mattnad. For att forsakra om oss att vi inte missat nagot har vi
hela tiden tittat tillbaka pa sammanfattningarna. Vi har dock inte samma rubriker i resultatet
som vi hade i intervjuguiden och de teman som vi har foljt vid sammanfattningarna eftersom
medier och identitet mer fungerar som en ram for hela undersokningen. Att temat "medier och
identitet” forsvann som en rubrik i analysen &r en produkt av att ungdomarna svarade véaldigt
kortfattat pa fragor som var renodlat identitetsrelaterade, vilket gjorde det svart att analysera
utan att spekulera. Det verkade som att ungdomarna inte sjalva reflekterar sa mycket éver
identitet. Var tolkning &r att detta beror pa att de &r mitt uppe i sitt identitetsarbete, och inte ar
lika medvetna som vuxna om sadana saker.

5.7. Validitet och reliabilitet av analysen

Vi upptackte under analysens gang att det empiriska materialet tidvis var ganska kortfattat och
inte sa djupgaende. Eftersom att vi initialt antog en kulturteoretisk ansats upplevde vi detta
som ett problem, eftersom att syftet var att verkligen ga pa djupet. Detta har resulterat i att vi i
var teori och analys dven anvant oss av ett anvandningsperspektiv, som till viss del star i
motsattning till det paradigm vi forst lade oss i. Vi ansag inte att det empiriska materialet gav
oss tillrackligt med stoff for att gora en analys med ett renodlat kulturteoretiskt perspektiv. Vi
vill darfor fora en diskussion kring vad detta kan bero pa.

% Ehn, 1994:79-81
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Precis som vi ndmnt tidigare i metodavsnittet, fann vi ofta att ungdomarna gav kortfattade
svar, och att vissa amnen inte verkade intressant alls for ungdomarna att diskutera sasom
exempelvis identitet. Trots att vi vid upprepade tillfallen forsokte omformulera fragor och ga
pa djupet, fann vi det ibland snarast omajligt att fa igang en diskussion kring vissa fragor. Vi
tror att denna problematik till viss del hor samman med att det ar svart att gora kvalitativa
undersokningar pa just ungdomar, med det kulturteoretiska perspektivet vi valt. Eftersom att
sjdlva identitetsprocessen &r sa integrerad med vilka svar ungdomarna ger, blir ocksa sjélva
diskussionen en del i denna process. Detta innebar att vi i vissa fall tror att vi genom
diskussionerna 6ppnade dorren for en ny medvetenhet hos vissa av ungdomarna vad det galler
medier, vilket inte kom fram under diskussionen. Vi tror darfor inte att ungdomarna &gnat
amnet tillrackligt mycket atanke tidigare for att kunna diskutera det pa ett satt som varit
fruktsamt for det ursprungliga kulturteoretiska perspektivet. Vi har dock utifran detta
perspektiv kunnat utveckla en viss forstaelse for ungdomarnas attityder kring medier och
tidningen, dven om den inte blivit lika djup som vi 6nskat.

Vi vill dven kommentera att bilden vi fick av ungdomarnas diskussioner kring medier till stor
del var normativa. Ungdomarna talade mycket om vad som borde goras och vad som &r rétt
enligt de samhalleliga normerna, men nar vi jamfor dessa asikter med svaren pa vad
ungdomarna verkligen gor, moter vi motsattningar. Ett exempel pa detta ar diskussionen kring
kallkritik, dar monstret i attityderna visar att det finns en tydlig norm om att man ska vara
kéllkritisk, och att flera kallor bor kollas upp for att man pa sa satt kan bilda en egen
uppfattning. Dock visar det sig att manga av ungdomarna svarar att de far nyheter och
information fran ett begransat antal medier, vilket far oss att undra hur kéllkritiska de
egentligen &r, och vilken definitionen for kéllkritik ar for ungdomar. Dessa motsattningar
mellan de normativa asikterna och vad ungdomarna uppger att de egentligen gor figurerar
aven inom vissa andra &mnen, vilket tydliggdrs i analysen.
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6. Resultat och analys

| denna del av uppsatsen redovisas resultat fran fokusgrupperna samt analys av dessa. Vi har
valt att presentera analysen utifran vara tre teman — Allméanna medievanor, tidningsvanor och
Ung Nt. Inom dessa teman finns det underrubriker som representerar de monster vi har sett i
undersokningen. Varje underrubrik bestdr av tva delar, sammanfattning och citat kring
respektive amne samt tillhdrande analys. Varje tema avslutas med en sammanfattande och
overgripande analys, dar vi syftar till att redovisa de viktigaste och mest synliga tendenserna
vi sett i var undersokning samt besvara den tillhdrande fragestallningen.

6.1. Allmanna medievanor

Utifran vart tema allmanna medievanor diskuterade vi kring fyra olika delar; nyheter,
globalt/lokalt samt status och paverkan. Det var dessa @mnen inom ungdomarnas allméanna
medievanor som vi fann mest intressant med tanke pa vart syfte. Genom detta avsnitt syftar vi
till att besvara var forsta fragestallning vilken ar: Hur ser ungdomars attityd till och
anvandning av medier och nyheter ut? | slutet av avsnittet kommer vi att ge ett
sammanfattande svar pa denna fragestallning.

6.1.1. Medievanor och nyheter

Att medierna spelar en stor roll i de tillfrigade ungdomarnas liv ar tydligt pd manga satt.
Bland annat ses medierna som ett sjalvklart inslag i alla deras liv, och integreras i saval
skoluppgifter som fritidsaktiviteter. For att fa reda pa vilken betydelse den lokala
dagstidningen kan ha i ungdomarnas liv ar det av intresse att diskutera ungdomarnas allméanna
medievanor forst, for att pa sa satt studera de generella attityderna till medier.

Ungdomarna anvander sig dagligen av medier, och menar att TV:n, datorn och tidningen &r de
framsta kallorna for in hamtandet av information, nje och nyheter, ett fatal namner dven
radion som ett favoritmedium. Monstret ar att varje ungdom har ett favoritmedium som man
anvander i storre utstrackning &n andra. Vissa ser mer pa tv, medan andra surfar pa natet.
Martina menar att “Jag foredrar faktiskt radio, for jag hinner inte lasa tidningen pa
morgonen, sa da har jag pa radion nar jag gér mig i ordning.” Sofie sager: ’Pa Internet sa
hittar man ju den information som man vill hitta, i tidningen valjer man ju inte sjalv utan
laser vad som star, men pa Internet soker du det du vill ha, det blir lite begransat.”
Ungdomarna anvander sig av medierna for att fa underhallning, kontakt, information, nyheter
samt som tidsfordriv.

Majoriteten av ungdomarna tycker att det ar viktigt med nyheter. ’Man maste ju veta vad som
hander i varlden™ sager Bella, och Andreas menar att: ”"Det &r viktigt att halla sig uppdaterad
sa man inte bara lever i sin egen varld.” Manga av ungdomarna tycker dven att medierna kan
hjalpa dem underlatta i skolarbetet, och Anders tycker att medierna hjélper honom att k&nna
sig bildad. Viktiga nyheter for ungdomarna &r sport, stérre handelser av global karaktér, och
det som hander i narsamhallet. Aven nojesnyheter tas upp som intressanta nyheter, men
rankas inte sarskilt hogt. Just vad det galler nyheter &r diskussionen kort och ganska homogen,
men ungdomarna skiljer till viss del pa vad en nyhet egentligen &r, da nadgra menar att det ar
skillnad pa exempelvis nojesnyheter och andra nyheter. Inom nojesnyheterna ligger
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intressevardet i att det ar roligt och underhallande att lasa snarare &n nyttig fakta. De tyngre
nyheterna beskriver ungdomarna innehélla olika handelser sdsom mord, krig och olyckor.
Martina kommenterar: En nyhet om Paris Hilton &r inte sa viktig som en nyhet om nagon
som blivit mordad™

De nyheter man som ungdomarna &r intresserade av styrs till stor del av det individuella
intresset, men stora internationella nyheter tycker majoriteten &r intressant och viktigt. Det
finns dven vissa amnen sasom ekonomi, politik och kultur som anses som trakiga och
ointressanta just nu, men som en del av ungdomarna menar kommer fa storre betydelse nar de
blir aldre. En del av ungdomarna menar att de inte &r intresserade av en del &mnen eftersom
de inte kan paverka eller ha tilltrade till. Elisa namner att manga av hennes vanner infor valet
2006 tog del av mycket av det material som media producerade kring denna tid, men att hon
eftersom hon inte fyllt 18 k&nde sig delaktig i detta.

Anvandningen av medier har olika syften sdsom att fa underhallning, information och skapa
sig en bild av omgivningen. Reimer menar att ungdomar anvéander medierna for olika syften
som alla &r en del av det naturliga identitetsskapandet. Medierna fungerar som ett fonster mot
den yttre varlden, och hjalper till att forma den verklighetsuppfattning som ungdomarna har.**
Genom att vara uppdaterad i vad som hander i varlden, och relatera till andra och darigenom
sig sjalv, underlattas identitetsarbetet. Det reflexiva forhallningssattet till varlden och jaget
blir har tydligt, dar ungdomarna anvander medierna for att skapa sig en uppfattning om
vérlden for att kunna forma en identitet baserat pa dessa kunskaper.”

Att medierna intar en sd framtradande roll i ungdomarnas liv kan aven kopplas till att
medierna nu dr en del av socialisationsprocessen, och hjalper ungdomarna att kénna sig
delaktiga i sin omvérld, vilket kan forklara varfér nyheter intar en framtradande plats i
samband med diskussionen kring allménna medievanor.”® Detta &r dock inget som ar unikt for
just ungdomar, da intresset kring nyheter ar stort for den breda allmanheten. Genom att
studera hur andra har det satter man sig sjalv i relation till detta, vilket ocksa formar den egna
identiteten. Den narcissistiska teori som Ziehe arbetat fram handlar just om detta, dvs. att man
behover relationer till andra for att kunna uppleva sig sjalv.”’

Att ungdomarna anser att det ar viktigt med nyheter kan alltsa ses som ett satt for dem att
kunna forhalla sig till omvarlden. Vi kan dock konstatera att sjalva begreppet nyheter innebar
ett ganska brett spektrum hos ungdomarna, for dem &r allt nytt som h&nder en nyhet,
oberoende av &mne eller normativ samhallelig relevans. Det var inte fér ungdomarna mojligt
att definiera exakt vad de anser att en nyhet dr, men de gor anda skillnad pa vilka nyheter som
ar viktigare an andra. N6jesnyheter ar enligt ungdomarna inte lika viktigt som nyheter som ror
krig och brott, men faktum kvarstar — att néjesnyheter anda raknas som nyheter.

Det finns ett tydligt monster som visar att ungdomarnas medievanor till en stor del styrs av
det egna intresset. Genom att ta del av mediematerial som intresserar ungdomarna forstarker
de darmed sin egen identitet.*® Eftersom att det idag &r viktigt att géra medvetna val vad det
galler mediekonsumtion for att pa sa satt definiera vem man ar i den "flytande moderniteten”
kan vi forklara varfor ungdomarna i sa stor utstrackning menar att de anvander medierna

% Reimer, 1996:8-10
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utifr&n individuella intressen.”® Det &r darfor inte konstigt att ungdomarna inte finner vissa
amnen intressanta, eftersom de inte kanner sig delaktiga i dem. Ju narmre ett amne ligger
ungdomarnas egna intresseomraden, desto troligare ar det att ungdomarna tar del av innehallet
eftersom det blir ndgot som hjalper ungdomarna att definiera sig sjalva som personer och
individer.

6.1.2. Lokalt vs Globalt

De flesta ungdomar ndmner att de hittar information om lokala nyheter och h&ndelser i
Norrkoping Tidningar, béde nat- och pappersversionen. Aven kanal Lokal, Extra och
Aftonbladet.se namns som kallor. For att fa varldsnyheter vander sig majoriteten till tv-
nyheter sasom tv 4 och CNN samt Aftonbladet.se. Nar fragan om huruvida globala eller
lokala nyheter ar viktigast rader det delade meningar i grupperna. Ungdomarna uttrycker att
de lokala nyheterna &r mest intressanta foér dem, men att vérldsnyheterna ses som viktigare
eftersom att det rér sig om stérre h&ndelser &n vad de lokala kan erbjuda. Martina sager: ”Det
man lever i vill man veta mer om.” Sofie sdger: ”Det lokala blir det ju faktiskt att man laser
om mest, s& mycket fokus pa det stora, man vill tanka mer pa sig sjalv, sin nérhet, det lokala
berér mer da.”

Martina menar aven att det lokala kénns viktigast for henne eftersom det ar intressantast, men
papekar att det som hander i varlden &r viktigare och storre, och att det ar sadana handelser
man bor veta om. Anna a andra sidan tycker att det lokala ar ointressant eftersom att det ofta
behandlar trakiga amnen sasom kommun etc. Oppositionen menar att det inte hander sa
mycket i Norrkoping i vilket fall, vilket gor att de stora vérldsnyheterna kanns intressantare.
’Det hander ju knappast nagot har” sager Niklas och Marlene menar att ”’man vet ju ungefar
vad som hander utan att ha koll p& nyheterna, snacket gar.”

| dagens samhalle med Internet och andra globala medier blir vi en del av en global
gemenskap. Vi paverkar alla varandra och tillhor samma varld. Medierna forbinder oss med
denna varld och gor sa att vi kanner oss delaktiga.'® Ungdomarna stér under en standig
informationsbombning, och kan idag i stérre utstrackning ta del av andra kulturer och snabba
nyheter pa ett annat sétt an tidigare generationer, vilket gor att det kan vara svart att stanga av
mediebruset.

Att ungdomarna anvéander sig av bade global och lokal information &r intressant. Som
Paulgard diskuterar sa ar ungdomarna forknippade med framtiden och det moderna. Hon
menar att ungdomar som bor i lokalsamhéllen blir mer moderna genom att ta del av global
information.*™ Det kan darfor vara helt normalt att ungdomarna &r lite vilsna och oeniga i vad
som d&r viktigast och mest intressant. De &r mitt uppe i att forma sin identitet i det lokala och
globala samhallet vilket ocksa kan tankas avgora vilka nyheter som ar mest intressanta.

De stora varldsnyheterna tar av naturliga orsaker sasom varldsordning och medietackning en
stor plats i det mediala utbudet, vilket kan forklara varfor manga av ungdomarna anser att de
globala nyheterna &r viktigare. Eftersom att varlden blivit mer tillganglig via de
medieteknologiska utvecklingarna kan ungdomarna aven en stdrre majlighet att identifiera sig
med och relatera till ungdomar fran andra kulturer i vérlden, vilket kan forklara varfor
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ungdomarna upplever att de stora varldsnyheterna &r viktigare och eftersom att det egna
lokala samhéllet upplevs som handelselést och trakigt.'*? Att de globala nyheterna anses som
viktigare verkar dock inte betyda att det ar intressantare, men att de mer eller mindre upplever
att varldsnyheterna antagligen &r viktigare an de lokala pga. av dess storlek i mediebruset.

Samtidigt blir det ett storre behov for att atervanda till det trygga och lokala. Vissa ungdomar
menar ocksa att det lokala & mer intressant eftersom det ar det de lever i. Det som Sernhede
pratar om ar just att ungdomar i denna globala varld ofta kanner ett behov av att atervanda till
det lokala som man kanner igen.'® Intressant &r att trots att de globala nyheterna tar en stor
plats, finns det dnda ett utbrett intresse for det lokala, vilket innebar att det som rumsligt sett
ar ungdomarna nara anda spelar en roll i deras liv. Det & nog darmed inte troligt att det
smaskaligt lokala perspektivet skulle forsvinna helt i medieutbudet for att ersattas av ett
homogent globalt perspektiv, att ddoma av ungdomarnas attityder.

6.1.3. Status

Med tanke pa att ungdomarna tycker det ar viktigt med nyheter ar det intressant att underséka
vilken status det har att vara uppdaterad och vilka medier som har hdg status som
nyhetsformedlare for att pa sa satt se var tidningen kommer in i bilden.

Ungdomarna menar att det ar viktigt att halla sig uppdaterad och kunna lagom mycket om
nyheter. De anser dock inte att man far hogre status hos kompisarna for att man kan mycket
om nyheter men att det i andra sammanhang med frammande manniskor ar en fordel att vara
uppdaterad. ”Det &r inte kul om man borjar prata med nagon och man bara sitter dar som ett
fragetecken” sager Kristina.

De flesta anser att det inte ar sa viktigt att vara uppdaterad rent statusmassigt men att det ar en
fordel att verka lite bildad. Det tycks vara viktigare att vara uppdaterad ju mindre man kénner
personerna som man pratar nyheter med och diskussionerna anpassas efter den motsatta
personens intresse och kunskaper om nyheter. Andreas séger att han pratar mest om nyheter
med sina foraldrar eftersom de ar mer insatta och intresserade av nyheter an vad hans
kompisar &r. De tycker dock att det marks tydligt vilka personer som &r mer insatta i nyheter.
Sofie sager att ”det blir svart att argumentera for nagot om man ej vet vad det handlar om, sa
det blir ju en statushéjning pa nagot satt om man &r insatt.” Det tycks dven vara sa att de
som ar mer insatta ocksa anvander sig av specifika medier som anses ha hogre trovardighet.
”Om man ska vara cool sa laser man ju DN” sager Tina.

Vissa medier, sa som Norrkdpings Tidningar, DN och Tv 4 nyheterna anses ha hogre status an
t.ex. kvallstidningar. Trots att ungdomarna anser att vissa medier har mer status an andra och
att det ar viktigt att vara uppdaterad sa ar den generella attityden hos ungdomarna att man
valjer det utbud som man sjélv ar intresserad av oberoende av mediet och nyhetens status.
Ungdomarna anser att det racker att vara lagom insatt och att det snarare kan ses som onédigt
att vara alltfor allmanbildad. Kristian sager: "Det &r nastan nord stampel pa det, vad gor du
hemma, sitter du bara hemma och laser?”

Det ar alltsa inte statushojande att vara insatt i nyheter infor sina kompisar, men i situationer
med framlingar ar det en fordel att vara uppdaterad. Att det ar speciellt viktigt nar det ar folk
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man inte kanner kan kopplas till narcissismen som menar att relationer till andra bekraftar en
sjalv.’® Det galler alltsd att verka smartare an vad man egentligen ar infér frammande
manniskor eftersom man vill ge ett bra intryck. Daremot nar ungdomarna umgas med sina
narmsta vanner finns det inget behov av att halla uppe en fasad eftersom man accepteras anda
och relationerna redan &r fasta. Att diskutera nyheter &r ungefar som att prata om vadret, det
ar ett lattsamt och neutralt samtalsimne med ménniskor man inte kanner, vilket gor att det ar
troligare att &mnet tas upp vid en ny kontakt. Det &r troligen darfor ungdomarna tycker att det
ar viktigare att vara uppdaterad infor andra an infor sina narmsta kompisar.

Kommentaren ”ska man vara cool sa ska man lasa DN” beskriver pa ett bra satt att det finns
vissa medier som ar mer statusfyllda an andra, samt att man sjéalv som individ kan erhalla en
viss status genom att ta del av dessa medier.’® Dock verkar det som att detta faktum inte
bekymrar ungdomarna markbart, det forefaller snarare vara en norm. Det tycks inte vara sa
viktigt for ungdomarna att vara ”coola” i sin vardag, eftersom att de omgardas av manniskor
som redan k&nner dem. Dagstidningarna och tv 4 har hos ungdomarna hdg status som
nyhetsformedlare, och detta stdmmer &ven Overens med den generella attityden hos
svenskar.'® Vi kan p& sa satt se att tidningen har en hdg status hos ungdomarna, men
eftersom att det inte ger status att vara uppdaterad finns det heller ingen anledning att anvanda
sig av statusmedier for ungdomarna.

6.1.4. PAverkan

Genom att tala om ungdomarna upplever att de paverkas av medier vill vi forsoka forsta
vilken roll medierna spelar i ungdomarnas liv. Eftersom medierna &r en del av manniskors
socialisation &r det viktigt att ta reda pa om ungdomarna anser att medierna har en paverkande
roll i deras vardagsliv.

Ungdomarna anser att medierna ar viktiga i deras liv och papekar att medierna paverkar dem
mycket i vardagen. Dock verkar det som ungdomarna inte uppfattar detta som nagot problem
eftersom de &r sa vana vid att det &r sa. Pelle sdger: ’Man har ju inte varit med nar det varit
utan denna teknik”, som syftar till att forklara vad medierna har for betydelse i hans liv. Aven
Kristian stammer in i detta resonemang och menar: ”"Det paverkar mycket, man ar ju van vid
det.” Detta summerar pa ett bra satt de tillfrigade ungdomarnas asikter om vilken roll
medierna spelar i deras liv, dar de helt enkelt menar att de inte kanner till ndgot annat an ett
liv dar medierna standigt gor sig paminda. "Det &r inte sa att man tanker pa det, men det &r ju
det man blir paverkad mest av” menar Amanda.

Ungdomarna menar att medierna har mycket makt eftersom att det ar de som satter agendan
och bestammer vad man ska tycka nagot om. Anders séager att "medierna paverkar genom att
ge sin bild av allt.” Grupperna tror att medierna spelar en stor roll vad galler kladval eftersom
att trender och stilar sprids snabbt genom medierna. Jenny tror att medierna samarbetar med
néringslivet for att starta trender, och Didrik sager: ’Om inte medierna hade funnits tror jag
ingen hade brytt sig om stil.”” Ungdomarna verkar dock medvetna om att man i detta stora
medieutbud maste vara kallkritisk. Ungdomarna diskuterar bl.a. att mycket som star i media
inte &r sant och att man maste skaffa sig en egen uppfattning genom att ta del av manga olika
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kallor. Aven nér det géller paverkan som géller klader och musik menar ungdomarna att man
far valja sin egen stil utifran intresse och smak. Amanda sager: ’Man vill visa vem man sjalv
ar.”

Ungdomarna anser att medierna har mycket makt, och genom att utrycka sig i termer sasom
paverkan, vana och agenda-setting forstar vi att mediernas roll i ungdomarnas
identitetsskapande &r val férankrad och integrerad. Mediernas agenda-setting bestdmmer i hog
grad vilka amnen som ungdomarna ska ta del av, och pa sa sétt ar detta en del i ungdomarnas
identitetsprocess, da en del av de val de gor ar baserade pa den information medierna forser
dem med.*”’

Detta resonemang kan vi saledes koppla an till de radande socialisationsteorierna som vi tagit
upp, dar medierna antagit en ledande roll som aktor i ungdomarnas socialisationsprocess. Det
ar i forsta hand medierna som paverkar kladstilar och vad man ska tycka nagot om snarare an
foraldrar och skola. Den kulturella fristallning som Ziehe talar om innebér just att man har
frikopplats fran traditioner vilket innebar att ungdomar idag vander sig till medierna istallet
for exempelvis foraldrar nar det galler r&d om stil och smak.'® Det gér att ungdomarna sjélva
maste skapa en identitet utifrdn det enorma mediala utbudet av livsstilar. Aven Gripsrud
menar att vi som mottagare av alla budskap som medierna formedlar maste avgora var vi
sjalva star genom att forma en identitet.!®® Eftersom att ungdomarna till stor del anvander sig
av medierna i sitt identitetsskapande, blir ocksa det som medierna har pa sin agenda en del av
ungdomarnas liv, vare sig de vill eller ej.*'° De verkar dock inte se detta som ett problem
eftersom de ar uppvéxta med detta faktum och tycker snarare att valmojligheterna ar en
tillgang.

Det ar intressant att ungdomarna anser att det ar viktigt att vara kéllkritisk och att man forst
kan bilda sig en egen uppfattning nir man har granskat olika kallor. Asikten verkar vara en
norm som finns bland ungdomarna men att det i sjalva verket saknas tid och intresse for att
vara kéllkritisk. Monstret av hur ungdomarnas nyhetsvanor ser ut i avsnittet “allmanna
medievanor”, visar att f4 av ungdomarna vander sig till olika kallor for att ta del av nyheter.
Det &r snarare sa att en och samma ungdom haller sig till det medium som passar just denne.
Fragan ar da hur pass kallkritisk man ar, med tanke pa att ungdomarna begransar sig sjalva
genom att halla sig till favoritmediet. Tanke och handling verkar inte ga hand i hand.

6.1.5. Sammanfattande analys av hur ungdomars attityd till och
anvandning av medier och nyheter ser ut.

Det har i var undersokning visat sig att medierna spelar en stor roll i ungdomarnas liv, och att
medierna i hég grad ar integrerade i deras socialisation. Det visar sig att ungdomarna delar ett
intresse for saval lokala som globala nyheter, men det ses som viktigare med de globala
héndelserna eftersom de ses som storre. Det ses som viktigt att vara uppdaterad, men det
innebar inte nagon speciell status infér andra att vara insatt i nyheter for ungdomarna. Dock
kan det bli mer statusfyllt infor framlingar, vilket vi tolkar som att ungdomarna vill framstélla
sig som allmanbildade och pa sa satt befasta vem de &r via denna kunskap.
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Det finns en tydlig medvetenhet hos ungdomarna om mediernas inverkan i deras liv, och
kallkritik diskuteras utifran ett normativt forhallningssatt. Det anses som viktigt att ta del av
olika medier och granska kéllor for att sjalv kunna bilda sig en uppfattning, men trots detta far
vi inledande reda pa att ungdomarna anvander sig av ett begransat urval av medier nar de
soker nyheter, vilket tyder pa en motséttning i asikt och handling. Detta fenomen l6per som en
rod trad i undersokningen, vilket far oss att tro att dessa normativa asikter ar en del av
identitetsprocessen. Ungdomarna ar val medvetna om normen, och svarar ibland utifran denne
och ibland utifran egna asikter och erfarenheter. Just denna problematik innebar att det &r
komplicerat att kunna pasta vilken exakt roll medierna spelar i ungdomarnas
identitetsskapande, eftersom att ungdomarna i diskussionen &r i full fard att skapa sin identitet
utifran normen och det egna jaget.

En viktig aspekt av hur medierna spelar en roll och paverkar ungdomarnas identitetsprocess ar
att de ar uppvaxta i den nya mediesituationen. De har inte upplevt nagot annat an den
moderna medietekniken som finns idag, vilket gor att mediernas betydelse &r annorlunda i
deras identitetsprocess &n for generationer som varit med vid forandringen. Ett tydligt ménster
I undersokningen &r att ungdomarna inte upplevs ha reflekterat sérskilt mycket 6ver
mediernas roll i deras liv, eftersom medierna &r sa tatt integrerade med den vardag de kanner
till. Att forsoka forsta vilken roll medierna spelar i ungdomarnas identitetsprocess ar darfor
komplicerat eftersom medierna ar en sa naturlig och sjalvklar del i deras liv, och darfor ocksa
ar svar for ungdomarna att definiera och ga pa djupet med vad medierna betyder for dem.

6.2. Tidningsvanor

Vart andra tema ar tidningsvanor, och detta d&mne har analyserats utifran allmanna
tidningsvanor, tidningen bland andra medier, en lokal individ i en global varld samt
tidningens framtid. Med siffrorna som vi redovisade i bakgrunden om det minskande lasandet
av dagstidningar bland ungdomar vill vi understka hur lasningen av tidningen ser ut, vad man
kan tédnkas anvénda sig av for medier istéllet for tidningen och hur ungdomar ténker kring
dagstidningens roll i deras liv. Avsnittet avslutas med att vi via en sammanfattande analys
besvarar var fragestallning: Vilken roll spelar den lokala dagstidningen bland andra
medier i ungdomars vardagsliv och identitetsskapande?

6.2.1. Allménna tidningsvanor

For att fa en bild av hur ungdomarnas tidningsvanor ser ut, i vilken utstrackning de laser
tidningen och hur viktig den &r i deras vardagsliv for inhdmtandet av information och nyheter
diskuterade vi tidningsvanor med ungdomarna. Det &r tidningens betydelse i ungdomars
vardagsliv som vi ar ute efter att undersdka och tidningsvanor leder oss &ven in pa
ungdomssidorna som finns i tidningen vilket gor det viktigt med en genomgang av allméanna
tidningsvanor forst.

Vad galler morgon tidningar har det kommit upp mycket lika asikter i grupperna. Ungefar
halften av gruppmedlemmarna laser tidningen nagra ganger i veckan. Ofta prenumererar
ungdomarnas foraldrar pa tidningen och darfor laser man den for att den finns tillganglig.

Helena s&ger: ”Man laser den om den ligger framme.”” Anledningen till att ungdomarna inte
laser tidningen beror oftast pa att de inte har tillgang till den hemma. En kille, Erik, som inte
har tidningen hemma sager: ”’Jag kollar pa Internet istallet.”” Den tidningen som ungdomarna
i undersokningen laser mest & Norrkopings Tidningar, men daven Aftonbladet och Extra
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kommer upp nagra ganger. De menar att tidningen gar for mycket pa djupet och man har inte
tid att lasa utan da vander man sig till snabbare kallor s som Internet och tv for att fa nyheter.

Just tid &r nagot som en del tar upp som ett hinder att lasa tidningen. De sager att deras liv ar
sa inrutade och tycker att det inte finns tid for tidningslasning. Kristina tycker att det ar skont
att sitta och lasa tidningen pa helgerna for da har man lang tid pa sig. Niklas menar istallet att
tid inte &r nagot problem eftersom man kan lasa tidningen samtidigt som man gor nagot annat,
t.ex. ater frukost. Erika(4) i tycker att tidningen ar bra for da kan man lasa nar man vill och
behdver inte ratta sig efter Tv:s tider. Manga pratar om att de laser tidningen pa bussen eller
nar de har tid dver. ’Man laser speciellt pa bussen nar det ar lite segt” sager Pelle. Man laser
alltsa nar man inte har nagot annat att gora och for att fa tiden att ga. Forstroelselasning ar en
stor faktor i grupperna och man ser tidningslasning som nagot avkopplande.

Amnena man laser om i tidningen &r oftast, speciellt fran killarnas sida, sport men man tar
aven upp utrikesnyheter, inrikesnyheter etc. De stora nyheterna, med de stora rubrikerna ar
oftast de som &r mest intressanta. Vad nagra av dem inte vill lasa ar kultur och politik. Elisa
sager att tidningen ger annan information an t.ex. Tv eftersom tidningen gar mer pa djupet &an
vad Tv gor. Anders menar att man inte behover lasa tidningen utan att man snarare kollar pa
rubrikerna for att fa se vad som har hant.

Ungdomarna pratar om hur deras liv ar strukturerat inrutat. Gripsrud skriver att medierna
hjalper till att ruta in vart vardagsliv genom att vi laser tidningen och ser Tv bestamda tider.'**
Morgontidningen anses av ungdomarna som nagot man kan lasa nar man sjélv vill men som
behdver gott om tid for att lasas. Vissa av ungdomarna anser att de lever ett sa inrutat liv sa
det finns inte tid till att [&sa en morgontidning medan andra menar att det ar skon avkoppling
nar man inte har nagot annat for sig.

Tidningslasningen ses inte av ungdomarna som en aktivitet i sig, utan kan fungera som
tidsfordriv vid frukosten eller vid transportstrackor mellan aktiviteter. Modellen vi konstruerat
illustrerar detta. En ungdoms liv ar relativt inrutat med olika aktiviteter som avldser varandra
under en dag. Ungdomarna har mycket fritid och forflyttar sig mellan olika platser och sfarer
under hela dagen. T.ex. borjar dagen i hemmet, for att fortsatta i skolan, hos kompisar eller
vid nagon fritidssysselsattning for att sluta i hemmet igen. For att binda ihop dessa sfarer
anvands bland annat medier. **> Exempelvis kan tidningen lasas pa bussen, pé rasten eller
samtidigt som frukosten intas. Detta innebér att tidningen far en roll i ungdomarnas vardagsliv
vid de "transportstrackor” som finns mellan de olika aktiviteterna och sfarerna. Detta monster
har vi sett hos de ungdomar som l&ser dagstidningen, vilket &r en av forklaringarna till var i
ungdomarnas vardag tidningslasningen kan passa in.

11 Gripsrud, 2002:18-25
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Figur 6-1: lllustration av tidningslasningens plats i ungdomarnas vardag.

Tidningslasning

Tidningslasning Aktivitet : Sova

Aktivitet: Fritid Aktivitet: Skola

a

Tidningslasning

Tidningen ndmndes i vart avsnitt “Allmanna medievanor” som ett av de medier som
ungdomarna anvénder sig dagligen av. Dock ser vi en annan bild av tidningslasandet, ju mer
vi diskuterar dagstidningens roll, vilket far oss att tro att ungdomarna svarat normativt nar de
sager att de laser tidningen dagligen. Detta tyder pa att tidningen, trots den nedatgaende
statistiken vad géller ungdomars tidningslasning, har en starkt férankrad stallning i samhallet
som ett medium som har en viss status.

Vi ser har att det ar fa ungdomar som i sjdlva verket laser tidningen regelbundet, och att
tidningen generellt sett snarare lases i brist pa annat och om den rakar finnas till hands. De
flesta ungdomarna fortfarande bor hemma och tidningen kommer “pa kopet” i och med
foraldrarnas prenumeration. Det vi sag i var undersokning var att de ungdomar som sade sig
lasa tidningen regelbundet, ocksa var de ungdomar vars foraldrar prenumererar pa tidningen.
Pa sa satt kan den sociala bakgrunden i spela en viss roll i huruvida ungdomarna har for vana
att lasa tidningen. Ju stabilare och resursstarkare social bakgrund man kommer ifran, desto
troligare &r det att man laser morgontidningen, eftersom att detta &r faktorer som paverkar.®

Tidningsl&sning ar en vana och om ens foraldrar har vanan 6verfors den latt till barnen. Den
sociala bakgrunden spelar med andra ord en roll i huruvida ungdomarna laser
morgontidningen, vilket vi &ven kunde se i uppdelningen av l&sare och icke-lasare. De
ungdomar vars foraldrar prenumererar pa en morgontidning visade sig ocksa vara de som
svarade att de l&ste tidningen regelbundet. Har kan vi &ven anvanda oss av Weibulls modell
for tidningslasning, déar han bland annat menar att social situation spelar en roll i huruvida
manniskor laser tidningen eller inte. Om vi applicerar detta pa ungdomarnas situation i
undersokningen, och sétter in foraldrarnas prenumeration som en faktor i den sociala
situationen, kan vi se att detta kan paverka tidningslasningen hos ungdomarna.***

Det vi har sett i undersdkningen &r att tidningslasningen mestadels fungerar som tidsfordriv,
och att fa av ungdomarna aktivt skulle ga ut och kopa tidningen om den inte fanns hemma

113 Andersson, 2005:123-126
14 Weibull & Wadbring, 2000:16

44



eller var latt tillganglig pa ett annat satt. Utifran Weibulls modell kan vi forsta hur
ungdomarnas tidningslasning paverkas av yttre faktorer sasom social situation,
samhallssituation och mediesituation som de befinner sig i. Var livsstil har férandrats igenom
att samhallet ser annorlunda vilket i sin tur paverkar medievanorna. **> Denna modell som
harstammar fran anvéandartraditionen illustrerar pa ett bra satt vad som kan bestamma
ungdomarnas tidningslasning. Vi kan via var empiri darfor se vilka bakomliggande faktorer
som paverkar tidningslasningen i ungdomarnas liv.

Figur 6-2: Analys av ungdomarnas tidningslasning utifran Weibulls modell.

Modernitet, kulturell fristallning

Prenumeration via foréldrarna | Stort utbud med ménga

och rérlig livsstil olika kanaler

Sporadisk l&sning nar det finns
tid

Kalla: Bearbetad version av Weibulls modell fran 1989

Modellen visar att det moderna samhallet, med kulturell fristélining, globalisering och ¢kad
individualisering innebér att det inte langre ses som sjalvklart att man behover ta del av den
lokala dagstidningen for att fa en 6verblick Gver lokala och globala nyheter och héndelser. Det
enorma mediala utbudet som finns, rent innehalls - och distributionsméssigt innebéar att det
finns en méngd olika végar att ta sig an information, vilket ungdomarna i undersékningen
ocksa gor. Samtidigt paverkar den sociala situationen, dar det typiska fér ungdomen sasom
rorlighet och identitetsskapande innebar att tidningen av ungdomarna ses som tids — och
kravande och darfor far st at sidan for medier som erbjuder snabbare information. Aven den
sociala bakgrunden spelar in, och huruvida foréldrarna prenumererar och laser tidningen visar
sig ha en betydelse for om ungdomarna har tidningslasningen som en vana. Alla dessa
faktorer bidrar till att vi kan sdga att ungdomarna anvénder sig av dagstidningen nar det finns
tid och om tidningen rakar finnas till hands nar inget annat pockar pa deras uppmarksamhet.

En intressant iakttagelse &r att alla de ungdomar i gruppen som kommer fran en annan etisk
bakgrund svarade att de séllan eller inte alls laser morgontidningen. Troligtvis beror detta pa
att morgontidningslasningen inte har samma etablering och inte ar en lika stark tradition i
deras ursprungskultur. Dock &r det inte sékert att de ungdomarna som inte laser hade last for
att tidningen finns tillganglig, intresset for tidningen kanske inte finns dar &nda. Precis som vi
sett i avsnittet som behandlar ungdomarnas allmanna medievanor, lases tidningen utifran de
individuella intressena. Genom att aktivt vélja vilket innehall, formar ungdomarna darmed
ocksa sin egen identitet.

115 Weibull & Wadbring, 2000:12-16
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6.2.2. Tidningen bland andra medier

De flesta i undersokningen ser mycket positivt pa tidningen och tycker att det &r en tillgang
men man menar samtidigt att det finns andra satt att fa samma eller liknande information som
finns i tidningen. Internet och andra etermedier tas upp i alla grupperna och de menar att det
finns snabbare satt att fa information &n via tidningen. Aven om man inte &r s intresserad av
nyheter sa far man det anda — ndje och nytta ar samlat pa samma stélle vilket ungdomarna
tycker ar bra. | en grupp séger ungdomarna att tidningen ar mer en vana och Internet ar mer
anpassat for om man vill soka upp nagot.

Det diskuteras mycket om att halla sig uppdaterad vilket verkar vara viktigt for de flesta.
Didrik sager foljande om tidningens roll i att halla sig uppdaterad: ’Uppdaterar man sig pa
annat satt sa kanske det inte ar s& viktigt med tidningen, man behdver inte sitta och lasa
tidningen pa morgonen, Internet finns.”” En annan kille, Kristian, sager: ’Man far ju reda pa
det mesta anda, via tv exempelvis, men det ar ju bra att lasa lite.”” Sofia sager: " Alla sitter vid
Tv och Internet men har du engagerat dig i att I&sa tidningen kdnns man mer insatt.”” Isak
sager att han tycker det ar onddigt att lasa tidningen nér det anda finns nyhetsmorgon pa Tv
eller Internet som ar gratis. En del tycker att det ar viktigt att halla sig uppdaterad men menar
att man vill tillagna sig det pa sa kort tid som mojligt. Amanda séager féljande om tidningen:
”’Inte viktigt, men en tillgang.”

Det monster vi ser i grupperna ar precis som tidigare redovisat att det verkar vara viktigt for
ungdomarna att halla sig ajour med vad som héander runt omkring dem. Det som Reimer talar
om dr att ungdomarna far sin bild av verkligheten genom medierna, och da speciellt
nyhetsutbudet. Det &r genom nyheterna man upptacker varlden och far erfarenheter.™® P& s&
sétt kanner man sig kunnig och uppdaterad vilket dessa ungdomar tycker &r viktigt.

Dock ses inte tidningen som det primara mediet for att halla sig uppdaterad. Ungdomarna
tycks snarare koppla samman “att vara uppdaterad” med att soka information pa Internet,
eftersom att detta ar snabbare.

Vi kan saledes koppla an detta resonemang till den kulturella fristallningen. Morgontidningen
har traditionellt sett har varit det primédra mediet for tillforlitliga nyheter och information,
vilket inte langre galler om man studerar ungdomarnas attityder.'’” Har kan vi se att
ungdomarna anser att de kan fa likvardiga nyheter och information som tidningen forser dem
med pa annat hall, via exempelvis Internet. Det har darmed skett en frikoppling fran den
traditionella attityden, dvs. att dagstidningen ar det mest tillforlitiga mediet vad géller
nyhetsformedling. Detta fenomen kan &ven forklaras genom den ¢kade individualiseringen,
som &r en av det moderna samhéllets karakteristiska.**® Ungdomarna véljer helt enkelt att
anvanda olika medier for att ta till sig information och nyheter utifran smak och behov,
oavsett traditionella véarden. Dock kan det i enlighet med analysen av de olika mediernas
status konstateras att tidningen har ett gott rykte om sig som nyhetsférmedlare hos
ungdomarna, men att detta snarare ar en asikt som ar av normativ karaktar, och inte upptas i
ungdomarnas handlingar.
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6.2.3. En lokal individ i en global véarld

Liksom Mediebarometern m.fl. undersokningar har visat sa har Internet aven for ungdomarna
i var undersdkning en stor betydelse fér inhdmtande av nyheter och information.*** Som en
naturlig fortsattning pa diskussionen kommer vi in pa den 6kade individualiseringen som t.ex.
Internet har bidragit till. Vi diskuterade huruvida ungdomarna trodde att de missar den
overblick av nyheter och information av saval lokal som global karaktar som den lokala
morgontidningen kan erbjuda, eftersom de soker information via exempelvis natet utifran de
egna intressena.

Anders tycker att tidningen &r battre for att fa en helhet, och att man bara far vissa delar via
natet. Aven andra ungdomar héller med om detta, dd de menar att Internet &r stort, och att
detta kan vara begransande i sig eftersom de bara soker efter det som intresserar dem. Dock
tycker inte majoriteten av ungdomarna att de sjalva missar 6verblicken av nyheter. De tror
dock att tidningen ger en béttre 6verblick an vissa andra medier, men att den éverblick de far
via alternativa medier ar tillracklig for dem. Flera i grupperna menar dven att det ar omojligt
att missa dverblicken eftersom det finns s mycket information tillgéanglig, och Kristina sager
att ’man ar van vid att ha en massa information tillganglig, och hade man inte haft det
kanske man bara hade brytt sig om det man sjalv ar intresserad av.” Ungdomarna som menar
att man far tillrackligt med information tycker till och med att det ibland &r skont nar man kan
undvika mediebruset. Kristian kommenterar “det ar skont att komma bort fran medierna
ibland, t.ex. ndr man reser.”

Vi diskuterade dven om ungdomarna tycker att varlden kanns mindre, med tanke pa den
medieteknologiska utvecklingen. Ungdomarna uttrycker att de tycker att vérlden k&nns
narmre, och att detta beror pa Internet, och Tina sager: "Det ar roligt att det kanns som att
nagon som ar langt borta anda kanns nara pa nagot satt.” Ungdomarna menar att de
influeras av andra kulturer eftersom att stilar och sprak sprids snabbt via natet, men att den
snabba spridningen dven kan vara negativt genom att man exponeras for daliga influenser.
Dock tror inte grupperna att detta gar att undvikas, utan att man far ta det onda med det goda.
Om att varlden kanns mindre tycker Kristina ’att det kanns tryggt att veta vad som hander
runtomkring, det kénns bra inuti.”

Vi ville genom att fraga ungdomarna om de tror att de missar 6verblicken av nyheter genom
att inte lasa tidningen ta reda pa om de anser sig fa samma Overblick via andra medier.
Ungdomarna anser alltsa att de kan fa den Overblicken pa andra satt och menar inte att
tidningen har en avgdrande roll. Den medieteknologiska utvecklingen som bl.a. gjort att vi
kan fa nyheter via webben bidrar till att de traditionella medierna, sdsom dagstidningen, har
fatt en samre stéllning, vilket vi ocksa ser ett ménster av i vara grupper. Ungdomarna far
information via andra vagar an de traditionella nyhetsmedierna sdsom morgontidningen och tv
eftersom utbudet av saval innehall och distributionsform av nyheter idag ser helt annorlunda
ut for tidigare generationer. Detta innebar att ungdomar inte upplever att de missar den
allmanbildande overblicken av globala och lokala h&ndelser, utan att de snarare anpassat sig
till moderniteten, och via sitt individuella s6kande dnda upplever att de &r uppdaterade och &r
medvetna om nyheter om sin omgivning.

Gar vi vidare i detta spar kan vi koppla an detta till forutsattningarna som det moderna
samhallet innebér vad det galler ungdomarnas vérldsbild. Vi ser ett tydligt monster i att

119 Mediebarometern 2005 och SOM-undersékningarna

47



majoriteten av ungdomarna anser att varlden kanns mindre. Vi kan sdledes konstatera att
Giddens teorier kring att moderniteten innebar en frikoppling av tid och rum har en betydelse
har, da ungdomarna upplever att de inte behdver lamna Norrkoping for att fa en inblick i
andra kulturer och samhallen. ** Detta innebar att sattet som ungdomarna forhaller sig till
varlden har foréndrats, och att de i en storre utstrdckning kanner sig delaktiga i en global
gemenskap. Den nya medieteknologin innebar att ungdomarna far en 6verblick av varlden,
och eftersom de globala nyheterna och kulturerna upplevs som narmre blir det ocksa mer
intressant och viktigt att ha koll pd vad som héander i varlden. Pa sa satt kan ungdomarna
kénna en viss trygghet i att vara uppdaterade och i att ha koll pa vad som hénder i vérlden som
upplevs som narmre. Detta kan kopplas an till Giddens teorier kring ontologisk trygghet, dar
han menar att manniskor har ett behov av att ha en forutsdgbar omgivning for att k&nna
grundlaggande trygghet.*** Eftersom att ungdomarna anser att vérlden kanns mindre, och att
den darmed ar narmre deras egna liv, finner de en trygghet i att veta vad som pagar globalt.

6.2.4. Funderingar kring framtiden

Samtliga av ungdomarna tror att de kommer att l&sa tidningen mer nar de blir aldre for att
man da har mer tid. Pelle sager: D& kommer man att lasa jattemycket for da har man inget
annat att géra anda.” De menar att nar man ar aldre orkar man inte gora sa mycket och att
tidnings lasning da fungerar som bra avkoppling efter jobbet. En annan tjej, Sofia, tror att man
kommer att lasa mer nar man blir aldre for att man har ett storre socialt ansvar da. Sa lange
man gar i skolan behdver man inte ha samma koll pa varlden som senare i livet. Anders tycker
inte att tidningen har den rollen i hans liv nu och séger att *’nu ar det mer fart i en, man orkar
inte lasa tidningen efter att ha suttit i skolan hela dagen.”

Efter skolan vill man stimulera sig med andra aktiviteter, som inte involverar lasning. Nagra
menar ocksa att tidningen blir ett attraktivare samtalsamne nar man blir &ldre. Kristina tror
bl.a. att man laser mer nar man blir aldre for att ha nagot att prata om pa jobbet. Vidare menar
hon att unga har andra samtalsamnen eftersom unga ar mer 6ppna och inte sa fina i kanten
som vuxna. Pa fragan om de ar beredda att betala for en prenumeration nar de blir aldre
svarade de allra flesta att de tror de kommer vara villiga till detta trots att Internet och andra
medier ar intressantare just nu. Jenny sager att om tidningen ska fortsatta leva sa maste den
attrahera deras malgrupp pa ett annat séatt genom att skriva om sadant som ungdomar tycker ar
intressant som t.ex. ungdomslivet.

Att ungdomarna dock tror att de kommer att ldsa nér de blir aldre for att de har mer tid verkar
enligt oss en aning underligt, eftersom att flertalet av dem inte laser tidningen regelbundet i
nuldget. Ungdomarna menar att det ar en tradition som inte kommer att forsvinna sa latt och
att tidningslasning ar en vana. Ater igen s& ser vi att dessa attityder kring dagstidningen ar
normativa, eftersom att ungdomarna i sjalva verket foredrar andra medier ndr de soker
information och nyheter i dagslaget. Troligtvis tror ungdomarna att tidningen kommer fa mer
plats i deras liv ndr de &r aldre eftersom att tidningen traditionellt sett har en stark forankring i
de aldre generationerna sasom hos deras foréaldrar. Var analys av ungdomarnas tankar kring
huruvida de kommer att ldsa dagstidningen i hogre grad &n de gor nu &r dock att det
formodligen inte kommer att vara sd. Vanan att lasa dagstidningen etableras tidigt, och det &r
vanligt att man som vuxen anvénder sig av samma medier som man gjorde som ung. Vi finner
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det darfor foga troligt att ungdomarna kommer plocka upp vanan att l&sa tidningen i ett senare
skede av livet, eftersom de inte l&ser tidningen nu.

6.2.5. Sammanfattande analys av vilken roll den lokala dagstidningen
spelar bland andra medier i ungdomars vardagsliv och
identitetsskapande.

Vi har i var analys kommit fram till att dagstidningen har en begransad plats i ungdomarnas
liv. Vanligast ar att tidningen lases i brist pa andra aktiviteter eller om den rakar finnas till
hands vid exempelvis transportstrackor. Vi kan sammankoppla detta med dels att ungdomarna
foredrar andra medier sasom Internet att soka information och nyheter, dels att de har en
rorlig livsstil som innebér att de inte tycker sig ha tid att sitta ner och ldsa tidningen.

Det kanske mest intressanta med vara resultat ar att tidningen trots den minskade
anvandningen har en hdg status som nyhetsformedlare hos ungdomarna. Detta tyder pa att den
traditionsenliga samhélleliga normen, som innebdr att tidningen fortfarande &r vél ansedd och
till och med 6verlagsen andra medier nér det galler att leverera tillforlitliga nyheter, lever hos
de unga. Dock har vi dven sett att det inte innebar nagon sarskild status for ungdomarna att
vara uppdaterade, vilket kan forklara att de inte heller kénner ett behov av att anvédnda sig av
ett statusmedium sasom tidningen. Ett standigt aterkommande monster i undersokningen &r
dubbelsidigheten och motséttningarna i ungdomarnas normativa asikter och faktiska pastadda
handlingar.

Vi har sett att ungdomarnas diskussioner kring vad som borde goras, och vad som faktiskt
gors gar isar, i detta fall - att tidningen har hog status som nyhetsformedlare, och det svala
intresset for att faktiskt lasa den. Tolkningen har &r att tidningen trots sin normativa status
blivit ett medium i den enorma massan av olika kanaler att ta till sig information for
ungdomarna. Eftersom att de inte anser sig forlora Overblicken av lokala och globala
héndelser aven om de soker individuellt via Internet, finns det heller ingen anledning for dem
att lagga tid pa att lasa dagstidningen. Det ar darfor vanskligt att pasta att tidningen i sig
spelar nagon storre roll i ungdomarnas identitetsskapande.

Slutligen visar undersokningen att tidningslasningen dven tros vara nagot som ungdomarna
avser att plocka upp som en vana nar de blir dldre. Motivet ar att det finns mer tid da, vilket
kan fa vilken vuxen manniska med jobb och familjeliv som helst att dra lite pa smilbanden.
Det ar dessutom foga troligt att ungdomarna kommer ta till sig denna vana pa aldre dagar
eftersom det ofta ar i under de yngre aren som de mediala vanorna etableras, for att sedan
félja individen genom livet. Aven har ser vi att tidningen ses som ett statusmedium.

6.3. Ung NT

Hur viktigt tycker da ungdomarna att det & med lokala ungdomssidor i tidningen och hur
anvander de sig av dem. For att besvara fragestallningen ska vi nu analysera vilken betydelse
ungdomssidorna har for ungdomarna. Avsnittet avslutas med en sammanfattande analys som
avser att besvara fragestallningen: Vilken betydelse har ungdomssidorna Ung NT i
Norrkopings Tidningar i de lokala ungdomarnas vardagsliv?
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6.3.1. Lasning och kdnnedom av Ung Nt

Ungdomarna till vad Ung Nt ar, men det ar inte manga som laser sidorna. En del bladdrar
igenom sidorna nar de anda laser tidningen och andra laser det inte alls. Vissa laser
natversionen ibland. Av dem som laser Norrkopings Tidningar ar det fa som laser just Ung
Nt. Ungdomarna har svart att satta fingret pa vad Ung Nt egentligen handlar om och vad man
vill med sidorna. Elisa tycker att det ar svart att hitta nagot man vill ldsa i Ung Nt, hon sager:
’Man ar splittrad vad det handlar om.” Erika tycker inte att innehallet kanns vasentligt, laser
hon tidningen vill hon ha inrikes och utrikesnyheter — vanliga nyheter helt enkelt. Isak i
samma grupp tycker att Ung Nt skriver om smasaker. | en annan grupp tycker Kristina att
innehallet inte &r intressant och att man inte forstar vad Ung Nt star for. Sidorna behover,
enligt ungdomarna i undersokningen, alltsa ha en tydligare pragel, dar det syns och marks att
de riktar sig till gymnasieungdomar.

Att lasningen av sidorna ar sa dalig verkar dven bero pa att man tycker innehallet ar riktat till
yngre, och att de har svart att relatera till det som skrivs. Niklas sager: ”Ung Nt ar mer for
mindre kanns det som.” Aven Kristian sager: ~Jag vet inte vilken alder de riktar sig mot
egentligen.” Vissa av ungdomarna sager att Ung Nt mer kdnns som nagot for smabarn, men
menar pa att smabarn inte laser tidningen sa istallet blir det nagot som foraldrarna laser for att
fa en insikt i ungdomarnas liv via tidningen.

En del ungdomar tycker att det k&nns som att det finns en intern grupp som sitter och skriver
Ung Nt mer for sin egen skull &n for gymnasieungdomarnas skull. Kristina i gruppen séger:
’Det kanske ar bra tréning for dem som vill bli journalister men det hade varit bra om de
gjorde nagot vettigt.”” Ungdomarna menar att innehallet maste andras for att tilltala dem. Att
lasa om vilket som &r det basta paskgodiset eller andra mindre relevanta och inte sa varldsliga
saker ar inte intressant, menar flera av ungdomarna. Flertalet av ungdomarna menar dven att
de inte alls finner kronikorna sarskilt bra, och menar att de inte &r intresserade av att l4sa om
nagon okand manniskas asikter och liv pa det sattet.

En annan sak som tas upp &r att Ung Nt marknadsfors for daligt. Sofia, menar att det & manga
som inte vet om natversionen och att man kan ga in dar och skriva inldgg m.m. Hon séger
ocksa att om de gjorde mer reklam sa kunde man ha mer koll pa vad som finns pa Ung Nt. I
en annan grupp kommer ocksd samtalsamnet upp, dar man menar att de borde gdra mer
reklam. Man vet att Ung Nt finns, men inte vad som pagar dar.

De som ar positiva till Ung Nt tycker att innehallet ar lite roligare skrivet an ovrigt i tidningen
och att vissa artiklar och reportage ar bra. Sofia sager: ”’Det ar varat perspektiv.” Hon menar
att sidorna tar upp saker som angar dem lite mer &n annat innehall i tidningen. Manga tycker
ocksa det &r roligt nar man kanner dem som skriver for att man kan relatera till innehallet pa
ett annat vis. Aven vissa undersokningar och tips samt skolnotiserna uppskattas av en del av
ungdomarna. Sofia sager féljande om att kanna sig utanfor det 6vriga innehallet i tidningen:
’Det star mest om jobb, nagon gang ibland star det nagot om skolan i tidningen och da laser
man det, men det & mest om jobb och facket och vi &r inte med i det nu sa det beror oss inte.”

Som det ar nu verkar ungdomarna forvirrade éver vad Ung Nt vill ha sagt och vet inte riktigt
vad de kan fa ut av det. De flesta menar att innehallet borde &ndras om det ska vara nagon
mening att ha det kvar. En del ungdomar sdger att det hade varit kul att lasa om vad som
hander i Norrkoping for gymnasieungdomar. De talar da om nyheter som behandlar vad som
hénder i helgen, spelningar och annan reklam for orten som gor att det blir mer anpassat for
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malgruppen gymnasieungdomar. Flera menar att Ung Nt inte ar intressant om inte innehallet
andras. Niklas sager: I sa fall maste man andra pa innehallet till andra nyheter om det ska
vara intressant, som det ar nu kan dem lika bra strunta i det.”” Nagra av ungdomarna menar
samtidigt att det ar bra att Ung Nt finns for dem som vill lasa det.

Vi har i var analys av ungdomarnas attityd till Ung Nt kommit fram till att tre olika faktorer
som kan forklara det svala intresset for ungdomssidorna i Norrkdpings Tidningar.
Ungdomarna har svart att relatera till innehallet, de kan inte definiera vilken malgrupp sidorna
riktar sig till, samt sd saknas det bra marknadsforing av sidorna. Vi har dock tidigare
konstaterat att dagstidningen har en begransad plats i ungdomarnas liv, vilket dven maste tas i
beaktning nar vi forsoker forsta varfor sidorna inte intresserar dem.

De flesta tycker att innehallet riktar sig till yngre trots att den avsedda malgruppen &ar
gymnasieungdomar. Eftersom att ungdomarna upplever att innehallet riktar sig till en yngre
publik, kan de inte heller relatera till det som skrivs i Ung Nt. Ungdomar befinner i en
utvecklingsfas dar man &r pa vag in i vuxenvarlden vilket innebér att ungdomarna standigt
stravar efter att komma ifrdn barndomsfasen genom att géra saker om anses “vuxnare.” %
Detta kan kopplas samman med globaliseringen som goér att ungdomarna ar psykiskt och
kulturellt mer oberoende av sina foraldrar.**® Ungdomarna i vara grupper skiljer inte s&
mycket fran vuxna nar det galler vad de vill ha i tidningen. De séker nyheter i tidningen, och
anvander sig av andra medier i stOrre utstrackning for noje. Eftersom att Ung Nt har ett
svardefinierbart innehall, och inte heller enligt ungdomarna innehaller nyheter, blir det heller
inte intressant for ungdomarna.

Med detta menas att ungdomarna i undersokningen redan fran tidig alder haft tillgang till ett
stort medieutbud med allt vad det innebar med intryck fran andra kulturer och varldsnyheter.
Genom att ungdomarna har fatt alla dessa intryck under den tidiga livsfasen, blir dem ocksa
mentalt sett vuxnare &n tidigare generationer. Detta kan vara forklaringen till att ungdomarna
tycker att sidorna riktar sig till yngre och man kan genom detta resonemang ténka sig att
mellan- och hogstadieungdomar tycker att innehallet ar intressant. Det kan &ven vara sa att
ungdomarna av rena principskél inte laser sidorna, eftersom de inte vill bli inplacerade i ett
fack. Individualiteten innebar att ungdomar idag ar mer medvetna om vilket symboliskt varde
som ligger i de val som de dagligen gor.*** For att uttrycka sin individualitet, och darmed
befésta sin egen identitet kan det vara sa att ungdomarna inte vill lasa sidor som riktar sig till
dem som en homogen massa. En del av ungdomens karaktéristiska &r ju trots allt det
revolutionéra.

Vidare saknas intresse for sidorna eftersom marknadsforingen upplevs som dalig. Eftersom att
det idag ar viktigare an nagonsin att tranga igenom mediebruset, ar en tydlig profilering av
varumarket Ung Nt en nddvéndighet. Bland ungdomar &r det viktigt att vara en del av
gemenskapen, och vissa medier och “heta” @mnen fungerar som ett kitt for att framja
samhdorigheten ungdomar emellan. Den ©kade individualiseringen och anonymiteten i
samhéllet innebdr att ungdomar idag har ett storre behov av att soka identitet och
gemenskap.'®® Dock gar dessa gemenskaper att finna p& andra arenor 4n de traditionella
institutionerna sadsom skola och familj, vilket innebar att medierna spelar en stor roll for
skapandet av dessa gemenskaper. Att ungdomssidorna i Norrkopings Tidningar inte skapar ett
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sa stort intresse hos malgruppen kan bero pa att det inte fungerar som en arena for att skapa
gemenskap, eftersom att det inte pratas om Ung Nt bland ungdomarna. Den vaga
profileringen och bristfalliga marknadsforingen gor att man inte lyckats fanga ungdomarnas
intressen och darmed inte blir en del av deras liv.

Det som upplevs som positivt med sidor som relaterar till ungdomar i hégre grad &n resten av
tidningen ar att perspektivet ar ur ungdomarnas synvinkel, vilket &ven ndmns av en del
ungdomar i undersékningen. Ungdomarna kanner sig ofta utanfér samhéllet och nar de kanner
att det ar riktat till dem tycker de ofta om att ta del av innehallet. Ungdomstiden praglas av en
kansla av maktloshet, dar man befinner sig i en fas dar man varken tillhor barnfasen eller
vuxenvérlden.® Dock kommer denna maktldshet med ett frantagande av ansvar, vilket i sin
tur medfor att ungdomar inte behdver bekymra sig om vissa livsavgorande val, utan snarare
kan agna sig &t néje och att utforska olika identiteter."*” Det faller sig darfor naturligt att
ungdomarna uppskattar och valjer medier som har deras perspektiv, och déar de kan kénna att
de har ett eget territorium att kunna paverka och darmed cka kéanslan av kontroll och makt i
deras liv. Att Ung Nt &r skrivet pa ett satt som tilltalar ungdomar, och se det fran deras
perspektiv ar darfor viktigt.

Ungdomarna uttrycker en tydlig vilja om att se mer innehall som behandlar &mnen som de
kan relatera till, sdsom vad som héander for gymnasieungdomar i helgen i Norrkoping, lokala
spelningar och mer nojesorienterat material som kan locka dem. Detta kan ses som en vilja att
fa ett forum for att kunna uppratthalla och skapa nya sociala gemenskaper, om Ung Nt kan
fora ungdomarna samman blir det ocksa en naturlig del i deras liv, som de anser att de
behover for att ha koll pA omgivningen. Ungdomssidorna kan da fungera som en viktig del i
ungdomarnas socialisation, da de erbjuder en fast punkt i deras liv dar de kan fa information

om den del av omgivningen som de vill kinna sig delaktiga i.**®

6.3.2. Sammanfattande analys av vilken betydelse Ung Nt i Norrkdpings
Tidningar kan hai de lokala ungdomarnas vardagsliv

Vi har i var undersokning sett att ungdomarna i Norrképing visar ett svagt intresse for Ung
Nt. Det finns som vi ser det tre faktorer som paverkar ungdomarnas attityd — svart att
definiera malgruppen och innehdll samt dalig marknadsforing av sidorna. Som det ser ut i
dagslaget har inte Ung Nt nagon storre betydelse for ungdomarna. Ungdomarna vander sig
framst till Norrkopings Tidningar for lokala och globala nyheter, och verkar inte ha nagot
behov av att ta del av Ung Nt:s innehdll som det ser ut idag. Samtidigt finns det ett intresse
fran ungdomarna att bli representerade och ta del av innehall som de kan relatera till i storre
utstrackning, da de menar att mycket av det 6vriga innehallet i Norrkopings Tidningar inte tar
upp a@mnen som de dnnu &r insatta i.

Det finns ater igen anledning att ta upp det monster av konflikt mellan normativa svar och
faktisk handling. Genom det ovan namnda resonemanget kan det vara sa att intresset for Ung
Nt har potential att 6ka, om sidornas profil dndras efter ungdomarnas utsagor. Dock kan det
aven forefalla att ungdomarna, trots en forandring av ungdomssidorna fran Norrkdpings
Tidningars sida, anda inte kommer intressera sig for att lasa dessa. Eftersom att tidningens roll
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overlag ar begransad, vilket vi visat i var analys av ungdomarnas tidningsvanor, blir dven
ungdomssidorna begransade eftersom de &r en del av tidningen.
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7. Slutdiskussion

Efter tvd manaders djupdykande i ungdomars medievanor och diverse teorier om
identitetsprocesser dr stunden antligen kommen att simma upp for luft och betrakta och
begrunda vad slutsatserna av undersokningen egentligen kan innebdra. Vi startade detta
projekt med en viss skepsis till betydelsen av de “alarmerande” rapportera kring ungdomarnas
minskande tidningslasning. Med dessa i atanke skulle man kunna tanka sig att vi skulle mota
ett gang ungdomar som &r helt praglade av den moderna mediesituationen, med www.jag.se
tatuerade i pannorna. Vi ville genom undersékningen utmana den radande normen, och
ifrdgasatta tidningens narmast helgonlika roll som nyhetsférmedlare och allméanbildare av
folket. Néar Norrkopings Tidningar saledes lade ut ett uppdrag som innebar att vi skulle
forsoka forsta vilken roll tidningens ungdomssidor har i de lokala ungdomarnas liv, insag vi
direkt att uppdragets karaktar kan ses som ett fall av vilken roll tidningen kan spela i
ungdomars liv.

Med en tro pa att dven andra medier kan fungera val som nyhetsformedlare och
informationskallor, menar vi att det finns anledning att diskutera tidningens betydelse i
ungdomars liv utifran ett mer kritiskt perspektiv pa tidningens monopol pa marknaden for
trovardiga nyheter. | det medielandskap som dagens ungdomar vaxer upp i, vill vi hdvda att
det narmast kanns foraldrat och bakatstravande att pasta att dagstidningen skulle vara den
enda kallan for att skaffa sig en bred dverblick. Vi finner det dven foga troligt att ungdomarna
i sin identitetsprocess lider skada eller blir mindre allmanbildade av att inte l&sa tidningen.

Utifran var undersokning har vi sett att tidningen har en begransad plats i ungdomarnas
vardagsliv, och att de anser sig kunna fa likvéardig information fran andra medier. Det som
lyser igenom dar att normen kring tidningens excellence fortfarande &r livs levande hos
ungdomarna, men trendbrottet tyder pa att ungdomarna véljer att ga emot normen via sina
handlingar som innebar en minskad lasning. Tidningen far darmed néja sig med att spela
statist i ungdomarnas livspjas, snarare &n den huvudroll som den haft hos tidigare
generationer. Det dar fortfarande viktigt att vara uppdaterad, men séttet att ta sig an
informationen varierar hos ungdomarna, vilket bara kan ses som en naturlig utveckling av det
moderna informationssamhallet.

Vad blir da slutsatserna om man ser pa resultatet av var undersokning ur ett bredare
samhalleligt perspektiv? Vi borjade inledningsvis med att beskriva det eventuella
skréckscenariot som den minskade tidningslasandet hos ungdomar kan innebéra, dér vi alla
blir en del av ett homogent globalt samhélle. Detta skulle innebara att det inte langre gar att fa
reda pa lokala nyheter eftersom att dagstidningarna gatt i konkurs eller kopts upp av nagon
internationell mediemogul. Vi vagar dock pastd att denna framtidsvision férmodligen inte
kommer att bli verklig, da undersokningen visar att vara framtida politiker trots allt tycker att
information och nyheter om den ndrmsta omgivningen och det lokala samhaéllet &r viktig och
intressant. Fokuseringen pa det globala har blivit viktigare foér ungdomarna eftersom att
tekniken innebdr att vérlden kryper narmre och nédrmre. Dock tror vi att denna utveckling
kommer leda till att manniskor trottnar pa att forséka forhalla sig till en hel varld, och att det
lokala narsamhallet kommer att komma i fokus i storre utstrackning. Man kan trots allt bara
befinna sig pa en plats at gangen, och det som hander narmast oss ar trots allt det som
paverkar vara liv mest tydligt.
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De lokala dagstidningarnas dverlevnad ligger i deras unika formaga att tdcka lokalsamhallet,
och utmaningen foér framtiden blir att locka de unga lasarna tillbaka genom att profilera sig
som experter pa det som hander i narsamhéllet. Ett potentiellt scenario &r att alla
papperversioner forsvinner och sedan ersatts av en mer utforlig natversion, med tanke pa de
tendenser vi sett i ungdomarnas medievanor som indikerar att anvéndandet av Internet okar
stadigt. Efterfragan for lokala nyheter kommer formodligen alltid att finnas, om man ska utga
fran ungdomarna i var undersoknings diskussioner, men troligtvis kommer vi se att dessa
levereras i ett lite annat format an den klassiska papperstidningen. Tidningen maste helt enkelt
anpassas efter den moderna manniskans livsstil, snarare dn att ménniskorna ska anpassa sig
efter traditionen. Vi spar inte heller att de svenska gatorna kommer kantas av ungdomar som i
sin individuella jakt pa information forvandlats till ett gang oallmanbildade enstéringar med
musarm eftersom att de valjer att inte lasa tidningen.

Dock tror vi att det ar viktigt att sla vakt om tillforlitliga och objektiva nyheters integritet,
vilket de svenska dagstidningarna har langtgaende tradition att gora. Vi ser att den minskande
tidningslasningen bland ungdomar pa sikt kan innebara stora problem for dagstidningens
overlevnad, da nyheter via natet ar intressantare for dagens ungdomar. Fragan vi staller oss ar
om detta bara &r en trend for ungdomar, eller om detta fenomen kommer att folja den unga
generationen genom livet? Visar det sig att ungdomarna valjer bort tidningen adven pa aldre
dagar, ar det av vikt for demokratin och samhéllets vélfard att tillforlitliga nyheter kan
levereras i en natversion. Vi vantar med spanning pa framtiden.

7.1. Framtida rekommendationer till uppdragsgivaren

Vi har utifrdn var analys av resultaten tagit fram en modell som visar hur vara olika teman
hanger ihop och paverkar varandra. For att forstd vilken roll Ung Nt har i de lokala
ungdomarnas vardagsliv maste det forstas utifran en kunskap om deras tidningsvanor i dvrigt

samt deras generella medievanor.

Figur 7-1: Overgripande sammanfattning av ungdomars medieanvandning.

Allméanna medievanor

Tidningsvanor

Ung NT vanor
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Medierna spelar en stor roll i ungdomarnas liv, men det har visat sig att tidningen inte &r
ungdomarnas frdmsta medium nar det galler att ta till sig information eller nyheter av global
karaktar. Eftersom att vi i var undersokning sett att tidningen har en begransad plats i
ungdomarnas medieanvandning, vill vi utifran detta diskutera hur Ung Nt skulle kunna
utvecklas for att passa in i ungdomars livsstil battre an den for tillfallet gor. De generella
medievanorna, dar Internet figurerar som en stark aktor pa ungdomsarenan, innebar att
tidningslasningen hos ungdomarna &r begrénsad, och darmed daven den potentiella lasningen
av Ung Nt.

Vi ser tva potentiella vagar som Norrképings Tidningar kan ta for att eventuellt kunna fa de
lokala ungdomarna att bli intresserade av Ung Nt. En vég &r en total omprofilering av sidorna,
med en mer aggressiv marknadsféring som fangar upp den tilltinkta malgruppen pa ett
tydligare sétt. Vi tror att denna profilering maste innehalla ett tydligt fokus pa ungdomsliv i
Norrkoping, snarare an en generell approach till ungdomar. | det stora mediebruset finns det
ett antal fler kanaler som ungdomarna anvander sig av for att definiera sig sjalva som
ungdomar. Ung Nt:s styrka skulle kunna vara att erbjuda ett exklusivt lokalt perspektiv som
ungdomarna inte kan hitta pa annat hall, exempelvis i form av information om vad som
hénder for gymnasieungdomar i Norrkdping. Detta tror vi dock &r det riskablare av
alternativen, da vi sett att pappersversionen av tidningen forlorar faste hos de unga, som véljer
att soka information via natet i hogre grad. Risken &r att ungdomarna trots en satsning pa
omprofilering i pappersversionen inte kommer ta till sig detta.

Vi anser att Ung Nt, for att bli en del av ungdomarnas liv, maste finnas till hands vid de
tillfallen da det &r troligast att ungdomarna kommer att lasa tidningen, dvs. vid
transportstrackor mellan aktiviteter eller vid exempelvis raster pa skolan (se figur 5.1).
Genom att pa detta satt integrera sig i ungdomarnas vardagsliv och anpassa sig efter deras
livsstil, skulle Ung Nt potentiellt sett kunna locka den publik den egentligen ar avsedd for. Vi
tror dven att en intressant tanke kring marknadsféringen av Ung Nt &r att involvera ungdomar
som pa sina skolor ses som opinionsbildare, och som har ett brett natverk. Eftersom att vi sett
att ungdomarna visar ett storre intresse i att lasa sidorna om de k&nner de som skriver, kan
man pa detta satt forse ungdomarna med dels material, dels skribenter som ungdomarna kan
relatera till.

Det andra alternativet, som vi ser det, ar att utveckla ett lokalt ndt community eller starta ett
samarbete med det existerande communitiet, for att pa sa satt folja med i tiden, och anpassa
sig till ungdomarnas livsstil dar Internet spelar en stor roll. Under diskussionen kom det fram
att det finns ett intresse fran ungdomarnas sida att vara en del av ett ndt community som riktar
sig till just dem som Norrkopingsbor, med en mix av nyheter, lokal information for
ungdomar, chatt rum och bloggar. Genom att férena nytta med noje pa detta satt, skulle Ung
Nt kunna bli en del av de lokala ungdomarnas naturliga medieval.

7.2. Forslag till fortsatt forskning

Under arbetets gang har vi vid ett flertal tillfallen insett vilket otroligt stort och komplicerat
omrade ungdomars medieanvandning och vilken roll denne spelar i deras identitetsskapande
ar. Det finns en rad intressanta forskningsprojekt som skulle kunna bidra till en Okad
forstaelse for fenomenet, och vi har genom denna undersokning lagt en bit till det enorma
pusslet som detta forskningsfélt innebar. Vi hade exempelvis gérna sett att framtida forskning
och undersokningar anvander sig av deltagande observationer av ungdomarna, i kombination
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med intervjuer. Vi tror att detta hade kunnat ge fler dimensioner till vilken roll tidningen har i
ungdomarnas vardagsliv, eftersom att vi i var undersokning upplevde en konflikt mellan
normativa asikter och handling. Det hade aven varit intressant att genomféra samma studie pa
yngre elever, for att kunna jamfora och 6ka forstaelsen. En annan tanke &r att ett samarbete
mellan universitetets institutioner hade kunnat fungera som en fruktsam kombination, genom
att en MKV- student samarbetar med en psykologistuderande, for att pa sa satt kunna tillfora
olika expert-perspektiv. Vi fann det tidvis utmanande att sétta sig in i de olika psykoanalytiska
perspektiven och teorierna kring ungdomar och identitet eftersom att detta inte ar vad vi
egentligen studerar.

Vi hoppas att vara resultat kan vara till nytta, framfor allt for Norrkopings Tidningar, men
aven vara insiktsgivande och inspirerande till fortsatt forskning inom amnet.

57



8. Sammanfattning

Tidningslasningen minskar i stadig takt hos de svenska ungdomarna, vilket oroar manga.
Utgangspunkten for denna uppsats ar ett kritiskt ifragasattande av huruvida oron ar befogad,
och om det verkligen ar sa att ungdomarna forlorar den allménbildande dversikten dver lokala
och globala nyheter, eftersom att de i mindre utstrackning véljer att l&sa tidningen. Kanske
forhaller det sig sa, eller s& har ungdomarna endast anpassat sig efter samhéllets forandringar
och de medieteknologiska utvecklingarna, och far samma 6verblick fast pa ett annat sétt.

Syftet med uppsatsen &r att undersoka vilken betydelse den lokala dagstidningen kan ha i
ungdomars vardagsliv och identitetsskapande. Uppsatsen ar skriven utifran ett uppdrag fran
Norrkopings Tidningar, vilka ville 6ka sin forstaelse kring de lokala ungdomarnas attityder
kring tidningens ungdomssidor Ung Nt. Fragestéllningarna vi arbetat utifran ar; Hur ser
ungdomars attityd till och anvandning av medier och nyheter ut, vilken roll spelar den lokala
dagstidningen bland andra medier i ungdomarnas vardagsliv och identitetsskapande samt
vilken betydelse har ungdomssidorna Ung Nt i Norrkdpings Tidningar i de lokala
ungdomarnas vardagsliv.

For att forstd och ga pa djupet med fenomenet har vi anvéant oss av ett kulturteoretiskt
perspektiv med vissa influenser fran anvandarforskningen. Teorier som figurerar i uppsatsen
ar bland annat modernitet, identitet, globalt/lokalt samt teorier kring faktorer som paverkar
tidningslasning.

For att fa svar pa vara fragestéallningar har vi anvant oss av en kvalitativ metod i form av
fokusgruppintervjuer. Vara fyra grupper har bestatt av sammanlagt 23 ungdomar fréan tre olika
gymnasieskolor i Norrkoping i aldrarna 16-18. Analysen av empirin &r baserad pa de monster
och tendenser vi sett i de sammanfattande intervjuerna, och bygger pa vara fyra teman som
diskuterades utifran intervjuguiden. | analysen &r ett av vara teman (identitet) integrerat i de
dvriga tre, eftersom att identiteten ar representerad i det mesta av empirin.

Utifran vara tre teman allmanna medievanor, tidningsvanor samt Ung Nt har vi kommit
fram till att medierna spelar en stor roll i ungdomarnas liv, och ar sa pass integrerad i deras
socialisation och identitetsskapande att det tidvis ar svart for ungdomarna att diskutera
medievanor pa djupet. Ungdomarna anvander sig av medierna utifran individuella syften och
intressen, men ett genomgaende monster &r att anvandandet av Internet &r utbrett. Vissa
medier har hogre status an andra, sdsom dagstidningen. Det innebér dock inte status i sig for
ungdomarna att vara uppdaterade infor varandra, utan detta blir snarare statusfyllt i motet med
framlingar. Medierna betyder mycket fér ungdomarnas identitetsskapande i form av paverkan,
och ungdomarna diskuteras kallkritik utifran ett normativt forhallningssatt. Att kontrollera
kallor och ta del av olika utsagor ses som viktigt for att bilda sig en egen uppfattning, men
asikterna omvandlas inte i handling, da flertalet ungdomar haller sig till ett begransat antal
medier.

Ungdomarna ser positivt pa dagstidningen, men den har en begransad plats i deras inrutade
vardagsliv. Tidningen lases oftast om det inte finns nagot annat att gora eller om den rakar
finnas till hands men dven nar ungdomarna soker lokala nyheter. De lokala nyheterna ses som
viktiga i ungdomarnas liv eftersom att det lokala materialet ger ungdomarna en kénsla av
igenk&nnande och trygghet i det globala samhallet. Andra medier tar storre plats &n tidningen
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sasom Internet, eftersom att det battre passar in i ungdomarnas livsstil. Det individuella
sOkandet innebér inte att ungdomarna upplever att de missar den samhalleliga dverblicken,
utan kan snarare ses som att ungdomarna har anpassat sig till det moderna samhéllet, och
lyckas navigera genom mediebruset. Natnyheter ses som framtiden. Fragan ar om detta ar en
trend i ungdomskulturen, eller om detta fenomen kommer att folja med ungdomarna genom
livet, och darmed innebdara en stor forlust av framtida lasare for tidningarna.

Vi har i studien sett att ungdomarnas svala intresse for Ung Nt beror pa tre faktorer:
Svardefinierad malgrupp, vagt innehall samt svag marknadsforing. Innehallet upplevs rikta
sig till yngre lasare, vilket innebér att ungdomarna inte kan relatera till och identifiera sig med
Ung Nt. Detta kan bero pa att man som ung befinner sig i en utvecklingsfas da man hela tiden
stravar efter att komma ifran barndomsfasen, och darfor i storre utstrackning tar del av
material som anses som "vuxnare”. Det finns dock ett intresse fran ungdomarna att bli
representerade i hogre grad i tidningen, da mycket av det andra materialet behandlar amnen
som de &nnu inte &r insatta i.

Som vi ser det kan Ung Nt utvecklas at tva olika hall for att locka gymnasieungdomarna. De
kan antingen omprofilera sig helt i pappersversionen, och satsa pa att forse ungdomarna med
ett perspektiv pa vad som hander i Norrkoping for gymnasieungdomar, eftersom att det ar
detta som &r unikt for just dessa ungdomar. Dock finns det anledning att tro, med tanke pa de
monster vi sett att tidningens roll ar begrdnsad och att ungdomarna vander sig till andra
medier, att detta forslag ar riskfyllt. Det finns inga garantier for att ungdomarna kommer bérja
lasa tidningen, trots att de sager att det kan vara sa. Det andra forslaget ar att Ung Nt utvecklar
ett lokalt natcommunity, eller startar ett samarbete med ett som redan existerar i Norrképing,
for att pa sa satt battre folja med i tiden och anpassa sig efter ungdomarnas livsstil.
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Bilaga 1, Intervjuguide

Allmanna medievanor

Vi borjar med att prata allmédnt om medievanor, exempelvis om och ndr ungdomar anvander
sig av meder och vilka medier som &r vanligast.

Vad gor ni pa fritiden?

Anvéander ni medier dagligen?

Vilka medier anvander ni isa fall?

Vilka medier foredrar ni?

Vilka medier har ni tillgang till?

Ar det viktigt med nyheter? Varfor?

Har nagot medium hdgre status &n andra medier? Varfor?
Vad é&r viktiga nyheter for er?

Om ni vill ha nyheter om Norrkdping, vart gar ni da?
Om ni vill ha nyheter om varlden, vart gar ni da?

Medier och identitet

Har forsoker vi fa svar pa vilken del medierna har i ungdomarnas vardagsliv.

Ar medierna viktiga i era liv? Varfor, varfor inte?

Vad anvander ni medierna till? VVad soker ni i medierna?

Vad i medierna dr intressant att ta del av? VVarfor?

Vad i medierna &r inte intressant? Varfor?

Tycker ni att medierna speglar er sjalva? Pa vilket sétt?

Tycker ni att vad man véljer att ta del av (innehall) sdger nagot om vem man ar som
person? Hur? Varfor?

Ar det viktigt att hanga med i vad som hinder? Att vara uppdaterad?

Har det hog status att vara insatt i nyheter? VVarfor?

Pratar ni om medieinnehall med andra? Vad i sa fall?

Tycker ni att véarlden kdnns mindre i och med t.ex. MSN och Internet? K&nner ni er
delaktiga i en global varld?

Paverkar medierna er vardag?

Litar ni pa medierna?

Tidningsvanor

Allman diskussion om tidningsvanor for att fa en bild av hur morgontidningslasandet ser ut.
1) Brukar ni lasa morgontidningar?
Svar NEJ
2) Varfor laser ni inte tidningen?
3) Vilka medier tar ni del av istéllet? VVarfor?
4) Tror ni att ni kommer att lasa tidningen nér ni blir aldre? Varfor?
Svar JA
5) Hur ofta laser ni tidningen?
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6) Vilken morgontidning laser ni?

7) Vad laser ni i tidningen? Varfor?

8) Tycker ni det &r viktigt att l&sa tidningen? Varfor?

9) Vad har tidningen som andra medier inte har?

10) Vad har Norrkopings Tidningar som andra medier inte har? Vad kan ni fa for
information dar som inte gar att fa pa annat hall?

11) I vilket sammanhang laser ni tidningen? N&r?

12) Tror ni att ni kommer att fortsatta lasa tidningen nér ni ar aldre? Varfor?

Ung NT i NorrkOpings Tidningar

Smalna av diskussionen och prata om ungdomssidorna i Norrkdpings Tidningar som kallas
Ung NT.
e Kanner ni till Ung NT?
e Ldser ni den? Hur ofta?
Svar NEJ
Varfor laser ni inte Ung NT?

e Har ni last Ung NT tidigare?

e Vad tar ni del av istéllet?

e Vad skulle fa er att ldsa Ung NT?
Svar JA

e Ldser ni tidnings- eller natversionen?

Vad &r fordelen med att lasa Ung NT i tidningen/nétet?

Vad ar nackdelen?

Vad tycker ni om Ung NT? Bra/daligt?

Varfor laser ni Ung NT? Vad ger det er?

Finns det information dar som ni inte kan fa tag i nagon annanstans?
Vad tycker ni om att lasa om? Varfor?

Saknar ni nagot i Ung NT? Vad i sa fall?

Lokalt nd&tcommunity

e Ar ni med i ndgot natcommunity? Vilket och varfor?

e Finns det nagot lokalt natcommunity i Norrkoping?

e Skulle ni vara intresserade av ett lokalt natcommunity? Hur skulle det i sa fall vara
utformat?
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